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Sosyal Afislerde Gorsel Metaforun Anlam Insasindaki Rolii: Gorsel
Retorik Baglaminda Bir inceleme

The Role of Visual Metaphor in Meaning Construction in Social Posters: An Analysis
in the Context of Visual Rhetoric

OZET

Sosyal afisler, toplumsal sorunlara iliskin farkindalik olusturmak, tutum ve davranis degistirme
amact tastyan mesajlar1 kisa siirede, etkili bigimde ve biiyiik kitlelere ulastirma islevi goren
gorsel iletisim araglarindan biridir. Sosyal afislerde mesajin sinirli bir gorsel ytizey iizerinde kisa
stirede algilanmas1 gerektiginden, dogrudan temsilin yani sira metaforik, simgesel ve retorik
anlatim stratejilerinden yararlanmilmaktadir. Gorsel metafor, 6zellikle soyut, karmasik veya
dogrudan temsil edilmesi giic toplumsal meselelerin somut gorsel iliskiler aracihigiyla
kavramsallastirilmasini miimkiin kilmaktadir. Bu ¢alisma, sosyal afiglerde kullanilan gorsel
metaforun anlam {retim siireclerindeki roliinii gorsel retorik kurami baglaminda incelemeyi
amaglamaktadir. Bununla birlikte sosyal afislerde gorsel metaforun nasil yapilandirildigini ve
toplumsal mesajlarin anlamlandirtlmasina nasil katkida bulundugunu incelemektir. Calismada
kavramsal metafor teorisi, gorsel metafor yaklasimi, gorsel retorik ve gostergebilimsel perspektif
birlikte degerlendirilmistir. Arastirma, nitel arastirma yaklagimi ¢ergevesinde dokiiman
incelemesine dayali betimsel ve yorumlayici bir gorsel analiz olarak tasarlanmistir. Calismada
metaforun biligsel temelleri, gorsel metaforun 6zellikleri ve gorsel retorik igerisindeki konumu
ele alinmakta; ardindan sosyal afislerde kullanilan metaforik anlatimlarin anlam tiretimindeki
islevleri tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel metafor, Sosyal afig, Gorsel retorik, Gorsel iletisim, Grafik tasarim.

ABSTRACT

Social posters are a form of visual communication designed to convey messages aimed at raising
awareness of social issues and changing attitudes and behaviors—messages that reach large
audiences quickly and effectively. Since the message in social posters must be perceived quickly
within a limited visual space, they employ metaphorical, symbolic, and rhetorical narrative
strategies in addition to direct representation. Visual metaphors make it possible to
conceptualize social issues—particularly those that are abstract, complex, or difficult to
represent directly—through concrete visual relationships. This study aims to examine the role of
visual metaphors used in social posters in meaning-making processes within the context of
visual rhetoric theory. Furthermore, it seeks to investigate how visual metaphors are structured
in social posters and how they contribute to the interpretation of social messages. The study
integrates conceptual metaphor theory, the visual metaphor approach, visual rhetoric, and a
semiotic perspective. The research is designed as a descriptive and interpretive visual analysis
based on document review within the framework of a qualitative research approach. The study
addresses the cognitive foundations of metaphor, the characteristics of visual metaphor, and its
position within visual rhetoric; it then discusses the functions of metaphorical expressions used
in social posters in the production of meaning.

Keywords: Visual metaphor, Social poster, Visual rhetoric, Visual communication, Graphic
design.
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[letisim tarihi boyunca insanoglu, karmasik diisiinceleri, duygulari ve toplumsal mesajlar1 aktarabilmek igin sdzel
dilin yami sira gorsel dile de bagvurmustur. Gorsel dil, zaman zaman sozel dilden daha hizli isleyen, kiiltiirel
siirlart daha kolay asabilen ve duygusal tepkiyi daha dogrudan tetikleyebilen bir iletigsim bigimi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ozellikle giiniimiiziin gorsel bilgiyle asir1 yiiklenmis iletisim ortaminda, bir mesajin kisa siirede fark
edilmesi, anlagilmasi ve akilda kalmasi, tasarimcilarin en temel kaygilarindan birini olusturmaktadir. Bu noktada
gorsel metafor hem estetik hem de retorik agidan giiclii bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Metafor kavrami, geleneksel olarak edebiyat ve dilbilim alaninin konusu olarak goriilmiis, bir sozciigiin ya da
ifadenin gercek anlaminin disinda, bagka bir kavram alanina aktarilarak kullanilmasi bigiminde tanimlanmustir.
Ancak 1980'li yillardan itibaren Lakoff ve Johnson’in dnciiliigiinde gelisen kavramsal metafor kurami, metaforun
yalmzca dilsel bir siisleme unsuru olmadigini, aksine insan zihninin diinyay1 kavramsallagtirma bi¢iminin temel bir
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pargasi oldugunu ileri siirmiistiir. Bu yaklasima gore insan, soyut ve karmasik kavramlari, daha somut ve tanidik
kavram alanlar1 {izerinden anlamlandirma egilimindedir. Kavramsal metafor kuraminin bu temel énermesi, metafor
aragtirmalarinin yalnizca dilsel metinlerle simirli kalmayip gorsel, isitsel ve ¢oklu ortam metinlerine dogru
genislemesinin de zeminini hazirlamistir. Gorsel metafor kavrami, bu genislemenin dogrudan bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmis ve ozellikle reklam, afis, karikatiir, film ve dijital medya gibi gorsel agirlikli iletisim bi¢imlerinin
incelenmesinde merkezi bir kavram héline gelmistir. Charles Forceville’in ¢aligsmalari, gorsel metaforun sistematik
bicimde siniflandirilmas1 ve analiz edilmesi konusunda alan yazinina 6nemli katkilar sunmustur. Forceville
(1996)’e gore gorsel metafor, iki farkli kavram alaninin -hedef alan ve kaynak alan- gorsel bir baglam icinde bir
araya getirilmesi yoluyla, izleyicinin zihninde yeni bir anlam iligkisi kurulmasini saglayan bir bilissel ve retorik
mekanizmadir.

Tarihsel siirecte kamusal alanda bilgilendirme, duyurma ve ikna pratiklerinin temel tastyicist olan afis; zamanla
reklam, propaganda, kiiltiirel etkilesim ve toplumsal farkindalik insas1 gibi ¢ok boyutlu islevler iistlenen stratejik
bir gorsel iletisim ortamina evrilmistir. Bu baglamda sosyal afisler; ticari meta ve hizmet tanitiminin getirdigi kar
odakli yaklasimdan ayrilarak dogrudan kolektif bilinci, toplumsal sorunlar1 ve davranis kaliplarii déniistiirmeyi
hedefler. Dolayistyla bir sosyal afisin niteligi ve basarisi; yalnizca bicimsel-estetik yetkinlikle simirli kalmayip,
kurgulanan iletinin hedef kitledeki karsilig1, yarattigi etki giicii ve iirettigi toplumsal anlam katmanlariyla dogrudan
iligkilidir. Afis, tarihsel siiregte kamusal iletigimin en goriiniir ve etkili mecralarindan biri olarak konumlanmugtir.
Biiyiik 6l¢ekli olmasi, kamusal alanda sergilenebilmesi ve mesaj1 hizli bigimde aktarabilmesi nedeniyle afis, grafik
tasarmmin iletisim odakli karakterini agik bi¢cimde ortaya koymaktadir. Bu baglamda sosyal afisler; ticari meta veya
hizmet pazarlamasinin kér odakli dinamiklerinden ayrilarak, dogrudan kolektif bilinci, toplumsal sorunlari, etik
degerleri ve davranis kaliplarini doniistiirmeyi amaglayan bir kamusal iletisim pratigi yiirlitmektedir. Sosyal afis;
cevre krizleri, halk sagligi, savas, siddet, insan haklari, bagimlilik, toplumsal cinsiyet esitligi ve ¢ocuk haklar1 gibi
sosyal sorunlarin gorsel retorik araciligiyla ¢ercevelenmesinde ve kamusal tartismaya agilmasinda stratejik bir rol
iistlenmektedir.

Sosyal afigin amaci, yalnizca bilgi aktarimi ile sinirli kalmayip izleyicinin dikkatini ¢ekme, mesajin kaliciligini
saglama, ele alinan sosyal soruna dair elestirel bir farkindalik gelistirme ve nihayetinde davranigsal bir doniisiim
tetikleme beklentisini igermektedir. Bu dogrultuda sosyal afis tasariminda dogrudan (mimetik) temsil ¢cogu zaman
yetersiz kalmakta; metafor, sembol, ironi, karsitlik ve gorsel benzetme gibi c¢esitli retorik stratejilere
basvurulmaktadir. S6z konusu retorik yonelim, gorsel iletisimde anlam insasinin nesnelerin dogrudan temsilinden
ziyade ¢ok katmanli bir gostergeler diizenine dayanmasiyla dogrudan iligkilidir. Nitekim renk, tipografi, fotograf,
illiistrasyon, form ve kompozisyon gibi tasarim bilesenleri; kiiltiirel ve baglamsal kodlarla eklemlenerek yan
anlamsal (cagrisimsal) katmanlar tiretir. Bu kuramsal zemini destekleyen yaklagimlardan Kress ve van Leeuwen
(2006), gorsel tasarimin kendine 6zgii bir “gorsel gramer” lizerinden igledigini ve anlamin bu yapisal diizenlemeler
araciligryla dizgesel olarak insa edildigini ortaya koymaktadir. Benzer sekilde Barthes (2017), imgelerin yalnizca
birincil diizeydeki diizanlam (denotation) ile yetinmedigini; kiiltiirel mitler ve ideolojik kodlar {izerinden
bigimlenen yananlam (connotation) alanlar1 agtigin1 kuramsallastirmaktadir. Dolayisiyla gorsel metafor, sosyal afis
tasariminda yiiriitiilen bu ¢ok katmanli anlam {iretim siireglerini ve retorik stratejileri ¢éziimlemek adina temel bir
kuramsal g¢erceve sunar. Geleneksel yaklasimlarda metafor ¢ogunlukla dilsel ve edebi bir siisleme araci olarak
konumlandirilmis olsa da Lakoff ve Johnson’in (2015) kavramsal metafor teorisi; metaforun yalnizca dille simirh
kalmayip insan bilisinin, diisiince sisteminin ve kavramsallagtirma siireclerinin kurucu bir mekanizmasi oldugunu
kanitlamistir. Bu durum, sosyal afislerde kullanilan gorsel metaforlarin yalnizca estetik bir tercih degil, izleyicide
kavramsal ve davranigsal bir doniisiim yaratmay1 amaglayan bilissel birer ara¢ oldugunu gostermektedir.

Bu galigmanin temel amaci, sosyal afislerde kullanilan goérsel metaforun anlam tiretim siirecindeki roliinii, gorsel
retorik kurami ¢ercevesinde incelemektir. Calisma kapsaminda goérsel metaforun kuramsal temelleri ortaya
konulduktan sonra, bu kavramin sosyal afis tasarimi1 baglaminda nasil isledigi, hangi retorik stratejilerle
desteklendigi ve hangi iletisimsel islevleri yerine getirdigi tartisilacaktir. Calisma, gorsel iletisim, grafik tasarim,
reklamcilik ve halkla iligkiler alanlarinda c¢alisan arastirmacilar ile uygulayicilara, goérsel metaforun etkili
kullanimina iligkin kuramsal bir ¢ergeve sunmay1 hedeflemektedir.

GORSEL METAFOR KAVRAMI

Metafor, Antik Yunan’dan bu yana retorik ve poetika geleneginin temel kavramlarindan biri olmustur. Aristoteles,
Poetika adli eserinde metaforu, bir seye ait olan adin bagka bir seye aktarilmasi olarak tanimlamis ve bunu bir dil
ustaligi, bir s6z sanat1 olarak konumlandirmistir (Aristoteles, 2013, s. 7). Bu klasik yaklasimda metafor, giindelik
dilin disinda, sanatsal ve edebi metinlere 6zgii, siisleyici bir dil kullanim bi¢imi olarak goériilmistiir. Bu bakis agisi,
uzun yillar boyunca metaforun yalnizca siirsel ve edebi metinlerin konusu oldugu, giindelik diisiince ve iletisimle
dogrudan bir ilgisinin bulunmadig1 bigiminde bir kabuliin yerlesmesine neden olmustur.
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Klasik retorik geleneginde metafor, genellikle diger s6z sanatlariyla -6rnegin metonimi, kisilestirme, abartma- ile
birlikte ele alinmig ve bu sanatlarin tiimii, siisleyici dil kategorisi altinda degerlendirilmistir. Bu geleneksel
siniflandirmada asil 6nemli olan, bir diisiincenin dogru ve siissiiz bigimde ifade edilmesiydi; metafor ve benzeri soz
sanatlar1 ise bu dogru ifadeye estetik bir katki saglayan, ancak diisiincenin 6ziinii degistirmeyen ikincil unsurlar
olarak goriiliiyordu. Bu yaklasim, Bat1 diislince geleneginde uzun siire etkisini siirdiirmiis ve metaforun bilimsel ve
felsefi soylemin disinda tutulmasi gerektigi yoniinde bir kaninin yerlesmesine katkida bulunmustur. Ancak yirminci
ylizyilin ikinci yarisindan itibaren, 6zellikle biligsel dilbilim alanindaki gelismelerle birlikte, metaforun yalnizca
dilsel bir siisleme unsuru olmadig1, aksine insan zihninin temel bir igleyis bi¢cimi oldugu goriisii agirlik kazanmastir.
Bu yeni yaklagimda metafor, iki farkli kavram alami arasinda kurulan zihinsel bir esleme iliskisi olarak
tanimlanmakta ve dilsel ifadelerin bu zihinsel eslemenin yiizeysel bir yansimasi oldugu ileri siiriilmektedir. Bu
paradigma degisikligi, metafor arastirmalarinin odagini dilsel metinlerden zihinsel siireclere kaydirmis ve
metaforun disiplinlerarasi bir arastirma alanina doniismesinin 6niinii agmistir. Bu doniistimiin bir diger sonucu,
metaforun artik yalmzca siisleyici degil, ayn1 zamanda yapilandiric1 bir islev iistlendiginin kabul edilmesidir.
Klasik yaklasimda metafor, dnceden var olan bir diisiincenin daha etkileyici bigimde ifade edilmesine hizmet eden
ikincil bir ara¢ olarak goriiliirken; biligsel yaklagimda metafor, diisiincenin kendisinin bi¢imlenmesine katkida
bulunan birincil bir zihinsel mekanizma olarak konumlandirilmaktadir. Bu iki yaklasim arasindaki fark, aslinda dil
ile diisiince arasindaki iliskiye dair daha genel bir tartigmanin da yansimasidir; biligsel dilbilim gelenegi, dilin
diisiinceyi yalnizca yansitmadigini, ayn1 zamanda belirli 6l¢iide sekillendirdigini savunmaktadir. Bu goriis, gorsel
iletisim alanina tagindiginda, gorsel metaforlarin da izleyicinin bir toplumsal soruna dair diisiinme bi¢imini pasif
bicimde yansitmadigini, aksine aktif bicimde sekillendirebileceginin ileri siiriilmesine olanak tanimaktadir.

Kavramsal Metafor Kurami

Kavramsal metafor kurami, George Lakoff ve Mark Johnson’in birlikte kaleme aldiklari1 ¢aligmalarla sistematik bir
gerceveye kavusmustur. Bu kurama gore insan zihni, soyut ve karmasik kavram alanlarini -6rnegin zaman, duygu,
diisiince, hayat- daha somut, bedensel deneyime dayali kavram alanlari iizerinden anlamlandirma egilimindedir. Bu
stirecte kaynak alan olarak adlandirilan somut kavram alanina ait 6zellikler, hedef alan olarak adlandirilan soyut
kavram alanina sistematik bicimde aktarilmaktadir. Ornegin zaman kaybetmek, zaman kazanmak gibi giindelik dil
ifadeleri, “zaman” kavraminin “para” kavram alani ilizerinden anlamlandirildigini goéstermektedir (Lakoff &
Johnson, 2015, s. 33).

Metafor, en genel anlamiyla bir kavramin baska bir kavram araciligiyla anlagilmasini saglayan iligkilendirme
bigimidir. Klasik retorikte metafor, bir soézciigiin alisilmig anlaminin disinda kullanilmasi yoluyla olusturulan bir
anlatim bi¢imi olarak degerlendirilmistir. Bu anlayista metafor cogunlukla anlatimi siisleyen ve giiclendiren retorik
bir arag olarak goriilmiistiir. Metafor, tek bir bigimsel yap1 igerisine en az iki farkli anlamsal igerigin eklemlenmesi
olarak tanimlanabilir. Bu yapi, lafzi (diizanlamsal) ve figiiratif (yananlamsal) boyutlar arasinda ¢dziimlenmesi
bilissel caba gerektiren bir gerilim alani yaratir. S6z konusu gerilim, salt ifadedeki iki bagimsiz anlamin yan
yanaligindan ziyade, bu anlam katmanlarinin {irettigi zit yorumlama pratikleri arasindaki diyalektik etkilesimden
kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla metaforik anlam ingasini ve etkisini var eden temel dinamik, bu karsit yorumlama
siirecleri arasinda ortaya ¢ikan anlamsal ¢atismadir (Lakoff & Johnson, 2015, s. 10). Kavramsal metafor kuraminin
bu temel 6nermesi, metaforun yalnizca istisnai ve sanatsal bir dil kullanimi olmadigini, aksine giindelik diisiince ve
iletisimin ayrilmaz bir pargasi oldugunu ortaya koymaktadir. Bu yaklagim ayni zamanda metaforun yalnizca dilsel
bir olgu olmadigini, temelde kavramsal ve biligsel bir olgu oldugunu, dolayisiyla dil disindaki gostergeler
araciligryla da -gorsel, isitsel, uzamsal- ifade edilebilecegini vurgulamaktadir. Bu vurgu, metafor kavraminin gorsel
iletisim alanina taginmasinin kuramsal zeminini olusturmustur.

Gorsel Metaforun Tanim ve Temel Ozellikleri

Kavramsal metafor kuraminin gorsel alana uyarlanmasi siirecinde en belirleyici katkilardan biri Charles
Forceville’e aittir. Forceville, gorsel metaforu, sdzel olmayan ya da kismen sozel gostergeler araciligiyla, iki farkli
kavram alam arasinda bir benzerlik ya da karsitlik iligkisi kurarak yeni bir anlam iireten gorsel bir yap1 olarak
tanimlamaktadir (Forceville, 1996; Forceville, 2008). Bu tanimda kritik olan nokta, goérsel metaforun sozel
metaforda oldugu gibi bir kaynak alan ile bir hedef alan arasindaki esleme iligkisine dayanmasidir; ancak bu esleme
dilsel degil gorsel gostergeler araciligiyla gerceklesmektedir.

Metaforlarin dogal bigimde kullanilmasi, insanin fiziksel ve soyut varliklar arasindaki yapisal iliskileri algilama ve
iliskilendirme kapasitesini gostermektedir. Bu baglamda sekil, hareket ve diger algisal nitelikler yalnizca gorsel
ozellikler degil, diisiincenin olusumunda etkin rol oynayan unsurlardir. Dolayisiyla gorsel metafor, algisal
deneyimlerin soyut diigiincelerin kavranmasina ve anlamlandirilmasina aracilik ettigi biligsel bir siire¢ olarak
degerlendirilebilir (Arnheim, 2007, s. 139). Gorsel metaforlar, metaforik diisiince ve kavramlarin gorsel
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temsilleridir. Yaraticiligin 6nemli bir yonii olarak, metaforlar ve metonimilerle diisiinmek biligsel, yani kavramsal
bir islevdir. Bu kavramlarla ilgili agiklamalar genellikle dilbilimle ilgilidir. Bununla birlikte, dilbilimdeki isaretler
bugiin gorsel gostergebilimin bir pargasi haline gelmistir. Bu nedenle, dilbilimden &diing alinan tiim
gostergebilimsel kavramlar gorsel metinlere kolayca uygulanabilir. (Soygiider Baturlar, 2021, s. 158). Gorsel
metaforun temel 6zelliklerinden biri, izleyiciden aktif bir yorumlama cabasi talep etmesidir. S6zel metaforlardan
farkli olarak gorsel metaforlarda, hangi unsurun kaynak alan hangi unsurun hedef alan oldugu ¢ogu zaman agikga
belirtilmez; izleyici, gorsel baglam, kompozisyon ve kiiltiirel bilgi birikimini kullanarak bu iliskiyi kendisi kurar.
Bu durum, goérsel metaforu yalnizca bir anlatim araci olmaktan ¢ikarip, izleyiciyi anlam iiretim siirecine dahil eden
katilimer bir iletisim bigimine doniistiirmektedir (Forceville, 1996; Phillips & McQuarrie, 2004).

Metafor; aralarinda dogrudan ya da nesnel bir yakinlik bulunmayan iki farkli olgu arasinda anlamsal aktarim
gerceklestiren retorik bir aractir. Bu baglamda gorsel metafor, alimlayici igin goreli olarak yabanci veya karmagik
olan bir kavrami, bilinen ve asina olunan bir baska gostergeyle analojik bir iliski kurarak aktarma ve
anlamlandirma islevi gérmektedir (Ambrose & Harris, 2006, s. 162). Aralarinda karsilagtirma yoluyla anlamsal bag
kurulan iki nesne ya da kavramin s6zel olarak ifade edilmesi yerine gorsel metaforlardan yararlanilabilmektedir.
Boylece herhangi bir sozel agiklamaya ihtiya¢ duyulmaksizin, iki imge arasinda analojik bir iliski kurulmakta ve
anlam aktarimi gerceklestirilmektedir (Jeong, 2008, s. 60).

Gorsel metaforun onemli bir 6zelligi, ¢ok katmanli ve yogunlastirilmig bir anlam iiretme kapasitesine sahip
olmasidir. Tek bir gorsel imge icinde, birden fazla anlam katmani es zamanl olarak sunulabilmekte, bu sayede
sozel aciklamayla aktarilmasi sayfalar siirebilecek bir fikir, tek bir gorsel kompozisyon i¢inde 6zetlenebilmektedir.
Bu ozellik, 6zellikle sinirli gorsel alanla ve sinirlt dikkat siiresiyle ¢alismak zorunda olan afig, reklam ve sosyal
medya gorselleri gibi iletisim {irlinlerinde gorsel metaforu son derece islevsel kilmaktadir (Lakoff & Johnson,
2015). Gorsel metaforun bir diger belirleyici 6zelligi, dogrudan anlatima kiyasla daha az didaktik ve daha az
buyurgan bir iletisim tonu tagimasidir. Dogrudan bir uyar1 ya da bilgilendirme ciimlesi, izleyici tarafindan zaman
zaman bir miidahale ya da baski olarak algilanabilmekte, bu da izleyicide bir diren¢ tepkisi dogurabilmektedir.
Buna karsilik gorsel metafor, mesaji1 dogrudan dayatmak yerine, izleyiciyi bir kesif ve ¢ikarim siirecine davet ettigi
i¢in, iletisimde daha az buyurgan, daha davetkar bir ton yaratabilmektedir. Bu 6zellik, sosyal afislerin ikna edicilik
stratejisi agisindan dnemli bir avantaj sunmaktadir; zira izleyici, kendisine dayatilan degil, kendisinin kesfettigi bir
anlamla karsi karsiya kaldigimi hissetti§inde, bu anlama karsi daha acik bir tutum sergileme egilimi
gosterebilmektedir.

SOSYAL AFISLERDE GORSEL METAFORUN KULLANIMI

Afis, kokeni on dokuzuncu yiizyilla dayanan, kamuya agik alanlarda sergilenmek iizere tasarlanan, gorsel ve
genellikle sinirl s6zel unsurlardan olusan bir iletisim aracidir (Becer, 2011, s.200). Ticari afislerden farkli olarak
sosyal afisler, bir liriin ya da hizmeti satmak yerine, toplumsal bir sorunu goriiniir kilmak, kamuoyunda farkindalik
yaratmak ve izleyicinin tutum ya da davraniginda bir degisiklik olusturmak amaciyla tasarlanir. Trafik kazalarinin
onlenmesi, c¢evre kirliliginin azaltilmasi, sigara ve alkol kullamiminin Onlenmesi, aile i¢i siddetle miicadele,
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi, engelli haklarimin korunmasi gibi genis bir tematik yelpazede iiretilen
sosyal afisler, kamu kurumlari, sivil toplum kuruluglart ve uluslararasi orgiitler tarafindan yaygin bigimde
kullanilmaktadir. Bunlarin disinda politik bir diisiinceyi, siyasi bir partiyi tanitan afisler de sosyal afisler grubunda
yer almaktadir (Becer, 2011, s. 202).

Sosyal afiglerin ozelliklerinden biri ¢ogunlukla bir davramig degisikligi talebini ortik ya da agik bigimde
icermeleridir. Bu durum, sosyal afisleri yalnizca bilgilendirici degil, ayn1 zamanda ikna edici bir iletisim tiirii olarak
konumlandirmaktadir. Izleyicinin belirli bir tutumu benimsemesi, belirli bir davranisi siirdiirmesi ya da terk etmesi
yoniinde yonlendirilmesi, sosyal afislerin temel amaglar1 arasinda yer almaktadir. Bu ikna edicilik boyutu, sosyal
afis tasarimin1 gorsel retorik kavramiyla dogrudan iliskilendirmektedir. Sosyal afislerin bir diger 6nemli boyutu,
hedef kitlelerinin genellikle genis ve heterojen bir toplumsal kesimden olugmasidir. Ticari reklamcilikta hedef kitle,
belirli demografik ve davranissal 6zelliklere gére daha dar bigimde tanimlanabilirken, sosyal afisler ¢ogu zaman
yas, egitim diizeyi, sosyoekonomik statli bakimindan son derece farklilasan genis bir kitleye aym1 anda ulagmak
durumundadir. Bu durum, sosyal afis tasarimcilarini, dar bir kiiltiirel ya da alt kiiltiirel koda degil, toplumun geneli
tarafindan paylasilan, genis capli ve kolayca taninabilir gorsel kodlara bagvurmaya yoneltmektedir. Gorsel metafor,
bu noktada, kaynak alan olarak evrensele yakin, giindelik deneyimden beslenen kavram alanlarini -6liim, tehlike,
aile, doga, saglik gibi- tercih etme egilimiyle bu genis kitle erigimi ihtiyacina yanit vermektedir.

Toplumsal sorunlara dikkat cekmek, kamuoyu bilinci olusturmak ve bireyleri eyleme ge¢irmek amaciyla tasarlanan
sosyal afigler, gorsel iletisimin en dinamik ve etki giicii yiikksek alanlarindan birini olusturmaktadir. Bu ¢aligsmalarin
basarisi, karmagik sosyokiiltiirel veya ¢evresel meseleleri dogrudan ve didaktik bir dille aktarmak yerine, izleyiciyi
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zihinsel bir ¢6ziimleme siirecine dahil edebilmesinde yatmaktadir. Tam da bu noktada devreye giren gorsel
metaforlar; somut nesneler ile soyut kavramlar arasinda kurdugu anlamsal kopriiler sayesinde mesajin
vuruculugunu artirir. Alisilagelmis gorsel kodlart yeniden yapilandirarak izleyicide estetik ve diisiinsel bir sok
etkisi yaratan metaforik anlatim, sosyal afisi yalnizca bir bilgilendirme araci olmaktan ¢ikarip giiclii bir elestiri ve
farkindalik zeminine doniistiiriir.

A A

amarlab amarlab

den’t den’t
waste t

YOUR
BREATH

WHEN YOU CARE WHEN YOU CARE

8, 8,

/A /A
amariab amarlab

den’t den’t
waste waste

ONE OR THE OTHER YOUR
THEY BOTH HELP YOU HEARTBEAT

WHEN YOU CARE WHEN YOU CARE

844995353

Sekil 1: “Don’t Waste Yourself” Baglikli Sosyal Afis Serisi
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/don-t-waste-yourself.

AmarLab markas1 icin Ooroh ajansi tarafindan “Kronik Hastaliklar Farkindalik Giinii” kapsaminda tasarlanan
“Don’t Waste Yourself” baglikli sosyal afis serisi (Sekil 1), giindelik zararli aligkanliklarin bedende yarattigi
tahribati kaynak alan siyah ¢Op poseti ile hedef alan hayati organlar arasindaki morfolojik aktarim {izerinden
kurgulamaktadir (Ads of the World, 2026). Charles Forceville’in gorsel metafor kurami ve gostergebilimsel agidan
incelendiginde, organlarin dogrudan anatomik temsilleri yerine ¢op posetinin dokusu, parlakligi ve digim
noktalarinin organ bigimleriyle iligskilendirilmesi yoluyla metaforik bir gorsel yapi olusturuldugu goriilmektedir.
Calisma, gorsel metaforun anlam iiretme kapasitesini bedensel bir gosterge lizerinden kuran giiclii bir saghk
iletisimi  O6rnegidir. Calismanin merkezinde yer alan iki siyah ¢Op torbasi, bigimsel ve islevsel Ozellikleri
bakimindan akcigerlerle eslestirilerek organ ve atik seklinde kavramsal bir aktarim olusturur. C6p torbasinin temel
anlam1 olan atilabilir, degersiz ve kullanimdan ¢ikarilabilir nesne ile organlarin, yasamin siirdiiriilmesi i¢in zorunlu
organ niteligi arasindaki karsitlik, metaforun anlamin tretmektedir. Bu nedenle gorsel, yalmzca organlarin zarar
goérmesini temsil etmekle kalmaz; bireyin sagliksiz aliskanliklar nedeniyle kendi bedenini adeta ¢ope doniistiirdiigi
diisiincesini goriiniir kilmaktadir. Baglikta yer alan don’t waste (bosa harcama) s6zciigiiniin ingilizcedeki hem “israf
etmek/heba etmek” hem de “¢op/atik” seklindeki ¢ifte anlamsal katmani, gdrseldeki ¢Op torbasi metaforunu sézel
diizeyde pekistirerek retorik bir bag kurar. Tasarimlarda yer alan koyu ve g¢iirlimeyi ¢agristiran siyah organ
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formlar; arka plandaki aydinlik, steril ve medikal giiven hissi veren agik mavi tonlarla kontrast olusturarak tehlike
ve erken teshis uyarisim One ¢ikarmaktadir. Boylece atik/kirlilik ile saglik/temizlik arasindaki karsitlig:
giiclendirirken, torbalarin organik bir formu ¢agristiracak bigimde yan yana yerlestirilmesi, gorsel retorik agisindan
degerlendirildiginde karsitlik, gorsel benzetme, metonimik ¢agrisim ve gorsel-sdzel pekistirme stratejilerini birlikte
kullanmaktadir. Siyah renk ayni zamanda hastalik, kirlenme, tehdit ve 6liim gibi kiiltiirel ¢agrisimlart harekete
gecirerek mesajin duygusal etkisini yiikseltir. Buna kargilik turkuaz-mavi renklerin hakim oldugu arka plan ve
saglik kurulusuna ait gorsel kimlik, kompozisyonu tibbi iletisim baglamina yerlestirir. Tiim afis serilerinde alt
boliimde yer alan akciger afisinde oldugu gibi, “When you care Your lungs thank you” (akcigerlerinize iyi
baktigimizda size tesekkiir eder) ifadesinin ise metaforik yapiyr ¢éziime kavusturan retorik bir kapanis islevi
gorerek bedenin korunmasi ile saglikli yasam tercihi arasinda dogrudan bir nedensellik kurdugu sodylenebilir.
Calisma, ¢op torbasini yasamin siirdiiriilebilirligini temsil eden hayati organlar olarak yeniden kodlayarak bedensel
zarar1 somutlastirmakta; bdylece gériinmeyen ve ¢ogu zaman gecikmeli ortaya ¢ikan saglik hasarini, giindelik ve
rahatsiz edici bir “atik” imgesi {izerinden goriiniir ve hatirlanabilir hale getirmektedir. Afis serisi, yalin
kompozisyon kurgusu, morfolojik metaforun vuruculugu ve tipografik retorigin destegiyle, ihmal edilen beden
sagliginin geri doniilemez bir ¢ope doniisme riskini somutlastirarak izleyiciyi dogrudan eyleme ve saglik testlerine
yonlendiren etkili bir sosyal farkindalik metni inga etmektedir.

SAVE THIS ICON. FOREVER!

GIAVA

BUSINESS PA

Sekil 2: “Save the Icon” Baslikli Caligma
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/save-the-icon.

Grava Business Park markasi i¢in be positive 24 Innovation Design tarafindan tasarlanan “Save the Icon” baglikli
calisma (Sekil 2), dijital kiiltiiriin evrensel gostergelerinden biri olan kaydet ikonunu, cevresel bir koruma ve
stirdiiriilebilirlik metaforuna doniistiirmektedir (Ads of the World, 2026). Gorsel retorik ve metafor kurami
agisindan incelendiginde tasarim; kaynak alan (sosyal medyadaki dijital kaydetme ikonu ve eylemi) ile hedef alan
(doganin ve ormanlarin fiziksel olarak korunmasi/kurtarilmasi) arasinda anlamsal bir aktarim kurmaktadir. Bu
aktarim, yesil aga¢ dokusunun piktogramin bi¢imsel smirlari i¢ine taginmasi ve gorsel 6genin bu doku araciligiyla
yeniden anlamlandirilmasiyla saglanmaktadir. Caligmanin merkezindeki canli ve giir yesillik ile onu c¢evreleyen
catlamis, corak ve kurak toprak dokusu arasindaki belirgin karsitlik, doganin hizla yok olusunu ve gelecekte ortaya
cikabilecek ekolojik kriz riskini dramatik bir tezat iizerinden anlatmaktadir.

Afiste yer alan “Save this icon. Forever.” (Bu simgeyi saklaym. Sonsuza dek.) ifadesinin, gorseldeki ¢cokanlamlilig1
tek bir hedefe kilitledigi sdylenebilir. ingilizcedeki “save” sézciigiiniin dijital bir igerigi “hafizaya kaydetmek” ile
bir canliy1 ya da gezegeni kurtarmak ve korumak seklindeki ¢ifte anlamsal islevi, gorsel gostergeyle kusursuz bir
kelime oyunu ve retorik uyum yakalamaktadir. Caligmanin, bireylerin ekranda doga manzaralarini kolayca begenip
kaydederken ekran digindaki gergek doganin yok olusuna seyirci kaldigi elestirisini getirerek, dijital pasiflik ile
fiziksel eylem gerekliligi arasindaki ironiyi 6ne ¢ikararak izleyiciyi yalnizca dijital gonderileri degil, yeryiiziiniin
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gercek yasam alanlarini korumaya ve siirdiiriilebilir bir gelecek inga etmeye ¢agiran, etkili bir sosyal farkindalik dili
kurdugu soylenebilir.

[ 11 Million Ton
X of Plackic

~ enter our oceans every year

AT

Sekil 3: “Worth Winning” Kampanyal
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/worth-winning.

BoomEngaged markas: i¢cin Boomerang Communication ajansi tarafindan FIFA Diinya Kupasi doéneminde
tasarlanan “Worth Winning” kampanyasina ait bu ¢alisma (Ads of the World, 2026), kitlesel bir spor coskusunu
kiiresel bir ¢evre krizini elestirmek {izere doniistiiren etkili bir gorsel retorik 6rnegidir (Sekil 3). Gorsel metafor ve
gostergebilimsel kuramlar baglaminda incelendiginde calisma; kaynak alan (futbol kiiltiirii, mac/rekabet olgusu ve
futbol topu) ile hedef alan (deniz ve kiy1 kirliligi, plastik atik krizi ve insanligin ¢evre miicadelesi) arasinda
anlamsal bir aktarim kurmaktadir. Klasik bir futbol topu yerine, kumsaldan toplanmig plastik posetler, ambalaj
atiklar1 ve balik aglariyla bir araya getirilerek sikistirilmig bir “¢op topu” formunun kullanilmasi, futbolun evrensel
oyun dilini gezegenin en acil g¢evre sorununu somutlastiran bir gostergeye g¢evirmektedir. Bir ¢cocugun ciplak
ayagimi bu atik topun iizerine koymasi ise hem yoksulluk ve ¢aresizlik gergekligini hem de insanligin bu kirlilikle
dogrudan temas halinde oldugu gergegini gorsel ve anlamsal bir karsitlik {izerinden vurgulamaktadir.

Kompozisyonda yer alan “Still Playing Against #Pollution” (Miicadeleye Devam Ediyoruz #Cevre Kirliligi)
ifadesi, gorseldeki metaforik yapry1 anlamsal olarak netlestirir ve yonlendirir. Futbol terminolojisine ait olan “...e
kars1 oynamak (playing against)” retorigi, stadyumlardaki sportif rekabetten ¢ikarilarak insanligin plastik kirliligine
kars1 verdigi sessiz ve zorlu miicadeleye odaklanmaktadir. Alt boliimde sunulan “11 million tonnes of plastic enter
our oceans every year” (Her yil okyanuslarimiza 11 milyon ton plastik giriyor) bigimindeki nicel veri, akil ve
kanita dayali retorik yaklagimi destekleyerek ¢evresel soruna iligkin iddianin sayisal bir veriyle temellendirilmesini
ve mesajin ikna giiclinlin artirilmasini saglamaktadir. Arka planda kirli bir kumsalda oynayan bulanik ¢ocuk
figtirleri ile sag tstteki 2026 ibaresi milyarlarca insanin dikkatini tek bir spor etkinligine verdigi anlarda, asil
kazanilmas1 gereken kiiresel zaferlerin sahalarin diginda, ekolojik dengenin korunmasinda yattig1 yoniinde giiglii bir
toplumsal ve elestirel bir farkindalik s6ylemi olusturdugu sdylenebilir.
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Every day we save an average
o J of mora than 35,000 portions of food
” SEPTEMBER INTERNATIONAL and offer them to our fellow human
&A%mggslms beings in need.
Lo how ribute
Boroume 023 AND WASTE Al o et

Sekil 4: “Spaghetti Mop” Baslikli Sosyal Afis
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/mop-b4335fb2-a509-474¢-9¢01-¢5a90540{86a.

Kar amaci giitmeyen Boroume kurulusu icin Out to Lunch ajansi tarafindan “Uluslararas1 Gida Kayb: ve Israfi
Farkindalik Giinii” kapsaminda tasarlanan “Spaghetti Mop” baslikli sosyal afis (Ads of the World, 2026), gida
israfinin yaratti1 erozyonu, birbirinden farkli nesnelere ait bicimsel 6zelliklerin bir araya getirilmesi ve bir
nesnenin islevinin bagka bir nesne lizerinden yeniden tanimlanmasi yoluyla ele almaktadir (Sekil 4). Gorsel retorik
ve metafor kurami agisindan degerlendirildiginde tasarim, paspasin islevsel ve bigimsel 6zelliklerini spagettiye
aktararak iki farkli nesne kategorisi arasinda beklenmedik bir anlamsal iligki kurmaktadir. Bu iligki, gidanin
degersizlestirilmesini ve israf edilmesini, temizlik amaciyla kullanilan bir nesne {lizerinden goriiniir kilan gorsel bir
metafor iglevi gormektedir. Paspas basliginin ipleri yerine spagettinin yerlestirilmesi, yemek ve sofra baglaminda
deger tasiyan bir gidayi kirli zemin ve temizlik nesnesiyle iliskilendirerek belirgin bir karsitlik olusturmaktadir. Bu
gorsel kurgu, besleyici ve degerli olarak algilanan yemek ile kir, atik ve degersizlik ¢agrisimlar tagiyan paspas
arasinda beklenmedik bir iliski kurarak gida israfinin yarattig1 deger kaybini gériiniir kilmaktadir. Bdylece ¢aligma,
israf edilen gidanin yalmizca tliketilmemesini degil, ayni zamanda sahip oldugu deger ve anlamin da
degersizlestirilmesini elestirel bir gorsel anlatim iizerinden ortaya koymaktadir.

Afigin sol alt kosesinde yer alan “Not A Single Portion of Food Wasted” (Tek bir porsiyon gida bile israf
edilmesin) ifadesi, gorsel metaforun anlam cergevesini belirginlestirerek iletinin dogrudan gida israfi sorununa
yonelmesini saglamaktadir. Kurulusun “Saving Food — Saving Lives” (Giday1 Kurtar, Hayat Kurtar) slogani,
gidanin korunmasi ile insan yagaminin korunmasi arasinda anlamsal bir iligki kurarak mesajin duygusal boyutunu
giiclendirirken; sag alt kosede yer alan “Every day we save an average 35,000 portions of food and offer them to
our fellow human beings in need.” (Gilinde ortalama 35.000 porsiyondan fazla giday1 kurtarip ihtiya¢ sahiplerine
ulastirtyoruz) bi¢imindeki nicel veri, kurumsal séylemi somut verilerle destekleyerek mesajin kanita dayali
niteligini pekistirmektedir. Gri, piiriizlii ve soguk beton zemin dokusunun yalin gorsel yapisi ise kompozisyonun
odagim merkezde konumlandirilan spagetti-paspas metaforuna yonelterek temel gorsel mesajin 6ne ¢ikmasin
saglamaktadir. Sonu¢ olarak afig, giindelik ve tamdik iki nesnenin bicimsel benzerliginden yararlanan gorsel
metafor araciligiyla, gida israfinin yol actigi toplumsal kayba dikkat ¢ekmekte ve bireyleri daha bilingli tiiketim
davraniglaria yonlendiren bir sosyal sorumluluk sdylemi ortaya koymaktadir.

GORSEL METAFORUN SOSYAL AFiSLERDE ILETISIMSEL ISLEVLERI

Sosyal afislerde gorsel metafor, toplumsal mesajlarin yalnizca dogrudan temsil ve bilgilendirme yoluyla degil,
gostergeler arasindaki anlam iligkileri tizerinden yapilandirilmasina olanak saglayan énemli bir iletigimsel aragtir.
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Gorsel metaforun temel niteligi, bir kavramin ya da toplumsal olgunun baska bir gorsel alan araciligiyla yeniden
temsil edilmesi ve bu temsil siirecinde farkli anlam katmanlarinin iliskilendirilmesidir. Bu yapi, afisin gorsel
bilesenleri ile toplumsal mesaj arasinda dogrudan bir karsilik kurmak yerine, izleyicinin gorsel gostergeler
arasindaki iligskiyi ¢6ziimlemesini gerektiren bir anlamlandirma siireci ortaya ¢ikarir. Dolayisiyla metaforik anlatim,
sosyal afisin yalnizca bilgi aktaran bir iletisim yiizeyi olmasmin G&tesine gegerek, toplumsal meselelerin
yorumlanmasina ve yeniden diisiiniilmesine olanak saglayan bir gorsel sdylem alani olusturur.

Dikkat Cekme ve Algisal Uyarilma Islevi

Sosyal afislerin karsilastig1 en temel zorluklardan biri, asir1 gorsel uyaranla dolu bir ortamda izleyicinin sinirl
dikkatini yakalayabilmektir. Gorsel metafor, alisilmis gorsel kaliplardan ayrilarak farkli kavram veya nesne
alanlarii beklenmedik bir iliski igerisinde bir araya getirir ve bu durum gorsel diizeyde bir uyumsuzluk olusturarak
dikkatin mesaja yonelmesini desteklemektedir. Bu siirec, biligsel psikolojide  algisal uyarilma olarak adlandirilan
mekanizmayla yakindan iliskilidir; alisilmadik, beklenmedik ya da celiskili gorsel uyaranlar, alisiimis ve
ongoriilebilir uyaranlara kiyasla ¢ok daha yiiksek diizeyde dikkat ¢ekmektedir (Phillips ve McQuarrie, 2004). Bu
acidan gorsel metafor, 6zellikle izleyicinin afisle karsilasma siiresinin sinirli oldugu kamusal alanlarda, mesajin ilk
anda fark edilmesini ve gorsel iletisimin algisal esigi asmasini destekleyen Oonemli bir tasarim stratejisi olarak
degerlendirilebilir.

Duygusal Cagrisim Yaratma ve Pathos Etkisi

Gorsel metaforun sosyal afiglerdeki onemli islevlerinden biri, toplumsal bir sorunu yalnizca bilissel diizeyde
aktarmakla kalmayip duygusal cagrisimlar araciligiyla anlamlandirmaya olanak saglamasidir. Metaforik imgeler,
dogrudan temsil yerine farkli anlam alanlarini iligkilendirerek izleyicide endise, iizlintii, sorumluluk veya empati
gibi duygusal tepkilerin olusmasina zemin hazirlayabilir. Bu duygusal etki, klasik retorikte pathos kavramiyla
iligkilendirilebilir. Aristoteles’e gore pathos, ikna silirecinde muhatabin duygusal durumunu etkileyen retorik
unsurlar1 ifade etmektedir (Aristoteles, 2010). Gorsel metafor baglaminda ise bu etki, bir gorsel unsurun tasidigi
duygusal cagrisimlarin bagka bir kavram alanina aktarilmasi yoluyla ortaya ¢ikmaktadir. Boylece 6liim, hastalik,
tehdit, kayip veya kirilganlik gibi yogun cagrisimlara sahip gorsel unsurlar, sosyal bir probleme iliskin mesajin
duygusal niteligini giiglendirebilmektedir. Metaforik anlatimin bu yonii, sosyal afislerde kullanilan dogrudan ve
grafik temsillere alternatif bir iletisim bigimi sunar. Ozellikle siddet, ac1 veya ¢evresel tahribati acik bicimde
gosteren gorsellerin yogun kullanimi, izleyicide zamanla duyarsizlagma veya kaginma tepkilerine neden
olabileceginden, dolayli anlatim bigimleri farkli bir iletisim olanagi yaratabilir. Bununla birlikte metaforun
duygusal yogunlugunun asiriya taginmasi da benzer bigimde mesajdan uzaklagsmaya yol agabilir. Bu nedenle sosyal
afislerde etkili bir gorsel metafor, duygusal tepkiyi yalnizca artirmayi degil, bu tepkinin toplumsal meselenin
anlamlandirilmasina ve ileti mesajinin kavranmasina katki saglayacagi bir diizeyde yapilandirilmasini gerektirir.

ikna Edicilik ve Tutum Degisimi islevi

Sosyal afiglerin diger bir amaci, toplumsal bir sorunu goriiniir kilmanin 6tesinde, izleyicinin s6z konusu soruna
iliskin degerlendirmelerini ve tutumlarini etkileme potansiyelini de kapsamaktadir. Gorsel metafor, bu siiregte
mesajin dogrudan aktarilmasi yerine izleyicinin gorsel gostergeler arasindaki iliskiyi ¢ozliimlemesini gerektiren bir
anlamlandirma siireci ortaya cikarir. Izleyicinin mesaji kendi biligsel islemleri araciligiyla tamamlamasi, iletiye
yonelik daha etkin bir zihinsel katilimin olusmasina katki saglayabilir. Bu durum, gorsel metaforun ikna edici
niteliginin yalnizca iletinin igeriginden degil, ayn1 zamanda mesajin islenme bi¢ciminden kaynaklanabilecegini
gostermektedir. McQuarrie ve Phillips (2005), gorsel retorik bigimlerin izleyiciyi farkli diizeylerde biligsel
islemlemeye yoneltebildigini ve metaforik yapilarin mesajin anlamlandirilmasinda daha etkin bir katilim
gerektirebildigini savunmaktadir. Bu ¢ercevede metaforun ¢oziimlenmesi, mesajin yiizeysel olarak algilanmasinin
Otesinde, gorsel unsurlar arasindaki iligskinin kurulmasini ve iletinin altinda yatan diisiincenin yorumlanmasini
icerir. Bununla birlikte metaforun iletisimsel islevinin gergeklesebilmesi, kullanilan gorsel iligskinin izleyici
tarafindan ¢ozlimlenebilir olmasina baglidir. Asir1 karmagsik, baglamsal ipuclar1 yetersiz veya hedef kitlenin
kiiltiirel kodlartyla ortlismeyen metaforik kurgular, mesajin anlagilmasini giiclestirebilir. Bu nedenle gorsel
metaforun ikna edici islevi, yalmzca dikkat cekici bir gorsel yapi olusturmasindan degil, izleyiciyi mesajin
anlamlandirilmas: siirecine dahil ederek toplumsal meseleye iliskin mevcut degerlendirmelerin yeniden gozden
gecirilmesine olanak tanimasindan kaynaklanmaktadir. Bununla birlikte, gorsel metaforun tek basina tutum veya
davranis degisikligi yaratan bir unsur olmaktan ziyade, bu siiregleri destekleyen ve izleyicinin konuya iligkin
degerlendirmelerini yeniden gdzden gecirmesine katki saglayan bir iletisimsel strateji oldugu soylenebilir.
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Akilda Kalicihk ve Bellek Islevi

Gorsel metaforun bir diger 6nemli islevi, sosyal afiste iletilen mesajin izleyicinin belleginde daha uzun siire ve
daha canli bicimde kalmasini saglamaktir. Biligsel psikoloji alan yazinda, alisilmadik, carpict ve duygusal yiik
tasiyan uyaranlarin, siradan ve Ongoriilebilir uyaranlara kiyasla bellekte ¢ok daha kalici izler biraktigi genis
bicimde belgelenmistir. Gorsel metafor, hem alisilmadik bir goérsel kompozisyon sunmast hem de izleyicide
duygusal bir tepki uyandirmasi nedeniyle, bu bellek giiclendirici etkiyi dogrudan tetiklemektedir. Ayrica gorsel
metaforun izleyiciden aktif bir yorumlama gabasi talep etmesi, bu bellek kaliciligin1 daha da giiglendiren bir diger
mekanizmadir.

Biligsel psikolojide “iiretim etkisi” olarak adlandirilan bu mekanizmaya gore, bireyler kendi zihinsel ¢abalariyla
irettikleri bilgileri, pasif bicimde alimladiklan bilgilere kiyasla daha iyi hatirlama egilimindedir (McQuarrie ve
Mick, 1996). Izleyici, bir gorsel metaforu ¢oziimlerken aslinda mesajin anlamim kismen kendisi iiretmekte, bu da
mesajin bellekte daha giiclii bir iz birakmasini saglamaktadir. Bu bellek islevi, sosyal afiglerin uzun vadeli etkisi
agisindan kritik bir 6nem tagimaktadir; zira sosyal afislerin cogu zaman anlik bir davranis degisikliginden ¢ok, uzun
vadeli bir tutum ve deger doniisiimiinii hedefledigi gbz 6niine alindiginda, mesajin izleyicinin belleginde kalic1 bir
iz birakmasi, kampanyanin nihai basarist agisindan belirleyici bir etken olmaktadir. Ayrica gorsel metaforun bellek
tizerindeki etkisi, yalnizca bireysel diizeyde degil, toplumsal diizeyde de goézlemlenebilmektedir. Belirli bir
toplumsal soruna iliskin siklikla kullanilan ve zamanla ikoniklesen gorsel metaforlar, o soruna dair toplumsal
hafizanin bir pargasi haline gelebilmekte, farkli kampanyalar ve farkli zaman dilimlerinde yeniden iiretilerek
toplumsal bir gorsel dagarcik olusturabilmektedir. Bu durum, basarili bir gorsel metaforun yalnizca tek bir
kampanyanin etkisini artirmakla kalmayip, ilgili toplumsal sorunun uzun vadeli kamuoyu giindeminde kalic1 bir yer
edinmesine de katki saglayabildigini gostermektedir.

Kiiltiirel Kod Paylasimi ve Ortak Anlam Uretimi

Gorsel metaforun anlamlandirilabilmesi, biiyiik dl¢lide gorsel gostergelerin gonderici ve izleyici arasinda paylasilan
kiiltiirel kodlar ¢ergevesinde yorumlanmasina baglidir (Chandler, 2007 s. 154). Metaforu olusturan gorsel unsur,
sembol veya imgenin belirli kiiltiirel cagrisimlara sahip olmasi, gérselde kurulan anlam iliskisinin ¢éziimlenmesini
kolaylastirmaktadir. Bu nedenle bir kiiltlirel baglam igerisinde etkili bicimde anlamlandirilan gorsel metafor, farkli
toplumsal ve kiiltiirel baglamlarda farkli ¢agrisimlar {iretebilir veya ayni agiklikla ¢oziimlenemeyebilir. Bu durum,
sosyal afig tasariminda hedef kitlenin kiiltiirel arka planinin, paylasilan sembolik kodlarin ve giindelik deneyimlerin
dikkate alinmasini gerekli kilmaktadir. Renkler, hayvanlar, nesneler veya belirli gérsel semboller, farkl kiiltiirlerde
birbirinden farkli anlam ve ¢agrisimlara sahip olabilmektedir. Ozellikle uluslararasi dlgekte yiiriitiilen sosyal
kampanyalarda, gorsel metaforun daha genis kitleler tarafindan ¢éziimlenebilmesi igin ortak deneyimlere ve gorece
yaygin bi¢cimde paylasilan anlamlara dayanan gorsel unsurlardan yararlanilmasi 6nem kazanmaktadir. Gorsel
metaforun kiiltiirel kod paylasimi islevi, ayn1 zamanda izleyiciler arasinda bir ortak anlam olusturma potansiyeli de
tagimaktadir. Bir gorsel metaforu basariyla ¢éziimleyen izleyiciler, bu ¢ézliimleme siirecinde ortak bir kiiltiirel
dagarcig1 paylastiklarinin farkina varmakta, bu da mesajin yalnizca bireysel degil, ayn1 zamanda toplumsal bir
anlam kazanmasina katki saglamaktadir. Bu siireg, sosyal afiglerin yalnizca bireysel tutum degisikligi degil, ayn
zamanda toplumsal bir farkindalik ve dayanisma duygusu yaratma amaciyla da ortiismektedir.

SONUC

Calismada ortaya konuldugu iizere sosyal afisler; sinirli gorsel alan, kisa dikkat siiresi ve giiclii bir iletisim etkisi
olusturma gerekliligi gibi 6zgiil kosullar igerisinde tretilen gorsel iletisim araclaridir. Bu kosullar, toplumsal
sorunlarin dogrudan ve agiklayici bir bicimde aktarilmasinin yani sira, anlami yogunlastiran ve izleyiciyi gorsel
mesajin ¢Oziimleme siirecine dahil eden anlatim bicimlerine duyulan gereksinimi ortaya c¢ikarmaktadir. Bu
baglamda gorsel metafor, farkli anlam alanlari arasinda iliski kurarak karmasik veya soyut toplumsal meselelerin
siirlt bir gorsel kompozisyon igerisinde yogunlastirilmasina olanak saglayan dnemli bir iletisim stratejisi olarak
one ¢ikmaktadir.

Calisma kapsaminda ele alinan iletisimsel islevler, gorsel metaforun sosyal afigslerde ¢ok boyutlu bir rol
iistlendigini gostermektedir. Gorsel metafor, alisilmadik gorsel iligkiler araciligiyla dikkatin yonlendirilmesine,
toplumsal mesajin anlaminin yogunlastiritlmasina, duygusal ve elestirel ¢agrisimlarin olusturulmasina ve izleyicinin
anlamlandirma siirecine etkin bigimde katilmasina katki saglayabilmektedir. Bunun yani sira metaforik yapinin
gerektirdigi akil yiirlitme, mesajin yalnizca ylizeysel olarak algilanmasinin 6tesine gecerek iletinin yorumlanmasini
ve yeniden degerlendirilmesini destekleyebilmektedir. Bu yonleriyle gorsel metafor, sosyal afislerde yalnizca
estetik bir anlatim tercihi degil, mesajin algilanma ve anlamlandirilma bi¢imini belirleyen stratejik bir retorik arag
niteligi tasimaktadir. Bununla birlikte gorsel metaforun iletisimsel etkinligi, kullanilan gorsel gostergelerin hedef
kitlenin kiiltlirel bilgi birikimi ve deneyimleriyle iliskilendirilebilir olmasina baglidir. Farkli kiiltiirel baglamlarda
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ayni gorsel unsurun farkli anlamlar tagiyabilmesi, metaforik kurgunun evrensel ve degismez bir anlam {iretmedigini
gostermektedir. Bu nedenle sosyal afis tasariminda hedef kitlenin kiiltiirel kodlarinin, giindelik deneyimlerinin ve
gorsel sembollere iligkin ¢agrisimlarinin dikkate alinmasi 6nem tagimaktadir. Metaforun agir1 karmagik veya hedef
kitlenin kiiltiirel kodlariyla értiismeyen bir bigimde kurgulanmasi, mesajin ¢éztiimlenmesini giiclestirebilecegi gibi
amaglanandan farkli anlamlarin ortaya g¢ikmasina da neden olabilir. Bu cercevede calismanin ulastigi temel
sonuclardan biri, gérsel metafor temelli sosyal afis tasariminin yalnizca bigimsel yaraticiliga dayali bir siire¢ olarak
degerlendirilemeyecegidir. Etkili bir metaforik anlatim; gorsel bi¢im, icerik, kiiltiirel baglam ve hedef kitlenin
anlamlandirma siiregleri arasindaki iligskinin birlikte degerlendirilmesini gerektirmektedir. Tasarimcinin gorsel
metaforun tasidigi ¢agrisimlart ve bu cagrisimlarin hedef kitle tarafindan nasil yorumlanabilecegini 6ngdrmesi,
metaforun amaglanan iletisimsel islevini yerine getirebilmesi agisindan belirleyici bir unsurdur. Bu nedenle gorsel
metafor, sezgisel bir yaraticilik iiriiniinden ziyade, kuramsal bilgi, gorsel analiz ve hedef kitle bilgisiyle desteklenen
stratejik bir tasarim yaklagimi olarak ele alinmalidir.

Sonug olarak gorsel metafor, sosyal afislerde toplumsal meseleleri goriinlir ve anlamlandirilabilir kilan; dikkati
yonlendiren, anlami yogunlastiran, duygusal ve elestirel cagrisimlar olusturan ve izleyiciyi gorsel mesajin
yorumlanmasina dahil eden ¢ok katmanli bir iletisim stratejisidir. Bununla birlikte gdrsel metaforun tek basina
tutum veya davranis degisikligi yarattigini ileri siirmek yerine, bu siirecleri destekleyen bir iletisimsel unsur olarak
degerlendirilmesi daha dogru olacaktir. Bu baglamda, farkli iletisim ortamlar1 ve baglamlar iizerinden yiiriitiilecek
calismalar, gorsel metaforun sosyal iletisimdeki islev ve etkilerinin daha kapsamli bicimde anlasilmasina katki
saglayabilir.
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