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Otomotiv Markalar icin Tasarlanan Logolarda Siirdiiriilebilirlik
Odakh Doniisiim *
Logos Designed for Automotive Brand Sustainability-Focused Transformation
OZET
Giinlimiizde siirdiiriilebilirlik kavrami, cevresel sorumluluk ekseninde markalarin kurumsal Duygu Kizildemir '

yapilanmalarini ve stratejik karar alma siireglerini dogrudan etkileyen temel bir yaklagim haline
gelmistir. Ozellikle yiiksek karbon salmimi ve yogun enerji titketimi ile iliskilendirilen otomotiv
sektori, siirdiiriilebilirlik baglaminda 6nemli déniisiimler yasamaktadir. Bu doniisiim yalnizca
dretim ve teknoloji alanlariyla smirli kalmamakta; markalarin kendilerini temsil etme
bi¢imlerinde, dzellikle gorsel kimlik tasarimlarinda da belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir.
Siirdiiriilebilirlik ideolojisi, otomotiv markalarinin logo tasarimlarinda sadelesme, iki boyutlu
bigimlere yonelim ve dijital mecralara uyum gibi gorsel stratejiler araciligryla goriiniir
kilinmaktadir. Bu c¢alisma, otomotiv markalarmin logo tasarimlarinda siirdiiriilebilirlik
anlayiginin yarattig1 gorsel doniistimiin ¢éziimlenmesi amaglamaktadir. Arastirma kapsaminda
Mercedes-Benz, BMW, Toyota, Nissan ve Peugeot markalar1 drneklem olarak segilmis; soz
konusu markalarin logo tasarimlar1 bi¢im, renk, sadelesme ve doniisiim basliklar1 altinda
incelenmistir. Analiz siirecinde Roland Barthes’in gostergebilim alaninda gelistirdigi diiz anlam
ve yan anlam modeli kuramsal ¢ergeve olarak benimsenmistir. Calisma sonucunda elde edilen
bulgular, incelenen marka logolarinin siirdiiriilebilirlik séylemiyle iliskilendirilmekle birlikte,
yesil renk kullanimi ya da dogrudan ¢evreyi koruma anlatisindan ziyade; dijitallik, seffaflik,
giiven ve minimalizm gibi kavramlar dogrultusunda yeniden yapilandirildigini gostermektedir.
Bu baglamda logolar, yalnizca markalarin kurumsal kimligini temsil eden gorsel gostergeler
olmaktan c¢ikarak, siirdiiriilebilirlik idealinin dolayli ve sessiz tasiyicilarma doniismektedir.
Siirdiirtilebilirlik ¢aginda logo tasarimlarinin gegirdigi bu evrim, otomotiv markalarinin ¢evresel
sorumlulugu kiiresel bir sdylem olarak goriiniir kilma ¢abasinin goérsel kimlik diizeyindeki
yansimasini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, Gorsel Kimlik, Logo Tasarimi, Gostergebilim, Otomotiv
Markalari.

ABSTRACT

Today, sustainability has become a fundamental approach that directly shapes brands’ corporate
structures and strategic decision-making processes within the framework of environmental
responsibility. The automotive industry, often associated with high carbon emissions and
intensive energy consumption, has experienced significant transformations in response to
sustainability imperatives. This transformation is not limited to production and technological
innovation; it is also clearly reflected in the ways brands represent themselves, particularly in
their visual identity designs. The ideology of sustainability has become visible in automotive
logo designs through strategies such as simplification, a shift toward two-dimensional forms,
and adaptation to digital platforms. This study aims to analyze the visual transformation
generated by sustainability discourse in the logo designs of automotive brands. Mercedes-Benz,
BMW, Toyota, Nissan, and Peugeot were selected as the sample group, and their logos were
examined under the categories of form, color, simplification, and transformation. The analytical
framework of the study is based on Roland Barthes’s semiotic model of denotation and
connotation. The findings reveal that although the redesigned logos are associated with
sustainability discourse, they move away from direct environmental references such as the use
of green color or explicit ecological imagery. Instead, they are reconstructed around concepts
such as digitality, transparency, reliability, and minimalism. In this respect, logos function not
only as representations of corporate identity but also as subtle carriers of sustainability ideology,
reflecting how automotive brands visually articulate environmental responsibility within a
global discourse.
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Siirdiiriilebilirlik kavrami bugiiniin diinyasinin en énemli doniisiim dinamiklerinden biridir. Toplumsal yasamda
stirdiiriilebilirligin ilk akla gelen agilimlar insanin dogaya verdigi zarar lizerinedir. Bu siirdiiriilebilirlik kavrami
genel itibariyle kara, hava ve su gibi yasamsal alanlarin asir1 tiikketimden kaynakli sorunlarin ortaya ¢ikmasiyla
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iligkilendirilmektedir. Diger siirdiiriilebilirlik ag¢ilimlar1 ekonomik, esitlik ve kiiltiirel siirdiiriilebilirlik baglaminda
degerlendirilmektedir. Ekonomik siirdiiriilebilirlik kavrami yasamsal devamliligi saglamak icin gerekli goriilen
ulusal ve uluslararasi politikalar, ekonomiye ve ticarete dayali piyasalar ¢ergevesinde ele alinmaktadir. Esitlik
kavrami iginde tanimlanan siirdiiriilebilirlik c¢evre ve toplum icinde insana ait tiim alanlar1 ve yapilar
kapsamaktadir. S6z konusu kavramlarla baglantili olarak kiiltiiriin siirdiiriilebilirlik kapsaminda degerlendirilmesi,
tasarim alaninin da bu siirece dahil edilmesini beraberinde getirmektedir (Culha, 2022:742). Ekonomik, ¢evresel ve
toplumsal alanda yeni deger sistemleri iireten bu kavram baslangigta sadece dogal kaynaklarin korunmas: ile
iligkilendirilmis olsa da gilinlimiizde markalarin {iretim bigimlerini, kimlik olusumlarin1 ve iletisim stratejilerini
olusturan veya yeniden tanimlayan bir anlayis ortaya ¢ikarmistir. Bu anlayista siirdiiriilebilirlik kavrami, markalarin
iiretimleriyle dogal kaynaklar1 koruma politikalar1 gelistirmesinde ve iletisim dilinin evrilmesini saglayarak gorsel
kimliklerinin bicimlendirilmesinde énemli bir rol oynamistir. Ozellikle otomotiv sektorii, yiiksek karbon salimi ve
enerji titketimiyle bu doniisiimde sorumluluk almas biiylik 6nem arz eden alanlardan biri olmusgtur.

Kurumsal logo tasarimlart bir markanin kimliginin, gelecege yonelik vizyonunun, {iretim anlayiginin ve
ideolojisinin gorsel gostergelerle olusturulan tasiyicisidir. “Logo bir {iriiniin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf
ve resimsel dgeler kullanilarak sembollestirilmesidir” (Kavasoglu, 2019:1121). Logo bir markanin gérsel temsili
olmasinin dtesinde markay1 kiiltiirel varligiyla ve toplumsal yoniiyle taninmasini saglayan anlam iiretim aracidir.
Bu sebeple logoda kullanilan, renkler, bigimler, tipografiler vb. gorsel ogeler siirdiiriilebilirlik anlayistyla
birlestirildiginde markanin biitiin  kimligini = doniistiirmeye baslayarak, markaya yeni bir anlayis
kazandirabilmektedir. Son yillarda logolarda gergeklestirilen bigimsel sadelestirilmeler veya renklerde goriilen
monokrom degisiklikler siirdiiriilebilirlik diigiincesinin tasarimlara yanstyan gorsel dili olarak degerlendirilebilir.

Bu arastirmada incelenen BMW, Mercedes-Benz, Toyota, Nissan ve Peugeot markalarinin logolari; kiiresel
otomotiv endiistrisinin iiretim hacmi, teknolojik yenilik kapasitesi ve uluslararasi marka bilinirligi agisindan
sektorii temsil edebilecek oncii kuruluslardan olmalar1 nedeniyle 6rnekleme dahil edilmistir. Bu markalarin tamami
yakin donemde logolarini yeniden tasarlayarak, iic boyutlu metalik ve hacimli bigimlerden iki boyutlu,
sadelestirilmis ve dijital uyumlulugu yiiksek tasarimlara yonelmistir. Bu durum, siirdiiriilebilirlik temelli stratejik
doniistimlerin gorsel kimlik diizeyine nasil yansidigimi gostergebilimsel bir perspektiften karsilagtirmali olarak
incelemeye elverisli tutarli bir veri alan1 sunmaktadir.

Ayrica segilen markalar, farkli cografi liretim merkezlerini temsil etmeleri sayesinde siirdiiriilebilirlik sdyleminin
kiiltiirleraras1 diizeydeki ortakligimi test etmeye olanak saglamaktadir. Bu markalarin karbon nétrliigii, enerji
verimliligi, dongiisel ekonomi, elektrikli ulagim sistemleri ve dijitallesmeye uyum gibi alanlarda kurumsal hedefler
belirledigi géz oniinde bulunduruldugunda, logolardaki sadelesme yalnizca estetik bir tercih olarak goriilememekte
ve markalarin siirdiiriilebilirlik  vizyonunun gorsel diizeyde kurumsallasmasinin bir yansimasi olarak
degerlendirilebilmektedir. Dolayisiyla markalarin se¢imi, siirdiiriilebilir tasarim, kurumsal kimlik doniisiimii ve
gostergebilimsel anlam {iretimi arasindaki iligkiyi bitilinciil bicimde analiz etmeye ydnelik bilimsel bir temele
dayanmaktadir.

Logolarda yapilan yenilemeler Roland Barthes’in gdstergebilimde diizanlam ve yananlam modeli ¢ergevesinde ele
alimmistir. Barthes gostergelerin sadece diizanlamlariyla var olmadiklarimi ayrica kiiltiirel ve ideolojik yananlamlar
uirettiklerini sdylemektedir. “Diizanlam; gosterenden ya da anlatim diizleminden olusurken, yananlam ise,
gosterileni ya da icerik diizlemini ifade etmektedir. Diizanlam, gdstergenin neyi temsil ettigini, yananlam ise
gostergenin bunu nasil temsil ettigini belirtir” (Demir vd., 2022:188). Otomotiv markalarina ait kurumsal logolar da
diizanlam ve yananlam baglantilariyla bir biitiin olarak tasarlanmaktadir. Bu logolar diizanlam baglaminda bir
markanin ve miihendislik iirlinliniin &zelliklerini tasirken yananlam baglaminda gilig, teknoloji, giiven,
siirdiirtilebilirlik gibi ¢agrisimlar1 vurgulayabilmektedir. Bu yaklasimdan yola ¢ikilarak ¢alismada gorsel iletisim
Ogesi olan logolarin tasarimsal formuyla ve anlam katmanlariyla ¢agin kiiltlirel ve ¢evreci yoneliminin gorsel
kodlarinin incelenmesi amag¢lanmaktadir.

YONTEM

Bu ¢aligma i¢in nitel arastirma yontemi benimsenmis, yoruma dayali bir igerik yapilandirilmistir. Nitel arastirma
yontemi cergevesinde dokiiman ve veri analizi ile gorsel analiz i¢in gerekli literatiir taranmig ve temel ¢ati
olusturulmus, daha sonrasinda bu literatiirde elde edilen veriler baglaminda gorsel analiz yapilmistir. Yine nitel
yontem gorsel gostergelerin derinlemesine analiz edilebilmesine olanak tanidig igin logo gibi sembolik anlamlar
iceren tasarimlarin ¢oziimlenmesine en uygun yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirmada marka logolarinin
bicimsel 6zelliklerinin; markalarin kimliklerine, degerlerine ve siirdiiriilebilirlik ideolojilerine hangi géndermelerle
tasarlandigini incelemek amaglanmustir.
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Aragtirmanin kuramsal altyapisinin olusturulmasi i¢in kapsamli bir literatlir taramasi yapilmistir. Bu taramada
stirdiiriilebilirlik kavramina, stirdiiriilebilir marka olgusuna, siirdiiriilebilir tasarim anlayisina ve Roland Barthes’in
gostergebilimsel modeline iligkin akademik ¢aligsmalar incelenmistir. Literatiirden elde edilen verilerle son boliimde
yapilan analiz i¢in gerekli kuramsal altyapinin olusturulmasi saglanmistir.

Calisma i¢in bes otomotiv markasi belirlenmistir. Belirlenen bu markalar kiiresel 6l¢ekte taninir markalar olmalari,
kurumsal siirdiiriilebilirlik raporlar1 yaymliyor olmalari, elektrifikasyon ve karbon nétrliigii gibi siirdiiriilebilirlik
hedeflerini resmi belgelerinde belirtmis olmalari, yakin donemlerde markanin logosunu yeniden tasarlatmis
olmalar1 6zellikleriyle one ¢ikmaktadir. Bu markalarin giincel ve degisim Oncesi kullanilan logo tasarimlarina
iligkin veriler, kurumsal internet adreslerinden, kurumsal tanitim materyallerinden ve basin biiltenlerinden elde
edilerek ¢alismaya eklenmistir. Logolarin igerigine dair analiz yapilirken tematik analiz kullanilmistir. Tematik
analiz’ yontemiyle bu markalara ait logolarda tekrar eden oriintiiler saptanmus, bigimsel egilimler ve anlam temalar1
ayrigtiritlmis, temel kodlar belirlenmistir. Kodlama siirecinde hem literatiirden temellenen kodlardan hem de gorsel
inceleme sirasinda ortaya c¢ikan veriye dayali temalardan yararlanilmistir. Renk kullanimi, tipografik sadelesme, iki
boyutluluk, metalik ylizeyden uzaklasma, minimalizm, dijital uyumluluk, seffaflik, giiven ve dogallik gibi temalar
temel analiz kategorileri olarak belirlenmistir. Bu kategoriler, Roland Barthes’in diizanlam ve yananlam ayrimi
cergevesinde iki diizeyli olarak yorumlanmistir. Diizanlam diizeyinde logolarm goriinen ve direkt olarak
algilanabilen bigimsel nitelikleri iizerinde durulmus, yananlam ¢éziimleme siirecinde ise bu gorsel bigimlerin temsil
ettigi kiiltiirel, duygusal ve ideolojik yapilarin kod acilimlar1 ele alinmistir. Bigimsel ve anlamsal diizeyler
arasindaki ge¢is, logolarin siirdiiriilebilirlik tizerine sdylemlerini ¢ogunlukla dogrudan bir anlatimla doga ve renk
temsilleriyle degil de minimalizm, dijitallesme, aciklik, sadelik, teknoloji ve sorumluluk gibi dolayli bir anlatiyla
olusturdugunu gostermektedir.

SURDURULEBILIRLIK KAVRAMI

Siirdiiriilebilirlik kavrami giin gegtikge yogunlugu daha belirgin olarak hissedilen iklim krizi, kiiresel 1stnma ve
sinirli kaynaklarla artan diinya niifusunun devamliligi gibi basliklarin ele alindigi toplumsal bir olgudur (Ercin &
Ersoy, 2023:8).

Siirdiiriilebilirlik kavrami ilk olarak 1713 yilinda Hans Carl von Carlowitz tarafindan yayimlanan “Sylvicultura
Oeconomica” isimli eserle ormancilarin uzun vadeli yonetimi kapsaminda ortaya atilmistir (Celik, 2024:2). Bu
kapsam disinda ise ilk olarak 20. Yiizyilin ortalarinda ¢evre koruma ve uluslararasi kalkinma komisyonlar1 iginde
kullanilmigtir. Stirdiirtilebilir kalkinmanin ilk ilkeleri Birlesmis Milletler’in 1972 yilinda Stokholm’de diizenlemis
oldugu Diinya Cevre Komisyonu’nda belirlenmistir. Bu konferansta tiim uluslar1 kapsayan ¢evre sorunlarina ve
kiiresel ¢evre yonetiminin temellerine odaklanilmis siirdiiriilebilirligi tesvik etmek ve dogal ¢evreyi korumak icin
kiiresel atilimlar1 diizenlemek i¢in toplanan Birlesmis Milletler Cevre Programi’nin altyapisi olusturulmustur (Kaya
& Utku, 2025:218-219).

1987 yilinda “Our Common Future” ismiyle Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu tarafindan Gro Harlem
Brundtland baskanliginda yayinlanan raporda ise sadece siirdiiriilebilir kalkinma tanimlanmamis, ayrica niifus
artis1, gida giivenligi, azalan biyolojik cesitlilik, artan enerji ihtiyaci, sanayilesme kaynakli ¢evre sorunlari gibi
kiiresel sorunlara da ¢oziim Onerileri sunulmustur (Kaya & Utku, 2025:218-219). Komisyon raporu her kesim
insandan ilhamla ve tiim diinyaya seslenebilmek i¢in hazirlamistir. Komisyon bu raporla bireylere ve devlet
kuruluslarina oldugu kadar 6zel sektore de hitap eder ve bu 6zel kuruluglarin kapsamli degisimler ve iyilestirmeler
yaratma potansiyeli bulundugundan bahseder. Acil bir mesajla bugiin ¢evresel yasam kosullarmin kotiiye giden
durumuyla ilgili bir sey yapilmazsa gelecekte cocuklarin saglikli ve yasami destekleyen bir diinyada yasama
hakkinin tehlikeye atilmig olacagini vurgular.’ “Giintimiizde iklim krizi temelinde artan gevresel riskler bu raporun
Onemini tekrar 6n plana ¢ikarmaktadir” (Kaya & Utku, 2025:218-219).

Almanya’da gerceklestirilen EXPO 2000 Diinya Fuarinda ise “Insanlik, Doga ve Teknoloji” baslig1 altinda yine
ideal yasam kosullarmi hayal eden insanligin siirdiiriilebilirlik kavramim tanimasi, teknolojinin cevre ile iliskili
rolliniin daha saf ve incelikli diisiiniilmiis bigimde kurgulanmasi konular1 glindeme getirilmistir. Siirdiirilebilirlik
kavrami Cevre ve Kalkinma Diinya Komisyonu’nun “Gelecek kusaklarin kendi ihtiyaglarini karsilama yetenegini
tehlikeye atmadan, bugiiniin ihtiyaglarimi karsilamak”™ tanimi ¢ercevesinde ele alinmistir (The Hannover Principles,
2000).4

2“Tematik analiz, verideki &riintiileri betimleme ve analiz etme teknigidir” (Clarke & Braun, 2006, akt. Ozden, 2024). Bir veri setinde yer alan benzerliklerin,
farkliliklarin ve iligkilerin dikkate alinarak analiz siirecinin yiiriitiilmesi tematik analizin temelini olusturur. ‘Tematik’ s6zciigii ise, veriler i¢inde kiimelenmis
bigimde yer alan temalar1 arama ve tanmimlama amaciyla baglantilidir (Gibson & Brown, 2009; Willig, 2013, akt. Ozden, 2024).

3 https://sustainabledevelopment.un.org/content/documents/598 7our-common-future.pdf (14.11.2025).

4 https://mcdonough.com/wp-content/uploads/2013/03/Hannover-Principles-1992.pdf (20.11.2025).
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Birlesmis Milletler Kalkinma Grubu tarafindan ‘2030 Giindemi’ cercevesinde kabul edilen Siirdiiriilebilir
Kalkinma Hedefleri, Brundtland Raporu’nun ortaya koydugu ekonomik, sosyal ve ¢evresel boyutlar1 kapsayan
stirdiiriilebilirlik anlayigin1 devam ettirmektedir. Bu hedefler 5 temel baglik ve bu amaglar altinda siralanan 17
amactan olusmaktadir. 5P olarak belirlenen bu basliklar; insan (People), Gezegen (Planet), Refah (Prosperity),
Baris (Peace) ve Ortakliklar (Partnership) temalarini igermektedir. Insan; bireylerin, saglikly, esitlik¢i ve onurlu bir
yasam siirmesini, aglik ve yoksullugun ortadan kaldirilmasi hedefini anlatirken; gezegen baghigi altinda dogal
kaynaklarin siirdiiriilebilir yonetimi, tiretim aligkanliklarinin doniistiiriilmesi, iklim degisiklikleriyle miicadele
konular1 ele alinir. Refah; ekonomik ve teknolojik gelismelerin dogayla uyumlu bigimde gergeklesmesinin 6nemini
vurgularken; baris kapsaminda siirdiiriilebilir kalkinmanin barig ortami saglanmadan miimkiin olmayacagi ve kalict
barisin da siirdiiriilebilir kalkinma ile iliskili oldugu konusuna deginilmistir. Ortakliklar basligi ise tiim hedeflerin
tiim diinyanin sorumlulugunda olduguna bu sebeple kiiresel is birligine ve dayanismaya ihtiya¢ duyulduguna isaret
etmektedir (United Nations, 2015, akt. Aydogdu, 2025:907-908).

Bu temel alinan 5 amag altinda siralanan 17 amag “Agliga Son”, “Yolsulluga Son”, “Saglikli ve Kaliteli Yasam”,
“Nitelikli Egitim”, “Cinsiyet Esitsizligi”, “Temiz Su ve Sanitasyon”, “Erisilebilir ve Temiz Enerji”, “Insana Yakisir
Is ve Ekonomik Biiyiime”, “Sanayi, Yenilikcilik ve Altyap1”, “Esitsizliklerin Azaltilmas1”, “Siirdiiriilebilir Sehirler
ve Topluluklar”, “Sorumlu Tiiketim ve Uretim”, “iklim Eylemi”, “Sudaki Yasam”, “Karasal Yasam”, “Baris
Adalet ve Giiglii Kurumlar”, “Amaglar i¢in Ortakliklar”’ isimleriyle tanimlanmustir. Bunlar, 2019 yilinda belirlenen
2030 yil1 siirdiiriilebilirlik hedefleridir ve bu hedeflere iliskin gorsel gostergelerle ifade edilmistir.®

Kaya ve Utku (2025:218-219)’ya gore siirdiiriilebilirlik 6zetle sosyal ve ekolojik dengenin korunmasini zorunlu
kilan bir kavramdir. Ancak bu bigimde hem bugiiniin hem de gelecegin nesillerinin daha iyi yasam sartlarina sahip
olabilmesi saglanabilir. Siirdiiriilebilir kalkinmada sadece ekonomik biiyiime hedeflenemez; ekonomik biiyiimenin,
doganmn korunmasi ve sosyal adaleti de igeren biitiinciil bir anlayigla tamamlanmasi gerekmektedir. “Dogal
kaynaklar ve ekosistem korunarak siirdiiriilebilir bir ekonomik biiylime saglanmali ve toplumsal refah, sosyal adalet
ve esitlik desteklenerek bu ti¢ bilesen dengeli bir sekilde yonetilmelidir.”

Stirdiiriilebilirlik kavrami bugiin ¢evre politikalariin yaninda egitim, teknoloji, mimarlik, kiiltiir, tasarim gibi
bircok alanla birlikte anilmaktadir. Ornegin, mimarlik alaninda enerji verimliligi ve yesil bina uygulamalar1 6nem
kazanirken, teknolojide siirdiiriilebilir gelismelerle karbon ayak izi azaltilmaya g¢alisilmaktadir. Egitim alaninda
cevre bilincini artiran igeriklere agirlik verilirken, kiiltiirel alanda yerel iiretim, etik ve toplumsal dayanigsma
konular1 giindeme getirilmektedir. Tasarim alaninda ise genel olarak yeniden kullanimin, minimalizmin, geri
doniisiimiin ve ekolojik malzeme tercihinin gerekliligi vurgulanmaktadir.

SURDURULEBILIRLIK KAVRAMI VE TASARIM

Bir tasarimin iyi tasarim olarak nitelendirilebilmesi i¢in siirdiiriilebilir etki gostermesi gerekmektedir. Tasarimei
strdiiriilebilirlik stratejisinde renk, sekil, tipografi, form gibi kompozisyonda kullanacagi temel ogeleri
degerlendirirken siirdiiriilebilir olmasi gerekliligini de goz Oniinde bulundurmali dahasi siirdiiriilebilirligi ek bir
ozellik biciminde planlamak yerine tasarim ve siirdiiriilebilirligi bir biitiin olarak ele almalidir. Ancak tasarim
uygulamalar1 bu yontemle kurgulandiginda siirdiiriilebilir bir diinya igin siirdiiriilebilir tasarim anlayisiyla yenilikei
yaklagimlar iiretildigi diisiiniilebilecektir (Oztiirk, 2023:917). Oztiirk (2023:917) calismasinda siirdiiriilebilir
tasarim kavramini “tasarimin ¢evre tizerindeki olumsuz etkisini azaltma ve olumlu etkiyi daha verimli hale getirme
stireci olarak” tanimlamaktadir.

Gerber (2008) benzer bir fikirle gorsel iletisimde siirdiiriilebilirligin, yeni fikirler gelistirmek anlamina geldigini
sOylemektedir. Bu belki de alan igin iizerinde durulmasi gereken en Onemli konudur. Tasarimcinin c¢evresel
sorunlar1 ve gezegenin tiikkenen kaynaklarinin gergekligini, yaraticiligl besleyen sinirlamalar olarak gormesi ve
tasarimlariyla bu simirliklart asacak yollar gelistirmesi tasarimda yeni yaklagimlar meydana getirecektir.
Siirdiiriilebilir bir diinya icin degerli amaglar edinmek, yenilik¢i adimlarla insanliga ve yasama duyarl tasarimlar
yapmak tasarimcilarin ortak sorumlulugudur.

Grafik tasarimda bu sorumluluk bilinciyle atilan ilk adim First Thing First (ilk Once Oncelikler) manifestosu
olmugtur. Bu manifesto 1964 yilinda Ken Garland 6nciiliigiinde 22 gorsel tasarimcinin imzasiyla yayimlanmaistir.
Grafik tasarim alaninda kazang saglamanin 6tesinde daha degerli amaglar oldugu fikri manifestonun ana temasidir.
Manifestonun giincellenmis 33 tasarimcinin imzasiyla yayimlanan 1999 versiyonunda ise grafik tasarim alaninda
iriin pazarlamaktan fazlasini yapabilme potansiyeli bulundugu belirtilmis, yeni bir zihniyet gelistirme, yeni bir
anlam kesfetme ve iliretme misyonu tasarimcilara yiiklenmistir (Grafikerler Meslek Kurulusu (GMK), 2002).

5 http://www.surdurulebilirkalkinma.gov.tr/amaclari/ (11.11.2025).
¢ http://www.surdurulebilirkalkinma.gov.tr/wp-content/uploads/2021/02/SK A-ve-Gostergeleri-Kapak-Birlestirilmis.pdf (11.11.2025).
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Manifestonun 2020°de giincellenen son versiyonu incelendiginde iklim krizi ekseninde temellendirildigi
goriilmektedir. Kapitalizmin getirdigi yasam kosullarinin diinya kaynaklarinin asin tiiketimine sebep oldugundan
ve grafik tasarim alaninin da bu tiikketime hizmet ettiginden bahsedilmektedir. Manifesto grafik tasarimin sadece
ticari alanlara hizmet eden, birileri i¢in kazang saglarken digerlerine zarar vermeye devam eden calisma
yontemlerine itirazlarimi dile getirmektedir. Tasarimcilarin zamanimin ve enerjisinin “artan bir sekilde talep
yaratmak, niifuslar1 somiirmek, kaynaklar ¢ikarmak, ¢opliikleri doldurmak, havay1 kirletmek, somiirgeciligi tesvik
etmek ve gezegenimizin altinci kitlesel yok olusunu hizlandirmak i¢in kullanildigr” gerceginin dile getirildigi
manifestoda tiim diinyada grafik tasarim alaninin sadece tiiketim kiiltiiriine hizmet eden ve zarar veren yonleriyle
taninmasindan rahatsizlik duyuldugu agikca ifade edilmistir. Bunun i¢in tasarimcilarin neyi ve nasil tasarladiklar
konusunda biiyiik bir degisiklik talep edilmekte, yapilanlarin geri alinarak iyilestirici sistemler yaratilmasinin
zorunlulugu vurgulanmaktadir.’

Manifestolarin sylemleri tasarimin enerjisinin, giicliniin ve potansiyelinin yalnizca ticarete, tilketime ve i¢inde
yasadigimiz g¢evreye zarar veren orantisiz Uretime yonlendirilmesine karsi bir durus sergilenmesi gerektigi
yoniindedir. Manifestolar tasarimcilar1 yaraticiliklarimi toplumsal fayda saglayan ve sorumluluk gerektiren
alanlarda kullanmaya yonlendirmektedir. Tasarimciya dogaya ve insanliga karst 6devlerini hatirlatan bu metinler,
problemlere yaratici gorsel ¢oziimler iireten tasarimcilart ¢evresel, sosyal ve kiiltiirel sorunlart ¢ézmeye davet
etmektedir (Aktiirk, 2024:764).

Stirdiiriilebilir grafik tasarim baglaminda bilgilendiren ve tesvik eden ve calismalarda ¢okc¢a adi gecen bir diger
platform olan “Amerikan Tasarim Enstitiisii (AIGA) Sirdiiriilebilir Tasarim Merkezi (CFSD)” tarafindan
diizenlenen “Tasarim Igin Yasam ilkeleridir (The Living Principles for Design).” Bu Ilkeler tasarimcilara ve
miisterilerine siirdiiriilebilirligin temel sistemlerini ortak bir anlayisla aktarmak ve siirdiiriilebilirlik i¢in harekete
gecmeyi tesvik edebilecek uygulanabilir bir cerceve sunmak amaciyla gelistirilmistir. “Tasarim I¢in Yasam Ilkeleri,
kiiresel tasarim toplulugunun, tiim disiplinlerde siirdiiriilebilir tasarim i¢in en iyi uygulamalari, araglar1 ve fikirleri
birlikte olusturma, paylasma ve sergileme yeri olarak aciklanmaktadir.” Kurulusa ait internet sayfasinda
tasarimcilara yol haritas1 olustururken yararlanabilecekleri yonlendirici sorular yer almakta ayrica sayfada
stirdiiriilebilirlik kavramina iliskin tanimlardan olusan bir sézlitk bulunmaktadir (Toptas, 2018:577).

Toplumlari olusturan tiim birimlerin ¢evresel etkiler iizerinde belirleyici bir rolii vardir. Grafik tasarim alani da
kendine bigilen rolii iistlenmeli ve problem ¢oziim noktasinda gerekli destegi vermelidir. Grafikerler Meslek
Kurulusu (2002) oncelikle tasarimcilarin her zaman daha fazlasim 6grenmesi gerektigini soylemektedir. Grafik
tasarim her zaman okulda ve iste 6gretilenlerden daha fazlasi, yasamin bir pargast olmustur. Toplum igin var olan
ve gelistirilen her deger tasarimcilar icin ufkunu genisletebilecek yeni bir yol olusturmaktadir. Bu degerleri ele
alarak kendini egitmek tasarimcilarin sorumlulugudur. Cevre konusunda en belirgin problem cevre sorunlarina
iliskin bilgilerin kalitesinin gerekli adimlarin atilmasi i¢in yeterli 6l¢ekte olmamasidir. Bu konuda tasarimcilara
diisen gorev problemleri belirleyip konu hakkinda daha ¢ok bilgi edinerek yaratici tasarimlarla insanlar1 siirece
yaklagimlar konusunda bilgilendirmek, konunun daha iyi anlasilmasina saglayabilmek ve ¢6ziim iiretmede bast
¢ekebilmektir. Her yaratict insan igin diisiinme temeldir ancak diigsiincenin goriilebilir, somutlasmis ve herkes
tarafindan algilanabilir halini tasarimecilar f{iretir. Tasarimcilar insanlarin goriinenin Otesindekini gdrmesini
saglayabilen, tutumlar1 ve davraniglar1 degistirmeye ikna edebilen alg {ireticileri olarak aldig1 kararlarin ¢evreye
dolayli ve dogrudan etkilerini diisiinebilmelidir.

SURDURULEBILIRLIK KAVRAMI VE MARKALARDA SURDURULEBILIRLIK SURECLERI

Birlesmis Milletler’in verileri 2050 yilina kadar diinya niifusunun %68’lik kesiminin kentsel alanlara yonelecegini
gostermektedir. Bu oran kirsaldan kente gecisim ¢ok hizli bigimde artacagini yansitmaktadir. Bu orandaki biiyiime
sehirlerin ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel olarak gelisimini saglayacagi asikardir ancak ayni oran cevresel
kaynaklarin iiretimden ¢ok daha hizli bigimde tiiketim olacagi anlamina da gelmektedir. Kent niifusu arttikca
kaynak yetersizligi, giiriilti ve hava kirliligi gibi sorunlarin artmasi sorunlariyla karsi karsiya kalimmaktadir.
Giiniimiizde kentler kiiresel enerjinin %75’ini tiiketirken kiiresel sera gazi emisyonlarinin %70’ini tiretmektedir ve
artacak niifusla bu oranlarin ¢ogalmasi 6ngoriilebilmektedir (IEA, 2024, akt. C. Vale & L. Vale, 2025:2). Yasanan
bu kentsel niifus ve tiikketim oraninin artis1 markalarin siirdiiriilebilirlik anlayisi ¢ercevesinde bir tavir gelistirmesini
zorunlu hale getirmektedir. Her giin daha da kotiilesen dogal gevre kosullar siirdiiriilebilir bir yasamin ancak
bireylerin oldugu kadar markalarin da sorumluluk almasiyla miimkiin olacagini agik¢a gostermektedir.

Stirdiiriilebilirlige dair degerlerin marka olusumuna ve marka ile miisteri iligkilerine entegrasyonu pazarlama
etkilesiminin uzun vadeli siirecini degerlendirebilmek, tiiketici gilivenin olusmasii, gliglendirilebilmesini

7 https://firstthingsfirst2020.org/en/ (03.12.2025).
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saglayabilmek ve markalarin toplumsal sorumluluk algisim1 pekistirebilmek baglaminda kritik 6nem tasimaktadir
(Zupok vd., 2025, akt. Yaman, 2025:5). Sirdiiriilebilirlik kavrami miisteri odaklhilik ve kurumsal amagla
biitiinlestirilmesi kurumlarin uzun vadeli direng gosterebilmesini saglayabildigi gibi paydaslarin giivenin
giiclendirilebilmesi ve kalici1 olabilmesi baglaminda etkili sonuglar veren bir yontem olabilmektedir (Pardo-
Jaramillo vd., 2025, akt. Yaman, 2025:8).

Markalarin yesil pazarlama pratiklerinin tiiketicilerin marka baghliginda artisi saglamaktadir, son donem
calismalart bu artis1 ortaya koymaktadir. Ozellikle siirdiiriilebilirlik vurgusuyla &ne cikan markalar tiiketici
tarafindan duygusal baglamda tiiketiciyle daha derin iliskiler kurabilmektedir. Tiiketiciler bu markalar1 sadece
triinlerini satin alarak degil sosyal medya etkilesimleri veya bagkalarina tavsiye ederek de destekleyebilmektedir
(Kanchana, 2024, akt. Keke, 2025:1515). Siirdiiriilebilir tirtinler genel itibariyle topluma ve ¢evreye olumlu etkileri
bulunan, adil is uygulamalarina destek veren ve olumsuz ¢evresel etkiyi azaltan iiriinler olarak nitelendirilmektedir.
Yapilan arastirmalarda bu {iriinlere yoOnelen tiiketiciler cevre dostu ve adil ticaret uygulamasini benimseyen
markalarin insani degerlere 6nem veren bir bilingle toplumsal yasama katki sagladiklarini diisiinmektedir. Yapilan
arastirmalar ayrica pazara siiriilen yeni iirlinlerde veya halihazirda var olan iirlinlerin yenilenme calismalarinda
tiiketicinin alim tereddiidiinii siirdiiriilebilirlik anlatisinin azaltabildigini ileri siirmektedir. Uriin yenilik¢iliginde
strdiiriilebilirlik yaklagimi iiriin kalitesine iliskin kaygilar1 azaltmakta hatta basariyr artirabilmektedir; bu
yaklagimla yola ¢ikan veya yenilenen triinler tiiketici algisinda markanin ¢evresel degerlere 6nem verdigi fikrini
uyandirdig1 gibi tirlin kalitesine yatirim yapildigi fikrini de uyandirabilmektedir (Luchs vd., 2010; Phipps vd., 2013;
Verhoef & Van Doorn, 2016; Webster, 1975; Newman, Gorlin & Dhar, 2014; White vd., 2019, akt. Doorn vd.
2021:183-185). Bu nedenle, iiriin yenilemenin satiglar tizerindeki olumsuzluk etkisinin silirdiiriilebilirlik iddiasinin
artmasiyla azaldig fikri kabul edilebilmektedir (Doorn vd., 2021:185).

Stirdiiriilebilirlik kavrami kurumlarca kaynaklarin etkin ve verimli kullanimi, yenilik¢i ¢éziimler ve rekabetci
yaklagimlarla ele alinirken, tiiketiciler i¢in bu baglam kurumlarin ve markalarin sosyal ve g¢evresel tavirlarinin
izlendigi ve degerlendirildigi bir siire¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu sebeple tiiketici etkilesimini giiclendirmek
adina marka ve kurumlar siirdiiriilebilirlikle ilgili goriis ve faaliyetlerini tiiketicilerle paylagsmaktadir. Paylagimlarin
bir gostergesi olarak markalarin ve kurumlarin yayimlanan siirdiiriilebilirlik raporlar1 belli donemlerde kamuoyu
tarafindan takip edilebilmektedir (Bharadwaj vd., 2022, akt. Koksoy, 2025:771-772).

Bu aragtirma i¢in segilen otomotiv markalarinin son siirdiiriilebilirlik raporlar1 incelendiginde iligskin konu ile ilgili
kaygilari, ¢Oziim Onerileri fark edilebilmekte ve bu siirecin benimsedikleri noktalart goriilebilmektedir.
Siirdiiriilebilirlik raporu iizerinden 6rnek olarak; Mercedes-Benz markasinin 2024 yili siirdiiriilebilirlik raporuna
bakildiginda sirketin stratejik gergevesi SPECS basligi altinda toplanan bes temel degere dayanmaktadir: Shared
Values (Paylasilan Degerler), People Always (Once insan), Excellence (Miikemmellik), Customer Driven (Miisteri
Odaklilik) ve Sustainability (Siirdiiriilebilirlik). Bu raporda ele alinan risk tablolari incelendiginde siirdiiriilebilirlik
konusu ve gevresel sorumluluk boliimii dikkat ¢ekmektedir. Akut riskler baghigi altinda yer alan ‘Risk ydnetim
stireclerine fiziksel iklim risklerinin de dahil edilmesi. Dogal afetlerin ¢evresel etkilerini azaltacak siirdiiriilebilirlik
projelerine yatirim yaparak ¢evresel sorumluluklarin yerine getirilmesi ve itibarin giiclendirilmesi’ Kronik riskler
tablosunda yer alan ‘Su tiiketimini azaltan teknolojilerin ve enerji verimliligi uygulamalarinin, mevcut adaptasyon
stratejileri arasinda yer almast’, ‘Dogal afetlerin ¢evresel etkilerini azaltacak siirdiiriilebilirlik projelerine yatirim
yaparak ¢evresel sorumluluklarin yerine getirilmesi ve itibarin giiclendirilmesi’, ‘Yenilenebilir enerji kullanimi, su
geri kazanimi teknolojileri, siirdiiriilebilir altyapr projeleri gibi daha uzun vadeli ¢ézlimlerin hayata gecirilmesi’
yine iklimle ilgili gecis riskleri tablosunda ‘Cevre dostu yatirnmlar ve yesil doniisim projelerinin yapilmast’
teknolojik riskler tablosunda ‘Yesil doniisiim siirecinin hizlandirilmasi, yenilenebilir enerji yatirimlart yapilmasi ve
karbon emisyonu azaltma stratejilerinin gelistirilmesi Hem sirket i¢i hem de dis1 paydaslarla is birligi yaparak
yenilik¢i ¢oziimlerin gelistirilmesi ve siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmak i¢in yol haritasinin olusturulmasi’ gibi
cevresel risklerin, alinacak 6nlemlerin giindeme getirilmis ve iizerine ¢alisilacak planlar igerisine alinmis olmasi bu
firmanin siirdiiriilebilirligi gelecek stratejik planlarina dahil ettigini ortaya koymaktadir.®

Yine markalarin resmi web sayfalarindan siirdiiriilebilirlige iligkin tanim, siire¢ ve hedeflerine ulasilabilmektedir.
Toyota markasmin resmi web sitesinde siirdiiriilebilirlik sayfasimin agilis ciimlesi “Yaptigimiz her seyin
merkezinde siirdiiriilebilirlik var.” olarak goriintiilenmekte ve markanin siireclerine iliskin soéylemleri “Biz Toyota
olarak kendimizi sadece kapsamli mobilite ¢dzlimleri sunan bir sirketten daha fazlasi olarak goriiyoruz. Biz diinya
vatandaslariyiz ve gezegene karst bir sorumlulugumuz var. Her seyi buldugumuzdan daha iyi durumda
birakmaliy1z.” ciimleleriyle devam etmektedir. Marka siirdiiriilebilir degerlerin is yapma bi¢imlerinin temelini
olusturdugundan bahsetmekte, kiiresel toplumla ticaret alaninda yiiriittiikkleri is birliklerinin siirdiiriilebilirlige ve

8 https://www.mercedesbenzkamyonfinansman.com.tr/storage/files/SR2024 2025915 1357983.pdf (24.11.2025).
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toplumsal gelisime katki sunacak bi¢cimde devam ettigi bilgisini vermektedir. Gelecegi daha parlak hale getirmeyi
baskalar1 igin iyi bir seyler yapmay1 amaglayan Toyota markasi felsefelerinin temel ilkelerini “hi¢ kimsenin geride
kalmamasimi” saglamak olarak agiklamakta ve bu felsefelerinin “Birlesmis Milletler Sirdiriilebilir Kalkinma
Hedefleri” ne ulagmadaki ¢abalarini destekledigini belirtmektedir. Markanin 2050 Cevre Hedefi baglaminda ele
aldiklar1 gelecek nesillerin kaynaklarini korumaya ve ekolojik ayak izini azaltmaya yonelik tavri, 1960’11 yillardan
itibaren yiiriittikleri ¢evresel girisimleri siirdiiriilebilirlik yaklasimlarina 6rnek olarak gdsterilebilmektedir. Yine
marka 1992 yilinda Toyota Cevre Bildirgesini olusturarak 2015 yilinda uzun siireli kiiresel girisimlerini 2050 Cevre
hedefi olarak belirlemistir. 2050 yilina kadar CO2 emisyonlarini azaltmayi, karbon nétrliigiine ulasmayi taahhiit
eden Toyota, ayrica su kullanimini iyilestirmeyi, dmrii dolan triinleri sonrasina geri doniisiim teknolojilerini tesvik
etmeyi ve dogayla uyumlu bir toplum olusturmay: taahhiitleri arasinda gdstermektedir.’

Ayrica basin bildirilerinden de markalarin siirdiiriilebilirlik tavirlar1 goriintiilenebilmektedir. Nissan markasinin
stirdiiriilebilirlikten sorumlu yoneticisi Joji Tagawa markay: siirdiiriilebilir kilmay1 ve siirdiiriilebilir bir topluma
katkida bulunmayi, gelecegi bu ama¢ kapsaminda planlamay1 benimsediklerini aktarmistir. Genel is stratejileri
arasinda besinci nesil Nissan Yesil Programi 2030 ve Nissan Sosyal Programi 2030 ¢alismalarindan
bahsetmektedir. Yoneticinin sdylemleri sirketin "karbon noétrliige dogru ilerlemek, dongiisel bir ekonomiye gecis
yapmak ve doga ile ekosistemler {izerindeki bagimlilig1 ve etkiyi en aza indirmek igin kiiresel sicaklik artigini 1,5
santigrat derece ve altiyla sinirlayan bir senaryoya uyum saglamak™ diislincesiyle calistigi yoniindedir. Yaptigi
aciklamada uzun vadeli vizyonlarina vurgu yapan Tagawa calismalariin tiim ortaklarina ve paydaslarina fayda
saglamasi i¢in fikir aligveriginde bulunmanin ve is birliginin 6neminden bahsetmektedir. Ona gore siirdiiriilebilir bir
marka olusturmak ve toplum gelecegine katki saglamak igin istikrar gereklidir.!® Bu o6rnekler markalarin
stirdiiriilebilirlik degerlerine onem atfettiklerini ve siirdiiriilebilir gelecege dair ortak kaygilarini ortaya
koymaktadir. Bu deger yargilarin1 ve kaygilart paylagsan birgok otomotiv markast siirdiiriilebilir diinya i¢in {iriin
gelisimini siirdliirmekte ve gorsel tasarimlariyla bu gelisimlerini kamuoyuna sunmaktadir.

ROLAND BARTHES’IN GOSTERGEBILIMSEL YAKLASIMI VE DUZANLAM-YANANLAM MODELI

Calismanin analiz siireci, Barthes’in gdstergebilim kurami kapsaminda gelistirdigi diizanlam ve yananlam ayrimina
dayandirilmaktadir. Modelin diizanlam katmani Saussure’iin  gosterge kuramina, yananlam katmani ise
Hjelmslev’in iki diizlemli ¢6ziimleme yaklagimina dayanmaktadir. Barthes ayrica Levi-Strauss kiiltiirel ve mitsel
yap1 analizlerine; Peirce’in gorsel gostergelerin ¢oziimlenmesinde kullanilan indeks, ikon ve sembol ayrimina da
yazinlarinda gondermelerde bulunmaktadir.

Barthes, Greimas ile ayn1 yillarda bir gostergebilim modeli kurma girisiminde bulunmustur. Bu agamada bilimsel
bir yaklasima gerek duyan Barthes, Saussure ve Hjelmslev’in gostergebilim kavramlarini gelistirmeye ydnelmis;
yazin, moda, goriintii, mitler gibi dizgeler iizerinde durmustur. Ancak sonrasinda metinsel yonii agir basmis ve bu
metinlerin bilimsel bir Ustdille yorumlanamayacagi kararini almistir. Ardindan “College de France’ta verdigi
derslerde okudugundan haz duyan ve bu hazz1 yeni bir tad vererek okurlarina aktarmaya calisan essiz bir anlatim,
bir sunus bi¢imi geligtirmistir” (Rifat, 1998:127).

Roland Barthes, 1950’lerden 1970’lere uzanan siiregte gostergebilimi kendi ifadesiyle bir “seriiven” olarak yasamig
ve diisiinsel iiretimi dort donem boyunca farkli yonelimler kazanmistir. ilk evre olan “Hayranlik (umut)
Doénemi”nde Marx, Sartre ve Saussure’den etkilenerek cagdas burjuva sdylemlerini agiklamayi amaglayan
“toplumsal sdylenbilim” denemelerini gelistirmistir. Ancak Barthes’in gostergebilimsel yaklasiminda belirleyici
kirilma 1960°larin bagina karsilik gelen “Bilimsellik Donemi”dir (Rifat, 2009:61-63).

Bu dénemde Barthes, arastirmalarint dogrudan dilbilimin ve yapisal ¢oziimleme yontemlerinin sundugu bilimsel
temellere dayandirmis, 6zellikle 1957-1963 yillar1 arasinda iirettigi ¢aligmalari daha sonra Gostergebilim Ilkeleri
adiyla yayimlamistir. Bu eserinde gostergebilimi, Saussure ve Hjelmslev’in dilbilimsel yontemleri 1s1ginda
kuramsallastirmis; fakat ayn1 zamanda Saussure’iin dnerisini tersine ¢evirerek gostergebilimi dilbilimin bir alt alani
olarak konumlandirmistir. Cilinkii ona goére gostergebilimin ele aldig1 dizgeler ancak dil araciligiyla anlam
kazanabilmektedir. Barthes bu asamada gostergebilimsel ¢oziimlemeyi dort temel ikili karsitlik {izerine kurmustur:
Dil/S6z, Gosterilen/Gosteren, Dizim/Dizge ve Diizanlam/Yananlam. 1966—1970 arasindaki “Metin Doneminde”
Propp, Derrida, Foucault, Lacan ve Tel Quel ¢evresinin etkisiyle anlati ¢doziimlemeleri ve ¢ogul okuma anlayisina
yonelen Barthes, S/Z ile yapisalciliktan uzaklasarak yeni bir metin kurami gelistirmistir. Son evre olan 1970-1980
yillar1 arasinda ise yorumcuya-yazari bir metin yaraticisi olarak konumlandiran, haz ve yazi deneyimini 6ne ¢ikaran
bir yaklagim benimsemistir (Rifat, 2009:61-63).

? https://www.toyota.com.tr/toyota-dunyasi/surdurulebilirlik (10.11.2025).
10 https://www.aa.com.tr/tr/isdunyasi/otomotiv/nissan-entegre-raporunu-yayimladi/689212 (10.11.2025).
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Bu arastirmada gerceklestirilen logo incelemeleri, Roland Barthes’in 06zellikle bilimsellik déneminde
sistemlestirdigi gostergebilimde diizanlam ve yananlam modeline dayanmaktadir. Barthes’m bu donemde
dilbilimden hareketle kuramsallastirdigi anlamlama modeli, gostergelerin iki temel diizeyde c¢oziimlenmesini
miimkiin kilar. Logo tasarimlar1 da bu g¢ift katmanli yap1 {izerinden degerlendirilerek, bir yandan gdstergenin
dogrudan ilettigi temel ve nesnel anlam, diger yandan kiiltiirel, ideolojik ve sembolik diizeyde iirettigi ikincil
anlamlar ortaya ¢ikarilacaktir.

Bu kuramsal g¢erceve dogrultusunda, g¢aligmada kullanilan ¢6ziimleme yonteminin daha iyi anlagilabilmesi icin
diizanlam ve yananlam kavramlar1 ayri bir baglikta ele alinmustir.

Diizanlam ve Yananlam

Gostergebilimsel ¢oziimlemeler, gdstergenin duyusal bir t6z olarak zihindeki bir imgeyi harekete gecirip onu baska
bir imgeyle iliskilendiren yapisindan hareket eder. Nitekim Guiraud (1994:39) gostergeyi bir uyarict olarak
nitelendirmistir yani belleksel imgenin ortaya ¢ikmasini saglayan temel ondan gelir ve bu uyaran zihinde baska bir
uyaricinin imgesine baglanarak anlamlandirma siirecinin devamliligini saglar. Gosterge bu iletisim iliskisinde
ikincil imgeyi canlandirir. Bu temel isleyis, gostergenin hem fiziksel hem de biligsel boyutlara sahip oldugunun
algilanmasini saglar.

Saussure’lin gosteren ve gosterilen ayrimina dayanan gosterge modeli bulunmaktadir, bu ayrim dilsel
anlamlamanin ¢ift diizlemli bir yapida gerceklestigini gosterir. Bu modelde “gosterenler diizlemi anlatim
diizlemini”, “gosterilenler diizlemi ise igerik diizlemini” olusturmaktadir (Barthes, 1993). Bu ikili yapi, dilsel
gostergelerin ortak bir kod iizerinden islev kazanabildigini; sozciiklerin duyuldugunda benzer kavramsal imgeleri
cagristirmasinin ancak bu kod araciligiyla miimkiin oldugunu anlatmaktadir. Peirce bu siirece yorumlayiciy: dahil
ederek bir kavramin anlagilmasinin yalnizca toplumsal uzlagima dayali olmadigini bireysel bilis siireclerinin de
anlamlamay1 baglayan noktalardan biri oldugunu gostermektedir. Her edinim bireysel algi siireclerinde anlam
farkliliklart yaratabilir ve bu ilk dizgiden itibaren katmanlarla gelisir. Bu baglamda gostergenin uyandirdigr ilk
katman diizanlamdir (Erkman-Akerson, 2005:120). Diizanlam, gosterilenin goreli nesnelligini temel alan katman
olarak tanimlanabilir. Diizanlam goriinenin ilk karsiligidir. Gostergelerin diger anlamlandirma siireci ise yananlam
olarak isimlendirilir; yananlam, gostergenin bigimi, baglami ve kiiltiirel iglevleri araciligiyla iiretilen degerleri
kapsar. Guiraud terimlere dair tanimlamalarini “Diizanlam gosterilenin nesnel olarak kavranmasiyla olusur;
yananlam ise gostergeye bicimi ve islevi nedeniyle bagl 6zel degerleri anlatir” climlesiyle yapmistir (Guiraud,
1994:45).

Barthes ise diizanlam ve yananlam katmanlarini anlatirken dilin diizanlam diizeyinde bir iistdil olarak
isleyebileceginden bahseder ancak bu iistdilin ¢ogu zaman yananlamsal dizgelerin parcasi haline geldigini de
belirtir. Ik katmanda yer alan iistdil sdylemler Saussure’nin eklemli yapida gosterge diizgiileri olusturulan
asamasina denk dismektedir “Eklemli dil diizanlamli durumunda bir tstdil olusturur; ancak bu ideal bir durumdur.
Gergekte soylem genellikle yananlamlari da icerir” (Barthes, 1993:71).

Barthes ayrica yananlam gostergeleri fikrini olustururken Hjelmslev’in anlatim ve igerik diizlemini iliskilendirme
bi¢imini ele alir. Bu yapidaki dgeler bas harfleriyle ele almarak bir formiillestirme yapilmistir. Hjelmslev’in ABI
formiilii, hem anlatim (A) hem icerik (I) diizlemi hem de bunlarin bagintisindan (B) olusan temel anlamlama
dizgesini tanimlamaktadir. Barthes, bu birinci dizgenin ikinci bir dizgenin anlatim diizeyine doniistii§ii durumda
yananlamin olustugunu ifade eder: “Birinci dizge (ABI), ikinci dizgenin anlatim diizlemi olur: (ABI) BI.” (Barthes,
1993: 69). Bu yapi, yananlamin diizanlama eklemlenen ikincil bir anlam dizgesi oldugunu agik bigimde gdsterir.
Barthes’in ifadesiyle “Eger A anlatim, I ierik ve B bagint1 olarak kabul edilirse yananlamin formiilii (ABI) BI*dir”
(Barthes, 2006:18).

Barthes toplumun siirekli olarak yeni yananlam dizgeleri iirettigini belirtir ve yananlami baginti, belirleme ve
yineleme iizerinden tanimlar. Yananlam ona gore, metnin farkli boliimleri arasindaki baglantilar1 giiglendiren, dis
anlam katmanlarin1 metne eklemleyen ve goriiniir yiizeye “altin tozu™ gibi yayilan kiiltiirel degerler dizgesidir
(Barthes, 2006:19-20). Bu yoniiyle yananlamla sadece metnin yalnizca semantik yapisinin degil, kiltiirel
konumlanisinin da takip edilebildigi cok katmanli bir anlamlama siireci saglanabilmektedir.

MARKA LOGOLARININ GOSTERGEBILIMSEL COZUMLENMESI

Otomotiv sektoriindeki siirekli yenilenen tiretim teknolojilerini ve tasarim anlayislarini gilinlimiiziin teknolojisiyle
her yerden izlemek olduk¢a miimkiindiir. Bu dinamik doniisiim, yalnizca {irlinlerin teknik 6zelliklerinde degil, ayni
zamanda markalarin kendilerini ifade ettikleri gorsel sunumlarda da belirgin bi¢imde goriiniir hdle gelmektedir.
Marka iletigimlerinde kullanilan her tiirlii gorsel gosterge, sektoriin degisen yonelimlerini ve giincel beklentilere
uyum saglama ¢abalarini takip etmek acisindan dnemli bir veri kaynag sunar.
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Guniimiizde bu doniisiimii belirleyen en giiglii etkenlerden biri siirdiiriilebilirlik kavramidir. Siirdiiriilebilirlik,
markalarin kurumsal sdylemlerini, iiretim stratejilerini ve gorsel tanitim stireglerini sekillendiren temel bir anlayis
haline gelmistir. Cevresel duyarlilik, enerji verimliligi ve karbon ayak izinin azaltilmasi gibi temalar, yalnizca
iiretim stireglerine degil, markalarin kendilerini temsil etme bigimlerine de yansimaktadir.

Bu baglamda bir¢ok otomotiv markas, siirdiiriilebilirlik yaklasimini yalnizca iletisim metinlerinde degil, kurumsal
kimligin en goriiniir 6gesi olan logolar1 araciligiyla da yansitmaktadir. Markalar, siirdiiriilebilirlik ilkesini estetik,
malzeme kullanimi, sadelik ve dijital uyumluluk gibi kriterlerle biitiinlestirerek logolarini yeniden tasarlamis; bu
giincellenmis gorsel kimlikler kurumsal doniisiimiin yeni sembolik temsilleri haline gelmistir. Boylece logo
revizyonlari, markalarin g¢evreci degerleri benimseme ve bu degerleri gorsel gostergeler araciligiyla tiliketiciye
aktarma stratejisinin 6nemli bir par¢ast haline gelmistir.

Bu baglik altinda markalarin degisim oncesi ve sonrast logolarinin gorsellerine yer verilmis, bu logolarin degisim
sonrast yananlam bagmtilar1 ¢oziimlenmistir. Calismada marka se¢imi yapilirken doéniisiimiin belirgin oldugu
ornekler tercih edilmis ve analiz kapsami, konunun karsilagtirmali olarak degerlendirilebilmesine olanak
saglayacak ol¢iide sinirlandirtlmistir.

Logolarin 6nceki ve sonraki tasarimlart Barthes’in diizanlam ve yananlam modeline gore incelenmis;
Diizanlam Katmani: Nesnel ve dogrudan goriinen dgeler

Yananlam Katmani: Ideolojik, kiiltiirel, soylemsel ve cagrisimsal degerler temelinde ele alinmistir.
BMW

Gorsel 1: “BMW” Markasinin Logo Tasarimlari
Kaynak. https://www.oggusto.com/lifestyle/logo-degistiren-markalar (12.12.2025).

BMW markas1 otomotiv sektoriiniin 6nde gelen markalarindan biri olarak daima liiks, performans ve yenilenmeyle
0zdeslestirilmektedir. Ancak birgok marka gibi BMW markasi da diinyanin yogun giindemlerinden biri olan
stirdiiriilebilirlik anlayisiyla logosunda birtakim giincellemeler yapmustir. Bir markanin kabul goren logosunun
degisimi biiyiik bir 6zveri gerektirmektedir, tanitimlarla izleyicinin kabul oranin1 yiikseltmek logo degisimde 6nem
arz eden konulardir. Ancak konu siirdiiriilebilirlik olunca yapilan yeniliklerin toplum algisinda kalite algisinin
yeniden belirlenmesini ve ¢ok daha hizli bigimde kabul gérmesini miimkiin kilmaktadir. Marka logosundaki bu
degisiklik markanin gelecek vizyonunu yansitmaktadir. Bu baglamla tiim diinyadaki tiiketicilerle bir bag kurmak
amaglanmaktadir. Logo bu doniisiimiiyle hem teknoloji ve yenilik sdylemlerine hem de siirdiiriilebilirlige ve
zarafete bagliligini korumaktadir.'!

BMW logosunun eski tasarimi diizanlam katmaninda incelendiginde dairesel bigimde bir arma tasarimi olarak
diisiiniildiigii goriilebilmektedir. D1 kontiirde mavi ve gri arasinda gecisli renkler bulunmaktadir. ikincil kisimda
icinde BMW harflerinin oldugu siyah bir alan goriilmektedir. i¢ cemberde ise mavi-beyaz dort boliimlii Bavyera
bayragi yer almaktadir. Logoda géze carpan bi¢imde ii¢ boyutlu metal efekt, gdlgeleme ve parlamayla verilen

' https://www.oggusto.com/lifestyle/logo-degistiren-markalar (15.12.2025).
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hacimsel goriiniim bulunmaktadir. Renkler yogun, kontrast yiiksektir, orta halkadaki siyah renk logoda baskin bir
izlenim olusturur.

Yeni logo diizanlam katmaninda incelendiginde yine dairesel form goriilebilmektedir. Ancak bu kez en dis
halkadaki gecisli renk yerini soft bir griye birakmustir. Siyah boliim ortadan kalkmis BMW harfleri dis ¢ercevede
kullanilan gri ile esitlenmis, siyah alandaki yogun kontrast geride birakilarak sadelestirilmis, notrlestirilmistir.
Icteki mavi-beyaz alan korunmus ancak renk daha yumusak pastel bir tona doniistiiriilmiistiir. Logoda kullanilan
parlaklik, gélgeleme ve hacimsel goriiniim ortadan kaldirilmistir. Son haliyle logoda dijital uyumlulugu arttiran iki
boyutlu bir yiizey etkisi yaratilmistir.

Diizanlamda iki logonun da temel bileseni degismemistir: marka adi, dairesel form ve mavi-beyaz sembolik alan.
Degisen sey yalnizca bigimsel estetik, yiizey dili ve cizgisel sadeliktir.

Yananlam katmani Barthes modeline gore gostergenin kiiltiirel, ideolojik ve sodylemsel c¢agrisimlarindan
olugmaktadir. BMW’nin logo degisiminde oOzellikle siirdiiriilebilirlik, dijital doniisiim ve minimalist tasarim
yonelimleri 6nemli rol oynamaktadir.

Yananlam katmaninda eski logo degerlendirildiginde genel olarak anlamsal yapi gii¢, otorite ve miihendislik
ideolojisiyle ortiismektedir. Siyah halka siyah rengin sembolik acilimlariyla birlikte otorite, giic ve prestij
cagrisimlarini yaratmaktadir. Metalik etki ise endiistriyle, mekanik saglamlikla ve teknolojiyle ortiismektedir.
Parlak yiizeyler liikks, yiiksek performans, miihendislik cagrisimlariyla iligkilendirilebilmektedir. Genel marka
kimligi incelendiginde eski tasarim formunun otomotiv tarihindeki eski armalara benzerligi goriilebilmektedir.
Logo bir biitliin olarak degerlendirildiginde gorsel agirligiyla ve merkezi vurgusuyla markanin koklii yapisini ve
sinifsal yoniinii aktarabilmektedir. Logonun gorsel dili otomotiv sektdriiniin 20. Yiizyill modernist ve estetik
anlayisina entegre olarak tasarlanmistir. Metal goriiniim, sert ve doygun renkler ve mekanik gii¢ fikri sektoriin ve
iiriinlerin verdigi agirlik hissini giliclendirmis, dgeler marka kimligiyle ve gorsel kimlikle doneme uygun bir
kapsamda birlestirilmistir.

Yeni logo incelendiginde sadelesmis, minimal bir tasarim goriilebilmektedir. Bu goriiniim ¢evresel duyarlilik ve
stirdiiriilebilirlikle belirgin bi¢imde uyumlanmaktadir. Siyah halkadan vazgecilmistir logo agirligini hafifleterek
saydam, yalin bir marka kimligi {retilmistir; daha hafif bir estetik sunularak c¢agdas siirdiiriilebilir tasarim
yonelimleriyle uyumlu bir dil gelistirilmistir. Seffaf alan marka kimliginin gelecege doniik stratejilerinde sirket ile
toplum arasinda seffaflik ve aciklik olacagi mesajini ¢agristiran bir metafor meydana getirebilmektedir. Minimal
olgiitte renk kullanimi1 dogal kaynaklarin daha az tiiketildigi fikrini desteklemektedir. Boyutlu efektlerden siyrilan
diiz tasarim dili dijital ekranlar, mobil arayiizler ve web ortamlarinda okunabilirligi yiikseltmektedir. Dijital
diinyaya uyum saglayan bu marka dili ile yeni tasarim ¢agdas bir kullanici deneyimi sunmaktadir. Her alana uyum
saglayabilecek her kesime hitap edebilecek bir dil olusturulmustur. Eski logodaki agir metalik goriiniim yerine daha
nétr ve hafif ¢izgiler kullanilmasi, markanin daha insancil, erisilebilir ve “zamanin ruhuna uygun bir profil sunma
cabasini yansitmaktadir. Logonun agir ve agresif goriinimii kontrollii ve modern bir durusla degistirilmistir.
Metalik efektten kurtulan dis halka bunun diger bir gdstergesidir. Keskin ve sinirlandirilmis yap1 gegisli bir durusa
evrilmistir. Icte yer alan mavi ve beyaz renkler korunarak tarihsel bag korunmustur ancak yumusayan renkler ve
sadelesmis diizenle ge¢gmisinden kopmayan ama gelecege uyum saglayan bir durus benimsenmistir.

Bu degisimin sonucuna bakildiginda otomotiv sektoriiniin siirdiiriilebilirlik, ¢evresel duyarhilik ve dijital doniigiim
gibi yeni sdylemlerle uyumlu olarak gorsel gostergelerini modernize etme siireci izlenebilmektedir. BMW nin yeni
logosu, Barthes’in yananlam diizeyinde anlam kaymasmin ¢ok belirgin bir 6rnegini olusturmaktadir. Gii¢ ve
metalik otorite sdyleminden; seffaf, sade ve ¢evreci bir kurumsal kimlik sdylemine dogru gegis logoda verilen agik
mesajdir.

BMW yapilan logo degisikligi ile ilgili yaptigi aciklamada her yeni jenerasyonla birlikte marka kimliginin de
yenilendigini sdylemis 100 y1l 6nce baslayan bu siirecin 2020°de yapilan degisiklikle devam ettigini belirmistir.
BMW Miisteri Markas1 Kidemli Bagkan Yardimcist Jens Thiemer’e gore bu donemde dijital diinyaya entegre
yasayan genglerin olusturdugu bu yeni miisteri kitlesine uyum i¢in logo degisikligi kagimilmazdir.'

12 https://mediacat.com/bmw-logosunu-yeniledi/ (04.12.2025).
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Gorsel 2: “NISSAN” Markasimin Logo Tasarimlari
Kaynak. https://www.oggusto.com/lifestyle/logo-degistiren-markalar (15.12.2025).

Otomotiv sektoriiniin 6nde gelen bir diger markast olan Nissan’in logosunda da belirgin bir degisim
gozlenebilmektedir. Yapilan bu degisiklikle enerjik ve dinamik bir goriiniim kazanmay1 planlayan marka geng ve
modern kesimi etkilemeyi hedeflemektedir. Nissan’in bu degisimiyle markanin gelecekteki yolculugundaki
teknolojik ve yenilik¢i vizyonu ortaya konmustur.'* Marka logosu diizanlam ve yananlam parametrelerine gore
analiz edildiginde yeni logodaki sadelesme goze ¢arpar. Eski logodaki baskin gdriiniim yerini grafiksel bir forma
birakmustir.

Diizanlam katmaninda eski logo analiz edildiginde dairesel formda bir dis ¢erceve goriilmektedir. Dairenin tam
ortasinda metal bir panel iizerinde NISSAN yazis1 yer almistir. Yazinin disinda kalan tiim alana yogun Ug boyutlu
metal efekti, yansimalar, golgeler ve kabartmalar yiiklenmistir. Renk paleti gri ve metalik yansimalardan olusur.
NISSAN koyu renkli, okunabilir ve sert bir tipografik 6ge olarak eklenmistir. Gosterge diizanlamsal diizeyde
metalden olusan dairesel bir arma ve ortasinda marka adi olarak algilanmaktadir.

Diizanlam katmaninda yeni logo incelendiginde dairesel biitiinliigiin korundugu goriilmektedir. Ancak ¢izgisel bir
bigimle olusturulan yeni logoda, kirik hatlar, sadelesmis ince g¢izgiler kullanilmistir. Ortadaki metal panel
kaldirilmistir, marka adi boslukta konumlandirilmistir. Logo tamamen golge, parlaklik ve kabartma etkilerinden
arindirilarak diiz bir tasarima doniistliriilmiistiir. Logoda siyah ¢izgisel bir form hakimdir. Tipografik boliim
hafiflestirilmis ve ¢agdas bir goriiniim kazandirilmigtir. Gosterge diizanlamsal diizeyde bigimlendirilmis ince hathi
bir daire ve ortasinda marka adindan olusmaktadir.

Yananlam katman ile incelendiginde Nissan logosundaki doniisiimiin markanin gelecek vizyonuna géndermede
bulundugu agiktir,

Eski logo yananlam katmaninda incelendiginde endiistriyel giic ve miihendislik otoritesi ¢agrisimi giigliidiir.
Kabartmali yiizeylere bakildiginda giic, geleneksel form ve mekanik kalite yananlamlar1 okunabilmektedir. Kokl
ve maskiilen bir durus sergileyen logo tamamina yansiyan ii¢ boyutlu metalik diliyle, agir ve otoriter imaj
kazanmistir. Yuvarlak ¢erceve ve yatay panelden olusan biitiinciil form geleneksel otomotiv amblemlerinin tarihsel
stirecinin bir sonucudur. Eski logo iiretilen {iirlinlerin agirligini tagiyan yapisiyla endiistriyel mekanik giicii
sembolize eden bir anlati olusturmaktadir.

Yenilenen logo yananlam katmanlariyla ele alindiginda dijital ¢aga uyum gosteren ve gelecege yatirim yapan bir
form fikri 6ne ¢ikar. Logonun ¢izgisel ve hafifletilmis tasarimi markanin ¢oklu dijital ortamlarda goériinebilmesini
ve gezinebilmesini kolaylagtiracak bigimde kurgulanmigtir. Minimalize edilmis logo markanin gelecege doniik
vizyonunu yansitmaktadir. Markada sadelik, seffaflik ve aciklik mesaji verilmektedir. Oncelikle ortadaki metal
panelin ortadan kaldirilmasi markanin misteri ile arasindaki duvarlart yikmasinin bir gostergesi olarak
diisiiniilebilmektedir. Inceltilmis daire formu ve agik kapilar, kat1 yapiy1 ¢dzen, herkesi kapsayan bir marka anlayisi

13 https://www.oggusto.com/lifestyle/logo-degistiren-markalar (15.12.2025).
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sunar. Siirdirilebilirlik baglaminda en belirgin tavir ise metalik formun tamamen ortadan kaldirilmasiyla sadelik,
kaynak kullanmimindaki azalma ve tasarimda ¢evresel duyarlilik gondermelerinin keskinlestirilmesidir.
Uriinlerindeki degisimler ve iiretimde dikkatle ele alinan gevreci ¢dziimler logo tasarimina yansitilmistir. Daha
esnek gelecege bakisla sekillendirilen gelecegin tiiketicileriyle etkilesim kurabilecek bir form yaratilmig, sade
tipografiyle bu iletisim anlay1s desteklenmistir.

Bu degisim, Nissan’in stratejik olarak geleneksel otomotiv kimliginden siyrilip, gelecegin elektrikli araglar, akill
sistemler gibi mobilite teknolojilerinde kullanilabilen dijital hizmetlerle uyumlu bir marka kimligine doniistigi
goriilebilmektedir. Barthes’in yananlam diizeyinde bu doniisiim, markanin yeni ideolojik konumlanisi olarak
okunabilmektedir, mesaj agir metalik giic soyleminden dijital, modern ve siirdiiriilebilir bir kurumsal kimlige gegis
sOylemine doniistiiriilmiistiir.

Nissan’in yeni logonun bigimlendirilmesinde iki isim fikirleriyle 6ne ¢ikmustir. 2017 yilinda markanin kidemli
baskan yardimcist Alfonso Albaisa degisimde One cikabilecek “ince, hafif ve esnek” anahtar kelimelerini
Onermistir, Nissan’in kurucusu Yoshisuke Aikawa ise “Tutkulu ol, yenilik¢i ol, rakip ol” sozleriyle yapilan
cizimlerin yoniinii belirlemistir. Uzun ¢alisma siireglerinden sonra ortaya ¢ikan iki boyutlu tasarim “rafine, tanidik
ve dijital dostu” bir marka kimligi egiliminin habercisidir. Bu degisim, markanin sadece arag iireticisi kimligiyle
degil hareketli ve hizmet saglayici yapisiyla da gelecekte yer alma istemine dikkat gekmektedir.'

TOYOTA

A\
U

TOYOTA

Gorsel 3: “TOYOTA” Markasiin Logo Tasarimlar1
Kaynak: https://www.yeniisfikirleri.net/toyotanin-kurulus-hikayesi/-https://produkto.io/it/blog/toyota-logo (17.12.2025).

Toyota markas1 2009’dan itibaren kullanmis oldugu klasik logosunu agirligindan kurtararak logoya dinamik bir
goriiniim kazandirmistir. Kullanilan eski logo bigimsel baglamda biiyiik bir degisiklik yapilmadan, dijital ortamlara
ve dijital nesle uyum saglamaya yonelen birgok firma gibi iki boyutlu olarak sadelestirilmistir. Toyota Avrupa Satis
pazarlama ve Miisteri Deneyimi Baskan Yardimcisi Didier Gambart Toyota kimligindeki degisimin gelecege hitap
etmek amacini tasidigini soylemektedir. Cevrimigi satis ve pazarlamanin genisleyen ve hizlanan diinyasina ayak
uydurmak i¢in bu diizenleme gergeklestirilmistir.'> Toyota elipslerinin markanin resmi sayfasi lizerinden anlatimina
bakildiginda ii¢ ovalden bahsedilir. Biiyiik ovalin i¢cinde yer alan iki dik oval miisterinin ve sirketin kalbini temsil
etmektedir. Bunlar karsilikli fayda saglayan bir iletisimi, iliskiyi ve gliveni anlatabilmek i¢in kesistirilmigtir. Bu iki
ovalin ist {iste gelmesi ayn1 zamanda TOYOTA markasinin T harfinin ve araci temsil eden direksiyonun
sembollestirilmis halidir. Her oval i¢in Japon kaligrafi sanatindaki fir¢a darbelerinden esinlenilerek farkl
kalinliklarla sekillendirilmistir. Logonun arka tarafindaki bosluk markanin miisterilerine vermek istedigi {istiin
kalite, beklentilerin 6tesinde deger, siiriis keyfi, yenilik¢ilik, glivenlik, ¢evreye dair sosyal sorumluluk ve diiriistliik
kavramlariyla 6zdeslestirilen sonsuz degerleri ifade etmektedir.'®

Diizanlam katmaninda eski logo incelendiginde i¢ ige gegmis ii¢c adet oval form goriilmektedir. Bunlar yatayda biri
biiyiik olmak {iizere iki oval ve dikeyde ilk iki ovali kesen ii¢iincii ovaldir. Logo yiizeyi gri-glimiis tonlarindadir;
metalik parlamalar ve boyutlandirma efekti bulunmaktadir. Logonun altinda kirmizi renkte TOYOTA yazis1 yer
alir, bu yazidaki renk kullanimi kimi alanlarda gri olarak da yer alabilmektedir. Bu diizeyde logo ii¢ ovalin
birlesiminden olusan metalik bir sembol olarak goriilmektedir.

' https://mediacat.com/nissan-logosunu-yeniledi/ (02.12.2025).
15 https://t24.com.tr/haber/toyota-2009-dan-beri-kullandigi-logosunu-degistirdi,892142 (16.11.2025).
1 https://global.toyota/en/mobility/toyota-brand/features/emblem/ (20.11.2025).
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Yeni logo incelendiginde ise diger logo degisimlerinde goriildiigli gibi sadelesmis bir form karsimiza ¢ikar. Bu
yenilenmis logoda genel ovallerden olusan yapi korunmustur ancak metal efekt ve parlamalardan arindirilarak
logoya tamamen siyah renkte iki boyutlu bir goriinlim kazandirilmistir. Logodan TOYOTA yazis1 kaldirilmstir,
cogu kurumsal kullanimda artik yer almamaktadir. Arka plan beyazdir, logonun cizgilerinde hatlar temiz,
kalinliklar dengelidir.

Yananlam katmaninda eski logo degerlendirildiginde metalik goriiniim endiistriyel gii¢, miihendislik ve kalite
kapsaminda ¢agrisimlar uyandirabilmektedir. Krom efekt bu sektorde oOne ¢ikan saglamlik sdylemini
giiclendirebilmektedir. Yine bir dénemin tasarimsal arma formunu tasimasiyla geleneksellik ve koklii kurum
kimligi ¢agrisimlan yapabilmektedir. Marka logosu bu renk gegisleri ve boyutlu goriintimiiyle giiglii, otoriter ve
mesafeli bir iletisim algis1 yaratmaktadir.

Yeni logo yananlam katmaninda degerlendirildiginde ise sade formun mobil sistemler i¢in uygun bir bigimde
tasarlandig1 sdylenebilmektedir. Yani logo akilli ara¢ sistemleri, dijital arayiizler ve mobil uygulamalarla uyum
saglayan bir sembol niteligi tasir. Metali, parlakligi, agirligi ve hacmi kaldirmak sembolik olarak enerji tiiketimini
azaltma, sadelik ve ¢evreci tasarim anlamlarina génderimde bulunabilmektedir. Minimalist estetik, siirdiiriilebilirlik
sOyleminin gorsel temsillerinde siklikla tercih edilen bir yaklasimdir. Tipografinin geri cekilmesi, sembolik
iletisimi giiclendiren bir evrensel tasarim egilimiyle iliskilendirilebilir. N&tr renklerin kullanimiyla miisteri
iletisiminde samimi bir dil yaratmaktadir. Gelecege doniik baglamlar noktasinda marka elektrikli araglar, hidrojen
teknolojisi, otonom siiriis gibi alanlarda kendini yeniden konumlandirir. Marka endiistriyel gegmisin metalik gii¢
kimliginden dijital ¢agin sade ve siirdiiriilebilir ulasim anlayisi kimligine ge¢mistir.

Kurumsal sayfada bildirildigi haliyle siirdiiriilebilirlik, markanin yaptig1 her seyin merkezindedir. Marka, {iretim
asamasinda insani degerleri temel aldigini, “daha temiz, daha gilivenli, daha az stresli ve daha baglantili hayatlar”
yasanmasini saglamaya odaklandigini sdylemektedir. Siirdiiriilebilir bir yagsam kurmak adina “insanlari, araglar1 ve
sehirleri birbirine baglayan, yogunlugu ve kirliligi onemli Ol¢iide azaltmayi hedefleyen gelecegin mobilite
cOziimlerini gelistirmeye” calistiklar1 vurgulanmistir. Gezegene saygi duyan ve insanlarin yasamlarini
zenginlestiren iiriin ve hizmetlere dayali bir anlayis gelistirerek faaliyetlerine devam ettiklerini belirtmislerdir.!'’

MERCEDES_BENZ

S

Mercedes-Benz Mercedes-Benz

Before Now

Gorsel 4: “MERCEDES-BENZ” Markasimnin Logo Tasarimlari
Kaynak: https://www.sologo.ai/blog/the-evolution-of-mercedesbenz-logo-design-from-mechanics-to-interface/ (17.12.2025).

Mercedes-Benz markasi siirdiiriilebilirlik anlayisini logo ile tiiketiciye yansitan markalardan biridir. Son yapilan
giincelleme ile metalik ve endiistriyel ifadeye sahip logosunu minimalist, siyah-beyaz, diiz bir logoya
doniistiirmiistiir.'® Yaptiklar1 degisimi modern zaman tasinmanin ifadesi olarak tanimlayan marka; kara, deniz ve
havada mobilitenin 6ciisii olma iddiasin1 korumasina ek olarak ilham aldigi bu degerlerin korunmasi yoniindeki
vizyonunu siirdiiriilebilir gelecek sdylemiyle birlestirmektedir. Kampanya filminde de bu anlayis1 devam ettirerek
marka, geri doniistiiriilmiis materyal kullanimina, atiklarin yeniden degerlendirilmesine, tamamen elektrikli arag
tiretimine iliskin hedeflerini ortaya koymaktadir.'’

Mercedes-Benz, otomotiv tarihinin en koklii markalarindan biri oldugu i¢in logo degisikligi yalnizca estetik bir
karar degil, markanin kurumsal s6ylemindeki doniisiimiin de gostergesidir. Mercedes yapilan diizenlemeyle birlikte

17 https://www.toyota.com.tr/toyota-dunyasi/cevresel (12.12.2025).
'8 https://www.sologo.ai/blog/the-evolution-of-mercedesbenz-logo-design-from-mechanics-to-interface/ (08.11.2025).
19 https://medya.mercedes-benz.com.tr/mercedes-benz-yeni-kampanyasiyla-surdurulebilirlik-hedeflerini-ortaya-koydu/ (01.12.2025).
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liiks ve otorite sdylemini sadelesme, dijital uyum ve siirdiiriilebilir kodlar s6ylemiyle degistirmistir. Bu baglamda
giiclii bir 6rnek teskil eder.

Diizanlam katmaninda marka logosu incelendiginde ilk bakista daire iginde ii¢ kolu olan bir yildiz
goriilebilmektedir. Logo yiizeyinin tamami metal efektleri, golgeler ve parlamalarla kaplidir; hacimli form
belirgindir. Yildizin ve ¢emberin rengi parlak gri tonlariyla kaplidir. Bu formun altinda serifli karakterlerle
Mercedes-Benz yazisi yer almaktadir. Logo genel olarak {i¢ boyutlu bir his vermektedir, bu form iiriinler tizerinde
yer alan fiziksel yildizin goérsel halidir.

Yeni logo incelendiginde ise temel formun korundugu goézlemlenmektedir. Ancak metalik parlamalar, efektler
tamamen kaldirilmis, logo tek renk, diiz, ¢izgisel bir sembole doniistiiriilmiistiir. Cizgiler kalinlagtirilmis gegisler
homojen olarak yapilandirilmis, ii¢ boyutlu etkisi yok edilmistir. Logodaki yazi1 karakteri aynidir ancak ¢ok kiigiik
oranda da olsa condenced-extended degisimi hissedilmektedir. Bu fontta az da olsa ton degisimi yaratmistir. Yine
de ilk versiyonundaki yapisi biiyiilk oranda korunarak logo ile sade bir biitlinlik olusturulmustur. Logo yalin
cizgilerden olusan siyah bir yildiz sembolii olarak okunmaktadir.

Eski logonun yananlam baglantilar1 incelendiginde liiksiin, ihtisamin, kokli bir gegmisin ve araglarda kullanilan
fiziksel formun ideolojik gdstergeleri okunmaktadir. Metalik yiizeyler iist diizey kalite, prestij, yliksek miihendislik
fikriyle olusturulan marka kimligini yansitir. Ug boyutlu y1ldiz sembolii markanin uzun yillar boyunca benimsedigi
geleneksel otomotiv istiinliigliniin gorsel anlam aktaricisidir. Parlak metal goriiniim, gii¢ ve dayaniklilik mesajini
tasimaktadir. Hacimli y1ldiz markanin otoritesi ve hakimiyetiyle 6zdeslesir. Ug kollu yildizin metaforu giiclii bir
tarihsel anlati olugturmakta metalik renk bu sektoriin geleneksel logo anlayisinin yansimasim goriiniir kilmaktadir.
Logo marka kimligindeki estetigin liikks ve miihendislikle bulusturuldugu vurgusunu pekistirir.

Yeni logo analiz edildiginde diger logolara benzer bir yaklasimla sadelik, seffaflik ve giliven kavramlar1 6ne
cikmaktadir. Metalik hissin kaldirilmasi gosteristen arindirilmis, samimi ve markada 6ze doniis fikrini
yansitmaktadir. Siyah-beyaz form sayesinde netlik c¢agrisimi olusturulmustur. iki boyutlu tasarim dijital
araylizlerde okunurlugu kolaylagtirict bir etki yaramaktadir. Bu yaklagim markanin elektrikli araglara gecis
vurgusunu, yazilim tabanli ¢oziimlerini ve yeni teknolojilere gecis tavrin1 desteklemektedir. Bu gecis markanin
triinlerin somut yapisina yogunlasan agirligini ortadan kaldirarak dijital sistemlere yonelimine isaret etmektedir.
Hacmin ortadan kaldirilmasi, sade c¢izgisel yapt kaynak kullaniminda siirdiiriilebilir ¢6ziimler iiretme fikrini
tasimakta, logo bu versiyonuyla yeni slirdiiriilebilir tasarim trendleriyle oOrtiismektedir. Daha az malzeme
kullanimiyla tiiketimde agiriliktan kaginma metaforu markanin siirdiiriilebilirlik sdylemlerini desteklemektedir.

Metalik parlama ve hacmin kaldirilarak diiz ¢izgisel formda bir logo markanin miisteri etkilesimi baglaminda da
etkisini degistirerek her kesime hitap eden yiiksek kalite algisini olusturabilmektedir. Yeni logo gelecek odakli,
dijital ¢caga uyumlu, sade, modern ve siirdiiriilebilir bir kimlik sunmaktadir. Markanin uzun yillar tagidigi hizmet
ettigi degerler goz ardi edilmeden logo degisimine dair kargilastirmali analiz yapildiginda marka logosunun
yananlam katmaninda endiistriyel lilks ve otoriter yiiksek kalite sdyleminden yeni cagin sade modern ve
stirdiirilebilir yliksek kalite sdylemine gectigi anlagilabilmektedir.

PEUGEOT

N

PEUGEOT

Gorsel 5: “PEUGEOT” Markasinin Logo Tasarimlari
Kaynak: ps://www.oggusto.com/lifestyle/logo-degistiren-markalar (17.12.2025).
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Peugeot markasimin kiiresel hizmet veren “Peugeot Design Lab” isimli tasarim stiidyosu bulunmaktadir ve yeni
tasarimi bu stiidyo imzali ¢ikmistir. Kuruldugu yildan itibaren en biiyiik tasarim yenilemesini yapan marka bu
degisimi ile yeni bir sayfa actigimmi1 ve marka kimligini yeniden tamimladigini vurgulamaktadir. Ayrica firma bu
tasarimla tist diizey pazara hitap eden elektrikli araglarin tanitimin1 yapmak ve zamansiz bir logoya sahip olmak
amaglarm tasidigini ifade etmektedir.?

Marka, araglarin tasarim ve iretim siireclerinden kullanim Omriiniin sonuna kadar gegen tiim yasam dongiisii
boyunca ¢evre iizerindeki olumsuz etkileri en aza indirmeyi hedeflemektedir. Peugeot, yalnizca mevcut gevresel
standartlara uyum saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda siirdiiriilebilir hareketlilik alaninda 6ncii bir marka olma
vizyonunu benimseyen biitlinclil bir politika izlemektedir. Bu dogrultuda sirket, araglarinin ekolojik ayak izini
azaltmaya yonelik arastirma-gelistirme faaliyetlerine ve siirdiiriilebilir tiretim uygulamalarina 6nemli Olciide
kaynak ayirmay: taahhiit etmektedir.?!

Peugeot’nun tarihsel gelisimi boyunca gecirdigi endiistriyel, teknolojik, politik, sosyal ve dijital doniisiimler,
glinimiizde siirdiiriilebilirlik ideolojisi etrafinda yeniden anlamlandirilmistir. Marka enerji doniisiimii ve sifir
karbon hedefini yalnizca teknik ya da ¢evresel bir zorunluluk olarak gérmekte markanin deger sistemi, kurumsal
sOylemi ve gelecek vizyonuyla biitlinlestirmektedir. Bu baglamda siirdiiriilebilirlik, Peugeot’nun stratejik karar
alma siireglerini yonlendiren temel diisiince haline gelmistir ve bu diisiince markanin iiretim pratiklerinden iletisim
diline kadar uzanan ¢ok katmanl bir doniisiim siirecini tetiklemistir.?

Peugeot ornegi oOzellikle figiirden armasi olan bir simgeye gecis acisindan giiglii bir doniisiim sergiledigi icin
gostergebilimsel okuma agisindan oldukc¢a zengin bir alan tanimaktadir.

Diizanlam katmaninda eski logo incelendiginde gri tonlar igeren ii¢ boyutlu bir aslan figiirii goriilmektedir. Aslan
bu tasvirde arka ayaklari iistiinde dik durmaktadir ve kismen ileri dogru atilir bir pozisyon sergilemektedir. Hayvan
figiirii stilize edilmistir ancak hangi hayvanin temsili oldugu net olarak ayirt edilebilmektedir. Tipografi figiiriin
altina sans-serif, sade, koyu mavi renkte ve majiiskiil harflerle yerlestirilmistir. Markanin eski logosunda figiir
boslukta bir biitiin olarak konumlandirilmistir bir cergeveye sahip degildir veya bir arma goriiniimii
bulunmamaktadir.

Yeni logo diizanlam katmaninda incelendiginde Aslan artik biitiin viicuduyla kullanilmamakta sadece bas profiliyle
temsil edilmektedir. Gévde ve durus gibi bedensel 6zellikler kaldirilmis, yalnizca gii¢ ve kimlik ifadesi tagiyan bag
sembolii korunmustur. Logo parlak ve boyutlu degildir; siyah beyaz diiz bir tasarim olarak kurgulanmistir. Aslan
koyu arka plan iizerinde keskin ve geometrik hatlarla stilize edilmistir. Koyu arka plan bir kalkan goriiniimiine
sahiptir ve bu arma izlenimi verir. Tipografi bu kez aslan figiiriiniin iist tarafina modernize edilmis ince hath
karakterlerle ve yine majiskiil olarak yerlestirilmistir.

Peugeot markasi eski ve yeni logonun yananlam baglantilar1 kisminda da farkli bir 6rnek sunar. Logo giicii tiim
viicut hareketiyle ifade eden gii¢ semboliinden kurumsal kimligi ve mirasi ifade eden sdyleme evrilmistir.

Yananlam baglantilar baglaminda degerlendirildiginde eski logoda ayakta duran aslan gostergesi giicii, hareketi,
dayaniklihig1 ve geleneksel mekanik saglamhigi ¢agristirmaktadir. Ug boyutlu efektlerle ve mekanik parlamalarla
bigimlendirilerek stilize edilen bu yap1 mekanik ustalig1 ve endiistriyel yapiyi simgelemektedir. Logonun hareketi
bir eylem ve saldin algis1 yaratmaktadir. Bu yoniiyle iiriinlerine génderme yaparak hiz ve ¢eviklik sdylemini de
pekistirmistir. Logo bu versiyonuyla klasik otomotiv markalarinin tarihsel gorsel diline uyum saglamis, geleneksel
marka imgesi iiretmistir.

Yeni logo yananlam baglantilariyla ¢oziimlendiginde ise soyutlanmig bir ifade sunar ve aristokratik prestij ve
soyutlanmig giic gondermelerinde bulunur. Bu tasarimda da yine bir gii¢ anlatim1 mevcuttur ama bu kontrolli bir
giictiir; figlir daha sofistike bir durus sergiler. Kalkan 6zdeslesen arma formu Avrupa’daki geleneksel soyluluk
armalariyla iligkilendirilir, bu da markaya prestij ve tarihsel deger yananlamlarini ekler. Siyah-beyaz sade hatlar,
logonun dijital ekranlarda, mobil uygulamalarda ve arag i¢i arayiizlerde kolay okunabilmesini saglamaktadir. Bu da
markanin teknolojik doniisim soylemini desteklemektedir. Ug boyutlu formdan kurtarilan logo agirhiklarini
birakmistir ve bu yoniiyle de kaynak kullanimindaki azalma metaforunu giliglendirmistir. Minimal tasarim,
stirdiiriilebilirlik sdylemine uygun modern bir gorsel politikaya hizmet eder. Logo hareket eden, yonelimsel yapisi
degistirilerek daha statik, diislinsel bir yapiya gecilmistir. Tasarim arma versiyonuyla, Audi, BMW, Mercedes gibi
iist diizey sayilan markalarm kullandig1 kimlik formuna yaklastirlmistir. Yan anlam diizeyinde kurgulanan
anlatida, 6nceki logoda baskin olan gii¢ vurgusunun yerini; liderlik, kontrol ve kurumsal olgunluk gibi daha soyut

20 https://www.oggusto.com/lifestyle/logo-degistiren-markalar (12.12.2025).
2! https://www.peugeot.com.tr/peugeot-hakkinda/cevre/surdurebilirlik.html (10.11.2025).
22 https://tehad.org/2021/02/25/peugeot-logo-ve-marka-kimligini-yeniledi/ (08.12.2025).
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ve ideolojik degerlerin 6n plana ¢iktig1 bir anlamsal yonelim almistir. Bu doniistim, Barthes’m gosterge modeline
gore anlam kaymasinin tipik bir 6rnegini olusturmaktadir. Logo tasariminda giicli dogrudan gdsteren figiiratif bir
imgeden giicii temsil eden, daha olgun, daha sembolik bir kurumsal anlatiya gecis goriilmektedir.

SONUC

Stirdiiriilebilirlik, markalarin g¢evresel, ekonomik ve toplumsal sorumluluk baglaminda uzun vadeli hedefler
belirlemesini gerektiren bir stratejik c¢ergevedir. Bu gerceve dogrultusunda markalar, logolarinda sadelesmeye
gitmistir ve iki boyutlu, ¢izgisel, daha az malzeme ve daha az gorsel karmasa iceren bir tasarim yaklasimini
benimsemistir. Ug boyutlu goriiniimlerin, metalik efektlerin ve parlak yiizeylerin terk edilmesi yalmzca estetik bir
tercih degildir, bu aym1 zamanda liiks, gii¢ ve agir endiistriyel ideolojiyi temsil eden geleneksel yananlamlarin
yerini, samimiyet, dijitallesme, giiven, sadelesme, c¢eviklik, siirdiiriilebilirlik ve erisilebilirlik gibi yeni
yananlamlara birakma siirecidir. Bu ¢alisma kapsaminda incelenen BMW, Nissan, Mercedes-Benz, Peugeot ve
Toyota gibi kiiresel otomotiv markalarinin, son yillarda stirdiiriilebilirlik temelli doniisiimlerini hem iiretim
asamalarinda hem de gorsel kimliklerinin en temel unsuru olan logolarinda ortaya koyduklar1 goriilmektedir.

Analiz edilen logolarda BMW nin metalik ve hacimli formdan diiz tasarima geg¢isi, Mercedes-Benz’in parlak metal
yildizint iki boyutlu siyah cizgisel bir sembole doniistiirmesi ve Toyota’nin minimal siyah oval kimligi; otomotiv
markalarinin  dijital diinyada goriiniirliik stratejileri ile c¢evreci tasarim ilkelerine uyum arayislariyla
iliskilendirilebilmektedir. Benzer sekilde Peugeot’nun figiiratif tam govdeli aslan yerine arma big¢imli bag profilini
tercih etmesi, marka kimliginin daha sade ve simgesel bir diizleme tasindigin1 gdstermekte; bu doniisiim
siirdiiriilebilirlik sdylemiyle kurulan yeni gorsel iliski baglaminda okunabilmektedir. Nissan’in logo ¢izgilerini
incelterek modernize etmesi ise mobilite odakli daha c¢agdas ve esnek bir marka konumlanigiyla
iligkilendirilebilmektedir.

Barthes’in diizanlam-yananlam ayrimi agisindan bakildiginda, logolarin temel gosterenleri olan oval, yildiz, aslan,
harf formlar1 korunmus olsa da yananlam diizleminde giiglii bir doniisiim yasandig1 agiktir. Geleneksel otomotivin
giic, dayaniklilik, mekanik otorite gibi yananlamlar: yerini; dijitallesme, siirdiiriilebilirlik, kullanictyla daha yakin
iletisim, mobilite ¢ozlimleri, seffaflik ve erisilebilirlik gibi yeni sdylemlere birakmistir. Bu doniisiim, markalarin
yalnizca c¢evreci bir strateji benimsemedigini aynm1 zamanda gelecegin tiiketici profiliyle uyumlu, esnek, degisime
acik bir marka diline yoneldiklerini gostermektedir.

Markalarin resmi internet sayfalar1 ve siirdiiriilebilirlik raporlari incelendiginde, ¢ogunun karbon ayak izini
azaltma, enerji verimliligini artirma, dongiisel ekonomi modelleri gelistirme ve elektrikli araglara agirlik verme gibi
hedefleri onceliklendirdigi gorilmektedir. Bu baglamda logo, markanin siirdiiriilebilirlik vizyonunu sembolik
diizeyde destekleyen bir iletisim aracina doniismektedir. Logo degisimi, iiriin temelli siirdiiriilebilirlik
doniisiimiiniin misteriye yansiyan ilk gostergelerinden biri olarak markanin yeniden konumlandirilmasia katki
saglayabilmekte; ¢evresel duyarliliklarin ve gelecek vizyonunun sadelestirilmis gorsel kimlikler aracilifiyla ifade
edilmesini miimkiin kilabilmektedir.

Yapilan igerik analizi, logo doniisiimlerinde dijital ¢oziimlere uyumluluk, farkli ekran tiirlerinde okunabilirlik ve
geng kullanici kitlesine hitap eden modern bir estetik olusturma gerekliliginin, siirdiriilebilirlik odakli marka
doniisiimiiyle birlikte ele alindigm gostermektedir. Incelenen markalarda benzer bir yonelimin varlig,
stirdiiriilebilir tasarim anlayisinin gorsel kimlik {izerindeki etkisi ile marka kimliginin siirdiiriilebilirlik vizyonuyla
biitiinlesme siireci arasinda bir iliski kurulabilecegini diisiindiirmektedir. Bu baglamda logo yenilemeleri, grafiksel
bir diizenlemenin o&tesinde, markalarin siirdiiriilebilirlik temelli kurumsal yonelimlerinin gorsel diizeydeki
yansimalari olarak degerlendirilebilir.
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