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1. GIRIS

The Need for Social Approval Directing Conspicuous Consumption in Wedding and
Funeral Rituals

Giiler Gizem ALTINTAS? Deniz AKGUL 2

!Yiiksek Lisans Ogrencisi. Kirsehir Ahi Evran Universitesi, SBE, Isletme ABD, Kirsehir, Tiirkiye
2Dr. Ogr. Uyesi. Kirsehir Ahi Evran Universitesi, Tktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Isletme Boliimii, Kirsehir, Tiirkiye
OZET

Bu arastirmanin amaci tiiketim kiiltiiriiniin sosyal onay ihtiyaci ve gosteris¢i tilketim {izerine etkisinin belirlenmesidir. Bu
amagla diigiin ve cenaze torenlerinde ilgili degiskenlerin birbiri iizerine etkisi arastirilmak istenmistir. Nicel arastirma
deseninde planlan aragtirma tanimlayici nitelikte bir arastirmadir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket tekniginden
yararlanilmistir. Arastirmada basit tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilmis olup, Kirsehir ve Ankara illerinden ¢alismaya
katilmay1 kabul eden toplam 850 kisiden anket toplanmistir. Arastirmanin 6rneklemini Kirsehir ve Ankara illerinde daha once
diigiin toreni gergeklestirmis ve bir yakininin cenaze téreninde cenaze sahibi olan kisiler olusmaktadir. Arastirmada elde edilen
verilerin analizi SPSS 22.00 ve AMOS 24.00 paket programlari aracihigi ile analiz edilmistir. Arastirmadan elde edilen
bulgulara gore tiiketim kiiltiirim hem sosyal onay ihtiyac1 hem de gosterisgi tilketim tizerinde pozitif yonlii ve anlamli etkisinin
oldugu gériilmiistiir. Ozellikle Tiirk kiiltiiriinde énemli bir yere sahip olan diigiin ve cenaze térenlerinde tiiketimin, sosyal onay
ihtiyacinin ve gosterig¢i tiiketimin onemli oldugu ortaya konulmustur. Gelecekte yapilacak c¢aligmalarda Orneklemin
genisletilmesinin kiiltiirel ve toplumsal agidan faydali olacag: diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Kiiltiirii, Sosyal Onay, Gosteris¢i Tiiketim, Diigiin Téreni, Cenaze Toreni
ABSTRACT

The aim of this research is to determine the effect of consumer culture on the need for social approval and conspicuous
consumption. For this purpose, it was desired to investigate the effects of related variables on each other in wedding and
funeral ceremonies. The research planned in the quantitative research design is descriptive research. The questionnaire
technique was used as a data collection tool in the research. A simple random sampling method was used in the study, and
questionnaires were collected from 850 people from Kirsehir and Ankara provinces who agreed to participate in the study. The
sample of the research consists of people who have previously held a wedding ceremony in Kirsehir and Ankara and have a
funeral at the funeral of a relative. The analysis of data obtained in the research was analyzed through SPSS 22.00 and AMOS
24.00 package programs. According to the findings obtained from the research, it has been seen that my consumption culture
has a positive and significant effect on both the need for social approval and conspicuous consumption. It has been revealed
that consumption, the need for social approval, and conspicuous consumption are important, especially in wedding and funeral
ceremonies, which have an important place in Turkish culture. It is thought that expanding the sample in future studies will be
beneficial in terms of culture and society.

Keywords: Consumption Culture, Social Consent, Conspicuous Consumption, Wedding Ceremony, Funeral Ceremony

Tiiketim kavrami, ge¢cmisten giiniimiize her donemde bilim alaninda ilgi géren bir konu olarak ele alinmaktadir.
Tiiketim kavramimin sahip oldugu karmagsik yapmin bu ilgiyi fazlaca arttirdign goriilmektedir. Gegmiste insan
yasamlarmi ve toplumsal hayati anlamada ve agiklamada {iretim On safhada yer alirken, tiiketim kavrami
giliniimiizde bu iliskileri agiklamada 6n sathada yer aldig1 goriilmektedir (Aydin vd., 2015). Bu noktada insanlar
iretimleri ve katkilan ile degil tliketimleri ile bir kimlik sahibi oldugu goriilmektedir (Coskun, 2011). Tiiketim
olgusu karmagik yapisinin igerisinde tek boyutluluktan ¢ok boyutlu bir kavram haline doniigmiistiir bu durum
karsisinda tiikketim olgusu ¢ogulcu bir yap1 kazanmis, sosyal ve kiiltiire hayati biiylik oranda etkilemistir. Tiiketim
kavraminin insanlarin ekonomik hayatlarinda ortaya ¢ikardigr kiiltiirel degisiklikler, kiiltiir unsuruna farkli bir
boyut kazanmasina yol agmaktadir. Literatiirde arastirildiginda bu boyut, ‘tiiketim kiiltiirii’ olarak ele alinmaktadir.
Tiiketim olgusunun toplumsal iliskilerde yeme i¢me ihtiyaci kadar énemli bir yere sahip olan yeni bir yagam tarzi
olusturdugu goriilmektedir (Karakas, 2001). insanlarin tiiketimi yalmzca ihtiyag karsilama olarak degil haz almak,
statli ve prestij sahibi olmak, istiinliik kazanmak, begeni almak gibi bircok duyguyu tatmin etmen adina tiiketim
davranisin1 gergeklestirdikleri goriilmektedir. Giiniimiizde literatiirde, bu tiiketim davranisini gosterisci tiiketim
olarak gormekteyiz (Celik, 2019).

Calismanin temel amaci olarak diigiin tiiketim ritiiellerinin sosyal onay alma ve gosteris tiiketimi kapsaminda nasil
etkilendigi kavramsallastirilarak agiklamaktir. Arastirmadan elde edilecek olan verilerin sonuglara pazarlama
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alanina 0zglin bir bakis ac¢is1 kazandiracagi diisiiniilmektedir. Arastirma sonuclandiginda gosteris tiiketimi
degisimlerinde gergeklestirilen tiiketim davranisinin ne yonde etkilendigi ortaya konulmak istenmektedir.

2. TUKETIM KULTURU
2.1.Tiiketim Kavrami

Yasamin vazgecilemez unsurlarindan biri olan tiiketim kavrami insanin dogumundan oliimiine kadarki siirecte
onemli bir olgu olarak yerini almaktadir. Tiiketim kavrami toplumsal yasamin ve davraniglarin ¢esitli yonleri ile
iliskili yapis1 sebebiyle cesitli tanimlamalar1 yapilan bir kavram olmaktadir. Bu tanimlar arasinda ihtiyac,
savurganlik, gereksinim, israf etmek, bitirmek, harcamak, gibi ifadeler kullanilmaktadir (Karakas, 2001:15).
Tiiketim kavrami ge¢miste zorunlu ihtiyaglarin doyumuna yonelik bir eylem olarak goriiliirken, giiniimiizde ise
psikolojik, sosyolojik ve imgesel tarafi ile ele alinmaktadir. Ancak bireylerin ve toplumlarin gereksinimlerini,
tutum ve inanglarini, algilama bigimlerini ve hayat standartlarini etkileyen toplumsal farkliliklar tiiketim
aliskanliklarinda da degisiklikler olugsmasinda etken olmaktadir. Gilinlimiiz toplumlarinda tiiketim kavrami sadece
ihtiya¢ karsilama olgusu olmaktan ¢ikip duygusal doyum kavramini barindiran bir olgu durumuna gelmektedir
(Azizagaoglu ve Altunisik, 2012: 34). Yapilan arastirmalar ve giinliik tecriibelerimiz sadece bir tiiketim yapisindan
bahsedilemeyecegini ortaya koymaktadir. En basit anlamda bakildiginda zorunlu ihtiyaglar kapsaminda yapilan
tiikketimden, sembolik tiiketime kadar olan yaygin bir tiiketim ¢esitliliginden s6z edilmektedir. Bu dogrultuda farkli
tiikketim tiirlerinin varligindan bahsetmekte uygun goriilmektedir. Asagida bu diisiince kapsaminda siniflandirilan
tiikketim tiirleri gosterilmektedir (Ransom, 2005:66):

Tablo 1. Tiketim Kiiltiirii

Zorunlu Tiiketim
Basit Tiiketim Ozenli Tiiketim
Tutkulu Tiiketim
Refah Tiiketimi
Karmasgik Tiiketim Gosterigei Tiliketim
Sembolik Tiiketim

Kaynak: (Ransom, 2005:66).

Zorunlu tiiketim hayatimizi devam ettirmek amaciyla yaptigimiz yeme, i¢me, giyinme gibi ihtiyaclarimizi
karsilamamizi igeren tiiketim olarak ele almmaktadir. Ozenli tiiketimde tatmin seviyesi bir iist kademeye
cikmaktadir. Ornegin zorunlu ihtiya¢ olmayan el aletleri gibi. Diger bir basit tiiketim tiirii olan tutkulu tiiketim ise
zorunlu tiiketimden oldukc¢a uzaklasmis bir kavram olarak goriilmektedir. Ogrenek verecek olursak yemek sonrasi
iist diizey bir tatl yemek diyebiliriz. Temel ihtiyaclar1 gidermek adina gergeklestirilen tiiketimden daha {ist diizey
ihtiyaclara yonelik olan tiiketime ise karmagik tiiketim denmektedir. Refah tiiketimi olarak ele alinan tiiketim
tutkulu tiikketimdeki arasina gerceklestirilen tiiketimlerin siirekli olma haline gelmesi olarak ifade edilmektedir.
Ornegin, tiitiin tiiketimi. Gosterisgi tiiketim kavrami ise bireyin kendini diger bireyle ile kiyaslama diisiincesine
dayanmaktadir. Bu tiiketim tiirlinde asil olan ihtiya¢ degil, bireyin kim ve ne oldugunu disariya yansitmasi ve
tiilketimin bireyi disariya yansitan bir ayna gorevi gormesi olarak agiklanmaktadir. Ornek verecek olursak bos
zamanlarda gerceklestirilen faaliyetler ve bu faaliyetler ile ilgili iiriin ve hizmetlerin tiikketimi. Sembolik tiikketim
kavrami ise bireyler iizerinde tiiketimin kimlik olusturma kapsamiyla giiniimiizde en ¢ok s6zii edilen tiiketim tiirii
olmaktadir. Postmodern kiiltiiriin tiikketim sekli olarak ifade edilmektedir. Sembolik tiiketimde fayda igin iiriinlere
en st seviyede harcamalar yapilmasi ile belirginlik kazanmaktadir (Odabasi, 2019:74).

2.2. Kiiltiir Kavrami

Giinlik hayata sik¢a karsimiza c¢ikan kiiltlir kavramiin tek bir tanimimin yapilmasinin zor olmasimin yani sira
kullanilan her bilim dalinda farkli farkli tanimlamalar yapilmaktadir. Yapilan bu tanimlarin ortak 6zellikleri ise her
bilimin kiiltliir kavramin1 kendi bakis acis1 ile ele almasi olarak belirtilmektedir (Tutus, 2020:6). Giir (2017)’lin
aktariminda Alman aragtirmaci Geert Hofstede kiiltiir tanimimi su sekilde yapilmistir: “Kiiltiir bir gruba ait
bireyleri diger bireylerden ayirt eden beynin ortak kodlamalarla programlama seklidir”. Hofstede’nin ele aldigi
sogan modelinde kiiltiirin yapisinin sogan katlarina benzetilmesinin sebebi olarak yazili olmayan kurallarin kiiltiir
kavramini farkli boyutlarda etkilemesidir. Hofstede’ nin sogan modeli kiltlirii s6zlii olan hayat kurallar ile
bicimlendirilmis bireylerin ayrit edici zihinsel veri programlamasi olarak goriilmektedir. Modelde ele alinan ritiiel,
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kahraman ve sembol katmanlar1 bireylerin toplumsal hayatta deneyim edindikleri olgulardan olusmaktadir (Giir,
2017:18).

Ozetle biitiin tamimlardan ve literatiir incelemesinden yola ¢ikilarak kiiltiiriin kisilerin bir toplumun iiyesi
oldugunda 6grendigi, kazandigi, gelenek ve gdreneklerini de benimsedigi bir biitiindiir. Kiiltiiriin degisebilen bir
kavram oldugunu ifade etmek dogru olacaktir. Insan yasantisinda siirekli gelisen ve degisen kavramlar oldugu gibi
kiiltiir kavrami da degisim ve gelisim gosterebilmektedir.

2.3. Tiiketim Kiiltiirii

Tiketim kiiltiiri kavrami ¢esitli anlamlarda kullanilmaktadir. Tiiketim kiiltlirii kavrami ilk olarak {iriin veya
hizmetlerin tiiketiciye aktarilmasinda kiiltiir unsurunun etkili bir bi¢cimde rol oynadigini gostermek adina ele
alinmaktadir. Diger bir anlam ise kisisel zevkleri ve toplumsal olgulan tiiketicilerin yasayis bicimlerini ifade
etmek adina kullanilan bir kavram olarak goriilmektedir (Kaplan, 2013:21). Giiniimiiz kosullarinda tiiketim kiiltiirii
kavrami kullanilan {iriin veya hizmetlerden daha fazla, toplum zevklerini, prestiji ve statiiyii gdsterme olgusu olarak
goriilmektedir. (Oztokmak, 2018:4). Bunlarin yani sira iiretimin fazlalagmast, iiriin ve hizmetlerin alim veya satis
asamasinda cogu insanin bu siirece dahil olmasi, kiiresellesme ve bununla birlikte kisitlarin ortadan kalkmasi,
iiretim bigimlerinin degigmesi, tiiketim bi¢cimlerinin yenilenmesine ve giinliik hayatin bu sebeplerden dolay1 gelisim
gostermesine neden oldugu ortaya konmaktadir. Bu degisim 1980°li yillarda farkli bir saha olan kiiltiirde degisime
sebep oldugu goriilmektedir. Bu siirecte yasanan kiiltiirel gelisim ve degisim, kedisinin ortaya ¢ikmasina sebep olan
tarihsel, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik baglarinin da Gtesinde, triinlerin kiymet kazandigi kiiltiirel bir diizen
olarak goriilmekte. Ihtiya¢ dis1 iiriinleri ve hizmetleri kullanmak, israf etmek olarak ortaya konulan bir kiiltiir
anlayisini yani titkketim kiiltiiriinii olusturdugu goriilmektedir (Kirilmaz ve Ayparcasi, 2016:47).

Bireylerin isteklerinin asil etmeni igerisinde bulunduklart kiiltiirin izlerini tasimaktadir. Gelenekler, orf, adet,
ahlaki unsurlar ve inan¢ kavramlari tiiketimde belirleyici rol oynayarak belirli davranmis kaliplar1 ve sanatsal
faaliyetler toplumun paylasilan sembollerinin gostergesi konumunda goriilmektedir. Teknolojinin ilerlemesi ile
internet kullaniminin her alanda etkin kullanilmasi, egitimi ¢aligma ve turistik seyahatlerin ¢ogalmasi ile toplumsal
yapiyl, tiiketim davraniglarini, kiiltiirler arasi etkilesimin artmasia ve farkliliklarin azalmasina neden olmaktadir
(Y1lmaz, 2018:140).

3. GOSTERISCi TUKETIM VE STATU TUKETIMIi
3.1. Gosterisci Tiiketim Kavrami

Ayni kiiltiir igerisinde yasayan bireylerin farkli sosyal gruplara ait oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda yasanilan
sosyoekonomik sartlar birbirlerinden farkli ve ayr olabilmektedir. Cesitli sosyal gruplardan gelen bireylerin ayni
nesnelere farkli anlamlar yiikledigi goriilmektedir (Ozdemir ve Sabuncuoglu inang, 2018:10) Gésterisci tiiketim
kavramu, iiriin veya hizmetlerin diger bireyler tarafindan agik¢a goriilebilecek bicimde kullanilmasinin ifade bigimi
oldugu soylenmektedir (O’Cass ve McEwen, 2004). Gosteris amagli gergeklestirilen tiiketim davraniglarinda
riinlerin veya hizmetlerin islev olarak degil gdstergesel olarak 6n planda oldugu goriilmektedir. Yayginlasan
gosterisei tiiketim olgusu ile birlikte bireyler temel ihtiyaclarin 6tesinde gerceklestirdikleri tiiketim ile kendilerini
degerli ve Ozel hissetmektedirler. Bir {irlin veya hizmetin ortak kullanimi degil birden ¢ok iiriin/ hizmetin bir
bireyin 6zel kullannminda olmasi bu alginin giin gegtikce artmasi daha fazla tiiketime ydnlendiren eylemlerden
olmaktadir (Anik, 2016:451). Literatiir taramas1 yapilan gosteris tiiketiminin sebepleri arasinda diger bireylere
kendini begendirme, kanitlama ve zenginlik gosterme gibi psikolojik etmenlerin yan1 sira ekonomik etmenlerde yer
almaktadir. Renkli ve sasali goriintiisii ile modern diinya, bireylerin 6niine sonu gelmeyen olanaklar sunmasi ile
insanlarin kafalarimi karistirarak ucu bucagi olmayan bir gdsterisin icerisinde olduklarina inandirdig1 goriilmektedir
(Hiz, 2011: 118).

3.2. Statii Tiiketimi Kavramm

Statii kavrami bireylerin 6nem verdikleri ve 6zenmelerine sebep olacak iiriinlerin tiiketimi ile ortaya konulan varlik
gostergesi olarak tanimlanabilmektedir. Statii tiiketimi kavrami ise gesitli imgeleri iceren {irlinleri satin alan
tiketicilerin sosyal durumlarini Gst diizeye ¢ikarmayi hedefledikleri motivasyonel bir adim oldugu belirtilmektedir
(Eastman & Liu, 2012: 94). Bir iiriinii satin almak, o {iriin sayesinde motive olmak ve prestij kazanmak isteyen
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tiikketiciler, satin aldiklari iirlinler gereksiz bile olsa o hissi yasamak i¢in tiiketimi devam ettirirler (Amatulli vd,
2015).

4. SOSYAL ONAY

Psikoloji arastirmalarinda insan davranisi kisi ve ¢evre diirtiileri sonucunda ortaya ¢iktig1 ve insan gelisiminde
genetik faktorlerin etkisini On sathaya cikaran diirtiinlin doga mi, kiiltlir mii oldugu tartisilmaktadir. Bu
tartismalarda genel anlamda gevre faktoriiniin davraniglarin belirlenmesindeki etkisi ele alinmaktadir. Bireylerin
davraniglarimin genel anlamda c¢evre tarafindan belirlendigi ve bu ¢evreyi aile, okul ve arkadas gruplarinin
olusturdugu goriilmektedir (Karasar ve Ogiilmiis, 2014:470). Bireyler yasadiklar1 toplumun isteklerine gére hareket
etmedikleri zaman kendilerini soyutlanmig olarak hissettikleri belirtilmektedir. Bulunduklari toplumun kiiltiiriine
uygun davrandiklarinda ise toplum tarafindan onaylandiklarini ve soyutlanmadiklarini hissettikleri ele alinmaktadir
(Yurtal, 2001: 41). Insanlarin cevrelerindeki bireyler tarafindan iyi bir insan olarak algilanmaya ihtiya¢ duyduklar:
ancak bu durumun bireyden bireye degisiklik gdsterdigi ele alinmaktadir. Sosyal onay ihtiyaci fazla olan bireylerin
kiiltiirel agidan kabul ve onay gdren davranmis gdstermeye egilimli insanlar olarak belirtilmektedir. Bunlarin yam
sira sosyal onay ihtiyaci hisseden bireylerin sempatik ve uyumlu kisiliklere sahip oldugu gdriisii vurgulanmaktadir.
Sosyal onay ihtiyaci ile cesitli degiskenlerin ilgisinin bulundugu literatiirde goriilmektedir. Bu degiskenler;
milkemmeliyetgilik, sosyal kaygi, mutluluk, benlik kavrami, depresyon mutsuzluk ve utangaglik olarak
belirtilmektedir (Karasar ve Ogiilmiis, 2014: 472).

5. YONTEM

Bu boliimde, arastirmanin amaci ve hipotezleri, evren ve orneklem, veri toplama araglari ile arastirmadan elde
edilen bulgular iizerindeki analizlere yer verilmistir.

5.1. Arastirmanin Amaci

Calismanin temel amaci olarak diiglin ve cenaze tiikketim ritiiellerinin sosyal onay alma ve gosteris tiiketimi
kapsaminda nasil etkilendigi kavramsallastirilarak agiklanacaktir. Aragtirmadan elde edilecek olan verilerin
sonuglara pazarlama alanina 6zgiin bir bakis acist kazandiracagi diigiiniilmektedir. Arastirma sonuglandiginda
gosteris tiiketimi degisimlerinde gergeklestirilen tiiketim davranisinin ne yonde etkilendigi ortaya konulmak
istenmektedir.

5.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni olarak Ankara ve Kirsehir illerinde pandemi oncesinde diigiin ve cenaze torenlerini birebir
yasamis katilimcilar olusturmaktadir. Calismada 6rneklem se¢imi yontemlerinden basit tesadiifi 6rneklem sec¢imi
yontemi kullanilmistir. Bu yoOntemde; belirlenen evrendeki her katilimcinin esit ve bagimsiz segilme sansi
bulunmaktadir (Coskun vd., 2019:166). Coskun ve arkadaglaria (2019) gore 10,000,000’luk niifusta 384 6rneklem
sayist yeterli oldugu i¢in, Ankara ili niifusunun 5,500 milyon kisiden olustugu goriildiigiinde 384 katilimct
sayisinin yeterli oldugu belirlenmistir. Kirsehir ili niifusunun da 241,868 kisiden olustugu buna gore de 384
kattimcinin yeterli olacagi belirlenmistir. Bunun yani sira her iki il iginde eksik ve hatali veriler gbz Oniinde
bulundurularak toplamda 800 katilimciya ulasilmisgtir.

Tablo 2. Katilimeilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Cenaze Diigiin
n % n %
Kadin 282 69,6 278 70,4
Cinsiyet Erkek 123 30,4 117 29,6
Total 405 100,0 395 100,0
18-22 yas arasi 78 19,3 87 22,0
23-27 yas arasi 135 33,3 113 28,6
Yas 28-32yas arast 103 254 110 27,8
33 yas ve lizeri 89 22,0 85 21,5
Total 405 100,0 395 100,0
ilkégretim 7 1,7 10 2.5
Egitim Durumunuz Ifise a7 11,6 all 119
On Lisans 152 375 156 39,5
Lisans 126 31,1 121 30,6
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Lisansiistii 73 18,0 61 15,4
Total 405 100,0 395 100,0
Kamu Calisani 182 44,9 111 28,1
Meslek Ozel Sektor Calisani 112 27,7 162 41,0
Calismayan 111 27,4 122 30,9
Total 405 100,0 395 100,0
Ankara 182 44,9 83 21,0
Yasadiginiz Sehir Kirsehir 223 55,1 118 29,9
Total 405 100,0 194 49,1
0-3000 158 39,0 395 100,0
Gelir 3001-6000 122 30,1 176 44,6
6001-100000 125 30,9 219 55,4
Total 405 100,0 395 100,0

Cenaze ritiielinde cinsiyete gore dagilim incelendiginde; kadinlarin oran1 %69,6, erkeklerin orani ise %30,4 tiir.
Yas gruplarina gore dagilim incelendiginde; 18-22 yas grubu kisilerin aras1 %19,3, 23-27 yas grubu kisilerin orani
%33,3, 28-32 yas grubu kisilerin oran1 %25,4 olup 33 yas ve iizeri kisilerin oran1 %22’dir. Egitim durumuna gore
dagilim incelendiginde ilkogretim mezunlari oran1 %1,7, lise mezunlart orant %11,6, 6n lisans mezunlar1 orani
%37,5, lisans mezunlar1 oran1 %31,1 olup lisansiistli mezunu olanlarin oram %18’dir. Mesleklere gore dagilim
incelendiginde; kamu calisanlart oran1 %44,9, 6zel sektdr calisanlari orant %27,7, calismayanlarin orani ise
%27.4’tiir. Katilimcilarin %44,9’u Ankara, %55,1’1 ise Kirsehir’de ikamet etmektedir. Gelir durumuna gore
dagilim incelendiginde geliri 0-3000 TL arasi olanlarin orant %39, 300-6000 TL olanlarin oram %30,1, 6000
TL’den fazla olanlarin orani ise %30,9’dur.

Diigiin rittielinde cinsiyete gore dagilim incelendiginde; kadinlarin oran1 %70,4, erkeklerin orani ise %29,6’dir. Yas
gruplarina gore dagilim incelendiginde; 18-22 yas grubu kisilerin aras1 %22, 23-27 yas grubu kisilerin oran1 %28,6,
28-32 yas grubu kisilerin oran1 %27,8 olup 33 yas ve lizeri kisilerin oran1 %21,5’tir. Egitim durumuna goére dagilim
incelendiginde ilkogretim mezunlart oran1 %2,5, lise mezunlart oram1 %11,9, 6n lisans mezunlar1 oram %39,5,
lisans mezunlart orani %30,6 olup, lisansiistii mezunu olanlarin oram %15,4’tiir. Mesleklere gore dagilim
incelendiginde; kamu caliganlari oran1 %21, o6zel sektor calisanlart orami %29,9, calismayanlarin orani ise
%49,1’dir. Katilimcilarin %44,6’s1 Ankara, %55,4’1 ise Kirsehir’de ikamet etmektedir. Gelir durumuna gore
dagilim incelendiginde geliri 0-3000 TL arasi olanlarin oran1 %28,1, 300-6000 TL olanlarin oran1 %41, 6000
TL’den fazla olanlarin orani ise %30,9’dur.

5.3. Arastirmada Kullamlan Olcekler

Calismada diigiin ve cenaze katilimcilar i¢in aymi 6lgekler kullanilmis olsa da sorular uyarlanmigtir. Hazirlanan
anket formunda {i¢ 6lgek ve aragtirmacilar tarafindan olusturulmus demografik sorular yer almaktadir. “Tiiketim
Kiiltiirii Olgegi”, “Gosterisci Tiiketim Olgegi” ve “Sosyal Onay Olgegi” kullanilmistir. Anket sorular1 belirlenirken
daha once test edilmis gegerlilik ve giivenilirligi bulunan &lgeklerden faydalanilmistir. Tiiketim Kiiltiirii Olgegi
Cubuke¢u (1999)’nun “Kiiresellesme Siireci icinde Tiiketim Toplumu ve Tiiketim Kiiltiirii” adl yiiksek lisans
tezinden almmustir. Kullanilan bu dlgek ifadeleri Cubukgu (1999) tarafindan gelistirilmistir. Olgek, 5°1i likert
yapiya sahip olup, 1-Kesinlikle Katilmiyorum / 5-Kesinlikle Katiliyorum seklinde derecelendirilmistir. Kullanilan
Tiiketim Kiiltiirii Olgegi 17 sorudan olusmaktadir. Gosterisci Tiiketim Olgegi Podoshen ve arkadaslarmin (2011)
calismasindan alinmustir. ilgili 6lgek, gosterisci tiiketimi dlgmeye yarayan ifadelerden olusmaktadir. Podoshen ve
arkadaslar1 (2011), Gosterisci Tiiketim Olgegini olustururken Moschis (1981) ve Lumpkin ve Darden (1982) isimli
arastirmacilarin gelistirdigi ve Chung ve Fischer (2001)’in Cin niifusu i¢in derledigi olcegi kullanmislardir.
Gosterisci Tiiketim Olgegi 5 ifadeden ve tek boyuttan olusan bir dlgektir. Ugiincii dlgek olan Sosyal Onay Olgegi
Karasar (2014)’iin “Universite Ogrencilerinde Sosyal Onay Ihtiyacinin Cesitli Degiskenler A¢isindan Incelenmesi”
adli doktora tezinden alinmistir. Sosyal onay Olgegi Karasar (2014) tarafindan gelistirilmistir. Olgek 25 ifadeden
olusmaktadir. Olgek, 5°li likert yapiya sahip olup, 1-Kesinlikle Katilmiyorum / 5-Kesinlikle Katiliyorum seklinde
derecelendirilmistir. Karasar (2014) 6lgegin {i¢ alt boyutu oldugunu ve bu boyutlarin ilkine bagkalarinin yargilarina
duyarlilik, ikincisine sosyal geri ¢ekilme, li¢lincii boyuta ise olumlu izlenim adin1 vermistir.

Calismada kullanilan 6lgeklerin giivenilir olup olmadigini 6lgmek amaciyla ¢alismadan elde edilen veriler iizerinde
giivenirlik analizi uygulanmistir. Hem diigiin hem cenaze verileri i¢in ayr1 ayr1 yapilan giivenirlik analizi
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sonuglarina gore cenaze verilerinde 17 maddede olusan Tiiketim Kiiltiirii Olgeginin Cronbach Alfa katsayis1 0,93;
25 maddeden olusan Sosyal Onay Olceginin Cronbach Alfa katsayist 0,97 ve 5 maddeden olusan Gosterisci
Tiiketim Olgeginin Cronbach Alfa katsayist 0,95 olarak belirlenmistir. Diigiin verilerinde ise olusan Tiiketim
Kiiltiirii Olgeginin Cronbach Alfa katsayis1 0,93; Sosyal Onay Olgeginin Cronbach Alfa katsayis1 0,97 ve olusan
Gosterisci Tiiketim Olgeginin Cronbach Alfa katsayis1 0,96 olarak belirlenmistir. Olgeklerin giivenilir oldugu ve
yapilacak analizlere uygun oldugu anlasilmstir.

6. BULGULAR

Bu arastirmada diigiin ve cenaze ritiiellerindeki tiiketim kiiltliriiniin sosyal onay ihtiyact ve gosterisci tiiketim
lizerine yoneltmesi amaglanmistir. Bu amagla degiskenler arasinda yapisal esitlik modellemesi kurulmustur.
Tiiketim kiiltliriiniin sosyal onay ve gosterisci cenaze/diiglin lizerindeki etkisinin belirlenmesi amaciyla, tiikketim
kiiltiirliniin kavraminin bagimsiz sosyal onay ve gosteris¢i tiiketim kavramlarinin ise bagimli degisken olarak
alindig1 iki adet yapisal esitlik modeli kurulmustur. Ilk modelde tiiketim kiiltiiriniin sosyal onay ve gdsterisci
tliketim iizerindeki etkisi cenaze ritiielinde incelenmistir.
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Sekil 1. Tiiketim Kiiltiiriiniin Sosyal Onay ve Gosterisgi Tiiketim Uzerindeki Etkisine Iliskin Olusturulan Yapisal Esitlik Modeli (Cenaze)

Sekil 1°de goriildiigh iizere tiikketim kiiltiiriiniin sosyal onay ve gdsterisci tiiketim {izerindeki etkisini (cenaze)
belirlemek icin yapisal esitlik modeli kurulmustur. Oncelikle kurulan modelin uyum iyiligi degerleri incelenmistir.
Literatiirde kabul gormiis yaygin uyum indeks degerleri Meydan ve Sesen (2015, s. 37)’e gore y*/df degeri <5; GFI
degeri, > 0,85; CFI degeri, >0,90; RMSEA degeri 0,06-0,08; SRMR/RMR degeri 0,06-0,08 olarak ifade edilmistir.
Ayrica verilen degerler kabul edilebilir uyum degerleridir. Iyi uyum degerleri ise y*/df degeri <3; GFI degeri, >
0,90; CFI degeri, >0,95; RMSEA degeri <0,05; SRMR/RMR degeri <0,05 olarak ifade edilmistir. Elde edilen
modele gore cenaze ritiielinde tiikketim kiiltiiriniin sosyal onay ve gosterisei tiiketim lizerindeki etkisi i¢in kurulan
yapisal esitlik modelinde uyum iyiligi degerleri; ¥2/sd= 3,578; GF1=0,901; AGFI=0,909; CFI=0,914; TLI=0,907,
RMSEA=0,077 ve RMR=0,069 olarak belirlenmistir. Kurulan yapisal esitlik modeli sonucunda model katsayilar
incelendiginde; tiikketim kiiltiiriiniin sosyal onay (3=0,47; p<0,001) ve gosteris¢i tiiketim (cenaze) {izerinde orta
diizeyde pozitif etkisinin oldugu (8=0,40; p<0,001) sdylenebilir.
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Sekil 2. Tiiketim Kiiltiiriiniin Sosyal Onay ve Gosterisci Tiiketim Uzerindeki Etkisine Iliskin Olusturulan Yapisal Esitlik Modeli (Diigiin)

Sekil 2’de goriildiigii lizere tiiketim kiiltiiriiniin sosyal onay ve gosterisci tiiketim {izerindeki etkisini (diigiin)
belirlemek icin yapisal esitlik modeli kurulmustur. Oncelikle kurulan modelin uyum iyiligi degerleri incelenmistir.
Literatiirde kabul gormiis yaygin uyum indeks degerleri Meydan ve Sesen (2015, s. 37)’e gore y*/df degeri <5; GFI
degeri, > 0,85; CFI degeri, >0,90; RMSEA degeri 0,06-0,08; SRMR/RMR degeri 0,06-0,08 olarak ifade edilmistir.
Ayrica verilen degerler kabul edilebilir uyum degerleridir. Iyi uyum degerleri ise y2/df degeri <3; GFI degeri, >
0,90; CFI degeri, >0,95; RMSEA degeri <0,05; SRMR/RMR degeri <0,05 olarak ifade edilmistir. Elde edilen
modele gore diigiin ritiielinde tiiketim kiiltiiriiniin sosyal onay ve gosterisei tiiketim tizerindeki etkisi i¢in kurulan
yapisal esitlik modelinde uyum iyiligi degerleri; ¥2/sd= 4,259; GF1=0,907; AGFI=0,876; CFI=0,905; TLI=0,922;
RMSEA=0,072 ve RMR=0,066 olarak belirlenmistir. Kurulan yapisal esitlik modeli sonucunda model katsayilari
incelendiginde; tiiketim kiiltiiriiniin sosyal onay (3=0,58; p<0,001) ve gosteris¢i tiikketim (diiglin) iizerinde orta
diizeyde pozitif etkisinin oldugu (3=0,77; p<0,001) sdylenebilir.

7. TARTISMA VE SONUC

Bu aragtirma, diigiin ve cenaze ritiiellerindeki tiiketim kiiltiiriiniin sosyal onay ihtiyaci ve gosteris¢i tiiketim {izerine
etkisinin belirlenmesi amaciyla yapilmustir. ilgili literatiir incelendiginde bu arastirmadaki kavramlar arasindaki
iligkiye odaklanan herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Ayrica diigiin ve cenaze ritliellerindeki bu durumlarin
karsilastirilmasi literatiir adina degerli goriilmektedir.

Aragtirmadan elde edilen sosyo-demografik degiskenler incelendiginde ¢alismanin 800 kisilik bir 6rneklem ve iki
farkli sehirde yapilmasi, arastirmanin genellenebilirligi agisindan 6nem tasimaktadir. Hem Ankara hem de
Kirsehir’de yapilan arastirmada, her ne kadar iki sehrin I¢ Anadolu bélgesinde yer alsa da farkl kiiltiirlerden ve
yasam bi¢imlerinden bireylerin olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilmistir.

Aragtirmadan elde edilen bulgular incelendiginde tiiketim kiiltiiriiniin sosyal onay {izerinde pozitif yonlii bir etkisini
oldugu gorilmiistiir. Tiiketim kiiltiirii izerindeki pozitif degisimlerin sosyal onay ihtiyacini artiracagi yorumu
yapilabilmektedir. Yerli ve yabanci literatiir incelendiginde tiiketim kiiltliriiniin bir¢ok faktorden etkilendigi
arastirmalarla ortaya konulmus oldugu goriilmektedir. Tarihsel agidan bakildiginda tiiketim kavraminin 6nemli bir
yere sahip oldugu, tiiketim olgusunun ortaya ¢ikmasinda bireylerin duygu ve arzulariin 6n planda oldugu ifade
edilmektedir (Blue, 2017: 269). Ayrica Kdksalan (2021) ¢aligmasinda tiiketim kiiltiiriiniin yayginlasmasinin birgok
faktore bagli oldugu gibi sosyal onay ihtiyaci sebebiyle ortaya ¢iktigini ifade etmektedir. Bu aragtirmada incelenen
cenaze ve dugiin ritiiellerindeki tliketimin sosyal onay ihtiyaci ile ortaya c¢iktigi soylenebilir. Sosyal onay
kavraminin iceriginde takdir gorme istegi var oldugundan bireyler cenaze torenlerinde yakinlarim kaybetmenin
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lzlintlisini yan1 sira torene gelen misafirlerin en iyi sekilde agirlanmasini kendilerine bir goérev olarak
addetmektedirler. Bunun yani sira yine diiglin torenlerinde hem evlenen bireyler hem de birinci derece yakinlar
olan anne ve babalari, diigiin torenlerine istirak eden kisilerin agirlanmasini kiiltiirel bir kaygi olarak
diisiinmektedirler. Bunun yani sira literatiirde bazi calismalarin diiglin ve cenaze torenleri ile ilgili oldugu
goriilmektedir. Ornegin Alicavusoglu ve Boyraz (2021)’1n ¢alismasinda evlilik ritiilleri ve tiiketimi arastirilmgtir.
Aligavusoglu ve Boyraz (2021)’m ¢alismasinda bu arastirmadan farkli olarak evlilik 6ncesi bireyler ile goriisen
aragtirmacilar, evlilik ve tiiketimi ile ilgili ritiiellerin gergeklestirilmesinin maliyet ac¢isindan yiiksek miktarlar
oldugu ifade edilmektedir.

Aragtirmadan elde edilen bir diger bulguya bakildiginda ise tiiketim kiiltiirliniin gosterisgi tiikketim tizerine pozitif
yonlii etkisinin bulunmasidir. Tiiketim kiiltiirii izerindeki pozitif degisimlerin gosterisci tiiketimi artiracagl yorumu
yapilabilmektedir. Ozellikle Tiirkiye gibi iilkelerde Hofstede nin kiiltiir boyutlarina gore bakildiginda disillik ve
kisa donem yonelim olan bir iilke oldugu goriilmektedir. Bu boyutlar, toplumdaki insanlarin genel goriislerini
yansitmaktadir. Disillik boyutunda giiglii sosyal baglarin olmasi, yasam kalitesinin ve zenginligin deger gérmesi
unsurlar1 yer almaktadir. Kisa donem ydneliminde ise geleneklerin ve toplumsal zorunluluklarin deger gérmesi
unsurlar1 bulunmaktadir (Saylik, 2019). Tiirkiye’deki diigiin ve cenaze gorenleri genel olarak incelendiginde fazla
katilim saglanan torenler olarak bilinmektedir. Bu durum hem diigiin téreni diizenleyen kisilerin hem de cenaze
toreni diizenlemek zorunda kalanlarin statiilerini, mesleklerinin getirdigi prestijlerini, toplumda edindigi yeri
gostermek icin firsat sunmaktadir. Buradan yola ¢ikarak tiiketim kiiltiiriiniin bireyleri gosteris¢i tilketime yonelttigi
sdylenebilir. Ozellikle gegmisteki finansal diizeylerdeki farkin sosyal smiflar arasinda kapanmasi géz Oniinde
bulunduruldugunda, bireylerin diigiin ve cenaze torenlerini diizenlerken pek Onemsemedigi konular olarak
gorlilmektedir. Kir (2021)’1n yapmis oldugu diigiin téreni ve gosterisgi tiikketim arastirmasi, yukarida ifade edilenler
destekler niteliktedir. Ilgili arastirmaya gére Kir (2021), bireylerin sosyal ve psikolojik ihtiyaclarim1 karsilamak,
serveti ve satin alma giiciinii sergilemek, farkli olmak, aile prestijini korumak, kiiltiirel degerleri korumak, gercek
varlik diizeyini gizlemek amaciyla referans etkisi, moda etkisi ve kiiltlir endiistrisinin etkisiyle sembolik ritiiel
nesne ve hizmetleri kullanarak gosterisci tilketim faaliyetlerinde bulunduklarini ifade etmektedir.

Bu arastirma, literatiirde hem diigiin hem cenaze toreni olarak bir arada arastirilmayan kavramlara odaklanarak
arastirmaya katilm gdsterenlerin disiincelerinden hareketle kismen genellenebilir sonuglar ortaya koymaya
calismistir. Ayrica tiiketim kiiltiiriiniin bir¢cok degiskeni etkiledigi gibi sosyal onay ihtiyacini ve gosterisci tiiketime
yoneltmesinin literatiir adina sevindirici oldugu sdylenebilir. Sadece Kirsehir ve Ankara 6rnekleminin ele alindigi
bu arastirmada, Tirkiye’nin diger bolgelerinden sehirler 6rneklem segilerek aragtirmanin {ilke genelinde farkli
yerlerde yapilmasi tamamen genellebilir olmasini1 saglayabilir. Ayrica degisen ve gelisen ¢evre kosullarinda
arastirmanin giincel ve saglam temellere oturtulabilmesi i¢cin daha fazla aragtirmaya ihtiya¢ oldugu sdylenebilir.
Gelecekte yapilacak aragtirmalarda nitel arastirma deseninin kullanilmasi, farkli sonuglarin ortaya ¢ikmasini
saglayabilir.
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