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Vosviewer ile Bibliyometrik Analiz: iletisim Kategorisinde Tiktok

Bibliometric Analysis with Vosviewer: Tiktok in The Communication Category

OZET

Sosyal medyanin giderek artan kullanict sayisi ve genisleyen kullanim alani kurumlarin
dikkatini ¢ekmis, kurumlar ve markalar bu durumu avantaja ¢evirmekte gecikmemistir. Sosyal
medya kurumlar ve markalar agisindan etkili iletisim kanali haline gelmis, Facebook,
Instagram, YouTube, TikTok gibi dijital platformlar pazarlama ve iletisim ydnetiminin bileseni
olmustur. Iletisimde gorsel niteligin artmasi, kisa-eglenceli igeriklerin daha gok tercih
edilmesiyle TikTok’un etkilesim kurma o6zelliklerinin bir araya gelmesi, TikTok’u markalar
acisindan cazip hale getirmektedir. Diger taraftan TikTok’la ilgili akademik ¢alismalarin sayisi
artmaktadir. letisim disiplini de bu durumdan bagimsiz degildir. TikTok’un 6zellikle geng
niifus tarafindan yaygin bicimde kullanilmasimin yaninda, kurumlar ve markalar tarafindan aktif
bi¢imde kullanilmasi bu ¢alismanin motivasyonunu olusturmaktadir. Bu baglamda ¢aligmanin
amaci, iletisim alaninda TikTok’u ele alan akademik ¢aligmalarin haritasini ¢ikarmak ve sayisal
analizini yapmaktir. Bu yaklagimla aragtirmada; Web of Science (WOS) veri tabaninda iletisim
kategorisinde TikTok’u ele alan c¢alismalarin sayisina, yayinlarin yapildigi iilkelere,
yaymlarin diline, yayn tiirlerine, yayin yillarina, yazarlarin bibliyografik eslesme, anahtar
sozciik, Ulkelerin ve kurumlarin atif analizine odaklanilmaktadir.

Arastirma WOS verileri ile 4 Agustos 2024 tarihinde iletisim kategorisinde yapilan yayinlar
baglaminda gergeklestirilmigtir. TikTok teriminin yer aldigi c¢alismalarla ilgili olarak
VOSviewer ile yapilan analiz sonucu tim alanlarda (All Fields) toplam 2698 c¢alisma
bulunmaktadir. Iletisim kategorisinde bulunan galismalarin sayis: ise 401°dir. 401 calismada
TikTok terimi baslik (269), 6zet (120), anahtar sdzciik (17) ve diger (5, kitap boliimii) olarak yer
almaktadir. Bu ¢alismalardan 358’inin dili Ingilizce olup, arastirmaya konu olan ¢alismalarin
166 tanesi 2023 tarihinde yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, VOSviewer, Bibliyometrik Analiz, Iletisim
ABSTRACT

The increasing number of users and expanded use of social media have attracted the attention of
organizations and organizations and brands have been quick to turn this situation into an
advantage. Today, social media has become an effective communication channel for institutions
and brands. Digital platforms such as Facebook, Instagram, YouTube, and TikTok have become
a component of marketing and communication management. The combination of increasing
visual features in communication, the preference for short-entertaining content, and the
interactivity of TikTok videos makes it attractive for brands. On the other hand, the number of
academic studies on TikTok is increasing. The communication discipline has no exception. In
addition to the widespread use of TikTok, especially by the young population, its active use by
organizations and brands is the motivation for this study. In this context, the aim of the study is
to map and numerical analysis of academic studies that address TikTok in the field of
communication. With this approach, in the research; The focus is on the number of studies
addressing TikTok in the communication literature, the countries where the publications were
made, the language of the publications, the types of publications, the years of publication, the
bibliographic match of the authors, the keywords, the citation analysis of the countries and
institutions. The research was conducted in the context of publications made in the
communication category on August 4, 2024 with Web of Science data. As a result of the
analysis made with VOSviewer regarding the studies that included the word TikTok, there are a
total of 2698 studies in all fields. The number of studies in the communication category is 401.
In 401 studies, the term TikTok was found in title (269), abstract (120), keyword (17) and other
(5 in book chapters). The language of 358 of these studies is English, and 166 of the studies
subject to the research were conducted in 2023.
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Sosyal aglarin (SN), bireylerin ¢evrimigi olarak baglanti kurmasi, igerik iiretmesi ve paylasmasi igin teknolojik bir
platform saglamasi (Boyd ve Ellison, 2008) pazarlama iletisiminde de markalarin tiiketicilerle iletisim bi¢iminde

degisikliklere neden olmustur (Man-gold ve Faulds, 2009).
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Sosyal Medya diinya genelinde 5 milyardan fazla kullaniciya sahiptir ve insanlar giinde ortalama 2 saat 23
dakikalarin1 bu platformda gegirmektedir. TikTok'un kullanici sayisi ise 2023 yili verilerine gore 1.6 milyara
yakin kullaniciya erismistir (Influencer Marketing Hub, 2024). Sosyal aglarin yiikselisi, agizdan agza pazarlama
(WOM) ilkelerini kullanarak tiiketicilerle iletisim kurma potansiyelini géren sirketlerin ilgisini ¢ekmis (Hanna vd.,
2011), pazarlama alanindaki s6z konusu degisimle birlikte sosyal medya pazarlamasi (Social Media
Marketing/SMM) yeni bir olgu olarak literatiire girmistir (Pletisoka ve Michahelles, 2013). iletisimin gérsel
niteligi giiclenmis, YouTube'un popiilaritesi video paylasimina yonelik talebe yol agmustir. TikTok reklamlari ise
18 yas istii toplam niifusun %21’ine ulagmakta olup (Influencer Marketing Hub, 2024), pazarlama stratejilerinde
influencer pazarlamasindan yararlanan markalarm %69'u tarafindan kullanilmaktadir. TikTok; Instagram (%47),
YouTube (%33) ve Facebook'un (%28) ilerisinde en popiiler influencer pazarlama kanalidir (Influencer Marketing
Hub, 2024). 2023 yilinda ise markalarin %55,5'inin influencer pazarlama kampanyalari i¢in kullandigi TikTok ilk
sirada almaktadir.

Dijital letisim Kanah Olarak TikTok

Tletisimin dijitallesmesi sadece bireyler arasi iletisimi etkilemekle kalmamus, kurumlarin paydaslar: ve/veya hedef
kitleleriyle iletisimlerinin de bu yeni platformlara taginmasina da yol agmustir.

Ozellikle geng niifusun internet ve sosyal medya kullanim oranlar1 dikkate alindiginda sosyal medyanin markalari
mevcut ve/veya potansiyel tiiketicilerle bulugturan 6nemli kanallardan biri haline geldigi goriilmektedir (Balta ve
Askeroglu, 2019). Ustelik sosyal aglar bireyler ya da kurumlar tarafindan paylasilan iletilerin hizla yayilmasina,
markalarin daha diisiik maliyetle daha kisa zamanda daha genis kitlelere ulasmasmna olanak tanimaktadir.
Subramanian’a gore dijitallesme siirecinde ‘mouth’ sdzciigii yerini ‘mouse’ kelimesine birakmustir. Tiiketicilere
ulagsmak amaciyla markalar e WOM’dan yararlanirken tiiketiciler de goniillii marka elgilerine dontisebilmekte,
markalar ekonomik avantajlar elde edebilmektedir (Baretto 2014). Schiffman ve Kanuk'a (1987) gore WOM, ayni
zamanda bir iirliniin nasil tiiketilmesi gerektigini anla(t)maya da katki saglamaktadir (Akt., Baretto 2014: 640).
fletisimin gorsel boyutunun giiglenmesiyle videolar: daha da popiiler hale gelmis, YouTube un izlenme oranlari
yiikselmis, Instagram gibi gorsel agirlikli dijital platformlar reels gibi uygulamalarla bulugsmustur. Nitekim Hsieh
ve Chen’in ¢aligmalarina gore video reklam tiirii, ¢esitli bilgi reklam tiirleri arasinda kullanicilarin dikkatini ¢ekme
konusunda en etkili olanidir ve tiiketicilerin hafizasi ve karar verme siireci lizerinde daha giiclii bir etkiye sahiptir
(Zhang ve Yuan 2018). TikTok ise, kisa siirede yiiksek kullanici sayisina ulasmustir. igerik {iretmeye elverisli
olmasi, yaygin kullanimi, etkilesime agik dogasi TikTok’u ozellikle bazi iiriin kategorilerinde markalarin
tiikketicileriyle iletisimlerinde avantajli konuma tagimaktadir. 2016 yilinda kullanima giren, tiim diinyada hizla
yayginlagarak 6zellikle markalarin reklam platformu i¢in de onemli bir mecra haline gelen TikTok, kisa siirede
akademik caligmalarin da radarina girmis, 2019 yilindan itibaren WOS veri tabaninda yer alan akademik
caligsmalara konu olmustur.

TikTok’la ilgili ¢alismalarin sayisal analizinin yapilmasinin, konuyla ilgili entelektiiel yapiyi, ileriye yonelik
egilimi ve yaklasimi gérmeye, pratikte hizla yayginlasan TikTok’un akademik yasamdaki karsiligim1 anlamaya
katki saglayabilecegi sdylenebilir.

TIKTOK UZERINE BiR ALANYAZIN TARAMASI
Arastirma Yontemi, Amac ve Simirhklari

Arastirmada, bibliyometrik analiz yontemi kullanilmigtir. Bibliyometrik analiz ¢alismalar1, disiplinlerin ileriye
doniik egilimlerini tahmin etmede avantajlara sahiptir. Belirli disiplinlerin arastirma durumunu, sinirli yonlerini ve
gelisim egilimlerini analiz etmek igin yaygin olarak uygulanmaya baslanmustir. Bibliyometri, bilimsel literatiiriin
dis Ozelliklerini aragtirma nesneleri olarak alan nicel bir analiz yontemidir. Bibliyometrik arastirmada,
standartlastirilmis ve yiiksek Kkaliteli yayin bilgilerine sahip alaninda yetkili ve giivenilir bir akademik veritabani
olan Web of Science (WOS) verileri kullanilmigtir (Wang ve Su, 2020).

Bibliyometrik analiz, kapsamli bilimsel verileri kesfetmek ve analiz etmek i¢in yaygin Ve titiz bir yontemdir. Belirli
bir alanin evrimsel ayrintilarini ortaya ¢ikarmamizi saglarken, o disiplinde yaklasimlara 1sik tutmaktadir (Donthu
ve ark., 2021).

Akademisyenler, makale ve dergi performansinda ortaya ¢ikan egilimleri, isbirligi kaliplarin1 ve arastirma
bilesenlerini ortaya ¢ikarmak ve mevcut literatiirde belirli bir alanin entelektiiel yapisin1 kesfetmek gibi gesitli
nedenlerle bibliyometrik analizi kullanirlar (Verma ve Gustafsson, 2020, Donthu ve ark., 2020).
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Bu calismada veriler Web of Science CoreCollection Veritabam kullamilarak “TikTok” terimi tiim alanlarda
aranarak elde edilmistir. Calisma iletisim alaninda yapilmig akademik yayinlara odaklanmakta ve WOS veri
tabaninda iletisim kategorisinde TikTok terimini igeren ¢alismalarin haritasimi ¢ikarmayi amaglamaktadir. Veri
tabaninda yer alan yayinlar sayilari, tlkeler, yaymn dilleri, yaym tiirleri, yayin yillar1, atif analizleri, anahtar
sozciik, konu egilimleri baglaminda incelenmis, VOSviewer analiz programina aktarilarak, gorsellestirilmistir.

Calismanin yalnizca WOS veri tabaninda gergeklestirilmis olmasi ve sadece iletisim kategorisindeki yayilari
kapsamasi aragtirmanin kisitini olusturmaktadir.

Grafik 1: WOS Veri Tabaninda Iletisim Kategorisinde TikTok Teriminin Yer Aldig1 Yayinlarda TikTok Teriminin Dagilimi

BASLIK OZET ANAHTAR SOzcUK DIGER

Aragtirmaya konu olan 401 ¢alismanin icerisinde yer alan TikTok teriminin Baslik (269), Ozet (120), Anahtar
Sozciik (17) ve Diger (5) (kitap boliimii igerisinde yer alan yayinlar) seklinde dagilimlart yukaridaki tabloda
verilmistir. Sayilara aragtirma kapsamindaki tiim ¢aligmalar bagliklari, 6zetleri ve anahtar sdzciikleri baglaminda
incelenerek, toplanan verilerin kategorize edilmesiyle ulasilmustir.

Grafik 2: WOS Veri Tabaninda Iletisim Kategorisinde TikTok Teriminin Yer Aldigi Calismalarin Ulkelere Gére Dagilimi

fletisim (Communication) kategorisinde TikTok teriminin yer aldi§1 toplam makale sayisiin iilkelere gore
dagiliminda en ¢ok sayida yayinin Amerika Birlesik Devletler’i kaynakli oldugu (104) Ispanya kaynakli 97,
Avustralya kaynakli 50, Cin ve Ingiltere kaynakli ise sirasiyla 36 ve 27 yaymn yapildigi goriilmektedir.
Tiirkiye’den ise 3 yayin yapilmistir.
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Grafik 3: WOS Veri Tabaninda Iletisim Kategorisinde TikTok Teriminin Yer Aldig1 Calismalarin Yaymlandiklar1 Dillere Gore Dagilim
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Iletisim (Communication) kategorisinde TikTok teriminin yer aldigi toplam makale sayismin dillere gore
dagiliminda en fazla Ingilizce yayin yapildig1 goriilmektedir (363). Ispanyolca ise (40) ikinci sirada yer almaktadir.
Almanca, Italyanca, Portekizce ve Tiirkge dillerinde ise 1’er tane yayin yapildig1 goriilmektedir.

Grafik 4: WOS Veri Tabaninda Iletisim Kategorisinde TikTok Terimini Yer Aldig1 Caligmalarin Yayin Tiiriine Goére Dagilim
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Iletisim (Communication) kategorisinde TikTok teriminin yer aldig1 yayinlarm tiirlerine gére dagilimida en fazla
yaymin makale (Article) (371) oldugu goriilmektedir. En az sayida yer alan yayin tiirleri ise, Bildiri (Proceeding
Paper) (15), Kitap Degerlendirme (Book Review) (7), ve Degerlendirme Makalesi (Review Article) (5), Kitap
(Book ) (1), geri ¢ekilmis yayin (Retracted Publication) (1)’ dur.
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Grafik 5: WOS Veri Tabaninda Iletisim Kategorisinde TikTok Teriminin Yer Aldig1 Calismalarin Yayim Yillarina Gére Dagilim
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WOS veri tabaninda TikTok teriminin Iletisim (communication) kategorisinde yer aldig1 ilk yaymin 2019 yilinda (1
yayin), en ¢ok sayida yaymnin 2023 yilinda (162 yaym) yapildigr goriilmektedir. 2024 yilinda ise 79 caligma
bulunmaktadir (aragtirmanin yapildigi tarihe kadar).

VOSviewer Analiz

VOSviewer, bibliyometrik  aglarin  gorsellestirilmesi  i¢in  tasarlanmigs  bir  bilimsel  haritalama
programidir.Bibliyometrik caligmalarda kullanilan haritalama, belirli bir alanda genis bir yelpazedeki bilimsel
calismalarin analiz edilmesini ve gorsellestirilmesini igceren bir yazilim ile gerceklestirilebilir. Bu yazilim, bilimsel
aragtirma alaninin kavramsal, entelektiiel yapisini, gelisim siirecini ve dinamiklerini gorsel ¢iktilarla sunmay1
amaclamaktadir (Gupta, 2021).

Ulkelerin Atif Analizi (Citation of Countries)

Yayinlarin mensei iilkelerine gore aldiklar1 atiflara dair ag haritasi olugturmak iizere bir iilke tarafindan en az 1 eser
yayinlanmasi ve 1 atif alinmasi kriteri kapsaminda aralarinda iligki bulunan 33 gozlem birimi (bir baska deyisle 49
iilke arasinda atif baglantis1 olan 37 iilke) iizerinden analiz yapilmistir. 11 kiime, 150 baglanti ve 710 toplam
baglant: giicii tespit edilmistir. En fazla atif alan yaymlarin ait oldugu iilkeler ABD (719 atif), Ispanya (542 atif),
Avusturalya ( 528 atif), Isvigre (388 atif) ve Cin (349 atif) olmustur. Toplam baglant1 giicii agisindan bu iilkeler ilk
ticte yer almaktadir. Eser sayisi olarak ise siralama en fazla yaymin ABD (102 yayin), oldugu goriilmektedir. Daha
sonra sirastyla TikTok terimiyle ilgili iletisim kategorisinde en fazla sayida yaymin yapildig: iilkeler, Ispanya (97
yayin), Avusturalya (50 yayn), Cin (35 yayin) seklindedir. Isvicre ise yayin sayis1 az olmasina karsm ( 9 yayin)
atif oran1 yiiksek olan iilkeler arasindadir.
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Sekil 1: Ulkelerin Atif Baglari, Kaynak: Yazar tarafindan iiretilmistir.

Kurumlarin Atif Analizi (Citation of Organizations)
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argentina

Kurumlar arasi atiflara dair ag haritasi olusturmak {izere bir kurum tarafindan en az 1 eser ve 1 atif alinmasi kriteri

kapsaminda aralarinda iliski bulunan 393 gézlem birimi iizerinden analiz yapilmustir.

En az 1 atif almis olmak kriteri ile se¢ilen ve aralarinda baglanti bulunan 229 birim eser ile yapilan analize gore 19

kiime, 868 baglant1 ve 1229 toplam baglanti giicii elde edilmistir.

Zurich  University (8 eser, 382 citation), Queensland University Tech. (10 eser, 247 citation), The University of
Texas at Austin (4 eser, 173 citation), Purdue University (2 eser, 166 citation) ve Xiamen University (1 eser, 140

citation), Curtin Univertsity (10 eser, 131 citation ) olarak siralanmaktadir.
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Sekil 2: Kurumlarin Atif Baglari, Kaynak: Yazar tarafindan iiretilmistir.
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Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Analizi (Bibliographic Coupling of Authors)

En az 1 eser yayinlams ve 1 atif almig olmak kriteri ile segilen ve aralarinda baglanti bulunan 823 birim ile yapilan
analize gore 463 gozlem biriminden 17 kiime, 302.32 baglant1 ve 120.637 toplam baglant1 giicii elde edilmistir. En
fazla bibliyografik eslesme olan yazarlar 380 alint1 ile Zen, Jing (3562 baglant1 giicii), 186 alint1 ile Kaye,
D.Bondy, Valdovinos (3129 baglant1 giicii), 166 alint1 ile Zulli, Diana (789 baglant1 giicii), Zulli, David James 166
(400 baglant1 giicii) oldugu goriilmektedir.
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Sekil 3: Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Baglari, Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

Metinlerin Bibliyografik Eslesme Analizi (Bibliographic Coupling of Documents)

Bibliyografik eslesme, birbirinden bagimsiz iki kaynak tarafindan alintilanmis ortak bir esere atif yapilmasi
durumunu ifade eder. En az 1 atif almis olmak kriteri ile secilen ve aralarinda baglanti bulunan 401 birim eserden
232 gbzlem birimi ile yapilan analiz neticesinde, 8 kiime, 7738 baglanti ve 14384 toplam baglanti giicli elde
edilmistir.

En fazla bibliyografik eslesme olan yayinlar 166 alint1 ile Zulli (2022), 140 alint1 ile Kaye (2021b) ve 95 alint1 ile
Hautea (2021) oldugu goriilmektedir. Toplam baglanti giicliniin en yiiksek oldugu eserler ile Estrada-Garcia
(2023) 443 baglant1 , Gamir-Rios (2022) 415 baglant1 ve Cervi (2023a) 407 baglant1 oldugu goriilmektedir.
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Sekil 4: Metinlerin Bibliyografik Eslesme Baglari, Kaynak: Yazar tarafindan tretilmistir.

Anahtar Sozciik Analizi (Co-occurence of Author Keywords)

“TikTok” teriminin yer aldig iletisim (communication) kategorisindeki yayinlarda tiim alanlarda en sik kullanilan
anahtar sozciiklere bakildiginda 237 tekrar ile TikTok, 145 tekrar Social Media, 27 tekrar social networks, 25
tekrar ile Instagram, 10 tekrar ile YouTube kelimelerin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir.

Toplam baglant1 giicii agisindan en giiclii ifadeler TikTok (393), social media (285), social networks, (82),
Instagram (81) oldugu goriilmektedir. En az 5 defa goriillen ve aralarinda iligki bulunan 47 gbzlem birimi ile
yapilan analiz neticesinde toplam 10 kiime, 713 baglant1 ve 1484 toplam baglant1 giicii tespit edilmistir.

i |@ sssjournal.com | nternational Social Sciences Studies Journal | () sssjournal.info@gmail.com
SV Z 1864
AW

oW



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2024 Vol: 10 (10) OCTOBER

fakemews

disinfagmation

video

misinfagmation
engagement

virality
youth
jourm@lism
politainment
content miederation
contentianalysis
. hat h
shortwideo A social networks B i
dogyin ;!
spain
platformization 3 4
> 4 political communication
covig-19 social dia
twitter
platform governance g @ncer t| ktok affordances
chipa
| algogthm influgncers facebook
geopolitics
platferms
disability youglibe
1 science communication
femiism idegity
memes
mentabhealth
getigler
algorithms

advertising digital culture

ir;‘"‘; VOSviewer
Sekil 5: En sik kullanilan Anahtar Kelime Baglar1, Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

Ortak Yazar Analizi (Co-authorship of Authors)

TikTok teriminin yer aldig1 iletisim kategorisi kapsamindaki yayinlardaki en ¢ok baglantili olan ve is birligi yapan
yazarlar1 belirlemek amaciyla en az 1 yayin ve en az 1 atif kriteri belirlenerek ortak yazarlik analizi yapilmis, ag
haritas1 olusturulmustur.

Aralarinda en yiiksek baglanti bulunan isimler arasinda yapilan analize gore tek bir kiimede birlesen 823 isim ve
toplam 463 baglant1 goriilmektedir. En az 1 atif almis olmak kriteri ile segilen ve aralarinda baglant1 bulunan 463
birim eser ile yapilan analize gore 6 kiime, 41 baglant1 ve 52 toplam baglant1 giicii elde edilmistir.

En ¢ok atif alan yazarlarin (380 atif ile Zeng ve Jing, 186 atif ile Kaye, D.Bondy Valdovinos, 166 atif ile Zulli,
David James ve 166 atif ile Zulli, Diana) en baglantili yazarlar oldugu goriilmektedir.
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Sekil 6: Yazarlar Arasi isbirligini Gosteren Ortak Yazar Baglar1, Kaynak: Yazar tarafindan iiretilmistir.
SONUC

Bibliyometrik analiz ¢alismalar1  bir alaninin sayisal verilerle analizine olanak saglar, bir konunun akademik
calismalarda kapladig1 yere iligkin sayisal veriler sunar, konuya olan akademik ilginin durumunu ortaya koyar.
TikTok bireysel olarak yaygin bicimde kullanilmasinin yaninda Influencer pazarlamasi yapan isletmelerin %69’u
tarafindan kullanilmaktadir. Bu ¢aligmada TikTok sozcligiinii iceren yayinlarin  sayisal analizinin yapilmasi
amaglanmigtir. Bu yaklagimla Web of Science’da iletisim kategorisinde TikTok teriminin yer aldig1 calismalarin,
yillara, iilkelere, anahtar sozciiklere, tiirlerine, dillerine, atif analizlerine, yazarlarin ve metinlerin bibliyografik
eslesmelerine gore dagilimlart incelenmistir.

Web of Sience veri tabaninda tiim alanlarda TikTok teriminin yer aldigi akademik g¢aligmalarin sayis1 2019
yildan baslayarak bu calismanin yapildigi tarihe kadar 2698°dir. Iletisim kategorisinde ise 401 yaym
bulunmaktadir. WOS veri tabaninda yer alan ilk yaymin yapildigi 2019 yilinda 1, en ¢ok sayida yayinin yapildigi
2023 yilinda 162, 2024 yilinda ise sadece arastirmanin yapildigi 4 Agustos 2024 tarihine kadar 79 ¢alismanin
yaymnlandig1 goriilmektedir. Bu calismalardan 358’inin dili ingilizce’dir. Iletisim kategorisindeki 401 calismada
TikTok teriminin baslikta yer aldig1 ¢alisma sayisi ise 269°dur.

WOS veri tabaninda yer alan yaynlarn iilkelere gore sayisal dagilmina bakildiginda en ¢ok sayida yayinn
Amerika Birlesik Devletler’i kaynakli oldugu (104) goriilmektedir. Ispanya 97, Avustralya kaynakl ise 50, Cin 36
ve Ingiltere 27 yayin yapildig1 goriilmektedir. Tiirkiye’den ise sadece 3 yayin bulunmaktadir.

WOS veri tabaninda tiim alanlarda (baslik, abstract, keywords) TikTok terimi igeren iletisim kategorisinde yapilan
yayinlarda, en sik kullanilan anahtar sozciiklere bakildiginda 237 tekrar ile TikTok, 145 tekrar ile Social Media,
27 tekrarla social networks, 25 tekrar ile Instagram, 10 tekrar ile YouTube’un oOne ¢iktig1 goriilmiistiir.

Gergeklestirilen analizde elde edilen verilere gore TikTok teriminin yer aldigi ¢alismalarda en fazla atif alan
calismanin yapildig1 iilkeler ABD (719 atif), Ispanya (542 atif), Avusturalya ( 528 atif), isvigre (388 atif) ve Cin
(349 atif)’dir. Toplam baglant1 giicii agisindan bu iilkeler ilk {icte yer almaktadir. Eser sayis1 olarak ise siralama
ABD (102 yayin), Ispanya (97 yaym), Avusturalya (50 yaym), Cin (35 yayin) seklindedir. Isvigre ise yayin sayisi
az olmasina karsin (9 yayin) atif oran1 yiiksek olan {ilkeler arasindadir.

WOS veri tabaninda yer alan ve TikTok terimini igeren ilk ¢alismanin 2019 yilina geri gitmesi TikTok un kendi
tarihiyle aciklanabilir. 2019-2024 tarihleri arasinda TikTok sozctigiiniin yer aldig1 2698, iletisim kategorisinde ise
401 galismanin bulunmasiin, TikTok’un markalarin iletisimleri agisindan etkili bir mecra haline gelmesinin
yaninda akademik ilgiyi de ortaya koyar nitelikte oldugu soéylenebilir.
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