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Cevrimici Ahsveris Baglaminda Universite Ogrencilerinin Spor
Uriinii Satin Alma Niyetlerinin Degerlendirilmesi

Evaluation of University Students' Sports Product Purchase Intentions in the Context
of Online Shopping

OZET

Bu caligma, iiniversite Ogrencilerinin ¢evrimi¢i spor {irlini satin alma niyetlerinin gesitli
faktorlere gore farklilastigini ortaya koymaktadir. Dogu Anadolu’daki bir iiniversitede 6grenim
goren 636 6grenciden genel tarama metodu ile elde edilen veriler, 6grencilerin genel satin alma
niyetlerinin orta diizeyde oldugunu gostermektedir. Calismada cinsiyet, yasanilan yer,
yiiksekogretim seviyesi, not ortalamasi, sinif diizeyi, aylik gelir, gevrimigi aligveris sikligi, kredi
kart1 sahipligi ve anne egitim diizeyinin g¢evrimigi spor iirlin satin alma niyetinde anlamli
farkliliklar yarattig1 sonucuna ulasilmistir. Sonuglarda dikkat c¢eken noktalar su sekilde
siralanabilir: erkek 6grencilerin tutum-davranissal niyet diizeyleri kadinlardan yiiksektir, evde
yasayan Ogrenciler yurtta kalanlara gore daha yiiksek davranigsal niyet gostermektedir, egitim
seviyesi arttikga tutum-niyet-kontrol algis1 giliglenmektedir, birinci smif Ogrencileri tim
boyutlarda en diisiik ortalamaya sahiptir, orta gelir grubundaki 6grenciler diger gelir gruplarina
gore daha yiiksek satin alma egilimi sergilemektedir, ¢evrimigi aligveris sikligi arttik¢a satin
alma egilimi belirgin bi¢imde yiikselmektedir, kredi kartina sahip 6grencilerde 6zellikle 6znel
norm-olumlu duygu daha yiiksektir ve anne egitim diizeyi ylikseldikge satin alma niyeti
giiclenmektedir. Bunun yaninda kardes sayisi, internet kullanim siklig1 ve baba egitim diizeyinde
anlamli bir farklilik olusmamustir. Bu sonuglar, ¢evrimici spor iiriinii satin alma niyetinin ¢ok
boyutlu bir yapiya sahip oldugunu ve bireysel ozelliklerin yaninda sosyal ve ekonomik
faktorlerden de giiglii sekilde etkilendigini gdstermektedir. Caligma sonuglarindan hareketle
karar alicilar/yoneticiler, sektér Onciileri ve bu alanda galisacak bilim insanlari igin gesitli
Oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cevrimi¢i Aligveris, Satin Alma Niyeti, Spor Uriinii, Tiiketici Davranis1.

ABSTRACT

The present study examines how university students’ intentions to purchase sports products
online differ across various demographic and behavioral factors. Using data gathered through a
general survey approach from 636 students enrolled at a university in Eastern Anatolia, the
research shows that students’ overall intentions to buy sports products online remain at a
moderate level. The analysis indicates significant variations associated with gender, residential
status, level of higher education, academic performance, year of study, monthly income,
frequency of online shopping, credit card ownership, and mothers’ educational background.
Several noteworthy patterns emerged. Male students demonstrated stronger attitudes and
behavioral intentions than female students. Those living at home expressed higher levels of
intention compared with students residing in dormitories. As students progressed academically,
their attitudes, intentions, and perceived behavioral control tended to strengthen. First-year
students consistently reported the lowest scores across all dimensions, while individuals in the
middle-income group exhibited a comparatively stronger inclination to purchase. Increased
frequency of online shopping was also closely linked to higher purchase intention. Students
possessing credit cards showed elevated subjective norms and more positive emotional
expectations. Additionally, higher maternal education appeared to support stronger purchase
intention. In contrast, sibling number, daily internet use, and paternal education level did not
produce significant differences. These findings underscore that online sports product purchase
intention is shaped by a complex interplay of individual, social, and economic factors rather than
by personal dispositions alone. The study concludes with several recommendations aimed at
practitioners, policymakers, and scholars interested in digital consumer behavior.
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Son yillarda dijitallesmenin ilerlemesiyle birlikte ¢evrimici aligveris, tiikketicilerin giinliikk yasam rutinleri igerisinde
yaygin bir satin alma davramsi haline gelmistir. Internet kullanimi geng niifus tarafindan siklikla kullanilan bir
tilketim ve iletisimi modeli haline gelmistir. Bu durumda isletmelerin geleneksel pazarlama yontemlerini bastan
giincellemelerine sebep olmustur (Kumar & Reinartz, 2016, s. 42). Isletmeler spor iiriinlerinin pazarlamasini
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yaparken bu durumu g6z oniinde tutmak zorunda kalmistir. Spor iriinleri hem artan spor bilinci hem de sagliklt
yasam ritlielleri ile birlikte ¢evrimici ortamda 6nemli bir pazar pay1 elde etmistir (Dénmez vd., 2020, s. 611). Bu
durum spor iriinlerinin ¢evrimi¢i kanallar {izerinden nasil degerlendirildigi ve satin alma niyetinin hangi
faktorlerden etkiledigi 6nemli bir konu haline gelmistir.

Universite dgrencileri spor iiriinlerini kullanan ve gevrimici satin alan en dinamik gruplardan birini olusturmaktadir
(Ayhan vd., 2017, ss. 552- 553). Bu grubun ¢evrimigi aligverise yonelik, algi, tutum, davraniglarinin anlasilmasi
hem teorik hem de uygulamali agidan 6nemli bir gereklilik olarak goriilmektedir (Solomon vd., 2014, s. 75). Geng
tiikketicilerin dijital platformlardan alisveris yapmalar1 onlarin satin alma seklini ve iiriin degerlendirme siirec¢lerini
onemli diizeyde etkileyebilir. Bununla beraber, ekonomik sosyal ve kisisel gibi faktorler iiniversite dgrencilerinin
cevrimigi satin alma niyetlerinde 6nemli bir rol oynayabilmektedir (Ling vd., 2010, s.65). Tiirkiye’de geng niifus
hem dijital aligkanliklarin hizla degistigi donemi deneyimlemekte hem de ekonomik kosullar ¢ercevesinde daha
uygun ve esnek satin alma stratejileri gelistirmektedir. Bundan dolay1 cevrimici aligveris platformlarmin iiriin
kiyaslama, fiyat kiyaslamasi, {iriin ¢esitliligi ve kullanici yorumlar1 gibi avantajlarin satin alma niyetlerini nasil
etkiledigini aragtirmalar1 6nem kazanmistir (Seker, 2020, s. 13).

Literatiirde satin alma davranislarni aciklayan pek c¢ok kuramsal yaklasim bulunmaktadir. Ozellikle Planh
Davranis Teorisi (Ajzen, 1991), tiiketicilerin niyetlerini sekillendiren tutum, 6znel norm ve davramigsal kontrol
unsurlarint detayli aciklamasi sebebiyle ¢evrimigi satin alma ve c¢evrimigi tiiketici davranisi konularinda
kullanilmaktadir. Yapilan yerli ve yabanci ¢alismalar incelendiginde; Sung ve Jeon (2024) calismasinda ¢evrimigi
yorumlar spor Uriinleri satin alma niyetini etkiledigi ve daha olumlu veya nesnel yorumlar daha yiiksek satin alma
niyetine yol actigi sonucuna ulasmistir. Kibaek vd., (2023) tiiketicilerin ¢evrimigi spor iirlin ve hizmetlerine
yonelik farkindaliginin, olumlu tutumlara ve davranissal niyetlere yol actig1 sonucuna ulagsmistir. Gu ve Encio
(2023) calismasinda spor iriinlerine ¢evrimici olarak erisen tiiketicilerin miisteri giiveni ve algilanan degerinin
satin alma niyetleri iizerindeki etkisi oldugu sonucuna ulasmistir. Bozbay ve Akpinar (2020) ¢alismasinda ise
sporda cevrimi¢i tilketim motivasyonunun ¢evrimi¢i yeniden satin alma {izerinde etkisi oldugu sonucuna ulagmistir.
Akoglu ve Doganer (2020) calismasinda akademisyenlerin sosyal medya hesaplarinin spor iiriinii satin alma
siireglerine etkisi oldugu sonucuna ulagsmistir. Chiu vd., (2018) arastirmasinda tutum, 6znel norm, olumlu ve
olumsuz beklenen duygularin tiiketicilerin ¢evrimigi spor triinleri satin alma istekleri lizerinde 6nemli etkilere
sahip oldugu sonucuna ulagsmistir. Chiu ve Choi (2018) calismasinda ge¢mis davranig arzusu ve sikligi, Cinli
titketicilerin gevrimigi spor giyim iiriinleri satin alma niyetini etkiledigi sonucuna ulasmistir. Hong ve Rhee (2016)
calismasinda ise akranlardan gelen bilgilere dayanarak spor iriinii satin almaya yonelik tutumu olumlu yonde
etkiledigi sonucuna ulagmistir. Yoo ve Ross (2014) calismasinda algilanan kullanim kolayligi, algilanan fayda,
giiven, tutum ve lisansli spor iirlinlerinin ¢evrimici satin alma niyetleri lizerinde etkisi oldugu goriilmiistiir. Yapilan
ulusal ¢aligmalarda ¢evrimigi iiriin satin alma niyetlerine yonelik sinirh sayida ¢alisma yapildigi goriilmektedir.
Bundan dolay1 mevcut aragtirmanin alanyazina 6nemli ve 6zgiin bir katki sundugu soylenebilir.

Bu caligma ile {iniversite 6grencilerinin ¢evrimigi aligveris platformlari {izerinden spor iirlinii satin alma niyetlerinin
belirlenmesi amaglanmigtir. Arastirma hem planli davranis teorisi ger¢evesinde niyetin belirleyicileri tarafindan
hem de c¢evrimigi aligveris uygulamalarmin spor {riinleri kapsaminda nasil bir tiiketici profili olusturmalari
bakimindan 6nem kazanmistir. Bu sebeple hem alan yazina katki saglamasi hem de spor {iriinlerinin pazarlanmasi
agisindan oneriler sunulmasi hedeflenmektedir.

Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Giiniimiizde geng tiiketiciler teknolojiyi aktif bir sekilde kullanmaktadir. Ozellikle iiniversite Ogrencileri
teknolojiye daha hakim olduklar1 i¢in ¢evrimici (online) alisveris platformlari lizerinden spor iiriinii satin almaya
yonelik ilgilerinin yiiksek oldugu séylenebilir (Buyrukoglu & Bayindir, 2023, s. 201). Bu kapsamda &zellikle geng
tiikketiciler ¢evrimici alisveris yapmanin daha hizli ve kolay olmasindan dolayi {iriinlere daha rahat eriserek hem
fiyat karsilagtirmasi yapma hem de birden fazla ¢eside ulagsma imkéni elde etmektedirler (Shanthi & Desti, 2015, s.
14). Geng tiiketiciler, dijital platformlarda en aktif kullanici gruplarindan birini olusturmakta ve spor iirlinlerine
yonelik talepleriyle dikkat ¢ekmektedir (Kog, 2025, s. 1280; Bozbay & Akpinar, 2020, ss. 414-416). Bu nedenle
geng tiiketicilerin c¢evrimigi aligveris tercihlerini, satin alma niyetlerini ve bu niyetleri etkileyen demografik
faktorleri belirlemek hem akademik literatiir hem de uygulama agisindan 6nemli katkilar sunabilir. Bu ¢alismanin
temel amaci; dijitallesmenin 6nem kazandigi giiniimiiz tilketim diinyasinda, {iniversite 0grencilerinin ¢evrimigi
aligveris platformlar1 tizerinden spor {irlinii satin alma niyetlerinin belirlenmesidir. Calismanin diger bir amaci ise
tiniversite Ogrencilerinin ¢evrimigi aligveris platformlarn tizerinden spor {irlinii satin alma niyetlerinin cinsiyet,
yasanilan yer, yliksekdgretim seviyesi, kardes sayisi, not ortalamasi, smifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim
siklig1 (giinliik), ¢evrimigi aligveris siklig1 (ayda), kredi kart1 sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenlerine
gore farklilasma durumlarmin incelenmesidir. Bu ¢alisma ile {iniversite 6grencilerinin ¢evrimigi spor {iriin satin
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alma niyetlerini etkileyen faktorler belirlenerek literatire kuramsal katki saglanabilir. Bu arastirmanin,
dijitallesmenin hizla yayginlastig1 giiniimiiz tiiketim diinyasinda iiniversite dgrencilerinin, ¢evrimigi spor {irlini
satin alma davraniglarin1 anlamak agisindan bir boslugu doldurmayi1 amagladigindan dolay1r énemli oldugu ifade
edilebilir. Bunun yaninda e-ticaret igletmeleri ve spor markalarimin geng tiiketicilere yonelik daha etkili satis
yontemleri sunmalar1 beklenmektedir. Bu kapsamda ¢aligma sonuglar1 dogrultusunda, e-ticaret isletmeleri ve spor
markalarina geng tiiketicilere yonelik daha etkili dijital pazarlama stratejileri gelistirme konusunda fayda
saglanabilir. Bunun yaninda, arastirma sonuglar tiiketici davranislari, dijital pazarlama ve spor yonetimi alanlarina
kuramsal katki saglayarak, gelecekte yapilacak calismalara temel olusturabilir. Bu sebeplerden dolay1 ¢aligmanin,
hem akademik/teorik hem de uygulamali/sektor agidan 6nemli bir yere sahip oldugu ifade edilebilir. Bu ¢alismanin
amacina ulagabilmesi icin belirlenen arastirma sorular su sekildedir:

1. Universite dgrencilerinin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetleri ne diizeydedir?

2. Universite 6grencilerinin ¢evrimici spor iiriinii satin alma niyetleri cinsiyet, yasanilan yer, yiiksekdgretim
seviyesi, kardes sayisi, not ortalamasi, sinifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim siklig1 (gilinliik), ¢evrimici
aligveris siklig1 (ayda), kredi kart1 sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenlerine gore farklilasmakta
midir?

YONTEM
Arastirma Modeli

Universite 6grencilerinin gevrimigi aligveris platformlari iizerinden spor iiriinii satin alma niyetlerinin belirlenmesi
ve spor Uriinii satin alma niyetlerinin ¢esitli degiskenler agisindan farklilasma durumlarinin tespit edilmesi amaciyla
nicel yontemlerden sosyal bilimlerde siklikla tercih edilen genel tarama modeli uygulanmigtir. Genel tarama
modeli, birden fazla sayida elemandan olusan bir evrende genel bir yargiya ulasmak amaciyla evrenin hepsi ya da
bir 6rneklemi iizerinde yapilan tarama metodudur (Ates & Mazi, 2017, ss. 37-38; Karasar, 2006, s.76). Arastirma
kapsaminda ele alinan bagiml ve bagimsiz degiskenler ile arastirma sorular1 baglaminda sunulan aragtirma modeli
Sekil 1°de verilmistir.

Bagimsiz Degiskenler
(Cinsivet, vas, medeni digum,

egitim diizevi, avitk gelir, e

{Universite dgrencilerinin

giinlitk internet kullanmm ' Zrenc
siiresi, aviik gevrimici online Gppll? Tl alma
alisveris sikligi ve anne-baba nivetleri)
egitim diizeyi)

4 /4

Sekil 1: Arastirma Modeli
Evren ve Orneklem

Aragtirma evreni Dogu Anadolu Boélgesi’nde yer alan bir devlet {iniversitesinde Ggrenim goren Ogrencilerden
olugsmaktadir. Yiiksekdgretim Bilgi Yonetim Sistemi’nden (www.istatistik.yok.gov.tr) ulagilan bilgiye gore ilgili
tiniversitenin aktif kayith 6grenci sayist 19.907'dir. Bu evrenden hareketle %5 hata ve %95 giivenirlikle Isiktas
(2018) tarafindan asagida belirtilen formiil kullanilmigtir:

_t%pq _ (1.96)%(0.5)(0.5)
o odr (0.5) N

Belirtilen formiilden hareketle en az 377 bireye ulasilmasi gerekmektedir. Calismanin giivenirligini ve dis
gecerligini destekleyebilmek amaciyla miimkiin olan ¢ok sayida bireye ulasilmis ve nihai olarak 682 katilimcidan
veri elde edilmistir. Ancak 46 Olgek formunun uygun doldurulmamasindan (eksik-hatali doldurma/isaretleme)
dolay1 analiz siireci 636 veri ile yiiriitiilmiistiir. Bu arastirmada her bireyin 6rnekleme dahil edilme olasiliginin esit
olmasindan dolay1 basit segkisiz 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Arastirma ornekleminin dagilimi (cinsiyet,
yasanilan yer, yiiksekogretim seviyesi, kardes sayisi, not ortalamasi, sinifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim
sikligr (gilinliik), ¢cevrimici aligveris siklig1 (ayda), kredi kart1 sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenlerine
gore dagilimi) Tablo 1°de sunulmustur.

377

Tablo 1: Katihmcilara Ait Demografik Bilgiler

Bagimsiz Degiskenler f %
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Cinsiyet Kadin 434 68.2
Erkek 202 31.8

Yurt 458 72.0

Yasanilan yer Ev 178 28.0
On Lisans 147 23.1

Yiiksekogrenim Seviyeniz Lisans 452 71.1
Lisansiistii 37 5.8

2 ve daha az 174 27.4

Kardes Sayist 3 ve fazla 462 72.6
2,00 alt1 121 19.0

Not Ortalamasi 2.01-3.00 329 51.7
3,01-4.00 186 29.2

1. Simif 147 23.1

Simifimiz 2. Smf 182 28.6
3. Simif 128 20.1

4. Sinif 179 28.1

10.000TL ve alt1 257 40.4

Aylik Ortalama Geliriniz 10.001 —20.000TL 251 39.5
20.001 TL ve istii 128 20.1

1 saatten az 68 10.7

Internet kullamim sikhi (Giinliik) 1-3 saat 265 417
3 saatten daha fazla 303 47.6

Cevrimici ahsveris sikhig1 (Ayda) g z: gzlﬁ: ?:zla ggg ;‘;2
. o e Var 358 56.3
Kredi kart1 sahipligi Yok 278 437
[Ikdgretim-Tlkokul&Ortaokul 421 66.2

Anne Egitim Seviyesi Ortadgretim-Lise 181 28.5
Yiiksekogretim 34 5.3

[1kogretim-Ilkokul&Ortaokul 340 53.5

Baba Egitim Seviyesi Ortadgretim-Lise 245 38.5
Yiiksekdgretim 51 8.0

Evren ve Orneklem

Arastirma sorularinin cevaplanabilmesi i¢in veri toplama siirecinde Chiu vd. (2018) tarafinda gelistirilen ve Aydin
ve Giimiisboga (2022) tarafindan Tiirk¢e uyarlamasi yapilan “Internet Araciligiyla Spor Uriinii Satin Alma Niyeti
Olcegi-IASUSANO” ile arastirmac tarafindan gelistirilen “Demografik Bilgi Talep Formu-DBTF” kullanilmustr.
DBTF ile katilimcilara ait demografik bilgilerin toplanmasi amaglanmisti. DBTF’de cinsiyet, yasanilan yer,
yiliksekdgretim seviyesi, kardes sayisi, not ortalamasi, smifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim sikligi
(giinliik), cevrimici aligveris siklig1 (ayda), kredi kart1 sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenleri yer
almaktadir. DBTF aragtirmaci tarafindan uzman (pazarlama ve egitim bilimleri alaninda en az doktor unvanina
sahip alan uzmanlar1) goriisleri dogrultusunda hazirlanmistir.

Bunun yaninda ¢alismada kullanilan ve besli Likert olarak gelistirilmis IASUSANO yedi alt boyut ve 26 maddeden
olusmaktadir. TASUSANO’niin alt boyutlar1; tutum (4 madde: 1-4), dznel norm (4 madde: 5-8), algilanan
davranigsal kontrol (4 madde: 9-12), beklenen olumlu duygu (4 madde: 13-16), beklenen olumsuz duygu (3 madde:
17-19), arzu (3 madde: 20-22) ve davranigsal niyet (4 madde: 23-26) seklindedir. Aydin ve Giimiigboga (2022)
IASUSANO’niin derecelendirmesinde kullamlan ortalama puan araliklarim 1.00-1.80=¢ok diisiik; 1.81-
2.60=diisiik; 2.61-3.40=orta; 3.41-4.20=yiiksek; 4.21-5.00=¢ok yiiksek olarak belirtirken; 6l¢egin alt boyutlarina ve
geneline iligkin Cronbach’s alfa i¢ tutarlilik katsayilarinin .79 ile .90 araliginda oldugunu (yiiksek derecede
giivenilir) tespit etmistir. Diger taraftan Aydin ve Gilimiisboga (2022) yap1 gegerliginin belirlenebilmesi amaciyla
uyguladigi Dogrulayict Faktor Analizi-DFA sonucunda uyum indekslerinin referans araliklarda oldugu sonucuna
ulasmistir (x2/sd= 1.89, RMR= 0.01; SRMR= 0.05; CFI= 0.93; NFI= 0.86; RMSEA= 0.05). [ASUSANO’niin
gelistirilme siirecinde Chiu vd. (2018) tarafindan ve Tiirk¢e’ye uyarlanma siirecinde Aydin ve Giimiisboga (2022)
tarafindan gecerlik-gilivenirlik kontrolleri yapilsa da bu ¢alismada da ulasilan sonuglarin gegerlik ve giivenirliginin
saglanabilmesi amaciyla gecerlik (DFA) ile giivenirlik (i¢ tutarlik katsayisi- iki yar1 test) hesaplamalar1 yapilmistir.
Bu dogrultuda ulasilan sonuglar (DFA’ya ve i¢ tutarliga iliskin veriler) Sekil 2 ile Tablo 2’de sunulmustur.
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Sekil 2: ITASUSANO’ye Iliskin DFA
Tablo 2: Gegerlik ve Giivenirlige liskin Veriler
Uyum Indeksleri Indeks (Ol¢iim) Indeks (Ol¢giim Sonuclary)*
CMIN/DF 3.704 Kabul Edilebilir
RMSEA .065 Kabul Edilebilir
RMR .060 Kabul Edilebilir
GFI .892 Kabul Edilebilir
AGFI .863 Kabul Edilebilir
CFI 938 Iyi
NFI 917 Iyi
TLI .926 Iyi
IF1 935 Iyi
RFI 902 Iyi
DF 276
CMIN 1022.403
Cronbach Alfa (Cr-Alfa) .841 ile .941 araliginda Yiiksek Giivenilirlik
iki Yar1 Test (Cr-Alfa-Guttman) Cr-Alfa Birinci Yari= 893, Cr-Alfa Ikinci Yiiksek Giivenilirlik

Yar1=.922, Guttman Iki Yar1 Test=.815
*Biiyiikdztiirk (2023), Guttman (1945), Hu ve Bentler (1999), Kline (2016), Simsek (2021), Tavsancil (2002) tarafindan belirtilen referans
degerler esas alinmigtir.

Tablo 2 ile Sekil 2°de yer alan verilerden hareketle IASUSANO’niin mevcut haliyle (26 madde-7 boyut) yapi
gecerligini sagladigr anlagilmistir. Ancak uyum indekslerinin daha iyi hale getirilebilmesi amaciyla I11-112 ve 113-
114 numarali maddeler arasinda modifikasyon yapilmistir. IASUSANO’niin yap1 gegerligini saglandiktan sonra
giivenirlik analizleri yapilmis ve ulasilan Cr-Alfa degerleri (alt boyutlar .848 ile .913 araligindadir; 6lgek tamami
ise .941°dir) ile iki yar1 test verileri (Cr-Alfa ve Guttman) 6l¢egin yiiksek derecede giivenilir oldugunu ortaya
koymustur.
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Veri Analizi

IASUSANO ile elde edilen verilerin analizinde istatistik paket programlari kullanilmistir. Bu asamada &ncelikle
hangi istatistik tekniklerin kullanilacagina karar verebilmek amaciyla dagilim normalligi kontrol edilmistir.
Normallik kontrollerine iligkin veriler Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3: ITASUSANO Normallik Kontrolii

Alt Boyutlar Carpikhk Basiklik X ss

Tutum (4 madde) -.220 -.247 3.35 1.02
Oznel Norm (4 madde) -.105 -.100 3.13 95
Algilanan Davranissal Kontrol (4 madde) -.552 -.076 3.76 94
Beklenen Olumlu Duygu (4 madde) =367 -.247 3.28 1.03
Beklenen Olumsuz Duygu (3 madde) .041 -.972 2.75 1.17
Arzu (3 madde) -.288 =277 3.36 .99
Davranigsal niyet (4 madde) -.161 -414 3.45 .95
IASUSANO (26 madde) 022 056 3.32 74

Tablo 5’te yer alan ¢arpiklik-basiklik degerlerinin -.552 ile -.972 araliginda yer aldig1 goriilmektedir. Bu degerler
Kline (2016) ile Tabachnick ve Fidell (2019) tarafindan belirtilen referans araliklarda (+1) oldugundan dolay1
IASUSANO’niin sahip oldugu dagilimmn normal dagilim varsaymmlarimi karsiladigi belirtilebilir. Bu nedenle
arastirmada parametrik fark testleri olan bagimsiz drneklem t test ve Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ile
arastirma siireci yiiriitiilmiistiir. Cinsiyet, yasanilan yer, kardes sayisi, ¢evrimici aligveris siklig1 (ayda) ve kredi
kart: sahipligi degiskenlerinin IASUSANQO’ye gore fark durumlar1 bagimsiz 6rneklem t testi ile analiz edilirken;
yiiksekogretim seviyesi, not ortalamasi, sinifi, aylik ortalama geliri, internet kullamim siklig1 (giinliik), anne ve baba
egitim diizeyi degiskenlerinin IASUSANO’ye gore fark durumlari ANOVA ile analiz edilmistir. ANOVA’da alt
degiskenler arasindaki farklarin hangi grup lehine/aleyhine oldugunun tespit edilebilmesi amaciyla hassas farklara
da duyarli yanit verebilen (Field, 2013) Least Significant Difference (LSD) testinden yararlanilmistir. Veri
analizinde p degeri icin .05 referans deger olarak kabul edilmistir. Ote yandan calismada hangi istatistik tekniklerle
analiz siirecinin yiiriitiilecegine karar verilmesi ve verilerin degerlendirilmesi asamalarinda siklikla alan
uzmanlarinin goriislerine bagvurulmustur. Calismanin her asamasinda bilimsel etik ilkelere uygun davranilirken;
Kafkas Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimleri Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan etik agidan
uygun gorilmiistiir.

BULGULAR
Arastirma Modeli

[k arastirma sorusu olan “1.Universite égrencilerinin ¢evrimici spor iiriinii satin alma niyetleri ne diizeydedir? "in
cevaplanabilmesi i¢in yapilan analizler sonucunda ulasilan bulgulara Tablo 4’te yer verilmistir.

Tablo 4: IASUSANO’niin Diizeyine iliskin Bulgular

Alt Boyutlar (=636) X Ss Degerlendirme (Diizey)
Tutum (4 madde) 3.35 1.02 Orta Diizey
Oznel Norm (4 madde) 3.13 95 Orta Diizey
Algilanan Davranigsal Kontrol (4 madde) 3.76 .94 Yiiksek Diizey
Beklenen Olumlu Duygu (4 madde) 3.28 1.03 Orta Diizey
Beklenen Olumsuz Duygu (3 madde) 2.75 1.17 Orta Diizey

Arzu (3 madde) 3.36 .99 Orta Diizey
Davranigsal niyet (4 madde) 3.45 95 Yiiksek Diizey
IASUSANO (26 madde) 3.32 .74 Orta

Tablo 4’te yer alan bulgular, tiniversite dgrencilerinin ¢evrimigi spor iriinleri satin almaya yonelik egilimlerinin
genel olarak orta diizeyde konumlandigini ortaya koymaktadir (X=3.32; ss:.74). Olgekte en yiiksek ortalamanin
Algilanan Davramssal Kontrol boyutunda goriilmesi (X=3.76; ss:.94), 6grencilerin bu satin alma siirecini yonetme
konusunda kendilerine giivendiklerini ve siireci kontrol edebildiklerini géstermektedir. Davranissal niyet puaninin
da gorece yiiksek cikmasi (X=3.45; ss:.95), dgrencilerin ¢evrimigi spor iiriinii satin almayr belirli dlciide
planladiklarini ve bu davranisa yénelik olumlu bir egilim tagidiklarini gdstermektedir. Buna karsin Tutum (X=3.35;
ss:1.02), Arzu (X=3.36; s5:.99), Oznel Norm (X=3.13; ss:.95) ve Beklenen Olumlu Duygu (X=3.28; ss:1.03)
boyutlari orta seviyededir. Bu durum 6grencilerin bu davranisa yonelik degerlendirmelerinin asir1 giiglii ya da zayif
olmadig1 géstermektedir. En diisiik ortalama ise Beklenen Olumsuz Duygu (X=2.75; ss:1.17) boyutunda tespit
edilmistir. Bu nedenle, dgrencilerin ¢evrimigi aligveris sirasinda pismanlik, kaygi veya olumsuz hisler yasamay1
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¢ok fazla beklemedikleri belirtilebilir. Tablo 4’te yer alan veriler genel olarak degerlendirildiginde; 6grencilerin
cevrimi¢i spor Uriinil satin almaya yonelik yaklasimlarinin 1limli, dengeli ve biiyilik 6l¢iide olumlu bir ¢ercevede
sekillendigi ifade edilebilir.

Ikinci arastirma sorusu olan “2.Universite Ggrencilerinin ¢evrimici spor iiriinii satin alma niyetleri cinsiyet,
yasanilan yer, yiiksekogretim seviyesi, kardes sayisi, not ortalamasi, sinifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim
stkligy (giinliik), cevrimici alisveris sikligi (ayda), kredi karti sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenlerine
gore farklilasmakta midir? ’1n cevaplanabilmesi i¢in yapilan analizlerde ulasilan bulgulara Tablo 5-10’da yer
verilmistir.

Tablo 5: Cinsiyet/Yasanilan Yer/Kardes Say1s1-TASUSANO Fark Analizi

Degiskenler/Alt Boyutlar Alt Degisken n X ss Sd. t P
Gan 83 n
Oznel Norm Iéflfellf ‘2‘3‘2‘ g: (l)j :g? 1.688 092
Algi. Davr. Kontrol Iéral:lelE 333 g;g gi -.124 902
Bekl. Olumlu Duygu Efﬁgﬁ 383 g:gg ;8; -.075 940
Cinsiyet Kadin $4 271 117 9
Bekl. Olumsuz Duygu Erkek 202 584 117 -1.372 .170
Gan e
Davranigsal Niyet I]gralfel{(l 333 ggg 3451 -2.468 .014*
IASUSANO Iéflf;l‘(l ‘2‘8‘2‘ g:gg ;i -1.081 280
o
Oznel Norm ngf f;g g:ég :gi 1381 168
Alg1. Davr. Kontrol ‘g‘vﬁ ‘1‘32 g;? :gé 1778 076
Yasamlan  Bekl- Olumiu Duygu ‘g‘f ‘1‘32 g?é i:g? " 1.548 122
Yer Bekl. Olumsuz Duygu ﬁggt ng ;éz ?}3 974 331
o
Davranissal Niyet ?\ft ﬁg ggg gg -2.416 .016*
TASUSANO ‘g‘f ‘1‘32 gg; :;‘1‘ -317 752
e
oot orn e 70
Algt. Davr. Kontrol 2;53?25122 }12‘2‘ g:g;‘ :g; 1.249 212
pedme 7D e
Sayis Bekl. Olumsuz Duygu 2;3:?2322 izg %gg ;gf -195 846
e 7800
Davranigsal Niyet 23\/ i;i?‘:;l:z :‘Z; ;451(3) 23 .890 374
ek e o

*p<.05 diizeyinde anlamlilik

Tablo 5’te yer alan bulgular, {iniversite 0grencilerinin ¢evrimig¢i spor iriinii satin alma niyetlerinin cinsiyet ve
yasanilan yer degiskeni agisindan anlamli farkliliklar gosterdigini ancak kardes sayisi agisindan anlamli farkliliklar
gostermedigini ortaya koymaktadir. Cinsiyet degiskeni incelendiginde, erkek Ogrencilerin hem tutum hem de
davranigsal niyet puanlarinin kadin 6grencilerden anlamh diizeyde yiiksek oldugu goriilmektedir (p<.05). Bu bulgu,
erkek Ogrencilerin ¢evrimigi spor lirlinlerine yonelik degerlendirme ve satin alma egilimlerinin daha yiiksek
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oldugunu gostermektedir. Yasanilan yer degiskeni agisindan ise yalnizca davranigsal niyet boyutunda anlamli bir
farklilik tespit edilmis; evde yasayan dgrencilerin davranigsal niyet diizeylerinin yurtta kalanlara gore daha yiiksek
oldugu goriilmistiir (p<.05). Bu durum, yasam ortaminin ¢evrimigi satin alma egilimi iizerinde sinirlt da olsa etkili
olabilecegini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte 6znel norm, algilanan davranissal kontrol, arzu ve duyguya
iligkin alt boyutlarda cinsiyet veya yasanilan yere bagli herhangi bir farklilik belirlenmemistir. Kardes sayist
degiskeni de tiim alt boyutlarda benzer diizeyde sonuglar vermis ve anlamli bir fark yaratmamastir.

Genel olarak bulgular, ¢evrimigi spor iirlinii satin alma niyetinin cinsiyet ve yasanilan yer baglaminda smirl
diizeyde degiskenlik gosterdigini, ancak kardes sayisi degiskeninde bu niyet iizerinde belirgin bir etkinin
bulunmadigin ortaya koymaktadir. Tablo 6’da katilimcilarin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetlerinin ¢evrimigi
aligveris siklig1 ile kredi kart1 sahipligi degiskenlerine gore fark durumlarina iliskin analizlere yer verilmistir.

Tablo 6: Cevrimigi Ahigveris Sikhg/Kredi Kart1 Sahipligi-TASUSANO Fark Analizi

Degiskenler/Alt Boyutlar Alt Degisken n X ss Sd. t P
e
B
Alg1. Davr. Kontrol 32V ZZ:EE?;; ggg g:‘;g gg -723.001%

Cevrimi¢i  Bekl. Olumlu Duygu 32V Zzgﬁgiizﬁa ggg gég }:8; 2269 .024*

g‘llllﬁlvgim Bekl. Olumsuz Duygu 32V Zzgﬁg‘};zzla ggg ;:gg }% o 3015 .002%
N
Davranissal Niyet 32\/;/3;1}?:?521 ggg g?? 351; -1.754 .040%
B
Tutum o ;32 géé %g? 1619 .106
Oznel Norm ;@i 232 g:éf :gg 2939 .003*
Alg1. Davr. Kontrol ;’glr( ;32 ;g :gg 1550 122

Kredi Bekl. Olumlu Duygu S\(]gli ;32 gig 1.9067 2.574 .010%

Karti Var 358 2.81 1.18 634

Sahipligi Bekl. Olumsuz Duygu Yok 278 267 114 1.556 120
R T
Davranissal Niyet ;]glr( 232 gjg 18080 472 .637
IASUSANO ng{ ;gg gég :Z; 1671  .095

*p<.05 diizeyinde anlamlilik.

Tablo 6’da yer alan bulgular, iiniversite O0grencilerinin ¢evrimi¢i spor iiriinii satin alma niyetlerinin ¢evrimigi
aligveris sikligi ile kredi kart1 sahipligi degiskenleri agisindan anlamli farkliliklar gosterdigini ortaya koymaktadir.
Cevrimigi alisveris stklig1 degiskeni incelendiginde anlamli farklara rastlanmaktadir. Ayda li¢ ve ilizeri kez
cevrimigi aligveris yapan dgrencilerin tutum (X=3.44), 6znel norm (X=3.25), algilanan davramgsal kontrol (X =
3.79), beklenen olumlu duygu (X=3.37), arzu (X=3.43) ve davranissal niyet (X=3.51) puanlari; ayda iki veya daha
az aligveris yapan Ogrencilerin ortalamalarina kiyasla anlamhi diizeyde daha yiiksektir (p<.05). Bu bulgular,
gevrimi¢i aligveris sikliginin artmasinin, Ogrencilerin hem degerlendirmelerini hem de davramisa yonelik
egilimlerini daha olumlu yo6nde etkiledigini ortaya koymaktadir. Toplam Ol¢cek puaninin da yiiksek aligveris
sikligina sahip grupta daha yiiksek olmasi (X=3.40) bu egilimi desteklemektedir. Kredi karti sahipligi degiskeni
incelendiginde, anlaml farkliliklarin yalnizca 6znel norm ve beklenen olumlu duygu boyutlarinda ortaya ¢iktig
goriilmektedir (p<.05). Kredi kart1 sahibi dgrencilerin 6znel norm puanlarinin (X=3.23) ve beklenen olumlu duygu
diizeylerinin (X=3.38) kart: olmayan dgrencilere gére daha yiiksek olmasi, sosyal cevre etkisi ile alisveris siirecine
yonelik olumlu beklentilerin kredi kart1 kullanimina bagl olarak gii¢lendigini diisiindiirmektedir. Bununla birlikte
tutum, algilanan davranigsal kontrol, arzu, davranigsal niyet ve toplam &lgek puanlarinda kredi kart1 sahipligine
bagh bir farklilik tespit edilmemistir (p>.05). Bu durumda kredi kart1 sahipliginin iiniversite &grencilerinin
¢evrimigi spor {irlinii satin alma niyeti tizerinde sinirhi etkiye sahip oldugunu gostermektedir.
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Genel olarak bulgular, ¢evrimigi aligveris sikliginin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyeti iizerinde kredi karti
sahipligine kiyasla daha giiclii bir belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir. Tablo 7’de katilimcilarin ¢evrimigi spor
tiriinii satin alma niyetlerinin yliksekdgretim seviyesi ile not ortalamasi degiskenlerine gore fark durumlarina iligkin
analizlere yer verilmistir.

Tablo 7: Yiiksekogretim Seviyesi/Not Ortalamasi-IASUSANO Fark Analizi

Degiskenler-Alt Boyutlar n X ss sd K. O. F P Fark
On Lisans-1 147  3.07 .99
Tutum Lisans-2 452 344 1.00 GA 2 7.489 7.331 .001* 2>1, 3>1
Lisansiistii-3 37 341 1.5 Gi 633 1.022
On Lisans-1 147 2.90 .89
Oznel Norm  Lisans-2 452 3.22 .96 GA 2 6.169 6.945 .001* 2>1, 3>1
Lisansiistii-3 37 310 87 Gi 633 888
On Lisans-1 147 373 91
= I’zf;‘itmlDa“' Lisans-2 452 372 95 GA 2 8492 9564 .000% 3>1
g Lisansiistii-3 37 442 55 Gi 633 861
z On Lisans-1 147 315 .97
D
z g‘;k' Olamlu 15 ans-2 452 335 105 9A 2 338 3350 036 2>3
£ yeu Lisansiistii-3 37 303 91 Gi 633 1.056
:ED Bek. Op Lisans-1 147 2.59 1.15 GA 5 14354 .
S Olumsuz Lisans-2 452 286 1.15 ‘ 10.832  .000 2>3,2>1
% _Duygu Lisansiistii-3 37 202 1.06 Gi 633 1.325
= On Lisans-1 147 324 92
~ Aru Lisans-2 452 340 103 OA 2 1.501 1.535 216
Lisansiistii-3 37 337 50 Gi 633 978
On Lisans-1 147 3.18 92
Davr. Niyet  Lisans-2 452 350 96 OA 2 2415 2.664 044%  2>1,3>1
Lisansiistii-3 37 345 84 Gi 633 907
On Lisans-1 147  3.06 .65
IASUSANO Lisans-2 452 337 76 OA 2 2.624 4.891 .008* 2>1,3>1
Lisansiistii-3 37 338 66 Gi 633 536
2.00 alti-1 121 344 1.03
Tutum 2.01-3.00-2 329 331 103 OA 2 762 730 482
3.01-4.00-3 186 335 98 Gi 633 1.043
2.00 alti-1 121 3.07 1.09
Oznel Norm ~ 2.01-3.00-2 329 319 o4 UA 2 1.248 1.381 252
3.01-4.00-3 186 3.06 .87 Gi 633 904
2.00 alti-1 121 365 .96
QgitmlDavr' 2.01-3.00-2 329 370 .94 G"* 2 4256 4.868 008%  3>1,3>2
3.01-4.00-3 186 394 89  Gi 633 874
z 2.00 alti-1 636 3.76 .94
]
E gek.Cﬂunﬂu 2.01-3.00-2 121 315 115 O9A 2 1.563 1.471 230 -
c uygu 3.01-4.00-3 329 334 1.00 Gi 633 1.062
= Bek. 2.00 alti-1 186 326 .99
g Olumsuz 2.01-3.00-2 121 277 125 OA 2 3255 3.881 021 152,153
7. Duygu 3.01-4.00-3 329 285 1.10 Gi 633 1.354
2.00 alti-1 186 255 1.0
Arzu 2.01-3.00-2 121 330 102 O9A 2 248 253 777
3.01-4.00-3 329 337 101 Gi 633 982
2.00 alti-1 186 338 91
Davr. Niyet  2.01-3.00-2 121 343 97 OA 2 014 015 985
3.01-4.00-3 329 345 97 Gi 633 914
2.00 alti-1 186 344 91
IASUSANO  2.01-3.00-2 121 328 79 GA 2 132 242 785
3.01-4.00-3 329 333 75 Gi 633 544

*p<.05 diizeyinde anlamlilik.

Tablo 7’de yer alan bulgular, iiniversite dgrencilerinin ¢evrimigi spor liriinii satin alma niyetlerinin yiiksekdgretim
seviyesi ile not ortalamasi degiskenleri agisindan anlamli farkliliklar gosterdigini ortaya koymaktadir.
Yiiksekigretim seviyesi degiskeni incelendiginde anlamli farkliliklara rastlanmistir. On lisans 6grencilerinin tutum
(X=3.07), 6znel norm (X=2.90), davranigsal niyet (X=3.18) ve toplam &lgek puanlarmin (X=3.06), lisans ve
lisansiistii diizeyindeki 6grencilere kiyasla daha diisiik olmasi (p<.05), egitim diizeyi arttik¢a ¢evrimici spor Uriinii
satin alma egiliminin giiglendigini ortaya koymaktadir. Ayrica lisansiistii 6grencilerin algilanan davranigsal kontrol
diizeylerinin (X=4.42) diger gruplara gore anlaml sekilde yiiksek olmasi (p<.05), bu grubun satin alma siirecini
daha fazla kontrol edebilir hissettigini gosterebilir. Beklenen olumlu duygu boyutunda lisans &grencilerinin
ortalamas1 (X=3.35), lisansiistii gruba gore daha yiiksek bulunmustur (p<.05). Beklenen olumsuz duygunun ise
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lisans dgrencilerinde (X=2.86) diger gruplara gore daha yiiksek olmasi (p<.001), bu grubun cevrimigi alisveriste
olumsuz duygu yasama ihtimalini daha fazla algiladigim ifade edebilir. Not ortalamas: degiskeninde yalnizca
algilanan davranigsal kontrol ve beklenen olumsuz duygu boyutlarinda anlamli farkliliklar goriilmistiir. Akademik
basaris1 yiiksek dgrencilerin kontrol algis1 daha yiiksek (X;.01-4.00=3.94), diisiik not ortalamasina sahip 6grencilerin
ise olumsuz duygu diizeyleri (X200 ve aii=3.26) daha fazladir (p<.05). Bu bulgulardan hareketle, egitim diizeyi ve
akademik basar arttikca dgrencilerin satin alma siirecine iliskin tutum, kontrol algis1 ve niyetlerinin olumlu yonde
giiclendigi ifade edilebilir. Tablo 8’de katilimcilarin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetlerinin aylik ortalama
gelir ile internet kullanim siiresi degiskenlerine gore fark durumlarina iligkin analizlere yer verilmistir.

Tablo 8: Aylik Ortalama Gelir/internet Kullanim Siiresi-TASUSANO Fark Analizi

Degiskenler-Alt Boyutlar n X ss sd K. O. F P Fark
10.000TL alti-1 257 324 95
Tutum 10.001-20.000TL-2 251 348 102 OA 2 3608 3490 031% 251,253
20.001 TL istii-3 128 331 111 GIi 633  1.034
10.000TL alti-1 257 300 86 5 2703
Oznel Norm 10.001-20.000TL-2 251 333 1.00 . : 8.719  .000% 2>1,2>3
20.001 TL iistii-3 128 302 .94 GI 633 883
10.000TL alti-1 257 3.69 95
I‘zigr:tml Dave- - 10.001-20.000TL-2 251 380 o5 GA 2 LT g gare 251,253
= 20.001 TL iistii-3 128 3.6l 89 GI 633 885
O 10.000TL alti-1 257 3.9 98
= gflk' Olumlu 5"001-20.000TL-2 251 347 102 9A 2 7904 g5 001% 21,253
= yeu 20.001 TL iistii-3 128 309 107 Gi 633 1042
g 10.000TL alti-1 257 273 115
o gflk' Olumsuz}'001-20.000TL-2 251 289 114 9A 2 6382 476 009% 251,253
:i yeu 20.001 TL istii-3 128 250 1.14 GI 633 1350
Z 10.000TL alti-1 257 327 91 GA 5 6377
Arzu 10.001-20.000TL-2 251 353 1.02 _ : 6.623  .001% 2>1,2>3
20.001 TL istii-3 128 320 1.02 Gi 633  .963
10.000TL alti-1 257 330 91 GA 5 6.107
Davr. Niyet 10.001-20.000TL-2 251 3.61 99 : 6.824  .001*% 2>1,2>3
20.001 TL iistii-3 128 340 .90 GI 633 895
] i 10.000TL alti-1 257 32 68 5 4455
IASUSANO  10.001-20.000TL-2 251 346 .77 : 8396  .000% 2>1,2>3
20.001 TL iistii-3 128 321 733 GI 633 531
1 saatten az-1 68 3.38 1.02
Tutum 1-3 saat-2 265 339 103 9A 2 614 589 555
3 saatten fazla-3 303 330 100 G 633  1.043
1 saatten az-1 68 3.15 73
Oznel Norm 1-3 saat-2 265 326 101 9A 2 4368 s113 066
z 3 saatten fazla-3 303 3.11 92 Gi 633 .893
= 1 saatten az-1 68 3.57 .93
5 ﬁk‘iﬁol Dave: | 3 caat2 265 3.73 95 GA 2 2052 5309 008
o 3 saatten fazla-3 303 3.83 92 GI 633 881
80 1 saatten az-1 68 3.22 92
= gik' Olumlu 4 3 gaat-2 265 333 1oo 92 BT g se6
2 yeu 3 saatten fazla-3 303 3.25 1.07 GI 633 1.066
= 1 saatten az-1 68 2.98 1.02
= gflk' uO'“ms“Z 1-3 saat-2 265 285 112 9A 2 6810 So40 157
z e 3 saatten fazla-3 303 289 121  GI 633 1349
] 1 saatten az-1 68 3.31 93
£ A 1-3 saat-2 265  3.43 o3 OA 2 973 992 371
< 3 saatten fazla-3 303 331 100 GI 633 980
=
1 saatten az-1 68 3.33 95
Davr. Niyet 1-3 saat-2 265 3.46 97 GA 2 527 578 .562 -
3 saatten fazla-3 303 3.45 93 Gi 633 913
1 saatten az-1 68 3.29 74
IASUSANO 1-3 saat-2 265 3.37 .80 GA 2 665 1.225 294
3 saatten fazla-3 303 3.27 .67 Gi 633 543

*p<.05 diizeyinde anlamlilik.

Tablo 8’deki bulgular, 6grencilerin ¢evrimigi spor lirlinii satin alma niyetlerinin aylik ortalama gelir diizeyine gore
anlaml1 bigimde farklilastigini, ancak internet kullanim siiresine gore 6nemli bir degiskenlik géstermedigini ortaya
koymaktadir. Aylik ortalama gelir degiskeni incelendiginde; geliri 10.001-20.000 TL olan 6grencilerin tutum
(X=3.48), 6znel norm (X = 3.33), algilanan davranigsal kontrol (X=3.80), beklenen olumlu duygu (X=3.47),
beklenen olumsuz duygu (X=2.89), arzu (X=3.53), davramgsal niyet (X=3.61) ve toplam 6lcek puanlarinin (X =
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3.46) hem diisik hem de yiiksek gelir grubuna kiyasla anlamli bigimde daha yiiksek ¢ikmasi (p<.05), bu gelir
grubunun g¢evrimigi spor iirlinii satin alma siirecine iligkin tim boyutlarda daha giiclii bir egilim sergiledigini
gostermektedir. Giinliik internet kullanim siklig1 degiskeni incelendiginde; hicbir alt boyutta istatistiksel agidan
anlaml bir farklilik tespit edilmemistir (p>.05). Bu bulgu, internet kullanim yogunlugunun 6grencilerin ¢evrimici
spor lriinii satin almaya yonelik tutum, duygu, kontrol algisi ve niyetleri {izerinde belirleyici bir etkisinin
olmadigini ortaya koymaktadir.

Bu bulgulardan hareketle, gelir diizeyinin 6grencilerin ¢evrimigi spor iirlinii satin alma niyetlerini belirgin bigimde
etkiledigi, buna karsilik internet kullanim siiresinin bu davranig iizerinde anlamli diizeyde bir rol oynamadigi
sOylenebilir. Tablo 9’da katilimcilarin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetlerinin siif degiskenine gore fark
durumlarina iliskin analizlere yer verilmistir.

Tablo 9: Siif-TASUSANO Fark Analizi

Degiskenler-Alt Boyutlar n X Ss sd K. O. F P Fark
1.Smif-1 147 3.11 .97
2.Smf-2 182 3.33 .99 GA 3 4.190 2>1, 3>1,
Tutum 4.080 007*
3.Smf-3 128 3.50 1.12 Gi 632 1,027 4>1
4.Smif-4 179 3.44 .98 )
1.Smf-1 147 291 .94
Oznel Norm 2.Smf-2 182 3.10 91 GA 3 4.041 4541 004* 2>1, 3>1,
3.Smif-3 128 3.24 1.07 Gi 632 290 ’ ' 4>1
4.Simif-4 179 3.26 .87 ’
1.Smf-1 147 2.82 .96
Algi  Davr. 2.Smif-2 182 3.66 .92 GA 3 863 975 001* 2>1, 3>1,
Kontrol 3.Sinif-3 128 3.80 .90 Gi 632 385 ’ : 4>1
4.Smif-4 179 3.77 .95 )
1.Smf-1 147 3.01 1.04
Bek. Olumlu  2.Smif-2 182 3.28 94 GA 3 2.077 1961 009* 2>1, 3>1,
Duygu 3.Smif-3 128 3.33 1.06 Gi 632 1,059 ’ ' 4>1
E 4.Simif-4 179 3.38 1.06 '
x 1.Smf-1 147 2.32 1.15
Bek. 2.Smif-2 182 2.84 1.09 GA 3 12.275 2>1,3>1,
Olumsuz 9.339 .000*
D 3.Smif-3 128 2.99 1.12 Gi 632 1314 4>1
uyen 4.Smif-4 179 2.81 1.20 '
1.Smif-1 147 3.08 1.02
2.Smf-2 182 3.44 .90 GA 3 3.260 2>1, 3>1,
Arzu 5.481 .001*
3.Smif-3 128 3.50 .99 Gi 632 960 4>1
4.Siif-4 179 341 1.01 ’
1.Smmif-1 147 3.13 .97
D Nivet 2.Smif-2 182 3.46 .88 GA 3 6.885 7798 000* 2>1, 3>1,
ave. NYet 3 Simif-3 128 3.62 97 Gi 32 - : : 4>1
4.Simif-4 179 3.55 .94 '
1.Smif-1 147 3.10 1
GA 3 3.358
IASUSANO 2.Smif-2 182 3.31 .67 6.340 000* 2>1, 3>1,
3.Smif-3 128 3.44 .79 Gi 632 530 4>1
4.Smif-4 179 3.40 .73 )

*p<.05 diizeyinde anlamlilik.

Tablo 9’da yer alan veriler, ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetinin sinif diizeyine gore tiim alt boyutlarda anlamli
bicimde farklilagtigin1 gdstermektedir. Birinci sinif 6grencileri, 6lgegin tamaminda en diigiik ortalamalara sahiptir:
tutum (X=3.11), dznel norm (X=2.91), algilanan davramgsal kontrol (X=2.82), beklenen olumlu duygu (X=3.01),
beklenen olumsuz duygu (X=2.32), arzu (X=3.08), davranissal niyet (X=3.13) ve toplam puan (X=3.10). Tiim alt
boyutlarda 1. stif<2., 3. ve 4. smif seklindeki farkin istatistiksel olarak anlamli olmasi (p<.05), sinif diizeyi
arttikga Ogrencilerin ¢evrimigi spor Uiriinii satin alma siirecine iliskin tutum, duygu, kontrol algis1 ve davranigsal
niyetlerinin daha olumlu ve gii¢lii bir bi¢imde gelistigini gdstermektedir. Tablo 10’da katilimcilarin ¢evrimigi spor
iriindi satin alma niyetlerinin anne-baba egitim seviyesi degiskenlerine gore fark durumlarina iligkin analizlere yer
verilmistir.
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Tablo 10: Anne-Baba Egitim Seviyesi-IASUSANO Fark Analizi

Degiskenler-Alt Boyutlar n X ss sd K. O. F p Fark
flkogretim-1 421 331 1.00
Tutum Ortadgretim-2 181 331 1.01 GA 2 8126 7970 .000%  3>1,3>2
Yiiksekogretim-3 34 4.02 1.01 GI 633 1.020
flkogretim-1 21 3.12 99
Oznel Norm  Ortadgretim-2 181 3.12 .89 GA 2 1.108 1.226 294 -
Yiiksekogretim-3 34 338 .60 GI 633 904
flkogretim-1 421 3.80 96
3 Qﬁml})avn Ortadgretim-2 181  3.64 89 GA 2 L8705 120 121
z Yiiksekogretim-3 34 3.89 75 633 882
2 ilkdgretim-1 421 3.27 1.06 .
g gek' Olumlu ) Ssretim-2 181 3.23 1.00 Gl 2 36 Ho47  oa8x 351,352
g __v& Yiiksekogretim-3 34 3.69 65 GA 633  1.058
£ Bek. flkogretim-1 421 277 1.18 . 5 3548
f Olumsuz Ortadgretim-2 181 2.89 1.15 GI ’ 2.610 .074 -
£ Duygu Yiiksekogretim-3 34 2091 97 633 1.359
< flkogretim-1 421 333 99
Arzu Ortadgretim-2 181 3.39 99 GA 2 1762 1803 166
Yiiksekogretim-3 34 3.65 84 Gi 633 977
flkogretim-1 421 3.40 96 5 5392
Davr. Niyet  Ortadgretim-2 181  3.47 95 GA : 2.638  .042%  3>1,3>2
Yiiksekogretim-3 34 3.82 79 GI 633 907
 lkogretim-1 421 329 75 5 967
TASUSANO  Ortadgretim-2 181  3.30 69 GA : 3653 .026%  3>1,3>2
Yiiksekogretim-3 34 3.64 58 GI 633 .538
flkogretim-1 340 337 93
Tutum Ortadgretim-2 245 3.8 1.10 GA 2 1245 1195 303 —
Yiiksekogretim-3 51 3.0 1.13 GI 633 1.041
flkogretim-1 340 3.19 95
Oznel Norm  Ortadgretim-2 245 3.02 98 GA 2 2.677 2.976 .052 ---
Yiiksekogretim-3 51 3.6 73 GI 633 .89
flkogretim-1 340 3.76 91
) I‘zl)gnltmlDavr' Ortadgretim-2 245 3.78 98 GA 2 430 485 616
Z Yiiksekogretim-3 51 3.64 .89 GI 633 886
= flkogretim-1 340 333 1.00
g gek' Olumlu ) 15 retim-2 245 3.5 1.09 GA 2 4483 4018 0ss
g —uved Yiiksekogretim-3 51 355 .79 Gi 633 1.053
£ Bek. flkogretim-1 340 275 1.16 5 2317
2  Olumsuz Ortadgretim-2 245 2.68 1.18 GA : 1700 184
% Duygu Yﬁksekégretim-?a 51 3.01 1.15 Gl 633 1.363
= flkogretim-1 340 3.41 90 5 957
Arzu Ortadgretim-2 245 331 1.08 GA : 977 377 —
Yiiksekogretim-3 51 3.8 1.04 GI 633 980
flkogretim-1 340 3.45 .90 5 44
Davr. Niyet  Ortadgretim-2 245 3.40 1.02 GA ’ 519 .595 -
Yiiksekogretim-3 51 3.4 97 Gi_ 63 913
~ llkogretim-1 340 334 71 5 926
IASUSANO  Ortadgretim-2 245 3.5 77 GA : 1,709  .182 —
Yiiksekogretim-3 51 342 .69 Gi 633 54

*p<.05 diizeyinde anlamlilik.

Tablo 10’da yer alan veriler, 6grencilerin ¢evrimigi spor {irlinii satin alma niyetinin anne egitim seviyesi agisindan
baz1 alt boyutlarda anlamli bi¢imde farklilagtigimi, ancak baba egitim seviyesi i¢in benzer bir etkilenme
gorlilmedigini ortaya koymaktadir. Anne egitim seviyesi degiskeninde, yiiksekogretim mezunu annelere sahip
ogrencilerin tutum (X=4.02), beklenen olumlu duygu (X=3.69), davramgsal niyet (X=3.82) ve toplam &lcek
puanlarmim (X=3.64), hem ilkdgretim hem de ortadgretim mezunu annelere sahip dgrencilere kiyasla anlamli
bicimde daha yiiksek oldugu goriilmektedir (p<.05). Bu bulgular, annenin egitim diizeyi arttik¢a Ogrencilerin
cevrimi¢i spor Uriinii satin alma siirecine iligkin degerlendirme ve egilimlerinin daha olumlu hale geldigini
gostermektedir. Baba egitim seviyesi degiskeninde ise higbir alt boyutta istatistiksel olarak anlamli bir fark tespit
edilmemistir (p>.05).

Bu bulgulardan hareketle, anne egitim seviyesinin, 6grencilerin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetine yonelik
tutum, duygu ve niyetlerinde etkili bir degisken oldugu; buna karsilik baba egitim seviyesinin ¢evrimigi spor Uriinii
satin alma niyetini anlamli bi¢imde etkilemedigi ifade edilebilir. Arastirma bulgularmin anlagilirliginin
desteklenebilmesi amaciyla bulgularin tamami tek bir tablo halinde Tablo 11°de sunulmustur.
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Tablo 11: Aragtirma Bulgularmin Ozeti

Bagimh Degisken Bagimsiz Degisken Farkin Oldugu Alt Boyut Fark Durumu
Cinsiyet Tutum, Davranigsal Niyet Erkek (Lehine)
Yaganilan Yer Davranigsal Niyet Ev (Lehine)
Yiiksekdgretim Seviyesi Arzu Hari¢ Tiim Boyutlar Lisans-Lisansiistii (Lehine)
Kardes Saytst ~ a ----
Not Ortalamast Alg. Dv. Kont., Bek. Olumsuz Duy. 2.00 alt1, 3.01-4.00 (Lehine)
Cevrimici Spor Uriinii _ Smifi Tiim alt boyutlar 1. Smif (Aleyhine)
Satin Alma Niyeti Aylik Ortalama Geliri Tiim alt boyutlar 10.001-20.000TL (Lehine)
Internet KullanomStk. e e
Cevrimici Aligveris Sik. Tiim Alt boyutlar 3+ (Lehine)
Kredi Kart1 Sahipligi Oznel Norm, Bekl. Olumlu Duygu Var (Lehine)
Anne Egitim Diizeyi Tut., Bek. Olumlu Duy., Dav. Niy, Top. Yiiksekogretim Lehine
Baba Egitim Dlizeyi - o

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Universite dgrencilerinin gevrimigi aligveris platformlar1 {izerinden spor iiriinii satin alma niyetlerinin
belirlenmesinin ve dgrencilerin bu niyetlerinin cinsiyet, yasanilan yer, yiiksekdgretim seviyesi, kardes sayisi, not
ortalamasi, sinifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim siklig1 (giinliik), ¢cevrimigi aligveris siklig1 (ayda), kredi
kart1 sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenlerine goére farklilasma durumlarinin genel tarama metoduyla
incelendigi bu ¢alismada 636 katilimcidan veri elde edilmistir. Caligmada ulasilan sonuglar tartisma biitiinliigliniin
yakalanabilmesi amaciyla arastirma sorular1 ekseninde sunulmustur.

Calismada cevap aranan ilk soru “I.Universite dgrencilerinin ¢evrimici spor iiriinii satin alma niyetleri ne
diizeydedir?” seklindedir. Bu kapsamda yapilan analizlerde liniversite 6grencilerinin ¢evrimici spor tirlini satin
almaya yonelik genel egilimlerinin orta diizeyde oldugu sonucuna ulasilmustir (X=3.32). Bu sonug, geng
tiiketicilerin ¢evrimici spor iiriinii satin almay1 tamamen benimsemis bir grup olmadigim gostermektedir. Olgek alt
boyutlarinda en yiiksek ortalamanm algilanan davranissal kontrol (X=3.76) ve davramgsal niyet (X=3.45)
boyutlarinda goriilmesi, 6grencilerin ¢evrimigi satin alma siirecini teknik agidan yonetebilir hissettiklerini ve dijital
aligverise yonelik yiiksek bir hazirliga sahip olduklarim ortaya koymaktadir. Buna karsin tutum (X=3.35), arzu
(X=3.36), 6znel norm (X=3.13) ve beklenen olumlu duygu (X=3.28) gibi bilesenlerin orta seviyede kalmasi, satin
alma davranisinin heniiz giiglii bir igsel motivasyonla desteklenmedigini gostermektedir. En diigiik ortalamanin
beklenen olumsuz duygu boyutunda (X=2.75) yer almasi ise 6grencilerin ¢evrimici alisveris konusunda belirgin bir
kaygi ya da olumsuz beklenti tagimadiklarini géstermesi bakimindan dikkat ¢cekmektedir.

Calismada cevap aranan ikinci soru “2.Universite érencilerinin ¢evrimici spor iiriinii satin alma niyetleri cinsiyet,
yvasanilan yer, yiiksekogretim seviyesi, kardes sayisi, not ortalamasi, sinifi, aylik ortalama geliri, internet kullanim
stkligy (giinliik), cevrimici alisveris sikligt (ayda), kredi karti sahipligi, anne ve baba egitim diizeyi degiskenlerine
gore farklilasmakta midir?” geklindedir. Bu kapsamda yapilan analizlerde iiniversite 6grencilerinin ¢evrimigi spor
iriindi satin alma niyetlerini etkileyen degiskenlerin basinda cinsiyet, yasanilan yer, yiiksekdgretim seviyesi, not
ortalamasi, smifi, aylik ortalama geliri, ¢evrimici aligveris sikligi, kredi kart1 sahipligi ve anne egitim diizeyinin
geldigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmada ulasilan sonuglar maddeler halinde asagidaki sekilde siralanabilir:

v’ Cinsiyet degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde; erkek 6grencilerin tutum ve davramissal niyet diizeylerinin
kadin 6grencilerden anlamli sekilde yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu sonugtan hareketle, ¢cevrimigi spor
iiriinii satin alma siirecinde erkeklerin daha yiiksek giidiilenme diizeyiyle etkin bir tiiketici profiline sahip oldugu
ifade edilebilir.

v’ Yasanilan yer degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde; yalnizca davranissal niyet diizeyinde anlamli farklilik
oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu sonug, evde yasayan 6grencilerin ¢evrimigi spor {irlinii satin almaya yonelik
davranigsal niyetlerinin yurtta kalanlara gore daha yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak yine bu sonug
bireyin yasadigi yerin ¢evrimigi spor iiriind satin alma niyetini kismen etkileyebilecegine isaret etse de, benzer
sonuglarin tiim alt boyutlarda tutarli sekilde ortaya ¢ikmamasi bu etkinin sinirli oldugunu gostermektedir.

v’ Cevrimigi aligveris sikligi degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde;, ayda Ug¢ ve lizeri alhigveris yapan
Ogrencilerin tiim alt boyutlarda anlamli bigimde daha yiiksek puanlara sahip oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu
sonugtan hareketle ¢evrimigi spor {iriinii satin almaya yonelik niyetin deneyimle giiclendigi ifade edilebilir.

V' Kredi karti sahipligi degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde; yalmzca 6znel norm ve beklenen olumlu duygu
tizerinde anlamli farklilik oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonugtan hareketle, kredi kartina sahip olmanin
¢evrimi¢i spor Uriinii satin almaya yonelik niyete iliskin olumlu beklentileri gii¢clendirdigi, ancak davranigsal
niyetin belirleyicisi olmadig1 ifade edilebilir.
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v’ Yiiksekogretim seviyesi degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde, 6n lisans dgrencilerinin tutum, dznel norm,
davranigsal niyet ve toplam puanlarda lisans ve lisansiistii 6grencilere kiyasla daha diisiik degerlere sahip oldugu
sonucuna ulagilmistir. Bunun yaninda lisansiistii diizeyindeki 6grencilerin 6zellikle algilanan davranigsal kontrol
diizeylerinde anlamli bi¢gimde daha yiiksek puan aldig1 sonucuna da ulasilmistir. Bu sonugtan hareketle, egitim
diizeyi yiikseldik¢e 6grencilerin ¢evrimigi spor iiriinii satin almaya hem daha bilingli hem de daha giivenli bir
sekilde yaklastiklar1 ifade edilebilir. Diger taraftan on lisans 6grencilerinin daha diisiik puanlara sahip olmasi
hem dijital deneyimlerinin hem de karar verme siireclerindeki olgunluk diizeylerinin sinirli olmasindan
kaynaklanabilecegini gostermektedir. Bunun yaninda lisansiistii 6grencilerin yiiksek kontrol algisina sahip
olmasi onlarin hem teknolojik siireclere daha hakim hem de satin alma kararlarinda daha 6z giivenli bir tutum
sergilediklerini ortaya koyabilir.

v' Not ortalamast degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde; yalnizca algilanan davranigsal kontrol ve beklenen
olumsuz duygu boyutlarinda anlamli fark oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonugtan hareketle akademik
basarisi yiiksek dgrencilerin ¢evrimigi spor iiriinii satin almaya yonelik kontrol algilarinin daha giiglii, diisiik not
ortalamasina sahip 6grencilerin ise olumsuz duygu diizeylerinin daha yiiksek oldugu ifade edilebilir.

v’ Aylik ortalama gelir degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde; gelirin, 6grencilerin ¢evrimigi spor {iriinii satin
almaya yonelik niyetlerini etkileyen gii¢lii bir faktor olarak one ¢iktigi sonucuna ulagilmistir. Geliri 10.001-
20.000 TL arasinda olan 6grencilerin tiim alt boyutlarda en yiliksek degere sahip olmalari, bu gelir grubunun
hem ekonomik erisim hem de tiiketim motivasyonu bakimindan daha avantajli bir konumda bulundugunu
gosterebilir.

v’ Simif degiskeni kapsaminda yapilan analizlerde; birinci simif dgrencilerinin tiim alt boyutlarda en diisiik puanlara
sahip olmalari, iiniversite deneyimi arttikga grencilerin ¢evrimici spor iiriinii satin almaya yonelik niyetlerinin
olumlu yonde farklilastigi sonucuna ulasilmistir. Bu sonuctan hareketle iist siniflarda artan ekonomik
bagimsizlik, dijital platformlara aginalik ve bireysel karar verme deneyiminin bu sonuca katkida bulundugu
ifade edilebilir.

v’ Anne egitim seviyesi degiskeni kapsanminda yapilan analizlerde, annesi yiiksekogretim mezunu olan 6grencilerin
tutum, beklenen olumlu duygu, davranissal niyet ve toplam puanlarda daha yiiksek degerlere sahip olduklari
tespit edilmigtir. Bu sonugtan hareketle, annelerin ¢evrimigi spor Uriinii satin alma niyetlerini sekillendirmede
daha etkili bir rol oynayabildigi ifade edilebilir.

v Calismada ulasilan bu sonuglara ek olarak kardes sayisi, internet kullanim siklig1 ve baba egitim diizeyi gibi
degiskenlerin {iniversite 6grencilerinin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetleri iizerinde anlamli diizeyde bir
farka neden olmadig1 sonucuna da ulasilmistir. Bu kapsamda kardes sayisi degiskeninin higbir alt boyutta
anlamli farklilik gdstermemesi aile i¢i yapisal faktorlerin Ogrencilerin ¢evrimigi spor {iirlinii satin alma
niyetlerinde belirleyici olmadigini gostermektedir. Baba egitim diizeyinde anlamli bir farkin ortaya ¢ikmamasi,
Ogrencilerin ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetlerinde babalarin dogrudan ydnlendirici etkisinin daha sinirl
oldugunu diisiindiirmektedir. Internet kullanim siiresi degiskeninin higbir alt boyutta anlamli farklilik
gostermemesi, ¢evrimigi spor iiriinii satin alma niyetlerinin yalnizca internette gecirilen siireyle degil, aligveris
deneyimi ve ekonomik kosullar gibi daha nitelikli faktorlerle sekillendigini ortaya koyabilir.

Bu aragtirmada ozetle sonu¢ olarak; iiniversite dgrencilerinin ¢evrimigi spor iirlinii satin alma niyetinin orta
diizeyde oldugu ve bu niyetin bazi degiskenlere bagli olarak anlamli bigcimde farklilastigi tespit edilmistir.
Analizler, ozellikle cinsiyet, yasanilan yer, yiiksekogretim seviyesi, not ortalamasi, sif diizeyi, aylik ortalama
gelir, cevrimigi aligveris siklig1, kredi kart1 sahipligi ve anne egitim diizeyinin 6grencilerin ¢evrimig¢i spor iriinii
satin alma niyetini etkileyen temel unsurlar oldugunu ortaya koymustur. Aragtirma sonuglarinda erkek 6grencilerin
daha yiiksek niyete sahip olmasi, evde yasayanlarin yurtta kalanlara gore daha istekli davranmasi, lisans ve
lisansiistii 6grencilerin daha bilingli tutum sergilemesi ve 6zellikle orta gelir grubundaki dgrencilerin en yiiksek
satin alma egilimi gostermesi dikkat ¢ekicidir. Buna karsilik kardes sayisi, internet kullanim siklig1 ve baba egitim
diizeyi higbir alt boyutta anlamli bir farklilik olusturmamis; bu durum, s6z konusu degiskenlerin 6grencilerin
¢evrimici spor {irlinii satin alma niyetinde belirleyici bir rol oynamadigimi gostermektedir. Genel olarak calisma,
tiniversite ogrencilerinin ¢evrimici spor iirlinii satin alma niyetleri iizerine hem bireysel hem de sosyo-ekonomik
faktorlerin etkili olabildigi sonucuna ulagilmistir.

flgili alanyazinda bu ¢alismada ulasilan sonuglar ile iliskili olan ¢ok sayida galismaya rastlanabilir. Akoglu ve
Doganer (2020) caligmalarinda sosyal medyanin spor iiriinii hemen satin alma niyetinde etkili oldugunu ortaya
koymuslardir. Altin vd. (2020) calismasinda kuliip imajinin spor {iriinii satin alma niyeti lizerinde etkisi olmadig1
sonucuna ulagsmigtir. Chiu, Kim ve Won (2018) ¢alismalarinda ¢evrimigi spor iriin satin alma davraniginin tutum,
duygu, deneyim ve cinsiyet gibi bireysel 6zelliklere gore farklilastigini ortaya koymustur. Hong ve Rhee (2016)
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¢alismalarinda ¢evrimigi spor iiriin satin alma niyetinin algilanan fayda ve spor kimligi ile iligkisi oldugunu ortaya
koymustur. Khani vd. (2020) calismalarinda ¢evrimigi spor iiriin satin alma niyetinin, algilanan risk ile ters
korelasyona sahip oldugunu belirlemistir. Yoo (2014) calismasinda ¢evrimigi spor iiriin satin alma niyetinin giiven,
haz odakli deneyim ve spor kimligi ile iliskisi oldugunu ortaya koymustur. Zou ve Zhang (2018) calismalarinda
cevrimici spor iiriin satin alma niyetinin magaza itibari, liriin kalitesi, fiyat, kargo hiz1 ve miisteri hizmetlerinin iyi
olmasi gibi degiskenlere farklilastigini ortaya koymustur. Alanyazinda yer alan bu caligmalar biitlinciil bakig
agistyla degerlendirildiginde; ¢evrimigi spor {iriinii satin alma niyetinin ¢ok boyutlu bir yapiya sahip oldugu ve
bireysel Ozelliklerden algisal faktorlere, ekonomik kosullardan dijital deneyime kadar pek g¢ok degiskenden
etkilenebildigi goriilmektedir. Bu arastirmada elde edilen sonuglarin da alanyazindaki genel egilim ile uyumlu
oldugu ifade edilebilir. Ozellikle tutum, duygu, algilanan kontrol, deneyim, giiven ve gelir gibi degiskenlerin satin
alma niyeti tlizerinde belirleyici oldugunu ortaya koyan calismalarla paralellik dikkat cekmekte ve iiniversite
Ogrencilerinin niyet diizeylerinin hem demografik hem de davranigsal faktorlere bagli olarak anlamli bigimde
farklilastig1 goriilmiistiir. Dolayisiyla bu calisma, cevrimigi spor Uriinii satin alma niyetinin tek bir etkenle
aciklanamayacagini, aksine bireyin dijital ortama iliskin algilari, kisisel 6zellikleri ve ekonomik olanaklarinin
birlikte degerlendirilmesi gerektigini vurgulayarak mevcut alanyazina 6nemli bir katki saglamaktadir.

Calisma sonuglarindan hareketle karar alicilar/yoneticiler, sektor onciileri ve bu alanda galisacak bilim insanlari i¢in
cesitli oneriler gelistirilmistir. Karar alicilar/yoneticilerin tiniversite 0grencilerinin glivenli ve bilingli ¢evrimigi
tilketim davranislarin1 destekleyecek dijital okuryazarlik uygulamalarini gelistirmeleri ve bu kapsamda erisilebilir
fiyat politikalarini tesvik etmeleri Onerilebilir. Sektor onciilerinin, liniversite 6grencilerinin orta diizeydeki satin
alma egilimlerini dikkate alarak 6zellikle kadin ve 6n lisans diizeyindeki 6grencilerin giiven ve bilgi diizeylerini
gelistirecek tanitim/pazarlama faaliyetleri yiirlitmeleri Onerilebilir. Cevrimigi aligveris sikliginin spor iiriin satin
alma niyetini artirmasindan dolayr sadakat programlart ve kisisellestirilmis kampanyalarin etkili sekilde
kullanilmasi ve sektor temsilcileri tarafindan bireylerin daha sik gevrimigi aligverise yonlendirilmesi Gnerilebilir.
Orta gelir grubunun daha yiiksek satin alma egilimi gostermesinden dolay1 fiyatlandirma stratejilerinin bu gruba
odaklanmasi Onerilebilir. Bu alanda ¢alisacak bilim insanlart i¢in, ¢evrimigi spor {iriinii satin alma niyetinin ¢ok
boyutlu bir yap1 sergilemesi nedeniyle gelecekte tutum, duygu, algi ve sosyo-ekonomik faktorleri birlikte ele alan
genis kapsamli modellerin gelistirilmesi/aragtirmalarin yiiriitiilmesi onerilebilir. Bunun yaninda farkli 6rneklemlerle
derin analiz yapmaya uygun metotlar (karma/nitel desenli aragtirmalar) ile ¢aligmalar yapilmasi 6nerilebilir.

KAYNAKCA

Ajzen, 1. (1991). The theory of planned behavior. Organizational behavior and human decision processes, 50(2),
179-211. https://doi.org/10.1016/0749-5978(91)90020-T

Akoglu, H., & Doganer, S. (2020). Sosyal medya kullaniminin spor {iriinii satin almaya etkisi: spor bilimleri
fakiiltesi akademisyenleri iizerine nitel bir ¢alisma. International Journal of Sport Exercise and Training Sciences-
LJSETS, 6(2), 45-56.
https://doi.org/10.18826/useeabd.605334.

Altin, S., Bezgin Edis, L., Tiifekci, 1., A., & Altin, B. (2020). Spor Pazarlamasinda Lisansli Uriinlerin Tercihinde,
Kuliip Imaji, Marka Efangelizmi, Takim Sadakati ve Takimla Ozdeslesme Degiskenlerinin Etkisi, Isletme
Aragtirmalar1 Dergisi, 12 (4), 3759-3775. https://doi.org/10.20491/isarder.2020.1071

Ates, H. K., & Mazi, M. G. (2017). Tiirkiye’de iistiin yetenekliler egitimi ile ilgili yapilan lisansiistii tezlere genel
bir bakis. Journal of Gifted Education and Creativity, 4(3), 33-57.

Aydm, 1., & Giimiisboga, 1. (2022). Internet araciligiyla spor iiriinii satin alma niyeti dlgegi: Tiirkce uyarlama
calismasi. Abant Sosyal Bilimler Dergisi, 22(2), 418-431. https://doi.org/10.11616/asbi.1021530.

Ayhan, B., Aktas, H., & Celik, F. (2017). Lisansh taraftar iiriinlerinin kullanim motivasyonlar1: Universite
ogrencileri iizerine bir arastirma. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 5(2), 548-573.
https://doi.org/10.19145/e-gifder.307310

Bozbay, Z., & Akpmar, H. M. (2020). Tiiketicilerin spor iiriinlerine iliskin ¢evrimigi tiiketim motivasyonlarinin ve
elektronik hizmet kalitesi algilarinin yeniden satin alma niyetleri {izerindeki etkilerinin incelenmesi. Bartin
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 11(22), 412-430.
https://doi.org/10.47129/bartiniibf.754154.

Buyrukoglu, E., & Bayindir, M. (2023). Giyilebilir teknolojik spor iiriinleri kullanimi {izerine bir arastirma. Tekstil
ve Miihendis, 30(131), 201-209. https://doi.org/10.7216/teksmuh.1282117.

Biiyiikoztirk, S. (2023). Sosyal bilimler igin veri analizi el kitabi (30. baski). Pegem Akademi.

@ sssjournal.com ‘ International Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com

il TR
SCIENCESSTUDIES

56



mailto:sssjournal.info@gmail.com
https://doi.org/10.18826/useeabd.605334
https://doi.org/10.11616/asbi.1021530
https://doi.org/10.47129/bartiniibf.754154

International Social Sciences Studies Journal 2026 Vol: 12 (1) JANUARY

Chiu, W., Kim, T., & Won, D. (2018). Predicting consumers’ intention to purchase sporting goods online: An
application of the model of goal-directed behavior. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 30(2), 333-
351. http://dx.doi.org/10.1108/APJIML-02-2017-0028.

Dénmez, E., Yildiz, K., & Polat, E. (20?0). Spor Taraftarlarinin Internetten Spor Uriinleri Satin Alma Davranislari,
Ihtiyac Doyumu ve Algiladiklar1 Risk Uzerine Bir Analiz. Uluslararas: Giincel Egitim Arastirmalart Dergisi, 6(2),
608-622.

Field, A. (2013). Discovering statistics using IBM SPSS statistics (4th ed.). Sage.

Gu, J., & Encio, H. A. (2023). Analysis on the Influence of Online Consumers' Trust and Perceived Value on
Purchase Intention of Sports Products. Frontiers in Business, Economics and Management, 9(1), 358-360.

Guttman, L. (1945). A basis for analyzing test-retest reliability. Psychometrika, 10(4), 255-282.
https://doi.org/10.1007/BF02288892.

Hong, S. P., & Rhee, Y. C. (2016). Effect of SNS on purchasing intention for sport product. The Sport Journal, 24.
https://thesportjournal.org/article/effect-of-sns-on-purchasing-intention-for-sport-product.

Hu, L. T., & Bentler, P. M. (1999). Cutoff criteria for fit indexes in covariance structure analysis: Conventional
criteria Versus new alternatives. Structural Equation Modeling, 6(1), 1-55.
https://doi.org/10.1080/10705519909540118.

Isiktas, S. (2018). Tiirkiye 'de reklam tarihi gelisimi ve televizyon reklam arastirmalari. Istanbul: Hiperlink
Yaynlart.

Karasar, N. (20006). Bilimsel Arastirma Yontemi. Ankara: Nobel Yayin Dagitim.

Khani, M., Fallah, Z., Bahlakeh, T., & Bai, N. (2020). The consequences of the identity theft fear in the sport
products online shopping from the perspective of physical education students. Ann Appl Sport Sci 8(2), 1-11.
http://dx.doi.org/10.29252/aassjournal.856.

Kibaek, K., Minsoo, K. & Jinwook, H. (2023). Analyzing the intention of sports consumers' purchase behavior
through online sports distributors. Journal of Distribution Science, 21(4), 103-111.
http://dx.doi.org/10.15722/jds.21.04.202304.103

Kline, R. B. (2016). Principles and practice of structural equation modeling (4th ed.). Guilford Press.

Kog, O. (2025). Televizyon ve dijital mecralarda reklam algisi: Geng tiiketicilerin medya kullanimi ve kaginma
pratikleri. Giimiishane Universitesi lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 13(2), 1262-1286.

Kumar, V., & Reinartz, W. (2016). Creating Enduring Customer Value. Journal of Marketing, 80(6), 36—68.
https://doi.org/10.1509/jm.15.0414

Ling, K. C., Chai, L. T., & Piew, T. H. (2010). The effects of shopping orientations, online trust and prior online
purchase experience toward customers' online purchase intention. /nternational business research, 3(3), 63- 76.

Shanthi, R., & Desti, K. (2015). Consumers' perception on online shopping. Journal of Marketing and Consumer
Research, 13, 14-21.

Solomon, M. R., Dahl, D. W., White, K., Zaichkowsky, J. L., & Polegato, R. (2014). Consumer behavior: Buying,
having, and being (Vol. 10). London: pearson.

S_eker, A. (2020). Cevrimigi alisveris yapan tiiketici davranislarina yonelik gevrimici bir arastirma. Isletme ve
Iktisat Caliymalart Dergisi, 8(2), 11-27.

Simsek, O. F. (2021). Yapisal esitlik modellemesi: Temel kavramlar, uygulamalar ve programlama (3. baski). Ekin
Yayinevi.

Tabachnick, B. G., & Fidell, L. S. (2019). Using multivariate statistics (7th ed.). Pearson.
Tavsancil, E. (2002). Tutumlarin dlgiilmesi ve SPSS ile veri analizi. Nobel Yaymcilik.

Yoo, J. (2014). Examination of a model for online purchase of sport products (Doctoral dissertation, University of
Minnesota). University of Minnesota Digital Conservancy. https://conservancy.umn.edu/bitstreams/bc08d353-f616-
44ba-ba64-0a77ed11cbca/download.

Yoo, J., & Ross, S. D. (2014). Understanding online purchase intentions of licensed sports merchandise through
integration of technology acceptance model and trust. The Journal of Sport, 3(1), 3.

@ sssjournal.com ‘ International Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com

il TR
SCIENCESSTUDIES

57



mailto:sssjournal.info@gmail.com
http://dx.doi.org/10.1108/APJML-02-2017-0028
https://thesportjournal.org/article/effect-of-sns-on-purchasing-intention-for-sport-product/?utm_source=chatgpt.com
http://dx.doi.org/10.29252/aassjournal.856
https://doi.org/10.1509/jm.15.0414
https://conservancy.umn.edu/bitstreams/bc08d353-f6f6-44ba-ba64-0a77ed11cbca/download?utm_source=chatgpt.com
https://conservancy.umn.edu/bitstreams/bc08d353-f6f6-44ba-ba64-0a77ed11cbca/download?utm_source=chatgpt.com

International Social Sciences Studies Journal 2026 Vol: 12 (1) JANUARY

Yiiksekogretim Bilgi YOnetim Sistemi (2025). Erisim Adresi: https://istatistik.yok.gov.tr, Erisim tarihi: 01.11.2025.

Zou, W., & Zhang, S. (2018). A research on the influence of characteristics of online sporting goods store on
customers’ purchase intention based on TAM: Take Chuantt as an example. /CIC Express Letters, 12(12), 1259-

1266. https://doi.org/10.24507/icicel.12.12.1259.

@ sssjournal.com International Social Sciences Studies Journal ‘ <] sssjournal.info@gmail.com

il TR
SCIENCES STUDIES

58

T

vV
N

oW


mailto:sssjournal.info@gmail.com
https://istatistik.yok.gov.tr/

