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Twitter, en 6nemli sosyal medya aglarindan biridir. Giiniimiizde ¢ogu spor gazetecisi aktif olarak Twitter’t kullanmaktadir.
Twitter’in gazeteciler dnemli bir mecra haline gelmesi, habercilik agisindan bazi doniisiimlerin yaganmasina neden olmustur. Bu
caligma, Twitter’in spor haberciligi ve spor gazeteciligi acisindan neden oldugu doniisiimleri tespit etmek amaciyla yapilmstir.
Katilimcilarin Twitter kullanim aligkanliklarini belirlemek amaciyla bir alan galismast yapilmistir. Spor gazetecilerinin Twitter
kullanim aligkanliklarmi 6lgmek amaciyla toplam 33 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmustir. On incelemede 105 anketin
analiz i¢in uygun oldugu diisiiniilmiistiir. Ankette elde edilen veriler, spor gazetelerinde ¢alisan 105 spor gazetecisi ile yiiz yiize
goriigme teknigi ile toplanmustir. Elde edilen veriler elektronik ortamda istatistiksel program kullanilarak analiz edilmistir. Anket 1-
31 Agustos 2018 tarihleri arasinda yiiz yiize bulusma teknigi kullanilarak yapilmistir.

Katilimcilarin  sosyo-demografik &zelliklerini belirlemek amaciyla Frekans Analizi, aralarinda iligki bulundugu diisiiniilen
maddelerin anlagilmasi saglamak amaciyla Faktor Analizi, maddeler arasindaki iliskinin anlamliligin1 ortaya koymak igin Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) testi uygulanmigtir. Sonuglara bakildiginda, arastirmaya katilan spor gazetecileri Twitter'r “daha
fazla insana ulagmak i¢in” kullandiklarini belirtmistir (X = 4,18). Spor muhabirleri Twitter'm "kendilerini daha iyi bir gazeteci"
haline getirecegini diisimmemektedir (X = 2.48). Bu sonuca paralel olarak, spor gazetecileri Twitter't insanlara ulagsmak i¢in dnemli
bir arag olarak gordiiklerini belirtmistir (X = 7,46).

Anahtar Kelimeler: Spor, Spor Gazeteciligi, Twitter, Sosyal Medya.

ABSTRACT

Twitter is one of the most important social media networks. Today, most sport journalists are actively using Twitter. The fact that
Twitter has become an important medium for journalists has led to some transformations in terms of journalism. This study was
conducted to determine the transformations caused by Twitter in terms of sports journalism and sports journalism. A questionnaire
form total consisting of 33 questions in has been prepared in order to measure Twitter usage habits of the sport journalists in the
study. 105 questionnaires have been considered to be eligible for analysis in the of preliminary investigation. The data obtained in
the survey were collected by face-to-face interviewing technique with 105 sports journalists working in sports newspapers. The
obtained data were analyzed in electronically process using statistical program. The survey was conducted between the dates of
August 1-31, 2018 with using face to face meeting technique.

Frequency Analysis was used to determine the socio-demographic characteristics of the participants, Factor Analysis was used to
provide an understanding of the items thought to be related to them, and One way ANOVA test was used to reveal the significance
of the relationship between the items. Looking at the results, sports journalists who participated in the study stated that they use
Twitter to “reach more people” (X= 4,18). Sports journalists do not think that Twitter will make "themselves a better journalist”( X
= 2.48). Parallel to this result, sports journalists stated that they see Twitter as an important tool for reaching people (X = 7,46).

Key words: Sport, Sport Journalism, Twitter, Social Media.
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1. GIRIS

Twitter, yorumsal goriislerin agirlikta oldugu, gorsel 6gelerin ise yorumlarla beslendigi sosyal medya
agidir. Twitter, toplumun her kesiminin gorliglerini sunmasina olanak saglayan yapisiyla diinyada
milyonlarca kullanicisi olan bir platformdur. Twitter’t politikacilarin, sanatgilarin, sporcularin,
gazetecilerin goriislerini ifade etmek, toplumu ilgilendiren disiincelerini dile getirmek i¢in kullanmasinin
yant sira kurumlar da kendi calismalarini duyurmak, bir taraftan da kurumun reklamini yapmak icin
kullanmaktadir.

Twitter’t yogun olarak kullanan kesimlerin basinda ise kuskusuz gazeteciler gelmektedir. Gazeteciler
Twitter’da, kisisel goriislerini dile getirebilmekte, kurumlarint bu ag aracilifiyla temsil edebilmekte,
giindemi anlik olarak takip edebilmekte, okuyucularla anlik etkilesime girerek onlarin goriisleri ve
tavsiyeleri ¢cercevesinde degerlendirmeler yapabilmektedir.

Geleneksel gazeteciligin Twitter’da kendine yeni bir uygulama alan1 bulmasiyla birlikte bu doniisiime spor
gazetecileri de ayak uydurmustur. Ozellikle Tiirkiye gibi futbolun bir yasam bigimi halini aldig1 {ilkelerde
spor gazetecileri adeta gazete sayfalarindaki siitunlarindan ayrilarak, 280 karakterlik bir ¢ergeve iginde
mesleklerini yerine getirmeye baslamistir. Geleneksel spor gazeteciliginde karsilagsma sirasindaki
izlenimlerini gazeteye yetistirme telas1 igerisinde olan spor gazetecilerini, artik goriiglerini bir an once
tweet atma telas1 sarmistir. Atilan tweetler derlenerek, gazetede haber olmakta, televizyonda yer alan
programlarda tekrarlanmaktadir. Spor gazetecilerinin karsilasma sirasinda yaptigi anlik degerlendirmeler,
karsilasmalarin seyrine, gazetecinin hangi takimin muhabiri veya taraftar1 olduguna, takipgilerinin
tepkilerine gore sekillenmektedir. Artik spor gazetecileri Twitter’da yeri geldiginde taraftar, yeri geldiginde
teknik direktor, yeri geldiginde hakem olmakta, gazeteci oldugunu ise karsilasma sonunda kendince yaptigi
“tarafsiz” degerlendirmelerde hatirlamakta/hatirlatmaktadir.

Spor gazetecilerinin mesleki tecriibeleri, yaslari, herhangi bir kurumda g¢alisip ¢aligmadiklar1 gibi ¢esitli
faktorler Twitter kullanimlarinda farkliliklar olusmasmna neden olmaktadir. Ozellikle geng spor
gazetecilerinin sosyal medya aglariyla biiylimiis olmalari, bu tiir aglar1 aktif olarak kullanmalari
mesleklerinde de yansimasini bulmakta, Twitter yeri geldiginde kaynak, yeri geldiginde haberlerin daha
fazla kitleye ulagtirildig1 bir alan haline gelmektedir.

Spor gazeteciliginin sosyal medya ile birlikte girdigi doéniisim g6z 6niine bulundurularak, bu ¢alismada
ulusal basinda c¢alisgan spor gazetecilerinin  Twitter kullamim aligkanliklart incelenecektir. Spor
gazetecilerinin Twitter’1 neden kullandiklari, Twitter’in spor haberciliginde gazetecilerin goziinde ne gibi
degisikliklere yol a¢tig1 tespit edilmeye calisilmistir. Spor konulu igerikler, 6zellikle Tiirkiye gibi futbolun
yogun bir ilgiyle takip edildigi iilkelerde olduk¢a fazla ilgi ¢ekmektedir. Bu bakimdan spor basini da
onemli bir toplumsal kurum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Spor basimimnin dnemli bir toplumsal kurum
olmasi, kitleleri yonlendirme giicliniin fazla olmasi, Twitter’da binlerce kullaniciya hitap eden spor
gazetecilerinin bu platformu, neden ve nasil kullandiginin tespit edilmesi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu
baglamda bunun tespiti amaciyla Tiirkiye’de ulusal basinda yer alan gazetelerin spor servislerinde ¢alisan
gazetecilerle yiiz yiize anket teknigi uygulanmig, 6n degerlendirme asamasinda 105 anketin ¢aligma igin
uygun olduguna karar verilmistir. Elde edilen veriler uygun istatistiki programlar yardimiyla elektronik
ortamda islenmis ve analize hazir hale getirilmistir. Caligmanin ilk boliimiinde toplumsal bir kurum olan
spor basininin iglevlerine kisaca deginilecek, daha sonrasinda internet teknolojileriyle spor gazeteciliginin
girdigi doniisiim incelenecektir. Spor gazeteciligi ve Twitter arasindaki iliski agiklandiktan sonra Twitter ve
spor gazeteciligi arasindaki iliskiyi inceleyen caligmalara ve bulgularina iligkin bilgiler verilmistir.
Caligmanin takip eden boéliimlerinde caligmanin yontemine deginilerek, yapilan saha arastirmasina ve
ortaya ¢ikan bulgular yorumlanmustir.

2. SPOR GAZETECILIGI VE TWITTER
2.1. Toplumsal Bir Kurum Olarak Spor Basim

Gilinlimizde televizyon, internet, sosyal medya ve radyo gibi kanallarindan spor karsilagsmalarini ve
haberlerini takip edenlerin sayisi oldukg¢a fazladir. Bunun yaninda gazete ve dergi gibi basili kitle iletigim
aracglarinda en cok ilgi ¢ceken sayfalarin basinda spor sayfalar1 gelmektedir. Spor basininin biiyiik kitlelere
hitap etmesi, spor basminda yer alan yorum, haber, fotograf ve goériintiilerin yer aldigi mesajlarin bu
kitleleri yonlendirme giicii olduk¢a muhtemeldir (Cimen ve Ilhan, 2007:3). Spor basinmin elinde tuttugu bu
gii¢, toplum igerisinde de yansimalarini bulmaktadir. Onemli bir toplumsal kurum olan spor basininin diger
toplumsal kurumlar gibi birtakim islevleri bulunmakta ve bunlar1 yerine getirmektedir. Toplumsal yasam

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

7425



mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 7424-7436

igerisinde minyatiir model olarak islev goren spor 6zellikle de futbolun toplumsal yasam birtakim rol ve
deger aktarimi saglamasi (Talimciler, 2008:91) basin araciligiyla ger¢eklesmektedir. Bu baglamda spor
basininin ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal temel islevleri bulunmaktadir.

Spor, sadece seyirlik bir olay veya beden sagligiyla agiklanamayacak kadar karmagik bir siireci ifade
etmektedir. Sporun bir endiistri haline gelerek sanayilesmesi, sporcularin, {iriinlerin, spor alanlarinin ticari
bir merkeze doniismesi de sporun basit bir olgu olmadigini ve ekonomik degerini gostermektedir (Oguz,
2005:201). Sporun bir endiistri alan1 haline gelmesi basin ile girdigi iliskiyle birlikte daha da geligmistir.
Spor ve basin arasindaki iliski uzun yillardir karsilikli bagini stirdiiren, 1900°li yillarda baglayan 6zellikle
de 21. yiizyilin bagindan itibaren ticari faaliyetlerin de etkisiyle giiniimiizdeki ekonomik degerine ulasan bir
yapiya sahiptir. Spor ve basin arasindaki karsilikli iligki her iki faaliyet alani i¢in de olumlu yonlerin
oldugu bir goriiniim igerisindedir. Basin, spor ile girdigi iligski sayesinde daha biiyiik kitlelere ve cografyaya
hitap etme olanagi bulmus ve ulastig1 kitlenin biiyiikliigiine bagli olarak reklam ve ilan gelirlerinden biiyiik
rakamlar elde etmeye baglamistir. Boylece sporun profesyonellesme siireci baglamis ve spor amator bir
oyun olmaktan ¢ikarak profesyonel bir hal almigtir. Basinin yarattig1 profesyonel spor, insanlar tarafindan
belirli bedel 6denerek tiiketilen ve reklamci, yatirimci, sponsor gibi ekonomik cevrelerden tarafindan
sekillendirilen bir alan haline gelmistir (Nicholson, 2006:10).

Giiniimiizde spor ve basin arasindaki iligkinin giindelik hayata ekonomik alanda yansimalar1 yeni tiikketim
kaliplarinin benimsetilmesi bigiminde gergeklesirken; toplumsal alana da yansimalari olmustur. Deger
yargilarin benimsetilmesi, rol ve statii modellerinin giindelik hayata yansitilmasi ve toplumsal yasam
icerisinde yeni kimliklerin iiretilmesine ve iretilen kimliklerin birbiriyle uyum iginde anlagsmasim
saglamasi noktasinda da spor basiinin toplumsal rolleri olduk¢a 6nemlidir (Talimciler, 2008:110). Diger
taraftan spor sahalari, grup i¢inde benimsenme ve bir gruba ait olma hissini vermesi, davraniglarin ve
hareketlerin sekillendirildigi bir alan yaratmasi ve politik ve siyasal temsilin ger¢eklestigi alanlardir. Bu
alanlar, kiiltiiriin, ekonomik gelirin, toplumsal statiiniin gérmezden gelindigi ve birlikteligin saglandig
alanlardir. Spor basmi da bu iliskinin gelistirilmesinde, kitlelere aktarilmasinda, rol modeller
yaratilmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Alver, 2008:224).

Spor basini, kiiltiirel bir ara¢ haline de gelebilmektedir. Ozellikle, bir millete ait olma hissini saglamasi ve
birlik duygusunu benimsetmesi spor basminin kiiltlirel islevlerinden kaynaklanmaktadir (Erdogan,
2008:43). En o6nemli kiiltiirel 6gelerden biri olan dilin de nesillere aktarimi spor basini araciligiyla
saglanabilir. Bunun yaninda milli degerlerin yasatilmasi, aktarilmasi, geleneksel spor etkinliklerinin
animsatilmasi gibi kiiltiirel 6geler de spor basini araciligiyla yayginlastirilabilir.

Spor basininin politik islevleri ise daha karmasiktir. Genelde spor basini politik islevleri gizli bir sekilde
sergilemeyi tercih etmektedir. Sanki politika ve spor arasinda bir baglanti yokmus gibi davranilmaktadir
(Talimciler,2008:109). Spor basmi politik islevlerini yerine getirirken, genellikle egemen ideolojinin
cikarlarina gore hareket etmektedir. Haberlerin yapilandirilmasi, iligkilerin cergevelendirilmesi egemen
ideolojiye hizmet edecek sekilde organize edilmektedir. Bunun yaninda basinin dordiincii kuvvet olarak
kabul edildigi bir yapida, spor basini da bu giicii kullanarak bazi durumlarda politikacilar1 ve politikalari
kendi ¢ikarlar1 ¢cergevesinde yonlendirmeye ¢aligmaktadir.

Spor basminin yukarida kisaca deginilen islevlerinden de yola ¢ikilarak, spor basinimin bash basina bir
isletme haline geldigi sdylenebilir. Spor basini, kendi gazetesini ¢ikarmakta, gerekli hammadde igin
fabrikalar kurmakta veya satin almakta, {iretimden dagitima kadar her kademesinde onlarca personele
istihdam saglamaktadir. Kendi dagitim ve yayin agina sahip olmakla birlikte, 6nemli vergiler vermektedir.
Reklam, sponsor gibi etkinliklerle para kazanmakta, sporcular1 toplum icerisinde rol model olarak sunarak
toplumsal statiilerini arttirmakta ve sporculara sponsor bularak ek gelir elde etmelerini saglamaktadir. Spor
basini elinde tuttugu gii¢ sayesinde hassas konularda farkindaligi saglayarak ¢6ziim yollar iiretilmesi icin
caba sarf etmektedir (Demir, 2018:1432).

Spor basininin bu iglevleri her zaman olumlu yonde olmamaktadir. Spor sahalari, toplumsal, kiiltiirel,
ekonomik ve politik baglamlari i¢erisinde barindiran bir yapiya sahip olmasi bu alanlarin sosyal ve politik
miicadelenin yasandigi yerler haline de getirebilir. Diger taraftan siddetin koriiklendigi, cinsiyetgiligin,
rk¢iligin ve yabanci dismanhiginin kiskirtildigi yerler de olabilmektedir (Alver, 2008:224). Bu siiregte
medya da egemen politik, ideolojik sOylemleri abartiyla yeniden iiretebilmekte (Seckin, 2008:249) ve
sahalarda yasanan geligmelerin Kkitlelere aktarimiyla olaylarin kitlesel bir hale gelmesine neden
olabilmektedir.
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Diger taraftan spor organizasyonlarmin 6zellikle televizyon aracilifiyla seyredilen bir etkinlige
doniistiiriilmesi, bireyin yalnizlasmasina hizmet etmekte ve toplumsal yasamdan uzaklagmasina yol
acmaktadir. Bireyler, televizyon araciligtyla kendilerine sunulan dramatik etkinlikle 6zdeslesmekte ve dis
diinya ile baglarin1 koparmaktadir (Kiling, 2008:281). Bunlarin yani sira ekonomik beklentilerden dolay1
spor oyunlarinin sinirlart daraltilmistir. Yaynlarin saatleri, giinleri, oyunun i¢indeki molalar, medyanin
ozellikle de televizyonun yonlendirdigi bir alanda gergeklesmektedir (Arik, 2008:212). Bu da oyunu
baglamindan kopararak seyirlik bir etkinlikten ¢ok ekonomik bir etkinlik haline getirmektedir. Ayrica spor
basminin kendine has dil kullanimi, bir toplumun en 6nemli kiiltiirel varlig1 olan dilin yozlagmasina da
neden olabilmektedir.

2.2. Spor Gazeteciliginde Yasanan Doniisiim ve Twitter’da Spor Gazeteciligi

Tiirkiye’de gazeteciligin her alaninda oldugu gibi spor gazeteciligi de internet ve internete bagli olarak
gelisen sosyal medya aglarinin gelismesine bagl olarak bir degisim igerisine girmistir. Ozellikle internet
gazeteciliginin gelismeye baslamasiyla basili gazetecilikte caligma alanlar1 daralmis ve gazetelerin internet
siteleri ve sosyal medya hesaplarinda is imkénlar1 artmaya baslamistir. Ozellikle 2000°1i yillarin basinda
Tirkiye’nin i¢ine girdigi ekonomik kriz gazeteleri de etkilemis bu donemde issiz kalan bir¢ok gazeteci
internet yaymcilig1 sektoriine gegmistir (Ozsoy, 2011:97-98). Girilen yeni dénemde sadece spor igerikli
yayinlar yapan internet siteleri ve basili spor gazetelerinin internet siteleri, sicak gelismelerin aninda
insanlara ulastirilmasi, girilen igeriklerin aninda giincelleme imkani sunmasi, fotograf, grafik, video vb.
bircok farkli materyali ayn1 anda kullaniciyla bulusturmasindan dolay:1 basili spor gazetelerinin Oniine
geemistir (Kazaz, 2007:225).

Spor gazetelerinin ve spor igerikli sitelerin internet ortaminda faaliyet gdstermesi, spor basini okurlarini da
etkilemistir. Spor basini okurlar1 giiniimiizde sahip olamadigi birgok olanaga sahip olmus, birbirinden farkl
bir¢ok icerige ayni anda ulagma imkanina kavugmustur. Spor konulu igeriklere aninda ve giincel sekilde
ulagabilen okurlar, etkilesimci yap1 sayesinde muhabirlerle ve diger okurlarla diyaloga girebilmektedir
(ilhan, 2018:434). Bu siirecte mesaji kuranin iistiinliigii azalmis, okuyucu kitleler haber iiretim ve
dagitiminda aktif rol oynamaya baslamistir. Fiziksel ortama bagli kalmadan haber ulastirilmas1 haberciligin
hizlanmasina yol agmistir (Yurdigiil ve Zinderen, 2012:84).

Internet siteleri ve sosyal medya iizerinden genis okuyucu kitlelerine haber aktarma faaliyetleri giinden
giine daha da fazla 6nem kazanmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin giin gegtikce daha da yaygmlasmaya
baglamasi, gazetelerin internet sitelerinin ikinci planda kalmasina dahi yol agmigtir. The New York Times
gazetesinin 2014 yilinda sizdirilan inovasyon raporunda da sosyal medyanin geleneksel ve internet
gazeteciligi lizerindeki etkileri agik¢a belirtilmistir. Raporda, kullanicilarin yalnizca 1/3°1 gazetenin internet
sayfasina dogrudan gelirken; geriye kalan 2/3’lik kisim Google, Facebook ve Twitter gibi ikincil
kaynaklarin yonlendirmesiyle siteye ulagsmaktadir. Bu durum karsisinda haber siteleri internet sayfasinin
“manget”i olan ana sayfalarim1 gilincel tutmaktansa, sosyal medyay1 daha etkin nasil kullanacaklarinin
yollarin1 aramaya baslamistir (Kalsin, 2016:81).

Sosyal medya aglar1 arasinda gazeteciler tarafindan yaygin olarak kullanan Twitter, 2006 yilinda faaliyet
gostermeye baglamistir. We Are Social’m (2019) Ocak ayinda yayimladigi rapora gore, Twitter’in
diinyadaki aktif kullanici sayist 326 milyondur. Fikirlerin, gorsel ve isitsel materyallerle desteklendigi
Twitter’da, 280 karakterlik yazi sinirlamasi bulunmaktadir. Twitter’1 aktif olarak kullanan gazetecilerin
basinda ise spor gazetecileri gelmektedir. Sporla ilgili hemen hemen her seyin bu platform altinda
toplanmasi, spor kuliiplerinin, bireysel ve kuliip sporcularinin, yoneticilerin vb. yaptig1 paylagimlarin haber
niteligi tasimasi, spor gazetecilerinin izlenimlerini aninda aktarabilme imkani saglamasi, kullamicilarla
aninda etkilesime girme olanagi saglamasi gibi etkenler spor gazetecilerinin Twitter’t yogun olarak
kullanmasin1 sebepleri arasinda gosterilebilir.

Spor gazetecileri arasinda Twitter kullaniminda 6ne ¢ikan faktdrlerin basinda “yas” gelmektedir. Ozellikle
geng spor gazetecilerinin yeni iletisim teknolojileriyle olan siki baglarindan dolay1 Twitter’t gazeteciligin
dogal alanlarindan biri olarak gérmektedir ve modern gazeteciligin degisen yapisina daha kolay uyum
saglamaktadir (Schultz ve Sheffer, 2010:235). Twitter, spor gazeteciligi iizerinde bireysel ve kurumsal
anlamda Onemli doniisiimlerin yasanmasina neden olmustur. Girilen yeni donemde geleneksel spor
gazeteciliginin keskin smirlarla ¢izdigi cizgiler yavas yavas kaybolmaya baslamistir. Sosyal medya
yorumcu, sunucu, muhabir, yapimci, foto muhabiri vb. gibi geleneksel ayrimlarin ortadan kalkmasina
neden olmustur. Ciinkii Twitter’da spor gazetecileri sayilan biitiin nitelikleri barindirabilmekte daha
dogrusu barindirma zorunlulugu hissetmektedir. Twitter’in daha hizli olmasi, daha fazla kisinin
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erisebilmesi ve daha az maliyetli olmas1 spor gazetecilerinin gérevlerini simirlandirmistir. Bazi1 gazeteciler
spor karsilagsmalarini yerinden seyretme geregi duymamaktadir (Steen, 2015:39). Gazeteci Giirsat (2017)
bu durumun Tirkiye’deki yansimasini su sekilde ifade etmektedir: “Twitter’da yer alan bir bilgi, veri,
gazetelerde yer alana kadar ¢oktan iretilmis, lizerine konusulmus ve tiiketilmis hale gelmektedir. Bu
ylizden sosyal medyadan maglarla ilgili detaylar1 biitiin gece takip edip, teyit ettikten sonra yazilarimi
yaziyordum. Artik maglara gitmeme gerek kalmamigt1.”

Twitter ne kadar yeni bir habercilik bakis agis1 sunsa da spor gazetecileri ¢alistiklari kurumlarin kurumsal
kimliklerinden de faydalanmaktadir. Bu dogrultuda yapilan ¢alismalara bakildiginda, Twitter kullanimi ve
takipgi sayist arasinda net bir baglanti bulunmamaktadir. Bir diger deyisle, Twitter’in uzun yillardir
kullanimi, insanlarin muhabirlere giivendigi anlamima gelmemektedir. Bu sorunu agmak i¢in de spor
gazetecileri, galistiklar1 kurumun kurumsal kimliklerinden yararlanmaktadir. Daha ¢ok kisiye ulasmak ve
takipeileriyle giiven bagi kurmak icin spor muhabirleri genelde calistiklar1 kurumlari bilgiler kismina
yazmaktadir. Bu da spor muhabirlerine farkli bir sorumluluk yiiklemektedir. Ciinkii yazilan her sey
kurumun imajini da etkilemektedir. Bu yiizden spor gazetecileri genellikle, yazdiklarinin kisisel goriisleri
oldugunu ve galistig1 kurumu baglamayacagini belirten agiklamalar yapmaktadir (Price vd. 2012:10). Spor
gazetecilerinin, calistiklart kurumu temsil etmesinin olumlu ydnleri de bulunmaktadir. Gazetecilerin
kullandig1 bireysel hesaplar sayesinde, gazeteler ¢evrimici okuyucu sayisini arttirma firsati bulmaktadir.
Spor gazetecilerinin bireysel hesaplarindan yaptig1 icerigi tanitmak icin yaptiklar1 paylagimlar ve
okuyucularla kurduklar1 olumlu iligkiler sayesinde, ¢evrimici gazetelerin okuyucu sayisinda 6nemli artiglar
meydana gelebilmektedir (English, 2016:491). Ozellikle Tiirkiye’de bir kuruma bagl olarak calisan
gazeteciler, gazetelerin sosyal medya ve internet sitelerini “hakkinda” kismima yazmakta, caligtiklart
gazetede cikan haberleri kendi hesaplarinda paylasmaktadir. Bu da okuyuculart o habere dolayisiyla
gazetenin ¢evrimici sayfalarina yonlendirmektedir. Boylece dolayli olarak da olsa gazetelerin sosyal medya
hesaplar1 ve internet sitelerine bir artig goriilebilmektedir.

Twitter, sadece iiye olanlara veya aktif bir sekilde kullananlara kaynaklik etmemektedir. Twitter’1 iiye
olmayan veya aktif bir sekilde kullanmayan spor gazetecileri de bilgi toplamak igin kullanmaktadir.
Gilindemi yogun bir sekilde yansitan yeri geldiginde de giindemi olusturan bu platform, spor gazetecileri
icin 6nemli bir haber kaynagi niteligi tasimaktadir. Diger taraftan spor gazetecileri aktif olarak Twitter’1
kullanmasa bile, sporcularin, yoneticilerin, kuliiplerin kisaca sporun aktdrlerinin tweetlerini okuyarak ve
bunlar1 kaydederek sosyal medyadan yararlanabilmektedir. Ozellikle spor etkinliklerinin oldugu giinlerde
spor gazetecileri, sosyal medya hesaplarini daha aktif kullanmaktadir. Spor gazetecileri sosyal medyada
daha fazla dikkat ¢ekmek i¢in ¢abalarken; gazeteciler sosyal medya iizerinden haberlerin dagitimin
yaparak bu alani ¢alismalarina entegre etmektedir (N6lleke vd. 2017:522).

Twitter, sorunsuz spor gazeteciligi anlayisi veya sonsuz bir nitelik tasimamaktadir. Spor gazetelerinin
yerini Twitter gibi sosyal medya aglarinin alacagimi diisiinmek de su anki sartlar 6zelinde yaniltict
olabilmektedir. Twitter her ne kadar haber kaynagina erisim, anindalik, kitlelere erisim gibi firsatlar sunsa
da is yikiiniin artmasi, igerik kaybi, okuyucularin kotiiye kullanimi gibi bu alanin spor gazeteciligi igin
onemli sorunlar teskil etmektedir (Pierce vd. 2012:10). Sosyal medyada her an her sey olabilmektedir.
Sosyal medyanin kendine has zamansiz olma &zelligi bazi sorunlarin tartisilmasina yol agmaktadir. Belki
de spor gazeteciligi a¢isindan Twitter’in en 6nemli sorun olusturabilecegi konularin basinda bu platforma
herhangi bir nedenden dolay1 erisimin tamamen veya gegici olarak engellenmesi, popiilerliligini yitirmesi
ve yerini baska bir sosyal medya agina/aglarina birakmasi yer almaktadir. Bu durum da, Twitter’in bi¢imsel
Ozelliklerinden kaynaklanan siirekli aktif olmanin verdigi zorunlulugun ve etkilerinin yaninda spor
gazetecileri sayilan diger zorunluluklarla karsi karsiyadir ve bu duruma goére hareket etmek zorundadir
(Matthews ve Anwar, 2013:303).

Sears (2011:84-87), Twitter’in spor gazetecileri ve kurumlar {izerindeki etkilerini bazi ana bagliklar
etrafinda toplamistir. Twitter’in spor gazetecileri lizerindeki kisisel etkileri; (1) gazeteciler Twitter’a baglh
hale gelerek; (2) yanlis bilgi iiretme, tiiketme ve iletme olasiligi yilikselmekte; (3) diger taraftan spor
gazetecilerinin kisisel ve profesyonel yasamlart birbirine harmanlanmakta; (4) ve tiim bunlar spor
gazetecilerinin 6grenme yetisine yarar vermektedir. Twitter’in kurumlari ise (1) geleneksel esik bekgiligi
tekniklerini yikarak; (2) haber atlatma kavramini dontstiirerek; (3) muhabirlerin kurum i¢inde sahip oldugu
gorevlerin bulaniklagmasina neden olarak; (4) insanlarin, gazeteleri daha az okumasina, televizyonlar1 daha
az seyretmesine, radyolar1 daha az dinlemesine neden olarak etkilemektedir. Ozsoy’un (2011) yaptigi
calismada da bu 6zellikle son madde desteklenmis ve spor basini ¢alisanlar1 Twitter’in gazete satis
rakamlarini diislirdiiglini ifade etmistir.
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Sonug olarak spor gazetecileri Twitter araciligiyla okuyucular, dinleyiciler, izleyiciler ve kullanicilarla
etkilesim kurabilmektedir. Diger taraftan spor gazetecileri bu etkilesimlik sayesinde takipgilerinin en ¢ok
ilgilendigi konular1 ayirt edebilmekte ve bu dogrultuda haberlerini sekillendirebilmektedir. Bu da sosyal
medyanin spor gazetecilerinin ¢alismalarini destekleyici bir yoniinii olusturmaktadir. Ancak, etkilesimin
her zaman olumlu yo6nde olmamas1 gibi sakincalar da bulunmaktadir. Ayrica, spor gazetecilerinin sahip
oldugu hesaplarin galistig1 kurumlardan bagimsiz gibi goriinmesi, muhabirlerin gayri resmi goériinmesine ve
giivenirliliklerinin sorgulanmasina yol agmaktadir. Yine sosyal medyanin hiza dayali bir gériiniimde olmast
spor gazetecilerine bazi zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Spor gazetecileri giindemden uzak kalmamalk,
olaylar1 aminda takip etmek ve haberlestirmek i¢in sosyal medyada aktif vakit gegirmek zorunda
kalmaktadir (ufonline.ufl.edu).

2.3. Spor Gazeteciligi ve Twitter Arasindaki fliskiyi Inceleyen Bazi Calismalar

Twitter ve spor gazeteciligi arasindaki iligkiyi farkli boyutlariyla inceleyen bir¢ok calisma yapilmistir.
Ozellikle Diinya’da spor gazeteciligin Twitter ile girdigi doniisiim iizerine bircok c¢aligma yapilirken,
Tiirkiye’de ise bu alanda ¢ok az calisma yapilmistir. Ozsoy’un 2011 yilinda yaptig1 calisma, Tiirkiye’de
yapilan ilk calismalar arasinda yer almaktadir. Ozsoy’un (2011:97) 5 spor servisi miidiir ve 2 spor gazetesi
yoOneticisi ile spor gazeteciliginde internet ve sosyal paylasim sitelerinin yayginlasmasiyla yasanan degisimi
inceledigi caligmada, katilimcilar Twitter’in kisilerin attigi tweetlerin haberlestirilmesi ve yalan olma
ihtimali olmadigindan dolay1 6zel haber yapmaya uygun oldugunu ifade ederken; bilgi saglama agisindan
yarar saglamasinin yaninda bilgi kirliligi olusturmaya olduke¢a miisait bir ortam olmasindan dolayi siipheyle
de yaklagmaktadir.

Reed’in (2011:49-50) yaptig1 calismada geng spor gazetecileri iizerine odaklanmistir. Calismanin
bulgularina gore geng spor gazetecileri Twitter’t gazeteciligin dogal alanlarindan biri olarak gérmektedir.
Bu durumun sebeplerine bakiliginda ise geng gazetecilerin kaynak iliskileri bakimindan yetersiz diizeyde
olmasi, kaynaklarla kurduklar1 baglarin zayif kalmasi ve durum béyle olunca da &6zel haber yapma
olasiliginin azalmas1 Twitter’a yonelimi arttirmaktadir. Geng spor gazetecileri, Twitter’dan topladiklari
bilgileri haberlestirmekte ve Twitter ilizerinden kendi kaynaklarini yaratmaya ¢aba sarf etmektedir.

Twitter ve spor gazeteciligi iizerine yapilan kapsamli g¢alismalardan bir digeri ise Sherwood ve
Nicholson’in (2012:948-952) spor gazetecilerinin goriiglerini aldiklar1 ¢aligmadir. Calismada, 27 spor
gazetecisinin tizerinde en ¢ok tartistigi sosyal medya ag1 Twitter olurken; spor gazetecileri kamuoyunun
fikrini 6lgmek, takipgileriyle etkilesimde bulunmak, arastirma yapmak, kaynak olusturmak ve
giindemdekileri rapor etmek igin Twitter’1 kullandiklarini ifade etmistir. Ayrica bu calismada sadece
Twitter’1 iiye olan spor gazetecilerinin kullanmadigi da ortaya ¢ikmustir. Arastirmada, Twitter’a liye
olmayan spor gazetecilerinin de kaynak bulmak igin Twitter’1 kullandig tespit edilmistir.

Son donemde yapilan caligmalar arasinda ise English’in (2017:489) Avustralyali ve Hintli spor
gazetecileriyle yaptig1r karsilastirmali ¢aligma oOne ¢ikmaktadir. Caligmaya katilan Avusturyali spor
gazetecileri, calistiklar1 gazeteyi Twitter iizerinden temsil etmenin verdigi sorumluluk yiiziinden siirekli
tweet atamadiklarini, bir sey yazmadan once defalarca diisiindiiklerini ifade etmistir. Buna karsin, Hintli
spor gazetecileri, Avustralyalilara gore Twitter’1 daha 6zgiir bir sekilde kullandiklarini ifade etmistir. Bu
mubhabirler, Twitter’in gazete haberlerine gore, daha az resmi ve arkadasca oldugunu belirtmis ve haber
diliyle burada yazilanlar arasinda islup farkinin oldugunu dile getirmistir. Hintli spor gazetecileri,
Twitter’da daha saldirgan olabildiklerini, i¢ginden gegenleri dogrudan yazabildiklerini ve haber dilinden
uzak bir Uslup izlediklerini ifade etmistir.

3. YONTEM

Tirkiye’de ulusal basinda yayin hayatina devam eden gazetelerin sporla ilgili birimlerinde calisan spor
basini ¢alisanlarinin Twitter kullanim aligkanliklarim1 ve Twitter’in habercilik iizerindeki doniisiimlerini
tespit etmek amaciyla bir saha arastirmasi gerceklestirilmistir. Anket tekniginin esas alindig1 bu ¢aligmada,
spor basii ¢alisanlarimin Twitter kullanim aligkanliklar: ile ilgili ¢esitli degiskenler arasindaki iliskiyi
ortaya koymay1 amaglayan betimleyici bir karaktere sahiptir.

Caligmanin evrenini Istanbul’da basili olarak yaym hayatina devam eden gazeteler olusturmaktadir.
Tirkiye’de yaym hayatina devam eden sadece iki spor gazetesinin olmasindan dolay1 (Fanatik ve Fotomag)
calisma spor gazeteleri ¢alisanlariyla sinirlandirilmamistir. Calismanin  6rneklemini  tespit ederken;
oncelikle gazetelerin ilgili birimleriyle irtibata geg¢ilmis ve gazetelerin merkez binalarina gidilerek
calisanlarla goriislilmiistiir. Yapilan goriismeler kapsaminda ¢alismanin 6rneklemini; Cumhuriyet, Fanatik,
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Birgiin, Posta, Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinde calisan spor gazetecileri olusturmaktadir. Calismada
amagsal Orneklem teknigi esas alinarak, ¢aligmanin amacini karsilamasi ve arastirmayla ilgili dogru
tespitlerin yapilabilmesi i¢in gazetelerde ¢alisan spor basini ¢alisanlariyla yiiz yiize anket uygulamasi
gergeklestirilmistir.

Verileri toplamak igin ise dncelikle daha 6nceki ¢aligmalardan yola cikilarak Twitter Kullanim Olgegi
olusturulmustur. 18 sorudan olusan bu 6l¢ek, spor gazetecilerinin neden Twitter kullandiklarini belirlemeye
yoneliktir. 5°1i Likert tipinde (1=Hi¢ Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum) olusturulan bu dlgegin
giivenirliligi hesaplamada Cronbach's Alpha sayis1 ,88 bulunmustur.

Twitter’in habercilik iizerindeki etkilerini belirlemek amaciyla Schultz ve Sheffer (2010) tarafindan
hazirlanan Olgek Tiirkceye uyarlanmistir. 5°1i Likert tipinde (1=Hi¢ Katilmiyorum, 5=Kesinlikle
Katiliyorum) olusturulan bu 6l¢egin Cronbach's Alpha sayisi ,89 hesaplanmig ve giivenirliligi yiiksek
bulunmustur.

Saha arastirmasi, 1-31 Agustos 2018 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Ulusal spor basininda ¢aligan
105 spor gazetecisiyle yiiz yiize anket teknigi uygulanmistir. Ozellikle bu tarihlerin secilmesi ise
Tiirkiye’de futbolda transfer sezonunun son ay1 olmasindan kaynaklanmaktadir. Gazete satis rakamlarina
bakildiginda, spor gazeteleri en ¢ok yaz aylarinda okunmaktadir. Bu donemde spor muhabirleri daha yogun
caligirken ayn1 zamanda Twitter ilizerinden de transfer haberlerini vermeye, duyumlarimi aktarmaya ve
takipgilerinin sorularini yanitlamaya 6zen gostermektedir.

Aragtirma sonucunda elde edilen veriler, istatistik programlar1 yardimiyla elektronik ortamda islenmistir.
Verilerin analizinde sirasiyla; anket sorularini cevaplayanlarin sosyo-demografik 6zelliklerini belirlemek
amaciyla Frekans Analizi kullanilmigtir. Aralarinda iliski bulundugu diistiniilen ¢ok sayidaki degisken
arasindaki iliskilerin anlasilmasini ve yorumlanmasini kolaylastirmak amaciyla Faktoér Analizi, maddeler
arasindaki iliskinin anlamliligini ortaya koymak i¢in Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) yapilmustir.

4. BULGULAR VE YORUM

Asagidaki boliimde arastirmaya katilan spor gazetecilerinin bazi sosyo-demografik 6zelliklerine iliskin bazi
bulgulara yer verilmistir.

4.1. Arastirmaya Katilanlarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyet Say1 Yiizde Gecerli Yiizde
Kadm 8 7,6 7,6
Erkek 97 92,4 92,4
Toplam 105 100,0 100,0

Spor basininda calisan gazetecilerin Twitter kullanim aligkanliklarini tespit etmek amaciyla yapilan bu
caligmaya katilan 105 gazeteciden ylizde 92,4’linli erkekler, geriye kalan yiizde 7,6 gibi oldukga kiigiik bir
kismini ise kadin gazeteciler olusturmaktadir. Bu sonuglar, cinsiyete gore analiz yapmayi olanaksiz hale
getirmesinin yani sira spor basininda ¢aligan kadinlarin geri planda kaldigini da gostermektedir. Kadinlarin,
Tiirkiye gibi sporun futbol tekelinde oldugu bir iilkede bu alanda kendine is bulmasini zorlastirmaktadir.
Cinkii Tirkiye’de futbol, erkeklerin oynadigi, erkeklerin takip ettigi, erkeklerin yorumladigi bir spor
olarak algilanmakta ve is isttihdam1 da bu ¢ergevede saglanmaktadir.

Tablo 2. Katilimeilari Yas Araliklarinin Istatistikleri

Yas Say1 Yiizde Gecerli Yiizde
20-29 38 36,2 36,2
30-39 24 22,9 22,9
40-49 25 23,8 23,8
50-59 14 13,3 13,3

60 ve usti 4 3,8 3,8
Toplam 105 100,0 100,0

Calismaya katilanlarin yaslarini gosteren tabloya bakildiginda ¢ogunlugu yiizde 36,2’yle 20-29 yasinda
olanlarin olusturdugu gorilmektedir. Ancak orta yas olarak degerlendiren 40 ve istii yas gruplarinin da
azimsanamayacak oranda oldugu goriilmektedir. Bu durum spor gazetecilerinin Twitter’a yonelimleri ile
yas faktorii arasinda baglanti olmadigin1 gostermektedir. Twitter’t meslekte belirli bir tecriibeye ulagan
gazeteciler de kullanmaktadir. Ozellikle 50 yas iistii spor gazetecilerinin Twitter’a olan ilgileri, spor
gazetecilerinin ¢aga ayak uydurmak, glindemden wuzak kalmamak i¢in Twitter kullandiklarm
gostermektedir.
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Tablo 3. Katilimeilarin Calistiklar1 Kurumda Aldiklari Gérev Birimlerinin Dagilimi
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Gorev Birimi Say1 Yiizde Gegerli Yiizde
Kose yazari 11 10,5 10,5
Muhabir 34 32,4 32,4
Yorumcu 10 9,5 9,5
Editor 48 45,7 45,7

Foto Muhabiri 2 1,9 1,9
Toplam 105 100,0 100,0

Arastirmaya katilanlarinin spor gazetelerinde aldiklar1 gorevlerin dagilimina bakildiginda ¢ogunlugu yiizde
45,7’yle editorlerin olusturdugu goriilmektedir. Daha sonra ise ylizde 32,4 ile muhabirler gelmektedir.
Calismada azinlig1 ise yiizde 1,9 ile foto muhabirleri olusturmaktadir.

Tablo 4. Katilimcilarin Egitim Durumu

Egitim Durumu Say1 Yiizde Gegerli Yiizde
[letisim Fakiiltesi-RTS 8 7,6 7,6
Edebiyat Fakiiltesi- Felsefe 1 1,0 1,0
Edebiyat Fakiiltesi- Tiirk Dili ve Edebiyati 14 13,3 13,3
Egitim Fakiiltesi- Egitim Bilimleri 1 1,0 1,0
Iletisim Fakiiltesi- Gazetecilik 43 41,0 41,0
Miihendislik Fakiiltesi- Endiistri Miithendisligi 2 1,9 1,9
Hetisim Fakiiltesi- Halkla Hiskiler 5 4.8 4.8
IBBF- Iktisat 2 1,9 1,9
IBBF- 1§letme 1 1,0 1,0
Hetisim Fakiiltesi- Reklamcilik 6 57 5,7
Lise 19 18,1 18,1
GSF- Resim 2 1,9 1,9
Basin ve Yayimn 1 1,0 1,0
Toplam 105 100,0 100,0

Katilimeilarin yiizde 41°i Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik mezunu olduklarmm ifade ederken; 19,1°i ise
Iletisim Fakiiltesi’nin ¢esitli boliimlerinden (RTS, Halkla Iliskiler, Reklamcilik) mezun olduklarim
belirtmistir. Bu da katilimcilarin yiizde 60,1 nin iletisim Fakiiltesi’nden mezun oldugunu gostermektedir.
Buna ragmen yiizde 39,9’lik kismin iletisim Fakiiltesi’nden mezun olmamasi ve azimsanamayacak bir
sonug¢ olmasi, sektordeki istihdam sorunlarimi gostermektedir. Gazeteciligin 6nemli bir toplumsal kurum
olmasi, her toplumsal kurum gibi spor basininin da ekonomik, kiiltiirel, politik ve toplumsal islevlerinin
olmasi gazetecilik mesleginin egitimini almig kisiler olugsmasi i¢in 6nemli bir noktadir. Ciinkii toplumsal bir
kurum olarak spor basininin isin egitimini almis, meslek etik ve ahlak kurallarin1 benimsemis kisilerden
olusmasi gerekmektedir.

Arastirmaya katilana spor gazetecilerinin yiizde 59,11 gibi ¢ogunlugu olusturan kismi1 5 yildan fazla siiredir
spor gazeteciligi yaptigini ifade etmistir. Diger taraftan ¢alismaya katilanlarin ylizde 91,4’{i gibi neredeyse
tamamina yakin1i Twitter’t en az ii¢ yildir kullandigimi ifade etmistir. Bu da arastirmaya katilan
gazetecilerin, Twitter’t benimsediklerini, ¢aligmalarinin ve giindelik yasamlarimin bir pargast haline
geldigini gostermektedir.

4.2. Arastirmaya Katilanlarin Twitter Kullanim Aliskanhklar

Tablo 5. Spor Gazetecilerinin Twitter Kullanim Aliskanhklarinin Merkezi Egilim Istatistikleri

Twitter Kullanim Aliskanhklar: N E n En Yiiksek X SD
Diisiik
Daha fazla insana ulasmak i¢in 105 1,00 5,00 418 1,10
Kisisel goriislerimi dile getirmek i¢in 105 1,00 5,00 4,13 ,96
Diger muhabirlerin/insanlarin goriiglerini 6grenmek igin 105 1,00 5,00 4,07 ,99
Spor diinyasinda yasanan geligsmeleri aninda takip imkani sundugu icin 105 1,00 5,00 399 116
Haberlerin daha fazla okunmasini saglamak i¢in 105 1,00 5,00 3,97 1,25
Haber kaynagi olarak gordiigiim icin 105 1,00 5,00 3,77 1,33
Yaptigim isi diger mecralarda desteklemek icin 105 1,00 5,00 3,62 1,28
Son dakika haberlerini yaymak igin 105 1,00 5,00 3,60 1,28
Gazete okumayan insanlari haberle bulusturmak igin 105 1,00 5,00 3,59 1,31
Haber kaynaklariyla baglanti kurmak icin 105 1,00 5,00 3,57 1,23
Haberlerin tanitimini yapmak igin 105 1,00 5,00 3,40 1,36
Daha 6zgiir bir ortam oldugunu disiindigiim igin 105 1,00 5,00 3,37 1,04
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Caga ayak uydurmak i¢in 105 1,00 5,00 3,36 1,18
Fikir iiretmeme yardimci oldugu i¢in 105 1,00 5,00 3,35 1,31
Calistigim kurumun tanitimini yapmak i¢in 105 1,00 5,00 328 143
Eski haberlerimi okumaya tegvik etmek i¢in 105 1,00 5,00 2,49 1,27
Beni daha iyi bir gazeteci yapacagin diisiindiigiim i¢in 105 1,00 5,00 248 114
Hayranlarimla baglanti kurmak i¢in 105 1,00 5,00 2,35 1,40

Calismaya katilan spor gazetecilerin Twitter kullanim aligkanliklarini tespit etmek amaciyla 18 sorudan
olusan bir Olgek olusturulmustur. Olusturulan bu o6lgegin Cronbach's Alpha sayist ,88 bulunmustur.
Calismaya katilan gazeteciler, X=4,18 ile en fazla daha fazla insana ulasmak i¢in Twitter’1 kullandiklarim
ifade etmistir. Spor gazetecileri Twitter’in kendilerini daha iyi bir gazeteci (X=2,48) ve hayranlariyla
baglanti kurmak i¢in (X=2,35) ise gormemektedir. Twitter, daginik halde yasayan insanlara ulagmak i¢in
onemli bir ara¢ olarak kullanilabilir. Basili gazetelerin daginik halde yasayan kitlelere ulasmasi hem zaman
alan hem de oldukca maliyetli bir istir. Bu da Twitter’in insanlara ulagsmak i¢in 6nemli bir ara¢ oldugunu,
spor gazetecilerinin de bu amaca uygun hareket ettigini gostermektedir. Diger taraftan, gliniimiizde
gazetecilerin halktan 6nce c¢aligtiklar1 kuruma karst sorumluluklart vardir. Bunun sonucunda da bazen
diistincelerini dile getirmekte zorlanmakta, bu durumu kirmanin bir yolu olarak da Twitter’1
kullanabilmektedir.

Tablo 6. Twitter Kullanim Aliskanliklariyla lgili Maddelere Yénelik Faktor Analizi Sonuglart

Birinci Faktor: Merak/Etkilesim X SD Yiik
Diger muhabirlerin/insanlarin goriislerini 6grenmek igin 4,07 ,99 ,818
Spor diinyasinda yasanan gelismeleri aninda takip imkani1 sundugu i¢in 3,99 1,16 , 756
Son dakika haberlerini yaymak igin 3,60 1,28 147
Kigisel goriiglerimi dile getirmek i¢in 4,13 ,96 124
Daha fazla insana ulagsmak icin 4,18 1,10 ,692
Daha 6zgiir bir ortam oldugunu diisiindiigiim i¢in 3,37 1,04 474
Ikinci Faktor: Tamitim/Haber X SD Yiik
Haberlerin tanitimini yapmak i¢in 3,40 1,36 ,813
Eski haberlerimi okumaya tesvik etmek i¢in 2,49 1,27 , 791
Haberlerin daha fazla okunmasini saglamak igin 3,97 1,25 124
Caligtigim kurumun tanitimini yapmak igin 3,28 1,43 ,681
Haber kaynaklariyla baglanti kurmak i¢in 3,57 1,23 ,608
Yaptigim isi diger mecralarda desteklemek i¢in 3,62 1,28 ,589
Gazete okumayan insanlari haberle bulusturmak i¢in 3,59 1,31 ,561
Uciincii Faktor: Kaynak X SD Yiik
Fikir tiretmeme yardimci oldugu igin 3,35 1,31 ,845
Haber kaynagi olarak gordiigiim i¢in 3,77 1,33 ,804
Beni daha iyi bir gazeteci yapacagini diisiindiigiim i¢in 2,48 1,14 ,675
Caga ayak uydurmak igin 3,36 1,18 ,599
Hayranlarimla baglanti kurmak i¢in 2,35 1,40 514

Faktor gruplarinin siniflandirilma ve degerlendirilmesinde Varimax rotasyonlu tablo dikkate alinmustir.
Faktor analizine tabi tutulan maddelerin 6zdegeri 1’den daha biiyilk ve minimum yiikleme biiyiikligii
olarak 0.40 kriteri kullanilmigtir. Faktor analizine dahil edilen 18 maddenin giivenilirlik katsayisi
(Cronbach’s a = .889) genel olarak yiiksek bulunmustur. Analiz sonucunda ortaya ti¢ faktor (merak, tanitim
ve kaynak) ¢ikmistir. Analiz sonucunda ortaya konan ii¢ faktor, spor gazetelerini okuma motivasyonlari
agisindan toplam varyansin yiizde 59,6’sin1 agiklamaktadir.

“Merak/Etkilesim” olarak adlandirilan birinci faktor, Twitter’in bilgi edinmek ve bilgilendirmekle ilgili
maddeleri bir araya getirmistir. Analiz sonucunda birinci faktort agiklayan ve yiikleri 0.40’1n iizerinde olan
6 madde tespit edilmistir. Merak faktoriiniin giivenilirlik degeri (Cronbach’s o= .849) dir. Birinci faktor tek
bagina toplam varyansin % 21,43’tni aciklamaktadir. Merak/Etkilesim faktoriinde, spor gazetecileri
Twitter’1 diger insanlarin, muhabirlerin ve spor diinyasinda yasanan gelismelerin takip imkan sundugu i¢in
kullandigimi ifade etmektedir. Bu faktoér ayrica kisisel gorislerini dile getirmek ve daha fazla insana
ulagmak ile ilgili maddeleri de barmdirmaktadir. Literatiirii de destekleyen bu faktor, Twitter’in kullanim
amaclartyla da baglantilidir. Twitter’in oncelikli amaci insanlar1 bilgilendirmek ve aninda olan biteni
aktarmaktir.

“Tanitim/Haber” olarak adlandirilan ikinci faktér, Twitter’in haber ve kurum tamitimi araci olarak
kullanilmasi, haberlerin okumaya tesvik edilmesiyle ilgili maddeleri bir araya getirmistir. Analiz
sonucunda ikinci faktorii agiklayan ve yiikleri 0.40’in {izerinde olan 6 madde tespit edilmistir. Tanitim
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faktoriiniin giivenilirlik degeri (Cronbach’s a= .860) dir. Ikinci faktor tek basina toplam varyansmn %
21,08’ini agiklamaktadir. Bu faktor, spor gazetecilerinin habercilik anlayisiyla ilgili maddeleri bir araya
getirmigtir. Daha ¢ok haberlerin tanitimi ve eski haberlerin yayilimi ile ilgili bu maddeler, kurumun
tanitimin1 yapmay1 da icermektedir.

“Kaynak” olarak adlandirilan iigiincii faktor, Twitter’in haber kaynagi olarak goériilmesi, insanlarla bir
baglant1 araci olarak kullanilmasi, gazetecilik meslegine katki yapacagiyla ilgili maddeleri bir araya
getirmistir. Analiz sonucunda ti¢iincii faktorii agiklayan ve yiikleri 0.40’1n {izerinde olan 6 madde tespit
edilmistir. Kaynak faktoriiniin giivenilirlik degeri (Cronbach’s o= .769) dir. Uciincii faktér tek basina
toplam varyansin %17,16 agiklamaktadir. Bu faktor, Twitter’in haber kaynag: olarak aldig: rol ile ilgili
maddeleri bir araya getirmistir. Twitter, spor gazetecileri i¢in fikir liretmek, yeni seyler iiretmek igin bir
ara¢ olarak goriilmektedir. Bunun yaninda Twitter’t spor ve basin camiasindan isimlerin kullanmasi bu
alanin haber kaynagi olarak goriilmesine de yol agmaktadir.

Tablo 7. Spor Gazetecilerinin Calistiklart Kurumdaki Gorevleri ile Twitter Kullanim Aliskanliklar1 Faktorlerinin
Merkezi Egilim Istatistikleri

Faktor N X SD
Kose yazart 11 3,42 1,19

Muhabir 34 4,05 ,52

. . Yorumcu 10 3,91 87
Merak/Etkilesim Editor 48 3.94 33
Foto Muhabiri 2 2,33 ,00

Toplam 105 3,89 .82

Kose yazart 11 3,27 .96

Muhabir 34 3,52 ,80

Yorumcu 10 2,77 A7

Tamtim/Haber . o 48 3,57 1,06
Foto Muhabiri 2 2,00 ,60

Toplam 105 3,42 ,96

Kose yazart 11 3,10 1,36

Muhabir 34 3,34 ,59

Kaynak Yo.rumcu 10 2,56 ,87
Editor 48 2,98 ,96

Foto Muhabiri 2 2,40 .84

Toplam 105 3,06 92

Faktor analizi sonucunda ortaya konan ii¢ faktor ile spor gazetecilerinin galistiklar1 kurumdaki gorevlerine
gore yapilan analizin sonuglarina bakildiginda, birinci faktore en fazla (X=4,05) g¢alistiklar1 gazetede
muhabir olarak gérev yapan gazetecilerin katildig1 goriilmiistiir. ikinci faktore editérler (X=3,57) en fazla
katilirken, iigiincii faktore ise yine muhabirler (X =3,34) en fazla katilmstir.

Tablo 8. Katilimcilarin Calistiklart Kurumdaki Gorevleri ile Twitter Kullanim Aliskanliklarinin ANOVA Testi

Istatistikleri
Faktor DF F P
Merak/Etkilesim 4 3,29 ,014
Tanitim/Haber 4 2,88 ,026
Kaynak 4 1,96 ,106

Katilimcilarin ¢aligtiklart kurumda yaptiklar: gorevleri ile Twitter kullanim faktorleri arasinda farklilagma
olup olmadigini belirlemek amactyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) uygulanmigtir. Analiz sonucunda
katilimeilarin ¢aligtiklart kurumdaki gorevleriyle Birinci faktor (F= 3,29; p< .05) ve ikinci faktor (F= 2,88;
p<.05) arasinda anlaml farklilik s6z konusuyken; ii¢lincii faktoér (F= 1,96; p< .05) arasinda anlaml bir
farklilagma tespit edilememistir.

4.3. Twitter’mn Habercilik Uzerindeki Déniisiimleri

Tablo 9. Twitter’in Habercilik Uzerindeki Déniisiimlerinin Merkezi Egilim Istatistikleri
N En Diisiik = En Yiiksek X SD

Kisa bilgiler de haber olarak sunulmaya bagladi 105 1,00 5,00 3,94 1,17
Haberler daha ¢abuk eskidi 105 1,00 5,00 3,78 1,15
Zaman daha 6nemli hale geldi 105 1,00 5,00 3,72 119
Kaynaklarin giivenirliligi daha biiyiik bir sorun haline geldi 105 1,00 5,00 337 133
Haber yazma siireci daha da kisald1 105 1,00 5,00 334 1,19
Artik giinliik daha fazla haber yaziyorum 105 1,00 5,00 3,17 1,23
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Twitter’in habercilik ve haber yazma siirecini nasil etkiledigini tespit amaciyla 6 sorudan olusan bir 6lgek
olusturulmus ve bu 6lgegin Cronbach's Alpha sayisi ,89 olarak tespit edilmistir. Gazetecilerin, Twitter’n
280 karakterlik kisitlamasinin da etkisiyle kisa bilgilerin haber olarak sunulmasinda (X=3,94) hem fikir
olmustur. Buna ragmen giinliik olarak daha fazla haber yazdiklarina katilmamaktadir. Bu da Twitter’in
habercilik iizerinde degil de haber iizerinde dogrudan etkili oldugunu gostermektedir. Internet ve sosyal
medya aglarinda yer alan bilgiler geleneksel gazetecilik pratiklerinden ¢ok farklidir. Bu mecralarda her sey
anlik yasanmakta ve tikenmektedir. Bu durum haberi de etkilemigtir. Twitter’mm 280 karakterlik
kisitlamasi, kisa bilgilerin haberlestirilmesini saglamistir. Bunun yaninda zamanin ¢ok degerli oldugu bu
platformda, haber atlatmak i¢in bilgiler kisa da olsa sunulmaktadir. Haberlerin anlik olarak
giincellenebilme olanagi, bilgilerin dogrulanabilme ve yanliglanabilirliginin aninda olmasi haberlerin
eskimesine neden olabilmektedir. Diger taraftan Ozsoy (2011) ve Sears’in (2011) yaptig1 calismalarda
oldugu gibi bu calismada da spor basini ¢alisanlar1 kaynaklarin giivenirligi konusunda endise etmektedir.
Twitter, daha once bahsedildigi gibi sorunsuz bir gazetecilik anlayisi sunmamaktadir. Yalan haberin
yayilimina oldukca miisait bir yapiya sahip olmasi, anonim veya fake olarak adlandirilan sahte hesaplarin
bulunmasi kaynagin giivenirliligini siipheli kilabilmektedir.

Tablo 10. Twitter’in insanlara Ulagmak i¢in Onemli Bir Arag Olarak Degerlendirilmesinin Betimleyici Istatistikleri
En En < sD
Diisiik = Yiiksek
Twitter’in Insanlara Ulagmak igin Onemli Bir Arag Olarak Goriilme Diizeyi = 105 2,00 10,00 7,46 1,83

Tablo 10 incelendiginde, ¢aligmaya katilan spor gazetecileri (X=7,46) gibi yiiksek sayilabilecek bir oranla
Twitter’1 insanlara ulagmak i¢in onemli bir ara¢ olarak gérmektedir. Bu durum da Twitter’in habercilik
yapan kisi ve kurumlar agisindan 6nemine yonelik onemli bulgular icermektedir. Gazeteciler, Twitter’1
haber ve habercilik anlayigiyla biitiinlestirerek, ¢alistiklart kurumdaki gorevlerini  Twitter ile
desteklemektedir. Tirkiye’de giin gectikge gazete satiglart diismekte, ekonomik yiikii kaldiramayan
gazeteler ise kapanmaktadir (dokuz8haber.net). Kitleler gazete almaktansa sosyal medya aglarindan
glindemi takip etmeyi tercih etmektedir. Bu durumun farkinda olan spor gazetecileri de insanlara sosyal
medya aglarindan ulagsmay1 tercih etmektedir. Twitter’da yer alan bir spor gazetecisinin takip¢i sayisi
calistigi gazetenin giinliik satis rakamindan daha fazla olabilmektedir. Ornegin, Fanatik gazetesi
yazarlarindan Mehmet Demirkol’un Twitter hesab1 1.1 Milyon kisi tarafindan takip edilirken, diger bir
yazar Ali Ece’nin 480 binden fazla takipgisi bulunmaktadir. Fanatik gazetesinin giinliik satig rakami ise
ortalama 70 bin (gazetetirajlari.com). Spor gazetecileri de boyle bir ortamda Twitter’1 insanlara ulagsmak
icin daha 6nemli bir arag olarak gorebilmektedir.

5. SONUC

Toplum igerisinde 6nemli bir kurum olan spor basini, giiniimiizde toplumsal, politik, kiiltiirel ve ekonomik
islevleri olan, toplumun genelini etkileyebilecek 6nemli bir toplumsal kurumdur. Her toplumsal kurum gibi
spor basininin da yerine getirdigi bu islevler, bazen olumlu bazen de olumsuz sonuglara yol agabilmektedir.
Spor basininin bagli bagina bir endiistri haline geldigi giiniimiizde, spor basimi politik siireclerde yeri
geldiginde aktif rol oynarken; toplumsal siireglerde de biitiinlesmeyi saglamasi veya ayrismaya neden
olmasi bakimindan toplumu etkiyebilmektedir. Diger taraftan kiiltiirel 6gelerin nesillere aktarilmasinda
Oonemli rol oynayabilecegi gibi toplumun en Onemli varligi olan dilin yozlasmasina da neden
olabilmektedir.

Sosyal medya aglar giin gectikge hayatimizin 6nemli bir parcas1 haline gelen, bazen farkinda olarak bazen
de olmayarak giindelik yasam pratiklerimizi sekillendirdigimiz alanlar haline gelmistir. Gazeteciligin,
gazetelerin, sosyal medya aglar iizerinden faaliyet gostermeye baslamasiyla birlikte de gazetecilik meslegi
bir doniisiim igerisine girmistir. Sosyal medya aglar1 arasinda oldukca popiiler olan ve gazetecilerin de
yogun olarak kullandigi Twitter, diger sosyal medya aglarina gore Ozellikleri dolayisiyla habercilik
yapmaya daha miisait goriilmektedir.

Twitter’in spor gazeteciligi, habercilik tizerinde ne gibi degisikliklere yol a¢tigini tespit etmek amaciyla
yapilan bu ¢alismada ortaya ¢ikan sonuclara bakildiginda; spor gazetecileri daha fazla insana ulagmak,
kisisel goriislerini dile getirmek, diger insanlarin ve gazetecilerin goriislerini takip etmek icin Twitter
kullandiklarini ifade etmistir. Daha 6nceki ¢aligmalarda da ortaya kondugu gibi, spor gazetecileri Twitter’1
daha fazla insana ulagmak i¢in bir ara¢ olarak gérmektedir. Binlerce takipgisi olan, takipgisi olmayan
insanlara da ulagmanin miimkiin oldugu bir ortamda spor gazetecileri bu durumu kullanabilmektedir. Diger
taraftan c¢alistiklar1 kurumda kigisel goriislerini ifade etme olanagi bulamayan veya goriislerini dile
getirmekten ¢ekinen gazeteciler, Twitter’da daha rahat hareket edebilmekte ve kisisel goriislerini dile
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getirebilmektedir. English’in 2017 yilinda Hintli gazetecilerden aldig1 cevaplarla benzer sonuglar ¢gikmis ve
spor gazetecileri Twitter’da kisisel goriiglerini dile getirmekten ¢ekinmediklerini ifade etmistir.

Spor gazetecileri, bir taraftan ¢alistiklar1 gazetelerde sorumluluklarini yerine getirme pesindeyken diger
taraftan da Twitter araciligiyla, yaptiklar1 haberleri, kisisel goriislerini dile getirmekte, Twitter’t aym
zamanda hem bir kaynak hem de kaynaklara ulasmak icin bir ara¢ olarak da gérmektedir. Faktor analizi
ortaya konan faktorlere bakildiginda, spor gazetecileri oncelik olarak merak gidermek ve etkilesimde
bulunmak igin Twitter’1 kullanmaktadir. Bu noktada Twitter’in dogasiyla da uyumlu bir biitiinliik
saglanmaktadir. Twitter, giindem konularinin veya kisilerin goriislerinin anlik olarak sunulmasini
saglamaktadir. Spor gazetecileri de oOncelikli olarak spor diinyasinda olan gelismeleri 6grenmek ve
meslektaslariin veya insanlarin goriislerini 6grenmek istemektedir. Ikinci faktor ise tanitim faaliyetlerini
ve habercilik anlayisim bir araya getirmektedir. Spor gazetecileri Twitter’da binlerce insana ayni anda hitap
etme olanagina sahiptir. Bylesi bir giicii elinde bulunduran spor gazetecileri oncelikle kisi ve kurumlarin
tanitimin1 yapma, haberlerini okumaya tesvik etme gibi amagsal davraniglar sergileyebilir. Bu da Twitter’in
sundugu erisebilirlik ve etkilesim olanagiyla baglantilidir. Son faktor ise Twitter’in dogasinin habercilik ile
biitiinlesmesiyle ilgilidir. Twitter, spor gazetecileri i¢in giizel bir kaynak gorevi gérmektedir. Burada olan
biten gelismeler haberlestirilebilir ve bu platform gazeteciler i¢in yeni fikirlerin dogmasini
saglayabilmektedir. Reed ve Hansen’in (2013) Cinli spor muhabirleriyle yaptig1 ¢aligmada da, katilimcilar
sosyal medyay1 daha ¢ok haber kaynagi olarak gordiikleri i¢in kullandiklarini ifade etmistir.

Aragtirmaya katilan spor gazetecileri, Twitter’in habercilik lizerindeki en 6nemli etkisinin kisa bilgilerin de
haberlestirilme noktasinda oldugunu ifade etmistir. Kisa bilgilerin haberlestirilme noktasinda hem fikir olan
spor gazetecileri, bunun haber yazma hususunda bir artisa neden olmadigini ifade etmistir. Twitter’in 280
karakterlik sinirlamasi, zaman akisinin sosyal medyada 6zelinde de Twitter’da ¢ok hizli olmasi, spor
gazetecilerinin elde ettigi bilgileri telefon aracilifiyla aninda Twitter’da paylasabilmesi gibi etkenlerden
dolay1 kisa bilgilerin haber olarak sunulmasi olduk¢a yaygimlasmistir. Diger taraftan, geleneksel kitle
iletisim araglarinda oldugu gibi burada da haber atlatma gazeteciler arasinda olduk¢a 6dnemlidir. Bu yiizden
de gazeteciler bilgileri ilk once kendileri sunmak, meslektaslarini atlatmak icin kisa da olsa bilgileri
paylasmayi tercih etmektedir. Bu duruma 6zellikle transfer donemlerinde olduk¢a sik karsilagilmaktadir.
Bu noktada gbze carpan bir diger nokta ise spor gazetecileri Twitter’t kaynak araci olarak gérmelerine
ragmen tam anlamiyla glivenmemekte ve kaynaklarin giivenirligi noktasinda siipheye kapilmaktadir.
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