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OZET

Medyanin din ile iliskisine dair bakis acilarimi c¢esitlendirmek ve bir yaklasim sergilemek adma dinin medya diinyasindaki
konumunu, medya i¢in dnemini ve kesisme noktalarimi aydinliga kavusturmak gerekmektedir. Zira dinin insanlik tarihi ile esit
slireci, son ylizyila damga vuran medya ile farkli bir mecraya siiriiklenmek istenmis, i¢inde yasanilan zaman diliminde gegerli olan
donemsel ve kiiltiirel boyutlarda farkli bigimler ortaya ¢ikmistir. Kargihikli ¢ikar iligkisinin de s6z konusu oldugu medya-din
iligkisinde, tartigma sahalarindan biri ise, kullanma bigimleri ve amaglar1 ¢ergevesinde gergeklesmektedir. Calismada, medya ve din
arasindaki iliskinin temel g¢ergevesi ¢izilmeye c¢alisilmig, batidaki reformist hareketler sonrasi iginde yasanilina dénemleri
tanimlamak adina kullanilan modernist, postmodernist, kiiresellesen bir diinyada, popiiler ve tiiketim kiiltiirlerinin gélgesinde bu
iligkinin sinirlar1 tartigilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Din, Modernizm, Tiiketim

ABSTRACT

In order to diversify the perspectives of the media on its relationship with religion and to take an approach, it is important to clarify
the position of religion in the media world, its importance to the media and its intersection point: Because the equal process of
religion with human history was asked to be dragged into a different medium with the media that marked the last century, different
forms emerged in periodic and cultural dimensions that were valid in the periodic and cultural dimensions that were valid in the
time period. In the media-religion relationship, where the relationship between mutual interest is also involved, one of the areas of
discussion takes place within the framework of the ways and purposes of their use. In the study, the basic framework of the
relationship between media and religion was tried to be drawn, and the boundaries of this relationship were discussed in the shadow
of popular and consumption cultures in a modernist, postmodernist, globalized world used to describe periods of life after reformist
movements in the west.

Keywords: Media, Religion, Modernism, Consumption.

1. GIRIS

Giiniimiizde medyanin dini olani1 doniistiirme gayretini anlama ve insanlarin din algis1 iizerindeki etkisini
¢oziimleme her zamankinden daha Onemli bir hal almistir. Zira dijitallesmenin 6zel hayatin her
merhalesinde varlik gostermesi ve medyanin dijitallesmeyi cabuk &ziimseyerek insana ait mahrem sahalara
nifuzunu arttirmak istemesini, bunun iginse degerleri her zamankinden daha fazla basamak olarak
kullanmaya meyilli olmasmi akla getirmektedir. Ozellikle son zamanlarda iilkemizde dinin daha fazla
anlasilmas1 ve hayatin her merhalesinde dinin etkin oldugunun anlatilmasi yéniinde gerek Diyanet Isleri
Bagkanlig1 gibi resmi kurum ve kuruluslarin, gerekse de birey ya da gruplarin 6zellikle yeni medya araglari
nezdinde yiiriittiigii birgok ¢abaya sahit olunmaktadir. Bu ¢aligmalar, medyanin dine olan ilgisine bir cevap
olarak nitelendirilebilecegi gibi medya igeriginden ve medyanin dini medyatik anlamda doniistiirmesine
kars1 6nlemler olarak ta goriilebilir.

Bu anlamda g¢alisma, temel diizlemde medyanin dine bakisina yonelik ve aymi sekilde dinin medyaya
yaklagimina yonelik temel anlamda bir takim siireglerin bilinmesi, din olgusunun toplum nezdinde olumsuz
doniisiimiini hizlandiran dinin medyatiklestirilmesi durumuna y6nelik bir resmin ortaya konulmasi, ayrica
donemsel bir takim etkilerin medya-din iliskisindeki roliiniin anlagilmasi amacini tagimaktadir. Ayni
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sekilde toplumlarin tabi oldugu kiiltiirlerin yan1 sira modern donemin bir getirisi olan ve birgok toplumun
sahip oldugu ortak kiiltiirler gergevesinde popiiler kiiltlir ve tiikketim kiiltliri boyutunda da medya-din
iligkisine dair yaklagimlarin icerigini ortaya koyabilmek de bu calismanin diger bir amacidir.

2. MEDYA- DIN ILISKiSININ CERCEVESI

Multi-disipliner bir yaklasim sergilemek adina medya ile din bilimleri ¢ergevesinde yapilan ¢alismalar
degerlendirildiginde; medya-din iligkisinin temel olarak iki boyutta ele alindig1 goriilmektedir. Caligmalarin
bir kisminda, medya-din iligkisinin tarihsel, politik, ekonomik ve donemsel gelismelerinden yola ¢ikilarak
dinin medya ile etkilesiminin kaginilmaz oldugu, bireyin din {izerinden kendisini ve diinya goriisiinii medya
araciligi ile tecriibe ettigi iddia edilmis ve dinin medyaya eklemlenmesi olumlu olarak karsilanmistir.
(Hoover, 2003; Hoover, 2006; Meyer, Moors, 2006; Braulein, 2008; Morgan, 2011). Ozellikle dinin
aktarilma ve sunum bicimleri agisindan medyay1 sorunlu bulan diger calismalarda ise; var olan iliski
problem olarak ele alinmis ve elestirel boyutta tartisilmistir (McDonnell, 1993; Newman, 1996; Camdereli,
2018a; Camdereli 2018b; Eken, 2019). Dinin magazinsel baglamda ele alinmasi, medyanin dini tartigma
sahalaria ¢ekerek icerigini sorguya acgik hale getirmeye calismasi, dini otorite ve yetkiye sahip kisilerin
medyatiklestirilmesi ve otoritelerinin sarsilmasi, dini olanin popiilerlestirilmesi, kitlelerin din algilarmin
medyanin dinsel igerigini etkilemesi gibi elestirel sdylemlere rastlanmaktadir.

Teknolojinin medya sahasinda yeni yeni boy gosterdigi donemlerde, medya ile din ayr bagimsiz
fenomenler olarak telakki edilmis, birbirinden bagimsiz hareket eden ve kitleleri yonlendirmede etkin rol
oynamalar1 sebebiyle ortak Ozelliklere sahip olarak goriilmiislerdir. Ancak bugiin durum daha karmasik
goriinmektedir. Din ve medya arasindaki ¢oklu iligkiler; dini sembolleri, ilgi alanlar1 ve anlamlari, ¢cagdas
kiiltiirin daha ¢ok bilindigi ve iiretildigi modern medya caginda var olan katmanli baglantilar1 icermektedir
(Hoover, 2002: 1). Bu girift iliski incelendiginde, medyanin dine degil, dini igeriklerin doniisiimiine zemin
hazirladig1r sdylenebilir. Din, 6zii itibariyle sembolik olsun pratik ya da teorik olsun bircok anlama
temelden sahiptir. Medyanin dine katkida bulunacak bir anlam iiretmesi ya da siire¢ kazandirmasi1 miimkiin
degildir. Medya, Camdereli’nin deyimi ile (2018b) dini olani, dinsel olan1 islemekte, konumlandirmakta ve
aragsallagtirmaktadir. Sonug olarak medya ile etkilesimden kaynakli sembolik igerige sahip dinsel igerigin
bireyin yagsam tarzina yansimasi s6z konusudur.

Medya ve din iliskisinin sonu¢lariin en fazla yansimasi, bireyin kimliginde ve yasaminda olmaktadir. Son
zamanlarda sik¢a giindeme gelen kimligin ve benligin arayisi egilimlerine karsilik medyanin kendi
formatin1 degistirdigi gorilmistiir. Hoover (2003: 12), buna karsilik dini kurumlarin belli sembolik form ve
uygulamalarinin giincelligini yitirmesinden dolayi1, medyada var olan genis manevi arayisla ilgili sembolik
kaynaklarin kullanilmaya baslandig1 ve dinin medyanin sahasina girmesinin bir nedeninin de, bu kaynaklar1
medya lizerinden sunabilme olanagina sahip olmasi olarak aciklamaktadir. Medya ve din etkilesimi ile
ortaya ¢ikan siireci daha detayli anlamlandirmak adina, medyanin din olgusuna yaklagimi ve dinsel icerigin
medyada yer alig bigimlerinden kaynaklanan doniisiim siirecine deginmek gerekmektedir.

2.1. Medyamin Din Olgusuna Yaklasim

Medyanin din ile iliskisinin, matbaanin icadi ile dini kurumlarin otoritesinin sarsilmasi sonrasi kutsal ve
degerli olan bilginin halk tarafindan dogrudan edinilmesi (Hoover, 2006) ile basladigin1 soéylemek
miimkiindiir. Sonrasinda ise matbaa aracilig1 ile diisiincelerin kitalarda siyasal, politik, dinsel doniisiimlere
zemin hazirladig goriilmiis, dini i¢eriklerin aktarimi ve yayimi noktasinda da aktif rol oynamistir.

Medyanin din ile iligkisiyle ilgili olarak medyanin sistemsel isleyisi incelendiginde, iki uygulama ortaya
cikmaktadir: Dogrudan iletisim olarak adlandirilan ilk uygulamada medya, kullanicilarim bilgilendirerek,
etkinlestirerek, motive ederek ve yonlendirerek degisiklikler yapmalarini tesvik etmektedir. Ikinci
uygulamada ise; medyanin sosyal araci roliinii iistlenerek katilimecilar1 sosyal aglara, degisim igin sade ve
0z tesvikler saglayan topluluk ortamlarina ve arzulanan degisiklikleri gerceklestirmeleri i¢in bu grup ve
topluluklarin rehberligi altinda hareket etmeye yonlendirdigi goriilmektedir (Bandura, 2001: 265). Gerek
yazili-gorsel medya gerekse de yeni medya tizerinden aktarilan din ile alakali igerikler de bu iki uygulama
catis1 altinda gruplandirilabilir.

Medya, genel anlamda din formlarini ele alirken endiistriyel degerini de goz oniine almaktadir. Ozellikle
medya arastirmalar1 bagligi altinda dinin; tiiketim (Miller, 2005), kiiltiir (Herrmann, 2007; Morgan, 2008),
yeni medya caligmalar1 (Lovheim, Campbell, 2017, Campbell, 2004) gibi sahalarda roliinii ve etkisini
anlamak adina ¢aligmalar yapilmaktadir. Bununla birlikte yapisal anlamda da 6rnegin; haber kuruluslarinda

i |€R sssjournal.com ‘ International Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

1346



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2021 Issue:80 pp:1345-1359

din muhabirleri ve editorler calistirmak, bazi televizyon haber programlarinda "din uzmanlari"na yer
vermek, reklam ajanslar i¢inde dinin satin alma davranisini nasil etkiledigini inceleyen arastirmacilar
bulundurmak, halkla iligkiler uygulayicilari araciligiyla "dindar halk" ile iletisim kurmak gibi doniisiimlere
ve yeniliklere gidildigi goriilmektedir (Hoover, 2003: 13).

Dinler ise, medyay1 kullanma anlaminda géniillii olmaktadir. Ornegin, din temsilcisi konumunda olan grup,
topluluk ve kisilerin internet iizerinden cesitli platformlari, web sayfalar1 kullanmaktadir. Yazili-gorsel
medya anlaminda da c¢esitli dini tabanli girisimler mevcuttur. Ancak din olgusu 6zii mahiyetinde ele
alimdiginda konvansiyonel ya da yeni medya var olmadan 6nce de kendi basina bir iletisim yapisina sahip
oldugunu gormek miimkiindiir. Bu agidan bakildiginda, dinlerin kendilerinin giiclii bir kitle iletisim
sistemleri olarak goriilebilecegini soylemek miimkiindiir. Ancak yasanan siirecte, sekiiler kitle iletisim
araglarinin, din ve birey adina dini islevleri yerine getirdigi goriilmektedir. Bat1 toplumlar1 dahil bircok
toplumda dini inanglarin ve uygulamalarin hala 6nemli oldugu kabul edilmekle beraber dini ifadelerin
medyatiklestigi (Arthur, 1993: 1) goriilmektedir. Sekiiler ve rasyonel bir diinyada dinin ihtiva ettigi ger¢ek
ahlaki degerlerden uzak farkli bir dinsel dil kullanan ve dini medyatiklestiren cagdas medya teorileri, bu
baglamda kor bir noktaya sahip olmaktadir (Hoover ve Venturelli, 1996: 251).

2.2. Dinin Medyatik Doniisiimii

Dinin medyatiklesmesi siirecinde medya ve dinin karsilikli etkilerinin oldugu goriilmektedir. Medyanin dini
olanin aktariminda; teknik 6zellikleri, igerikleri, pratikleri, sembol ve isaretleri anlamlandiran bir aktarici
olarak, birbirinden farkli gérevler iistlendigi goriilmektedir. Dinsel igeriklerin etkilerinin konusulabilmesi i¢in
bu igerikleri aktaran, siirekli bir etkiyi saglayici bir meta tasiyicinin var olmasi gerekmektedir (Debray, 1999,
akt. Braunlein, 2008: 205). Dini igerikler, bu dongii icerisinde ve popiiler bir anlayis ¢ercevesinde medya
iizerinden doniisiime ugramaktadir. Medyanin dini aragsallastirdig1 bu siirecte, 6zellikle medyatik din ve
dinin medyatiklesmesi siire¢lerinin anlagilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Medyatiklesme kavrami cercevesinde ele alindiginda, kavramin igerigine yonelik olarak; (a) Degisen
medya ortamlart ...; (b) Alisilagelmis medyanin disinda medya tiirlerinin artist ...; (¢) Eski medyanin
degisen islevleri ...; (d) Dijital medyanin insanlar i¢in yeni ve artan islevleri (¢) Mikro seviyede insanlar
arasi iligkiler ve iletisim formlarinin degisimi, makro seviyede ise, sosyal hayat érgiitlenmesinin degisimi,
hislerin ve fikir liretiminin degisimi (Krotz, 2008: 24) c¢ercevesinde bir tanimda bulunmak miimkiindiir.
Dinin medya iizerinden yayginlagmasina paralel olarak medyadaki evrensel manadaki yapisal doniisiimiin
etkisi ile bir "medyatiklesme" siireci baglamis, toplumun doniisiimiinii, bireyin medya tercihlerini ve
beraberinde farkli katmanlarda iletisim pratiklerini etkisi altina almigtir. Thomas (2008: 17) bu degisimin
etkisinin; dini inang, tiiketim gibi birgok sahayi bigimlendirmesi nedeniyle, bu sahalarla iligkili olan
giindelik hayati, bilgiye dair olusumlari, kimlik ve insan iligkilerini, kiiltiir, toplumla ilgili durumlart dogal
olarak acgik¢a goriiniir bir halde teshir ettigini belirtmektedir. Buradan hareketle dinin, kendi anlam
zemininden belli ol¢iide uzaklagip medya kurgusuna adapte oldugu ve medyanin hem héakim kiiltiirel
mantig1 hem de araglarin teknik dogasi1 geregi dini olan1 kendi simirlart igerisinde isleme tabi tuttugu (Eken,
2019: 62) soylenebilir.

Medya, medyatiklesme ve din iizerine caligmalar1 ile taninan Danimarkali bilim adami Stig Hjarvard,
medyatiklesme ve dinin medyatiklesmesini ele aldig1 calismasinda; sekiilerlesme ve medyatiklesme
iligkisini, toplum, organizasyon ve bireysellik basliklar1 altinda irdelemistir (Hjarvard, 2011: 119).
Medyatiklesmenin dinin ti¢ 6zelligini zamanla doniisiime ugrattigini belirten Hjarvard ( 2008a: 24),
doniisiime ugrayan bu 6zellikleri su sekilde tasvir etmistir:

1. Medya, dini konularda birincil bilgi kaynagi olmasa da énemli bir unsur haline gelmistir. Kitle iletisim
araglari, dini deneyimlerin hem {ireticisi hem de dagiticisidir ve interaktif medya, bireysel inanglarin
deneyimleri ve dolagimini saglamak icin bir platform 6zelligi haline gelmistir.

2. Dini bilgi ve deneyimler, popiiler medya tiirlerinin taleplerine gore form almistir. Dini semboller,
uygulamalar ve inanglarin varligi, medyanin hem sekiiler hem de kutsal konular hakkinda anlatilarini
olusturur.

3. Kiiltiirel ve sosyal bir ¢evre olarak medya, kurumsallagmis dinlerin kiiltiirel ve sosyal fonksiyonlarini
iistlenir ve manevi rehberlik, ahlaki yonlendirme, ritiiel pasajlar ve toplumsal aidiyet saglar.
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Medyatiklesme kavramina yonelik tanim ve doniisiim akisinin ardindan, kavramin farkli ve tamamlayici
bagka bir tamimina da yer vermekte yarar vardir. Medyatiklesme kavrami, farkli siiregleri tasvir edici
sekilde “medyasyon, medyalagma ya da arabuluculuk” olarak adlandirilan farkli bir igerige de sahiptir. Din
ve medya yaklasimi c¢ergevesinde dinin tamamen medyatik bir fenomene doniismesi siireci
deneyimlendiginden dolay1 dinin medya olarak ya da arabulucu olarak ta islev gorebilecegi ifade edilmistir.
Bu kaniya ulasilmada dinin baz alinan 6zelligi, arabuluculuk pratigini siirekli deneyimlemesindir. Dinin
arabuluculuk roliine atfen yapilan tanimlarda da; insanin siirekli etkilesimde bulundugu goriiniir diinyayi,
dogrudan etkilesimde bulunmadigi manevi, kutsal, soyut diinya ile iliskilendirdigi (De Witte, 2018: 1) 6ne
cikmaktadir. BoOylece medya ve dinin arabulucu olarak esit bir diizlemde yer aldigi da iddia
edilebilmektedir.

Medya acisindan bakildiginda, medyalasma teriminin bazen medyatiklesmeyi de kapsayacak sekilde
kullanildig1 goriilmektedir. Bir yandan, en giincel ileri teknolojiyi i¢ine alan bir medya mantigi, diger bir
yandan, arabulucu roliinden dolay1 topluma ortak bir ger¢eklik duygusu olusturmaya yardimci olacak
sekilde egemen olan bir medya ortam1 (Morgan, 2011: 138) medyalasma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Medyalasma (ya da arabuluculuk) sosyal ve kiiltiirel gercekligin iletisimsel insas1 slirecinin bir parcasi
olarak birbirinden farkli medya aracinin roliine de vurgu yapmaktadir. Burada medyatiklesmeden farkli
olarak ‘Medyalagsma’ terimi, hem gercekligin iletisimsel yapisinin belirli medya siireglerinde nasil ortaya
ciktigimi ifade etmekte, hem de belirli medya araclarinin ozelliklerinin, sosyokiiltiirel gercekligin insa
edildigi genel siire¢ icinde iletisim yolu vasitasiyla nasil baglamsal bir 'sonuca sahip oldugunu
anlatmaktadir (Couldry, Hepp, 2013, akt. Adolf, 2017: 15). Medyatiklesmenin ayrica bir kiiltiirel olgu
olmasindan yola ¢ikarak medyanin birey ve toplum hayatini yonlendirmesi, ancak birey ve toplumun belli
kaygilan giitmek ve sahiplenmek adina bu yonlendirmeyi bilerek ve isteyerek talip olmasi, Hoover’in deyimi
ile medyanin bir “ortak kiiltiir” olarak goriilmesinden kaynaklanmaktadir. Bu ¢er¢evede, dinin
medyatiklesmesinin, medyanin dini fonksiyonlari iistlenmesinden 6te, baska aracilara gerek duymaksizin dini
pratikleri sekillendirmesi, bunu medyanin ortak kiiltiir deneyimleri, sdylemleri ve konular1 cercevesinde
ortaya koydugu anlaminda kullamildigi goriilmektedir. Sonug olarak gelinen noktada medyanin, dini ve
manevi sOylem i¢in mevcut baglamlar, kapsamlar, simrlar, diller ve semboller i¢in belirleyici rol oldugu
asikardir (Hoover, 2006: 284).

Dinin medyatiklesmesi, 6zellikle giindelik hayata dair deneyimlerin medya tarafindan sekillendirilmesi ile
de 6n plana ¢ikmaktadir. Medyatiklesme, glindelik hayat igerisinde nicel anlamda daha fazla yerde daha sik
goriinmesi ile varligimi siirdiirmektedir. Bu durum, sadece iletisim ve medya aliskanliklarim
bigimlendirmekle kalmamakta kiiltiirel, toplumsal ve dinsel anlamda da degisiklige neden olmaktadir. Bu
degisimin anlami, medyatiklesme olgusunun bu alanlara mekénsal, zamansal ve sosyal agidan niifuzunu
arttirmasidir (Hepp, 2009, akt. Hepp, Kronert, 2009: 30). Degisimin bireysel boyutuna bakildiginda ise,
kisiligin medyatiklesmesi konusu agiga ¢ikmaktadir. Medyatiklesme siirecinde kisilik, taklidi bir kimlik ve
karakter edinmektedir. Bu siiregte kim oldugunuzun degil, kim olabileceginizin ve bunun gergeklesme
olasiliginin bir dnemi vardir. Bu durumda bireyin kendi kimligi, potansiyel kimlik projelerinin alani ve
heniiz ger¢eklesmemis olan kendiligin kurgularinin var oldugu bir saha olmaktadir (Wenzel, 2001, akt.
Mikos, 2006: 3360). Bu asamada dinin ritiieller anlaminda kisilige, kimlige ve kurgulanan kimlik
projelerine etkisinin oldugu sdylenebilmektedir.

3. MEDYA-DIN ILiSKIiSININ BOYUTLARI

Medya-din iligkisinin mahiyetine yonelik daha derin ¢ikarimlarda bulunmak adina, iligkiyi etkileyen
unsurlari da ele almak gerekmektedir. Bu ¢ergevede ana iki boyut belirlenmistir. Bu boyutlardan ilki olan
donemsel boyutlarda; toplumsal, kiiltiirel ve sosyal yapinin marjinal doniisiimiinii temsil eden modernist,
postmodernist, sekiiler ve kiiresel sistemlerin medya din iliskisine etkisi irdelenmistir. ikinci boyutta;
donemsel boyutlarda ele alinan sistemlerin etkisi ile olugan alt kiiltiirlerden tiiketim kiiltiirii ve popiiler
kiiltiiriin medya- din iligkisinde {istlendigi roller ve etkileri tartigilmistir.

3.1. Donemsel Boyutlar

Medya ve din olgularina dair bakis agisi, i¢inde yasanilan zaman diliminin Ozelliklerine gore
degisebilmekte ve farkli algilanabilmektedir. Bu boyutlar, her bir olguyu etkiledigi gibi, olgular arasi
iligkinin bi¢imlerini ve sinirlarini da degisime ugratmaktadir. Asagida ayr ayr bashiklar halinde ele alinan
boyutlarda, medya ve dine yonelik genel yaklagimlar ele alinmistir.
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3.1.1. Modernizm — Postmodernizm

Modernist yaklagimin bilimsel- sekiiler bir anlayis gercevesinde elestirel bir din anlayisi gelistirmesi,
postmodernist yaklagimin ise dini olana dair sorgulayici, anlam ve yapi bozumcu anlayis sergilemesi,
kisacast dine ve dini edimlere karst muglaklik 6l¢iisiinii arttirmast (Okutan, 2015: 130), pratikte farkli bir
din anlayisinin bireylerde hakim olmasina zemin olusturmaktadir. Donemsel 6zelliklerden kaynaklanan bu
durum, dinin geleneksel olan yapisini kendi igerisinde degisime ugratmis, bir takim eylem ve islevleri,
zaman igerisinde modernist-sekiiler gergevede yeniden tanimlanmistir. Arslan (2015: 59), bu degisimin
beraberinde sekiiler kavramlara da dinsellik atfedilerek kutsal islevler gdrmesi durumunu da getirdigine
dikkat ¢ekmistir.

Medyadaki teknolojik gelismelerin toplum ve birey nezdinde dinin konumunu da degistirdigi bir gergektir.
Nitekim matbaanin bulunmasi ile yazili basinin artmasi modernizmin temelini atmakla kalmamis,
sekiilerlesme hareketi ile 6nce Hristiyan inang¢ Ogretileri ve tanimlamalar onemini yitirmis, ardindan
geleneksel ve ritiiel dini islevler ile uygulamalar terkedilmistir. Dinselin 6znelesmesi siirecini beraberinde
getiren modernist akim, dini kurumsallasmay1 da bitirmistir. Matbaanin yayilimi ile dini kurumsallagsmanin
gliclii oldugu bir¢ok toprak parcasi da modern sistemden etkilenmistir (Elmhorst, 2008:79). Matbaanin
gelismesinin akabinde birgok teknolojik bulusun hayata gecirilmesi ve kademeli olarak birgok bdlgeye
yayilmast, ulus devlet yapilarini perginledigi gibi farkli irk, kiiltiir, inanglara sahip toplumlarin da bir araya
gelmesini kolaylastirmistir. Ancak bu durum inangsal, kiiltiirel ve daha bir¢ok alanda negatif durumlarin
ortaya ¢ikmasina da neden olmustur. Nitekim sanayilesme ile beraber kirsaldan kente go¢ akimi, zamanla
birgok inanca mensup topluluklar1 bir araya getirmis, sehirlerde var olan modernist yasam tarzlarinin, bu
topluluklarin kendine has geleneksel, dinsel ve kiiltiirel diinyasim1 degisime zorlayici etkisi ve diger
inanglarla bir arada yasamanin zorluklarinin deneyimlenme ile de Durkheim’in deyimi ile ‘Anomie’
(bunalim) bas gostermistir (Aktay, 1998: 334). Kiiresellesme ile daha u¢ noktalarda yasanan bu durumun
dongiisel yapist goz 6niine alindiginda, modernist sisteme uyum saglama, sahip olunan degerleri torpiileme,
dini ritiiellerin uygulanmasinda esneklik, sahip olunan dini inang sistemi ile diger inang sistemleri arasinda
bag kurma gibi gelismelerde, medyanin belirleyici rolii goriilmektedir.

Din, geleneksel toplumlarda bireye kendisini daha onceden var olan ve sorgulanamaz durum olarak
sunmaktadir. Ancak modernizmde din, ¢ogulculuk, 6znelcilik ve sosyal bir yap1 kabuliiyle karakterize
edilmektedir (Greil, Davidman, 2007: 541). Modernizmin dine kars1 bir alternatif sistem arayisi, her ne
kadar beraberinde din ile ¢atigsma zeminini hazirlamis olsa da iletisim teknolojileri ile etkilesime gecen din,
zamanla popiiler bir hale doniiserek bu zeminden uzaklagmaktadir (Martin-Barbero, 1997, akt. Hepp,
Kronert, 2009: 26). Medyanin etkin rol oynadigi bu siiregte, kamusal alanlardan uzaklastirilan ve
yabancilastirilan dinin ekseninde var olan degerler, giinlimiizde postmodern goriis ve uygulamalarin etkisi
ile de i¢inde bulundugu konumunu degistirmek igin ¢aba gostermektedir. Giddens (2014: 11), postmodern
donemde medyanin dini sekiiler ve tiiketici bir toplum yapisi icerisinde eritmeye basladigini ve bu
cer¢evede tiim medya araglarinin dini deger, bilgi ve anlayislarini ele alirken bireyin ve toplumun kimlik
algisini ve olusum siire¢lerini doniistiirecek sekilde aktarimda bulundugunu belirtmektedir. Dinin medyatik
doniigiimiine zemin hazirlayan postmodernizmin, modernizmden farkli olarak kiiresel anlamda neden
oldugu degisimleri, dort baslik altinda toparlamak miimkiindiir (Siebach, 2016: 2). Bunlar :

Icini bosaltma: Sosyal iliskilerin ayr1 olarak kurgulanmasi ve yerel ile baglantili sosyal eylem ve
deneyim sahalarindan uzaklastirilmasi ve mekan ile zamanin ayrilmasi,

Smirsizlik: Zaman ve mekanin yani sira sosyal ve kiiltiirel kodlarin sinirlarinin belirsiz olmasi,

Bireysellesme ve Gelenekselden Uzaklagsma: Insanlarin geleneksel sosyal baglardan ve giivenlik
sistemlerinden, kiiltiirel ve antropolojik kaliplardan uzaklastirilmas,

Kiiresellesme veya Kozmopolitlesme: Gogler yoluyla diinya ¢apinda yeni iletisim aglarinin
kurgulanmasi ve kiiresel ekonominin diger yerel ve kiiltiirel orlintiiler ve degerlere meydan okumasidir.

Modernizme alternatif olarak sunulan postmodernizmin, dini inang¢ sistemlerinin yani sira toplumun tiim
kademelerindeki faaliyetleri degisime ugratici etkileri vardir. Ozellikle genel kurallarin gegerli oldugu
alanlarda postmodernizmin, rekabet¢i miicadelelerin ortaya c¢iktigi sanatsal entelektiiel ve akademik
alanlarda degisikligi vaat ettigi goriilmektedir. Ikinci degisim, daha genis kiiltiirel alandaki iiretim, dolasim
ve sembolik iriinlerin yayilmasi neticesinde elde edilen giic dengesi ve bdlgesel giic dagilimi farklarinin
degisiminde ortaya ¢ikmaktadir. Ucgiincii ve en etkili degisim ise; birinci ve ikinci asamalardaki degisimin
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bir sonucu olarak farkli yontemler igeren anlam sistemleri kullanmaya baslayan ve kimlik insasinin ve
yonelimlerin yeni anlamlarini gelistiren farkli gruplarin tecriibelerini ve gilindelik hayattaki pratiklerinin
degisiminde yasanmaktadir (Featherstone, 2007: 61). Bu degisim siirecinde, dinin ve medyanin
yonlendirici ve agimlayict islevleri tasimasi nedeniyle pratikleri bicimlendirdikleri goriilmektedir. Ancak
zamanla iki ayr1 etki mekanizmasindan biri olarak goriilen din, bunalim evresini atlatmaya calisan alt
kiiltiirlerin talebi ile medya tarafindan aragsallastirilmis, igerikleri ve ritlielleri igeriksel olarak medya
iizerinden degisime ugratilarak 6ziinden uzaklastinlmistir. Boylece medya, postmodern dénemin tasiyicisi
ve temsilcisi olarak 6ne ¢ikmistir. Postmodernizmin nispeten dinin kamusal sahada varligin1 desteklemesi,
medyanin dinsel iceriklere yer vererek goriiniirde dini tanimasi ve dinin mesru oldugunu ilan etmesi olumlu
bir goriintii sergilemektedir. Ancak giindelik hayattaki metalagsma egilimi, tiiketim sistemlerinin etkisi ve
popiiler kiiltiiriin bilesenleri olan yiiksek kiiltiir ve alt kiiltiir arasindaki kesin ¢izgilerin kaybolmasi (Turner,
1996, akt. Persembe, 2003:176), medyanin doniisen bu siiregleri dine yansitmasini kolaylastirmaktadir.
Bdylece parcalanan ve yeniden yorumlanan din, medyanin istedigi bicime doniismiis olmaktadir.

3.1.2. Sekiilerlesme

Medyanin sadece diinyevi bir anlayisa sahipken ve meta agirlikli bir yaklasimi1 benimserken, zamanla
uhrevi yonii ile bireylerin ve toplumlarin inang sistemlerini kurgulayan dinlere ait igerikleri aktarmaya
baglamalari, akla ister istemez medyanin; sekiiler diinya ile dinlerin kesisim ve uzlasim alani olma
gayretinde olmasimi getirmektedir. Modernizmin dini, giindelik hayattan ve toplumsal sistemlerden
ayristirma gayretinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan sekiilerizm, kendi i¢ tutarlilik duygusunu yaratmak i¢in
dini “Oteki” olarak inga etmektedir. Bu yaklasim sekiileri dogal diinya ve toplumsal diizen ile ilgilenen
rasyonel bir kategori olarak sunarken dogaiistii inanglara dayanan sabit ve degismeyen bir “din” kavrami ile
de inancin dayatilmasini (Asad, 2003, akt. Kettell, 2019, :3) beraberinde getirmektedir. Sekiiler anlayigin
dini dogaiistii giic ve inanglarla simirlamasi, sekiilerist anlayisin hakim oldugu medyanin da alanim
genigletmis, dogrudan ya da dolayli olarak tanrisal gii¢, inanilan dinden kaynaklanan gii¢ ya da metafizik
cergevesinde aciklanabilen giiclerin sunuldugu igeriklere siklikla yer vermeye baglamistir. Nitekim
medyanin paranormal ya da dogaiistii gii¢leri sunumunda dini dayanak arayisi (Clark, 2002) ya da
biiyiiciiliik benzeri igeriklerin medyada aktarimi ile genglerin biiyiiciiliige ilgisinin artmasi da (Berger,
Ezzy, 2009) yine medyanin dine bigtigi roller ¢ergevesinde gelismektedir.

Dinin bireyin manevi olana karsi algisim1 diizenlemesi ve kamusal alanin ingasini gergeklestirmesi, bu
alanda mevcut olan normlari, inan¢ degerlerini, sekiiler egilimleri diizenlemesi agisindan denge
konumundadir. (Hopkins, 2001: 1). Buradan yola ¢ikarak sekiiler anlayigin, dini tamamen reddetmedigini
sOylemek miimkiindiir. Bu asamada esas tartismaya acik husus, sekiilerist anlayisin dinin bireysel ve
kamusal alan dengesini saglayict roliinii kisitlamaya zemin hazirlama nedenleri ve yontemleridir.
Sekiilerizm araciligiyla kamusal alanda hakim olan din, bireyin 6zel hayatina hapsedilmekte, bir bakima
ozellestirilmekte (Lewis, 2011: 183) ve doniistiirmeye agik hedef haline getirilmektedir.

Sekiilerizmin, bireysel ve toplumsal yasam doniisiimiinde islevleri oldugu gibi devletin yapisal bigimini
etkileyici iglevleri de mevcuttur. Sekiilerizm, devletin dini olana mesafeli ve tarafsiz durusunu esas
edinmis, ancak iginden ¢iktig1 batili toplumlarin tarihsel ve kiiltiirel ingasina temel olan dini mirasin
konumundan dolay1 dini reddedememistir. Dolayisiyla; sekiilerizm her ne kadar dini meselelerde devlet
tarafsizligi fikrini ifade etse de, “tarafsizlik” fikri yoruma agiktir. Boylece, sekiiler diizeni kabul eden ve
kamusal alandaki dinlere mesafe koyan devletin, dinden ne kadar uzak kaldigi veya dine kars1 esitlik
pozisyonunun (esit tanima ve erisim saglama) ne derecede olduguna dair kesin bir yargida bulunmak
miimkiin degildir. Ancak farkli derecelerde bir sekiiler anlayis ve bi¢imlerin devletler nezdinde var oldugu
sOylenebilmektedir (Kettell, 2019: 4). Siyasal devlet yapisinin takindigi bu sekiilerist anlayisa binaen
sekiiler olan medyanin da din ile arasindaki mesafeyi kaldirdigi ve zamanla kendi potasinda doniisiime
ugrattig1 goriilmektedir.

Birey acisindan da sekiiler hayat tarzinin siirdiiriilmesinde farkliliklar vardir. Zira her ne kadar
modernlesme siireci, tiim diinyay1 etkilese de iilkeler ve bolgeler acisindan sekiiler anlayis farkliliklarindan
kaynakli, karsi sekiilerist hareketler dogmus, toplumsal diizeyde sekiilerlesme var olsa dahi, bireysel biling
diizeyinde farkli bir algilamay1 da beraberinde getirmistir. Baz1 dini kurumlar bir¢ok toplumda giic ve
niifuzunu yitirmistir, ancak hem eski hem de yeni dini inanglar ve uygulamalar yine de bireylerin
hayatlarinda devam etmistir (Berger, 1999: 3).
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Bireyin ve toplumun medya iizerinden dini olani alimlamasi, bir¢ok paradoksal durumu da beraberinde
getirmektedir. Zira ideolojik olarak sekiiler ve modemnist bir yaklasimi benimseyen medya, bu egilimini
kapitalist, sermaye tabanli bir mantik {izerinden yiiriitmektedir. Din, bu egilimleri reddetmekle birlikte
manevi doygunluk ve ahlaki iistiinliigii, uhrevi olana inanci biinyesinde tasimaktadir. Taban tabana zit iki
kutbun bir araya gelmesi, bireyin, toplumun inan¢ ve degerler sistemini tarih boyunca tiim kiiltiirlerde
kurgulanmis olan temelinden uzaklastirmistir. Ote yandan medyada yer alan ve dinin geri doniisiinii temsil
eden igerikler, sekiilerist-kapitalist-modernist yapilanmanin tersine egilimleri ¢agrigtirmistir.

Medyada yer alan dini iceriklerin dzellikle sosyal yapilar acisindan sonuglari vardir. Ozellikle sekiiler
duygu karmasasi ve elitist kiiltiirel halka icerisinde yer alan yasam aligkanliklari, bagka kiiltiirlerden
edinilen uygulamalar ve degerler bazen farkli dinler araciligiyla (May, 2008: 253) ve medyanin
bicimlendirmesi ile baska toplumlara aktarilmaktadir. Bu durum bazen yadirganabilir ancak bazi
durumlarda toplum, yabanei kiiltiirden aktarilan igerigi de hayata gegirme egilimindedir.

Dinin birey ve toplumdan uzaklastirilmaya caligsilmasi, post modernist anlayisin gelistirilmesinden de
anlagilacag1 iizere basarisiz bir deneme olarak kalmaktadir. Buna mukabil medya {izerinden dinin
dontstiirtilerek sekiilerizm ile baristirilma calismalari, beraberinde giindelik hayat, siyasal egilimler,
gecmisten aktarilan kiiltiirlerin hayata gecirilmesi gibi sistemsel yapilara tezahiir eden birtakim problemleri
getirmistir. Bu problemlerin basina, dnce sosyal yapida ortaya ¢ikan sonra da bireyin yasam anlayisina
sirayet eden anlam yozlasmasini ve anlam kaybii yerlestirmek miimkiindiir. Modernizmin yapisinda
mevcut olan degerleri ve toplumlarda yerlesik ¢ogulcu anlayist yok etmeye ¢aligmasi ile ortaya ¢gikan anlam
kayb1 ile yeni anlamlarin olusturulmasi ya da anlam erozyonu ile onun yeniden insa edilmesi arasinda
ortaya c¢ikan diyalektik iliski en acik bicimde din olgusunda goriilmektedir (Berger, Luckmann, 2015: 45-
46). Medya, bu diyalektik iliskiyi barindiran din olgusunu ele alip sekiilerist bir yaklasimla kitlelere
aktarmaktadir. Hali hazirda bireysel bilingte var olan dini yorumlarin kabuliinde anlam ¢okiisiine neden
olan sekiiler anlayis (Berger, Luckmann 2015: 53), kitle iletisim araglar1 ve yeni medya {izerinden din adina
anlam iiretimine baglamistir.

3.1.3. Kiiiresellesme

Kiiresellesme c¢agi, din ve sekiilerizmin ayni anda toplumlarda varligini siirdiirdiigii bir dénem olma
ozelligine sahiptir. Kiiresellesme, ekonomik ve sermaye tabanli yonii ile de 6n plana ¢ikmakla beraber
sekiilerizmin tiim kurum ve sosyal tabanlara inmesine ivme kazandiran, ayni anda dini kimliklerin,
uygulamalarin, canlanmalarin yasanmasina zemin hazirlayan rasyonalist bir sistem olarak ta
nitelendirilmektedir (Thomas, 2007: 35). Kiiresellesmenin yapisal O6zelliklerine bakildiginda, farkli
toplumlarin es zamanli ve aynt mekan diizleminde ortak hareket etmelerinin hedeflendigi goriilmektedir.
Bu duruma atifta bulunan Ulrich Beck (1997: 26-28), zamansal-mekéansal birlikteligi i¢eren kiiresellesmeyi
“ekonomik, ekolojik, kiiltiirel, politik ve sivil toplumlarin i¢ ige gectigi, ulus devlet egemenliklerinin ulus
Otesi aktorler, giic sanslari, yonelimleri, kimlikleri ve aglar1 tarafindan zayiflatildigi, birbirine baglandig
stiregler” olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla kiiresellesme; ekonomik diizlemden &te kiiltiirel, dini, politik,
anlamlar barindirmaktadir ve bilingli, otorite bazli, rasyonel eylem modelleri araciligiyla bu anlam
sahalarinda biitiinciil bir yaklagimla ilerlemeyi ve gelismeyi hedeflemektedir (Thomas, 2007: 36).

Sekiilerlesmenin bir getirisi olarak nitelendirilen kiiresellesmenin igeriksel ve anlama yonelik degisimleri
iceren, simirlart belirgin, akil ve felsefe ile yakindan ilgilenen dinin niifuz alanin1 genisletmekte oldugu
goriilmekte ve kitleler tarafindan dine yogun bir ilgi gosterilmesine neden oldugu anlasilmaktadir (Onat,
2002: 40-41). Diinya iizerinde sistemsel olarak varlik gosteren aile, topluma yon veren medya gibi yapilar,
aydinlanma, sekiilerlesme gibi donemlere sekil veren diinya sistemleri, mikro - makro yonetim sistemleri,
devleti insa eden ve devam ettiren organizasyonlar ya da kurumlar, nihayetinde ise devletler din
olgusundan, dolayli veya dogrudan etkilenmektedir. Dolayisiyla din olgusunun kendisi kiireseldir. Sistem
olarak kiiresellesme ve kiiresel etkiye sahip dinin etkilesimi ile ilgili yonleri ele alan bilgiler, geleneksel
bilgi kaynaklarindan farkli bir bilgi tiiriinii gelistirmistir (Hoover, 2006: 11). Dinamik bir yapiya sahip olan
bu bilgi kaynaklar1 araciligryla hem dinin ¢ok yonli islevlerine aciklik getirilebilir hem de kiiresellesme ile
din arasindaki iligki sarmalinin genel gergevesi ortaya konulabilir.

Kiiresellesmenin yayilimi ve siirekliligi anlaminda medya, ekonomi-politik anlamda etkilere sahip ve
toplumlar nezdinde gerceklikler olusturan énemli islevler yiiriitmektedir. Ozellikle kiiresel sermayenin
varligini siirdiirmesi anlaminda tiikketim kiiltliriiniin toplumlara kabul ettirilmesinde medyanin rolii
tartisilmazdir. Ancak medya ve din iliskisi agisindan ele alindiginda kiiresellesmeyi birden fazla boyutta ele
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almak gerekmektedir. Bu boyutlardan birincisi; medyanin olusturdugu dini temsiller {izerinden kiiresel alg1
yaratma boyutudur. ikincisi; kiiresel medya iizerinden yerel degerleri yeniden yayginlastirma ve dolayistyla
zayiflatma (Stahl, 2007: 337) aracilig1 ile yerel dinler ve bu dinlere kars1 var olan egilimleri zayiflatma ya
da yok etme boyutudur. Ucgiinciisii ise; kiiresel sermaye tarafindan teknoloji ve bilisim sahasmndaki
gelismeler kullanilarak medyanin ve dinin 6zerk yapisina dogrudan miidahale edilmesidir.

Yasanilan ¢agda sinirlarin goriinmez olusu, insanlari birgok kiiltiir ve inangla bas basa birakmigtir.
Kararsizlik ve belirsizlik siireclerini de beraberinde getiren bu durum, medya tarafindan getirilen inang
alternatifleri ile asilmaya calisilmaktadir. Medya, olusturdugu bu alternatif tizerinden, sahip olunan inanci
deneyimleme hissi veren, din ile ilgili birey tarafindan bilinmeyen veya gizlenen ne varsa 6greten, yasatan
bir misyon iistlenmektedir (Kriiger, 2014:11). Kiiresel kapsama sahip bu misyonun yiiriitiilmesinde, bilgi
teknolojilerinin gelisimi ve kullanim alaninin genisliginin de pay1 mevcuttur. Zira bilgi teknolojilerinin ve
kitle iletisim araclarinin c¢esitlendirilmesi, alimlayicilarin en bireysel ihtiyaclarina gore mesajlarin
aktarilmasini kolaylastirmaktadir. Buna bagli olarak enformasyon isletimi, se¢imi ve elden gegirilmesi daha
rahat olmaktadir. Yani bilgi hem nicel hem de nitel anlamda artmis olmaktadir (Kumar, 2013: 23). Din
kiiresel ya da yerel fark etmeksizin genis kitlelere ulasma adina bilgi teknolojilerini heniiz kullanmaya
baglamakla beraber kitle iletisim araglarinin ve yeni medyanin kapsam, miilkiyet, tekellesme, yayilim ve
etkilesim anlaminda ciddi problemler mevcuttur ve c¢ozlimler gelistirilmeye ¢aligilmaktadir. Ancak
medyanin topyekiin kiiresellik anlaminda biitiin yerkiireyi etkileyen olusumlarin yayilmasina 6n ayak
olmasi, diinya toplumlarina kiiltiirleraras1 aktarim anlaminda bu olusumlar1 enjekte etmesi ve teknolojik
yayilim giiciinii kullanarak; yerellik, dinsellik, ulus anlayisi, bireycilik, kimlik gibi kavramlarin
anlamlarinda ve alansal hacimlerinde bir takim degisimleri beraberinde getirmesi, medya ile ilgili
tartismalart farkli boyutlara tagimistir. Bu boyutlardan biri; kiiresellesme siirecinin etkin anlamda
yiiriitiilmesinin temsilcisi konumunda olan medyanin, kendisine has yapisina ragmen dini de kiiresellesme
potasina katarak farkli bir konuma itmesidir. Kiiltiirel ve yeri geldiginde dinsel bir tekil sistem amaclayan
kiiresellesme, ayrica var olan dinlerin etkisini, alanini daraltmayi da hedeflemektedir. Bu anlamda
medyanin da yardimiyla dini kurumlarda kagmilmaz degisiklikler, 6rnegin dini inanglara, geleneklere ve
torenlere modern yaklagimlar, dine alternatif yeni ideolojik okullarin olusumu, sonradan kurgulanmig yeni
dindarlik ve etik ilkeleri, kiiresellesmenin yol actigi bircok degisiklik ve gelismeden sadece birkagidir
(Hosseini, 2008: 66).

Dini inang sistemi ve Ogretilerinin kiiresel donemde yayilimima bakildiginda, egitim, iletisim ve bilisim
sistemlerinin yaygin olarak kullanildigin1 gérmek miimkiindiir. Ozellikle kiiresel bilisim aglari iizerinden
tiim toplumlara ulasan filmler, kitaplar, miizik klipleri, yeni medya iizerinden tatbik edilen dini icerikli
ritieller, istenilen mesaj1 kiiresel ¢apta yaymaktadir. Medyanin bu islevinin de katkisi ile kiiresellesme,
dinin ¢ farkli formda tezahiir etmesine neden olmustur (Turner, 2011: 224): Birincisi, kurumsal 6zellik
tagstyan dinlere bagl alt din tiirlerin ortaya c¢ikmasi, ikincisi, geri kalmis ve gelismemis bolgelerde
kiiresellesmeye daha az maruz kalan dini tiirlerde modern biiyiiciiliik gibi 6zelliklerin yayginlik gdstermesi,
iiclinciisii ise; kiiresel ekonominin hizmet sektorlerindeki yeni orta siniflara hitap eden heterodoks (asil
olandan sapmis), kentsel, ticarilestirilmis dindarlik bigimlerinin ortaya ¢ikmasidir.

3.2. Kiiltiirel Boyutlar

Medya din iligkisinin bigimlenmesine katkida bulunan bir diger boyut; kiiresellesmenin gelisimine temel
olan bilgi ve iletisim sistemleri araciligtyla igerik, bi¢im ve uygulamalar bakimindan birbirinden farkl
kiiltiirlerin etkilesime ge¢cmesi, bu kiiltiirlere ait olan bilgi ve yerel davranis bigimlerinin kiiresel anlamda
tek bir kiiltiire transfer edilerek yerel kiiltiirlerin siliklesmesidir. Kiiresel kiiltiirii alt diizlemde besleyen
tiiketim kiiltiirii, popiiler kiiltiir ve diger alt kiiltiir cesitleridir. Ozellikle popiiler kiiltiir, dini igerige
miidahale anlaminda ve medya aracilifiyla dini olanin magazinlesmesi, siradanlastirilmasi ve
medyatiklesmesi anlaminda 6nemli etkilere sahiptir. Tiketim kiiltiirli, dinin metalagsmasina ve piyasa
olusturma araci olarak kullanilmasma mahal vermekle kalmamakta, kitleleri kutsal degerler iizerinden
manipiile etmekte ve kutsal olan tiiketerek yok etmesine zemin hazirlamaktadir. Her iki kiiltiir araciligiyla
dinin medyada reklam aktord, popiilist sOylem igerigi, tiiketilen meta araci olarak kullanilmasi ve bu
durumun alenilesmesi de kutsal olanim, kiiresel kiiltliriin sekiiler yaklasimi ¢ergevesinde ele alindigini
ortaya koymaktadir.

Caligmada, ilk olarak popiiler kiiltiiriin genis halk kitleleri tarafindan benimsenmesi ile yiiksek kiiltiir ve
halk kiiltliriiniin hacminin azalmasit ve bunun medya {izerinden din 6geleri kullanilarak yapilmasi ele
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almmustir. Ayrica popiiler kiiltiir baglaminda dinin nasil dondstiiriildigii ve popiiler kiiltiir igerisinde dinin
ele almma g¢esitlerine de deginilmistir. Tilketim kiiltiiri boyutunda, dinin tiiketim kiiltlirline nasil
eklemlendigi ve postmodernist etki ile tiikketim kiiltiiriiniin din 6geleri tarafindan bi¢imlendirildigi ortaya
konulmaya calisilmistir. Ayrica tiikketim kiiltiirii cercevesinde din olgusunun medya araciligiyla yer
almasinin 6zgiinliiglinii zayiflattigina deginilmistir.

3.2.1. Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir, modern ve postmodern dénemde toplumsal siniflarda ge¢cmisten sahip olunan kiiltiirlerin
dontisimii ve her yeni yasanan sosyal-ekonomik-politik gelisme neticesinde toplumsal sistemlere
eklemlenen yeni kiiltiirel yapr unsurlarinin sosyal, siyasal ve niteliksel tezahiirlerini anlamak igin
bagvurulan kavramlardan biridir. Popiiler kiiltiiri temel olarak ii¢ sinifsal kategoride incelemek
gerekmektedir. Bu sinifsal kategoriler yiiksek kiiltlir, halk kiiltiiri ve popiiler olan kiiltiir olarak
adlandirilmakta ve ii¢ sinifin nitelendirilmesinde; hacimsel biiyiikliik ve kiiltiiriin varlik nedenlerinden biri
olan aktarim kriterleri baz alinmaktadir. ilk iki kategoride bulunan kiiltiir, dogrudan popiiler kiiltiirden
etkilenmekte ve popiiler kiiltiir pratiklerine etkide bulunmaktadir. Yiiksek veya seckin kiiltiir kiiciik bir
kesimin sahip oldugu bir kiiltiir ¢esididir ve iistiin ge¢misleri veya daha sofistike oldugu diisiiniilen kisilerin
olusturdugu bir smiftir. Halk kiiltiiri, toplumun g¢ogunlugunu olusturmakta ve gilindelik hayata dair
pratiklerini gegmisten bu yana edindigi bilgilerle yerine getirmektedir. Ugiincii simif olarak adlandirilan
popiiler olan kiiltiir ise, ilk iki sinifi kapsayici bir yapidadir ve daha ¢ok medya kullanim pratikleri
cergevesinde edinilen aligkanliklar ve yasam tarzlar g¢ergevesinde agiklanabilmektedir. Medya kullanimi
anlaminda ilk iki simifa bakildiginda; yiiksek kiiltliriin mensuplarinin genel olarak medyanin yazili-basili
belli tiir yaymlarin1 (edebiyat-sanat yayinlari, 6zel damak zevklerini aktaran gurme yayinlar gibi)
tilketmekte oldugu goriilmektedir. Genellikle sozlii olarak aktarilan halk kiiltiiriinde ise; sozlii iletisim
araglart (aile tarifleri, yerel efsaneler, bolgesel evlilik gelenekleri) aktif kullanilmakta ve sinirli bir
alimlayic kitlesini etkilemektedir. Ciinkii sozlii iletisim kabaca daha yakin aile, topluluk, diger yerel veya
bolgesel gruplarla sinirhidir. Popiiler kiiltiir, bircok ydnden iletisim aracini ayni1 anda kullanabilmek
olanagina (televizyon, radyo, filmler, kitaplar, dergiler ve siber iletisim) sahiptir ve boylece popiiler hale
gelmektedir. Isminden de anlasilacag: gibi, popiiler kiiltiir daha genis kitlesi tarafindan belirlenmektedir
(Forbes, 2005: 3).

Medyanin popiiler olan kiiltiirii ortaya ¢ikarmasi ve popiiler kiiltlir araciligiyla yiiksek kiiltiirii ve halk
kiiltiiriinii  agindirmasi, beraberinde bu kiiltiirlerde var olan degerleri de doniistirmiistiir. Ancak bu
doniigiim, artik sinifsal degerlerin de Otesine gegmis ve tiim insanligin ortak degerlerine kadar ulagmistir.
Bu anlamda din de popiiler kiiltiir sahasinda ele alinmaya baslanmistir. Popiiler kiiltiir iizerinden yaygin
olarak, dinin giindelik hayat icerisinde nasil algilandigi, dinin degisim siireci, dinleri ¢evreleyen kiiltiirlerin
dini nasil degistirdigi agiklanmakta (Forbes, 2005: 2) ve bu anlamda medyanin dini popiilere
indirgemesinin anahatlar1 da ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum popiiler kiiltiir ve din iliskisinin ele alindigi
caligmalarin genelinde goriilmektedir. Calismalar incelendiginde; basta dinin toplumsal rolii olmak lizere
dinin simgesel temsil 6zellikleri, diinyanin insanlar tarafindan kurgulanmasina yonelik anlam haritalari,
giindelik hayatin agiklanmasi, dini topluluklarin postmodern diinyada grift yapilanmalari, popiiler kiiltiire
eklemlenme bigimleri, din {izerinden popiiler kiiltiir iirlinlerinin algilanma bicimleri gibi konularin ele
alindig1 gozlemlenmektedir (Okutan, 2012:128).

Din ve popiiler kiiltiir, neden-sonug iliskisi olarak algilanmamakta ve dogrudan bir arada durmaktadir.
Genel izlenim popiiler kiiltliriin dini olam1 kullandig1 yoniinde olmakla beraber din de bazen dini aktorler
ilizerinden popiiler kiiltiirin olusmasina neden olmakta ve onu diizenleyebilmektedir. Ya da dini aktdorler,
sahip olduklar1 dinlerini desteklemek i¢in popiiler kiiltiiriin iceriginden yararlanabilmektedir. Diger
zamanlarda da popiiler kiiltiir, dinin bi¢imini ve igerigini dini kurumlar tarafindan olusturulan anlam
Orgiilerine alternatif olarak medyaya uyarlayarak aktarmakta ve kitleleri kitle iletisim araglar1 iizerinden
medyatiklestirmektedir (Possamai, 2005: 20). Forbes (2005: 10-22), bu iki yaklasimin da oldugu ve genel
olarak popiiler kiiltiiriin medya araciligiyla dine yaklasimim ve din ile olan etkilesimi ile ilgili ¢alismalar
igine alan dort basliga deginmektedir:

Ik olarak popiiler kiiltiir icerisinde dinin nasil goriindiigii ile ilgili yaklasim ortaya ¢ikmaktadir. “TV ve
sinema filmi” gibi medya araglari, dini figlir ve tasvirleri aktarmakta ve bu durum iizerinden din, popiiler
kiiltiir igerisinde konumlandirilmaktadir.
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Ikinci olarak din igerisinde popiiler kiiltiir ele alinmakta ve popiiler kiiltiir dzelliklerinin dini gruplar ve
kurumlar tarafindan alimlanmasi s6z konusu olmaktadir. Mesela dini amaglar i¢in miizik gesitlerinin,
reklamlarin, sloganlarin kullanilmasi bu kapsamda degerlendirilmektedir.

Ucgiincii asamada, din olarak popiiler kiiltiir incelenmektedir. Bu asamada, popiiler kiiltiir faaliyetlerinin
belirli bigimlerini din olarak diisiinmenin miimkiin oldugu ileri siiriilmektedir. Bu durumda bireyin siklikla
bagvurdugu popiiler kiiltiir tiriinlerinin (spor, diyet, magazin, iinliler, fitness vb.) bir din gibi islev gordigii
iddia edilmektedir.

Son olarak din ve popiiler kiiltiirii diyalog halinde ele alan bir yaklasim gelistirilmistir. Bu asama, diger li¢
asamadan ¢ok ayr olarak ele alinmakta ve bu asamada popiiler kiiltiir; cinsiyet rolleri, irk, cinsellik,
ekonomik hedefler, basar1 tanimlari, degerler ve bakis acilarini temsil etmektedir. Bu konular dogrudan din
ile ilgili degil ancak dini degerlerin ait oldugu etik arenalarda yorumlanmakta ve bu nedenle din, popiiler
kiiltiir ve yaratici giigleriyle diyaloga girmektedir.

Popiiler kiiltlir olgusunun toplumlar iizerindeki etkilerini tarihin her doneminde gérmek miimkiindiir. Halk
kiiltiiriiniin genis kitleleri kapsamasi, popiiler kiiltiir olma durumunu da beraberinde getirmektedir. Yiiksek
kiiltiir, bu yaygin olan kiiltiir icerisinde doniisiime ugramakta ve kendi varligin1 korumak anlaminda c¢aba
sarf etmek durumunda kalmaktadir. Bu agidan dinin muhteviyati anlaminda da doniisiimlerin yasandigi
gorilmektedir. Bu doniisiimiin bir ayagi, dinin popiiler kiiltiir catis1 altinda asil 6ziinden uzak halkin
istedigi anlamda igerik olarak kullanilmasidir. Yiiz yiize yapilan goriismede Mustafa Arslan (2019, Uzman
Goriisme, 02.09.2019), ‘Avam’ olarak nitelendirilen halk kiiltiiriine uyarlanan ve ‘Havas’ olarak
nitelendirilen egitimli ve seckin kiiltiiriin tirettigi kiiltiir unsurlarinin doniigiimiinii, su sekilde izah etmistir:

“Medya din iliskisine benzer durum, 1200°li yularda cami-medrese arasinda da vardi. Geleneksel
donemlerde medya camideydi. Avama giden yer camilerdi. Zayif hadisler, mevzu hadisler camilerde ¢ikti.
Halkin davramislarim diizeltme adina peygambere atfedilen sézler sonradan hadise doniiyor. Ilahiyat
kitaplarinda vaizlerin wydurdugu hadislerle ilgili boliimler mevcuttur.[ .........]. Medya din iliskisi de bu
siirece benziyor. Yani popiiler din ve kitabi din vardi. Mesela, Islam’in ilahiyatcilar tarafindan
yorumlanmasina ‘kitabi din’, halk tarafindan, halk acisindan yorumlanmasina ‘popiiler din’ denilmektedir.
Medyaya geldigimizde medya kitabi dindarlara gore mi program yapacak, popiiler dindarlara gére mi
program yapacak Sorun bu. Yani vaiz ve medrese hocasi ayriminda oldugu gibi giiniimiiziin vaizi de
‘medya’ olmustur.”

Popiiler kiiltiirdeki katmanlar arasi iligkilerin bir benzerinin dinde de olmasi, bu anlamda medyaya icerik
se¢cimi anlaminda imkan sunmaktadir. Ancak hangi seyirci kesimine hitap etmesi gerektigi yoniinde
catisma yasamasini da beraberinde getirmektedir.

Popiiler Kkiiltiiriin din ile olan iligkisine bakildiginda, popiiler kiiltiirii de meydana getiren tiiketim
kiiltiiriiniin dini kendi potasinda doniistiirerek popiiler kiiltiire eklemledigi gorilmektedir. Ticari bir
mantiga biirlindiiriilen ve metalasan din, ayni zamanda sekiilerlesmektedir. Bu noktada, bilisim
teknolojilerinin hiz ve genis alanlara yayilim kolayligin1 saglamasi, bunun iizerinden dijitallesme siirecini
getirmesi, tiiketim kiiltiirii icin biiyiik kolaylik olmustur. Inang olgusu da artik dijital ortamlar iizerinden
pazarlama stratejisine donligmils ve dini materyaller pazarlanmaya baglamistir. Sekiiler doniistim bu
manada dindar olarak nitelendirilen grup ve topluluklarda daha somut olarak gézlemlenmeye baslanmistir
(Karaaslan, 2015: 35).

Sonug olarak popiiler kiiltiiriin din lizerinden kurgulanmas1 ve medyanin etkisi ile ilgili temel ii¢ sahadaki
gelismelere agiklik getirilmesi dnem tagimaktadir (Clark, Walker, 2018): Bunlardan ilki popiiler kiiltiir
cerg¢evesinde dinin ticari olarak iiretilen eserlerde ve kiiltiir metinlerinde yer almasi ile tiiketicilerin dini ve
ticari baglamda aciklanmasidir. ikinci olarak popiiler kiiltiiriin din egitimi baglaminda bir tiir katalizor
olmasi, dinin eglenceye indirgenmesidir. Uglincii olarak ta, popiiler kiiltiiriin din iizerinden, Kkiiltiirel
biitiinliik ve siirekliligi saglamasi, gii¢ devsirmesi, kiiltiirel gerilimlere yol agmasi gelmektedir.

3.2.2. Tiiketim Kiiltiirii

Popiiler kiiltiiriin anlam kazanmasinda ve somutlagmasinda tiiketim olgusu aktif rol oynamaktadir. Tiiketim
kavrami, ¢ok yonlii anlamlar barindirabilen bir kavram olmakla beraber dini agidan olumsuz sayilacak
durumlar1 da biinyesinde tasimaktadir. Ornegin zevk almak icin nesnenin tiiketilerek yok edilmesi, eger
temel ihtiyag degilse israfin gergeklesmesine bir nedendir. Ya da birey, kendisini bireysel olarak ya da

i |2 sssjournal.com | nternational Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

1354



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2021 Issue:80 pp:1345-1359

sosyal bir varlik olarak tanmimlarken kimligini tiikettigi {riinler, semboller, kavramlar iizerinden
tanmimlayabiliyorsa, bu asil yaradilis gayesinden ve yaradilistan verilen fitri kimlige aykir1 bir durumdur.
Tiiketime dayandirilan bu tarz durumlar, 6zellikle din cihetinde negatif yorumlari ve tepkileri beraberinde
getirmektedir. Bu nedenle dini referans alan bir¢ok toplumda, tiiketimin etkisinin kirilmasina karsi dini
pratik ve kurallarinin 6ne ¢ikarildig: goriilmektedir. Ancak tiiketim kiiltiiriindeki popiiler iiriinlere atfedilen
anlamlar, beraberinde tiriinlere dini ve siyasi potansiyellik kazandirmaktadir (Miller, 2005: 10).

Giiniimiiz sartlarinda tiiketim kiiltlirlinde var olan anonim ve popiiler {iretimin bu potansiyellikten kaynakli
oldugu goriilmekte, kiiltiirel ve din kdkenli gelenekler, pratikler bu tiretim mantiginda doniistiiriilmekte ve
metalastirilmaktadir (Miller, 2005: 13). Din biiylik dlcilide kiiltiirler igerisinde ya da kiiltiirler arasinda
tiikketici ve pazarlama uygulamalarinda farklilik olusturan inang sistemleri olarak kavramsallagtirilmaktadir
(Cruz vd., 2018: 317). Medyada aktarilan tizerinden kurgulanan ve yayilan tiiketim kiiltiiri, bu inang
sistemlerini metalastirmakla kalmamakta, dinsel yasam bicimlerinin metalastirilmas: i¢in modeller
saglamakta, kiiresel dindarlik olusturma anlaminda da maneviyat, bireycilik ve tiiketimciligi karmasik bir
yapt ¢ercevesinde sunmaktadir. Rol degisimini de beraberinde getiren bu otoriter yaklasim araciligiyla
eskiden giiclii olan dindar seckinler geri planda kalmis, medyayi, finansal piyasalar1 ve tiiketici kontroliinii
marjinal bir sekilde elinde tutan sekiiler entelektiieller, kiiresel giicii de eline alarak séz sahibi olmustur
(Turner, 2011: 225).

Icinde yasanilan cagda, tilketim eylemi temel ihtiyaclarm giderilmesi tamimindan cok uzaklasmus,
toplumsal deger yargilari bigimine doniismiistiir. Din gibi bireyin sahiplenebildigi degerler, hayat
anlayiglar1 tlizerinde belirleyici olan sistemler, tiiketime karsi geleneksel ahlaki ve sorumluluklar
cergevesinde kurgulanmis olan kimlikleri korumak adina 6z olana doniisii telkin etmektedir. Ancak
sistemlerin kendisinin de modernist temelli bu kiiltiirel yapilardan etkilendigi goriilmekte ve boyutlari
anlagilmaya, somutlagtirilmaya ¢alisiimaktadir.

Tiiketim kiiltiiriiniin, dini metalagtirma anlaminda baskin karakter sergilemesinin arka planinda yatan
nedenlerden biri de; postmodernist tiiketim yaklasiminin merkeziyetci ve kitle agirlikli yapidan toplumlari
uzaklagtirmasi, bireyci bir anlayis ¢ercevesinde yasam tarzlarini ¢esitlendirmesidir. Zira tiikketim kiiltiiri
ozellikle dindar kesim tarafindan direngle karsilanmakta, din aracilifiyla sahip olunan degerler bu kiiltiire
kars1 korunmaya calisiimaktadir. Ancak yayilmaci bir nitelige sahip olan tiiketim kiiltiirii yeni degerler
iiretmekte ve kendi degerlerini yerlestirmeye calismaktadir (Ozbolat, 2017: 266). Bu ¢atisma durumu
paradoksal bir dengeyi de beraberinde getirmektedir, ¢iinkii postmodernizm ile karsilikli etkilesim
igerisinde olan tiiketim kiiltiirliniin bireylerin yasam bi¢imini sekillendirmesi, dini pratiklerin de doniismesi
anlamina gelmektedir. Ancak buna karsilik dinin metalagmasindan endise duyan bireyler, dini olan ve
diinyevi olan arasinda bir denge kurmaya c¢aligmaktadir. Bu durum, tiikketim kiiltiiriiniin belirleyici anlayisi
ile ters diismektedir (Ozbolat, 2017: 273).

Postmodernizm ve son olarak kiiresellesme tandansli bir diinya kurgulanmaya ¢alisildiginin ve bu kurguyu
temsil eden baskin bir kiiltiirel yayilimin séz konusu oldugunu, geleneksel dini ve kurumsal uygulamalarin
otoritesi ile mesruiyetinin bir¢cok toplumda azaldigini séylemek miimkiindiir. Bu tarz toplumlarda birey,
kendi inancindan dogrudan ve giderek daha fazla sorumlu hale gelmektedir. Bu durum sembollerin, aglarin,
topluluklarin, uygulamalarin oldugu ve dindar bireylere sunuldugu bir tiir yatay "sembolik pazar"i ortaya
cikarmaktadir. Medya programlari, hizmetleri, medya sembolleri iizerinden, bir takim pratiklerin
gerceklesme firsati buldugu bu yapay pazar, geleneksel din ve gergek iletisim paradigmalar ile rekabet
etmektedir (Hoover, 2005: 144).

Tiiketim ve din etkilesimi anlaminda medyanin konumu ele alindiginda, medyanin birgok literatiirde gegen
etkisini tartismaya agmaktadir. Medya, igerik olarak ele aldigi 6znenin, nesnenin niteligine bakmaksizin
kendi potasinda eritme ve doniistiirme egilimini tasimaktadir. Ancak dinin medyada arz edilmesi esnasinda
kullanilan semboller, fikirler ve diger kaynaklar, medyanin dini aktarmada 6zgiin oldugu ya da medyanin
kendisinin sektorde 6zgiin oldugu iddiasini zayiflatmaktadir. Ancak su bir gercek ki, kiiresel kapitalist
ideolojinin bir sonucu olarak medya; mali &6zerklik, yapisal bagimsizlik ve kiiltiirel otoriteye sahip
konumdadir. Bu anlamda din olgusunu, maddi ve manevi kiiltiirlerin uzun ve derin tarihlerinden
kaynaklanan dini gelenekler iizerinden sinematik, edebi anlatim ve diger medyatiklestirme araglari ile
metalastirmaktadir. Din ile agiklanmast zor karmasik bir iliski kurmaktadir (Hoover, 2008: 6). Bdylece
dinin, tiikketimin onemli aktorleri arasinda sayilmasinda medyanm etkisi ortaya ¢ikmakta ve dini 6zii
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itibariyle olmasa da tasidig1 degerler ve anlamlar sistemi lizerinden medyatiklestirerek ve doniistiirerek
kiiresellesme araciligi ile gergeklestirilmek istenen siirece katkida bulundugu anlasilmaktadir.

4. SONUC

Dinin medya ile karsilagsmasi komplike bir problem olmus ve bir¢ok alt sorunu beraberinde getirmistir.
Ancak hem fikir kalinan nokta, medyanin dini medyatiklestirmesi anlaminda gosterdigi egilimdir. Bu
anlamda din, medyanin degerleri ve kutsallar1 kendi icerigine ve diinya anlayisina gére doniisiime ugratma
cabalarinin bir gatisi roliinii {istlenmistir. Ancak din de insanlara ulasma ve mensuplarina bir iletisim sahasi
acma anlammda medyaya egilim gostermektedir. Ote yandan din, medyanin yipratici etkilerini en aza
indirme adina yine medya araglarini kullanarak sahip oldugu degerlerin 6ziinii koruma anlaminda igerikler
olusturmaktadir. Bu paradoks iliskinin kokenine bakildiginda, medyanin temelden dayanak edindigi
modernist ve sekiiler anlayisin biiyiik rol oynadig: goriilmektedir. Zira modernist yaklagim Sekiilerizm ile
dinsiz ve akla dayali bir diinya hala ederken realitede tam tersi yasanmig, insan ve toplum bellegine
kazinmis inang silsilesini silirdirmeye devam etmistir. Modernizmin bu yenilgisini tolere etmek adina
kurgulanmig Postmodern donem ise dini reddetmemis, ancak medya gibi araglarla tartismaya a¢mis, yapi
bozum mantiga alet etmis, sekiiler bir din anlayiginin tohumlarini ekmistir.

Din-medya iliskisinin en sorunlu diger bir yonii de kiiresellesen bir diinyada kiiltiiriin tek tiplesmesi iddiasi
ve bu iddia gercevesinde popiiler ve tiiketim kiiltiirlerin tiim diinya uluslarina yayginlastirmasidir. Zira bu
yayginlasma medya {izerinden daha fazla yiiriitilmekle birlikte din metalasan ve popiiler unsurlarla
donatilmis, pasifize bir gii¢ haline doniistiiriilmek istenmektedir. Dolayisiyla bu iligkinin problemleri ¢ok
fazla olmakla birlikte din olgusu ¢ercevesinde ciddi ¢oziimler aranmasi, bulunan ¢dziimlerin hayata
gecirilmesinde ortak bir aklin olusturulmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.
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