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Ambalaj Tasariminda Cocuk Uriinlerinde Kullanilan Gérsel
Unsurlarin Etkisi

The Effect of Visual Elements Used in Packaging Design for Children's Products

OZET

Bu calisma, cocuklara yonelik iriinlerde ambalaj tasariminda kullanilan gorsel unsurlarin
islevsel ve estetik etkilerini derinlemesine incelemektedir. Arastirma kapsaminda renk, sekil,
tipografi ve illiistrasyon gibi temel tasarim bilesenlerinin {iriiniin gorsel ¢ekiciligini artirmadaki
rolii, estetik algiyr nasil bicimlendirdigi ve cocuklarin dikkatini yonlendirme kapasitesi ¢ok
boyutlu bir yaklasimla degerlendirilmistir. Kapsamli literatiir taramasi, Ozellikle ¢ocuk
kullanicilarin  algisal ve biligsel Ozelliklerine uyum saglayan ambalaj tasarimlarinin
gelistirilmesinde hangi stratejilerin etkili oldugunu ortaya koymakta; bu baglamda gorsel
unsurlarin kullanict merkezli bir tasarim anlayisiyla biitiinciil sekilde kurgulanmasinin énemini
vurgulamaktadir. Calisma, hem tasarimcilar hem de {ireticiler i¢in gocuk firiinlerinde ambalaj
tasariminin estetik degerinin 6tesinde, dikkat ¢ekicilik, anlasilabilirlik ve kullanici deneyimini
destekleyen islevsel bir iletisim araci olarak ele alinmasi gerektigini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj Tasarimi, Cocuk Uriinleri, Gorsel Unsurlar, Renk, illiistrasyon,
Tipografi.

ABSTRACT

This study thoroughly examines the functional and aesthetic impacts of visual elements used in
packaging design for children's products. A multidimensional approach was used to evaluate the
role of key design elements such as color, shape, typography, and illustration in enhancing a
product's visual appeal, how they shape aesthetic perception, and their ability to direct children's
attention. A comprehensive literature review reveals which strategies are particularly effective in
developing packaging designs that adapt to the perceptual and cognitive characteristics of child
users; in this context, it highlights the importance of holistically constructing visual elements
within a user-centered design approach. The study demonstrates that for both designers and
manufacturers, packaging design for children's products should be considered beyond its
aesthetic value as a functional communication tool that supports attention, comprehensibility,
and user experience.
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Typography.

GIRIS

RESEARCH ARTICLE
Graphic Design

Betiil Tanrikulu Karaduman

How to Cite This Article
Tanrikulu Karaduman, B. (2025).
“Ambalaj Tasariminda Cocuk
Uriinlerinde Kullanilan Gorsel
Unsurlarin Etkisi” International
Social Sciences Studies Journal,
(e-ISSN:2587-1587) Vol:11,
Issue:12; pp: 2350-2354. DOI:
https://doi.org/10.5281/zenodo.180
71021

Arrival: 22 November 2025
Published: 27 December 2025

Social Sciences Studies Journal is
licensed under a Creative
Commons Attribution-
NonCommercial 4.0 International
License.

Ambalaj tasarimi, bir iriiniin pazardaki gortiniirliigiinii, tiiketici algisini ve marka imajin1 dogrudan etkileyen
onemli bir tasarim disiplindir. Cocuk {irlinleri 6zelinde, ambalaj tasarimi yalnizca estetik bir fonksiyon tagimakla
kalmaz, ayn1 zamanda iirliniin dikkat cekiciligini artirmak ve hedef kitlenin ilgisini yonlendirmek i¢in kritik bir
aractir (Underwood, Klein, 2002). 12 yasina kadar ¢ocuklarin biiyiime ve gelisimi {i¢ agsamaya ayrilabilir: 3 yas
oncesi, 3-6 yas ve 6-12 yas. Farkli donemlerdeki ¢ocuklarin, nesneleri algilama ve ihtiyag duyma konusunda farkl
ozellikleri vardir (Zhang, 2016). Cocuk iirlinlerinin iiretimi ve ambalaj1, farkli yaslardaki ¢ocuklarin fiziksel ve
zihinsel gelisim 6zelliklerine gore tasarlanip firetilebilirse, bu hem isletmeler hem de tiiketiciler i¢in avantajlidir.
Tiiketicinin begenisini kazanmak i¢in iyi lirlinlerin iyi bir ambalaja da sahip olmasi gerekir. ABD ambalaj tasarim
sirketi Primo'nun sloganina gore; ¢cocuklar genellikle {iriin ve ambalajdan bagimsiz olarak tiiketicidir. Cogu iirlin
icin {irlin ambalajdir, ambalaj {iriindiir (Wang, 2008). Cocuk iiriinleri i¢in mitkemmel ambalaj, yalnizca ¢ocuk
tiikketici pazarini genisletmekle kalmaz, ayn1 zamanda ¢ocuklarin her yonden ihtiyaglarini karsilar ve ¢ocuklarin
fiziksel ve ruhsal sagligimi destekler.

Cocuk iiriinleri ambalajinda gorsel unsurlarin kullanimu, tiiketicilerin satin alma davranislarini etkileyebilecek
temel bir faktordiir. Bu nedenle, renk, sekil, tipografi ve illiistrasyon gibi unsurlarin bilingli bir sekilde tasarlanmasi
gerekmektedir. Bu calisma, ¢ocuk {iriinleri ambalajinda gorsel unsurlarin roliinii analiz ederek, etkili tasarim
stratejilerini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Ambalaj Tasariminda Gorsel Unsurlar

Giinlimiiz tiketim toplumunda ambalaj, yalnizca lrlinii koruyan islevsel bir unsur olmaktan ¢ikarak, marka ile
tilketici arasinda giiclii bir iletisim araci haline gelmistir. Ozellikle rekabetin yogun oldugu pazarlarda ambalaj,
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Uriiniin rafta fark edilmesini saglayan ilk temas noktasi olarak stratejik bir rol tistlenmektedir. Tiiketicinin satin
alma kararinin biiyiik l¢iide gorsel algiya dayandigi gliniimiizde, ambalaj tasariminda kullanilan gorsel unsurlar;
marka kimligi olusturma, duygusal bag kurma ve iiriiniin deger algisimi yiikseltme acisindan belirleyici bir etkiye
sahiptir. Bu nedenle ambalaj tasarimi, yalnizca estetik kaygilarla degil, ayni zamanda iletisim, algi ve pazarlama
stratejileriyle birlikte ele alinmas1 gereken ¢ok katmanli bir tasarim alani olarak degerlendirilmektedir.

Ambalaj tasariminda gorsel unsurlar denildiginde renk, tipografi, bi¢im, gorsel hiyerarsi, illiistrasyon, fotograf ve
bosluk kullanimi gibi temel bilesenler 6n plana ¢ikar. Renk, bu unsurlar arasinda en giiclii algisal araglardan biridir.
Renkler, kiiltiirel kodlar ve psikolojik cagrisimlar araciliiyla tiiketicide belirli duygular uyandirir; 6rnegin kirmizi
dinamizm ve istah ¢agrisimi yaparken, yesil dogallik ve giiven duygusunu pekistirir. Bu baglamda renk secimi
yalnizca estetik bir tercih degil, hedef kitleye yonelik bilingli bir iletisim stratejisidir. Markalarin renk paletleri
zamanla kimliklerinin ayrilmaz bir pargasi haline gelerek tiiketici zihninde kalicilik olusturur. Tipografi de ambalaj
tasariminda en az renk kadar belirleyici bir gorsel unsurdur. Yazi karakterinin bicimi, puntolar arasindaki hiyerarsi
ve okunabilirlik diizeyi, iiriiniin algilanan karakterini dogrudan etkiler. Ornegin el yazis1 karakterler samimiyet ve
dogallik hissi uyandirirken, kdseli ve sade yazi tipleri modernlik ve profesyonellik ¢agrisimi yapar. Tipografinin
dogru kullanimu, iiriin bilgilerini aktarmanin 6tesinde markanin tonu ve kisiligi hakkinda da mesaj verir. Bu
nedenle tipografik diizen, ambalaj tasariminin hem estetik hem de islevsel boyutunda kritik bir role sahiptir.

Gorsel kompozisyon ve bigimsel diizenleme de ambalajin algilanisini etkileyen 6nemli unsurlardandir. Gorsel
hiyerarsi, tiiketicinin bakis yoniinii belirleyerek bilgiyi hangi sirayla algilayacagini ydnlendirir. Dengeli bir
kompozisyon, goz yorgunlugunu azaltirken mesajin daha net iletilmesini saglar. Ayn1 zamanda ambalajin fiziksel
formu, kutu, sise, poset ya da 6zgiin formlar, triiniin kullanim deneyimini dogrudan etkileyerek gorsel algiyla
iglevselligi bir araya getirir. Gliniimiizde ambalaj tasarimi, yalnizca estetik bir kabuk degil, ayn1 zamanda markanin
degerlerini ve hikdyesini aktaran bir anlati alam1 olarak degerlendirilmektedir. Siirdiiriilebilirlik, ¢evre dostu
malzeme kullanimi ve minimal tasarim anlayisi gibi ¢agdas yaklasimlar, tiiketicilerin bilingli tercihlerine hitap eden
yeni gorsel dillerin olugmasia katki saglamaktadir. Bu baglamda gorsel unsurlar, yalnizca estetik degil; etik,
kiiltiirel ve ¢evresel anlamlar da tasimaktadir.

Ambalaj tasariminda gorsel unsurlar, bir {rliniin estetik degerini ve gorsel c¢ekiciligini belirleyen temel
bilesenlerdir. Renk, sekil, tipografi ve illlistrasyon, iriiniin pazarda fark edilmesini ve hedef kitlenin ilgisini
cekmesini saglar (Kotler, 2003). 3 yasindan 6nce, ¢cocuklarin aktivite yelpazesi genis degildir, bu donemde daha
¢ok yetigkinlerin korumasina ve rehberligine bagimlidirlar. En 6nemlileri oyuncaklar ve gida gerecleridir. Gida
gerecleri se¢imi, bu dénemdeki zay1f 6zerklik nedeniyle cogunlukla ebeveynlerin goziinde degerlendirilir.

Gorme, konusmadan once gelir ve bireyin diinyay: algilamasinda oncelikli bir deneyimdir (Berger, 1972). Birkag
aylik bir bebek renge tepki verebilir. Steeble boyle bir deney yapmus, bebege esit parlaklikta iki disk sunmus ve
bakma siiresini 6lgmiis. 3 aylik bir bebegin goriisii, gri diske gore yaklasik 2 kat daha fazla renk gemberinde
kaliyor. Bu da bebeklerin ve kiiciik ¢ocuklarin renk doygunluguna daha fazla ilgi duydugunu gosteriyor. Erken
cocukluk donemindeki ¢ocuklar ¢ok fazla 6zerklige sahip degiller, ancak belirgin begeni ve begenmeme belirtileri
gosterebilirler. Bu donemde ¢ocuklar oyuncagin icerigiyle pek ilgilenmezler, ancak oyuncaklar1 renk ve grafiklere
gore secerler. Ambalaj gorselleri basittir. Yiiksek renk doygunluguna sahip oyuncaklar bu yastaki ¢ocuklarda daha
popiilerdir. Bebeklik donemindeki ¢ocuklarin renk algisi gogunlukla kirmizi, sar1, mavi ve diger diiz renklerdir.

Renk tasarimda 6nemli konulardan biridir. Renk parlakligi, tonu ve safligi arasindaki iliski, gocuklarin hem fiziksel
hem de psikolojik ihtiyaglarimi destekleyecek sekilde diizenlenmelidir. (Ying,Sun; 2007). Piyasadaki bebek
iiriinlerinin ambalaj renkleri cogunlukla saf, grafikler sade ve hostur, ancak bazilar giiclii renkler ve ¢ok karmasik
tasarimlar benimser. Bazi bulmaca oyuncaklar1 gibi, kare, yuvarlak ve diger temel sekillere ek olarak, ¢cok sayida
karmasik hayvan sekilli ve hatta diizensiz sekilli makyaj renk ¢esitliligi de vardir; bu tiriinler cok ¢ekici goriinse de,
aslinda bebekler i¢in uygun degildir. Renkler, ambalajin dikkat ¢ekiciligini artirir ve {iriiniin algilanan degerini
etkiler. Cocuk {irlinlerinde canli ve kontrast renkler, dikkat ¢ekme ve ilgiyi yonlendirme acisindan siklikla tercih
edilir (Bellizzi, Hite, 1992). Ambalajin fiziksel sekli ve tasarim formlari, iiriiniin ayirt edici 6zelligini olusturur.
Cocuk {iriinlerinde yuvarlak ve organik formlar, giiven ve yumusaklik algis1 yaratir. Yaz stili ve karakter tasarimu,
ambalajin okunabilirligini ve marka mesajini iletme kapasitesini belirler. Eglenceli, biiylik ve okunakli fontlar
cocuk triinleri i¢in tercih edilir (Garber et al., 2001). Cocuklarin ilgisini ¢ekmek i¢in ambalajlarda ¢izgi film
karakterleri, hayvan figiirleri ve renkli illiistrasyonlar kullanilir. Bu, iirliniin tanitimmi ve marka baglhiligini artirir.
Cocuk iirlinleri ambalaj tasariminda estetik ve islevsel yaklagimin dengelenmesi gerekir. Estetik tasarim, cocuklarin
dikkatini cekerken, fonksiyonel tasarim kullanim kolayligi ve giivenligi saglamalidir. Bu baglamda, gorsel
unsurlarin estetik degeri ve kullanim kolayligi bir arada degerlendirilmelidir (Silayoi, Speece, 2007). Erken
cocukluk donemiyle Kkarsilastirildiginda, okul Oncesi ¢ocuklarin aktivite kapsami genisler, nesnelere iliskin
anlayislart daha da zenginlesir, iiriin se¢cimindeki 6zerklikleri daha da gii¢lenir ve iirlin kullanim tiirleri de daha bol
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olur. Cok sayida ilgi noktas1 vardir ve ilgiler ¢ok hizli aktarilir, ¢linkii ¢ocugun fizyolojik ve psikolojik durumu
heniiz olgunlagsmamistir, satin alma davranislar1 ¢ogunlukla duygusal giidiilerden etkilenir, diirtiisel, mantiksiz ve
istikrarsizdir, mallara olan ihtiyaglari ¢cogu zaman dogaglamadir, plan yoktur, gordiiklerinde sahip olmak isterler ve
hatta bazen satin aldiklarinda onunla ilgilenirler, ancak eve dondiikten sonra onu bir kenara koyarlar (Zhang, 2012).

Bir¢ok ambalaj bileseninde renk, cocuk katmanlarinin ambalajlanmasinin ilk faktoriidiir. Tasarimci, renk ve renk
yakinligi ve kontrasti ile kafa karistirici bir etki yaratir. Bu donemdeki cocuklar {iriin segimlerini yalnizca
begenilerine ve begenmediklerine gore belirler, diger 6zelliklerin ambalajlanmasi ige yaramaz. Malzeme, doku,
kalite ve diger faktorler onlar i¢in 6nemli degildir. Insanlar gérsel olarak goriintiiyii ve rengi aktarirlar; gorsel
doniisiim sitirecinde renk, goriintiiden daha iyi bir sekilde aktarilir. Okul 6ncesi ¢ocuklarin 6zelliklerine gore, iiriin
ambalajlarinin rengi, ¢ocuklarin bir¢ok iiriinde kolayca bulabilecegi yogun bir kontrasta sahip olmalidir.
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Bu donemdeki c¢ocuklar, yeni ve 6zgiin iriinleri severler. Renk kullaniminda, gii¢lii kontrastin yani sira, bazi
geleneksel renklerin kullanim tabusunu yikabilirler. Trunki, Rob Law tarafindan tasarlanan, cocuklar icin
taginabilir/taginabilir el bagaji markasidir (sekil 1). Uluslararasi tasarim odilii kazanmis, islevselligi ve pratikligi
tek bir kutuda bir araya getiren, diiz renkten olusan genis bir alan, ¢ocuklarin gozlerini aninda ¢ekebilen cesur
kontrast renklerle eslestirilmis, kutunun kulplari, ¢ocuklarin binerken korkuluk olarak kullanabilecekleri hayvan
antenlerine benziyor, bu kutu sekil, renk ve islev a¢isindan miikemmel. Grafik desenlerin se¢iminde, okul 6ncesi
cocuklar bazi karmasik goriintiileri kabul edebilirler, ancak daha ¢ok tamidik goriintiilerini kabul etmeye
isteklidirler Giliniimiizde cocuklar televizyondan, animasyondan ¢ok etkilenirler. Televizyondaki c¢izgi film
goriintiileri onlar tarafindan ¢ok begenilir.

Cocukluk donemi, ilkokuldan ortaokula kadar olan tiim siireci kapsayan olduk¢a uzun bir donemdir. Cocukluk
doneminde, ¢ocuklarin dis diinyayla bag: artar, kullanilmis iiriinler daha zengin ve daha 6zerktir. Aragtirmalara
gore; cocuklarin her {iriinii yaklasik 0,25 saniye i¢inde inceledigini gosteriyor. Bu bakis, {irliniin ¢ocuk tiiketicilerin
dikkatini ¢ekip ¢ekemeyecegini belirliyor. Ambalajlarda renk, miisterilerin dikkatini ¢gekmek i¢in kullanilir, ancak
renk kontrastini korii koriine artirmak basarili olmaz; tasarimet, tirtintin kullanim amacina ve 6zelliklerine gore renk
secimi yapmalidir. Ambalaj grafiklerinde Mickey Mouse, Donald Duck, Sevimli Keci, Kurt ve diger gorseller
ihtiyaglar karsilayamiyor. Erkek gocuklar Fight King, Naruto gibi gorselleri tercih ederken, kiz ¢ocuklar1 Sailor
Moon Warrior ve Balala Little Fairy Magic gibi gorselleri tercih ediyor.

YONTEM

Bu c¢alisma, nitel arastirma yaklagimi temel alinarak yiiriitiilmiistiir. Arastirmanin amaci, ¢ocuklara yonelik
triinlerde kullanilan ambalaj tasarimlarinin gérsel unsurlarini incelemek ve bu unsurlarin ¢ocuk algisi iizerindeki
olast etkilerini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda, ¢alismada betimleyici ve yorumlayici bir yontem benimsenmis;
gorsel iletisim, tasarim ve c¢ocuk psikolojisi alanlarinda yapilan akademik ¢alismalar kapsamli bir bi¢imde
incelenmigtir. Literatiir taramasi siirecinde 6zellikle ¢ocuklara yonelik ambalaj tasariminda renk kullanimi, karakter
temsilleri, tipografi ve gorsel anlatimin algisal etkilerine odaklanan ulusal ve uluslararasi kaynaklardan
yararlanilmstir.

Arastirma kapsaminda, farkli tirlin gruplarma ait ambalaj ornekleri incelenmistir. Bu f{irlinler arasinda ¢ocuklara
yonelik gida {irlinleri, oyuncaklar ve kirtasiye malzemeleri yer almaktadir. Segilen 6rnekler, piyasada yaygin olarak
bulunan ve hedef kitlesi cocuklar olan markalardan olusturulmustur. inceleme siirecinde ambalajlarin gorsel yapisi;
renk kullanim, bigimsel 6zellikler, tipografik diizen, karakter ve illlistrasyon kullanimi gibi dl¢iitler dogrultusunda
analiz edilmistir. Her bir gorsel unsurun ¢ocuklarin dikkatini ¢ekme, iirlinii ayirt edebilme ve duygusal bag kurma
tizerindeki etkileri degerlendirilmistir.

Arastirmada nitel veri toplama tekniklerinden dokiiman incelemesi ve gorsel analiz yontemi kullanilmustir.
Ambalaj gorselleri, gorsel iletisim kuramlart ve g¢ocuk gelisimi alanindaki yaklagimlar dogrultusunda
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yorumlanmustir. Bu kapsamda renklerin psikolojik etkileri, tipografinin okunabilirligi ve karakter yapisi,
illiistrasyonlarin anlati gilicli ve sembolik anlamlar1 detayli bi¢cimde ele alinmustir. Ayrica gorsel unsurlarin
birbiriyle kurdugu iliski ve biitiinciil tasarim dili degerlendirilerek, ambalajin ¢ocuk iizerindeki algisal ve duygusal
etkileri yorumlanmistir.

Elde edilen bulgular, cocuklara yonelik ambalaj tasarimlarinda gorsel unsurlarin yalnizca estetik bir tercih
olmadigini, aym1 zamanda yonlendirici ve anlam olusturucu bir rol {istlendigini géstermektedir. Renklerin canli ve
kontrastli kullanimi, sade ve okunabilir tipografik yapilarin tercih edilmesi ve ¢ocuk diinyasina hitap eden illiistratif
anlatimlarin, {irliniin fark edilirligini ve hatirlanabilirligini artirdig1 gériilmiistiir. Bu baglamda ¢alisma, ¢ocuklara
yonelik ambalaj tasariminda gorsel unsurlarin bilingli ve etik bir yaklasimla ele alinmasinin Onemini
vurgulamaktadir.

BULGULAR VE TARTISMA

Cocuk iiriinlerinde ambalaj tasarimi, yalnizca iirinii koruyan bir unsur olmanin 6tesinde, tiiketiciyle ilk temasi
kuran ve satin alma kararim dogrudan etkileyen dnemli bir iletisim aracidir. Ozellikle gocuklara ydnelik iiriinlerde
ambalaj, gorsel algiy1 harekete gecirerek dikkat gekme, merak uyandirma ve duygusal bag kurma islevi iistlenir. Bu
baglamda renk, form, tipografi ve illiistrasyon gibi gorsel unsurlar, cocuklarin algisal ve biligsel gelisim diizeyleri
g0z oniinde bulundurularak bilingli bir sekilde tasarlanmalidir. Renk kullanimi, gocuk firiinleri ambalajlarinda en
belirleyici unsurlardan biridir. Canli, parlak ve kontrast olusturan renkler ¢ocuklarin gorsel algisina hitap ederken
ayn1 zamanda {iriiniin raf iizerindeki fark edilirligini artirir. Ozellikle kirmizi, sar1 ve mavi gibi temel renkler;
enerji, nese ve hareket duygusu uyandirarak ¢ocuklarin ilgisini ¢ekmektedir. Bu renklerin yogun kullanimi, {iriiniin
eglenceli ve giivenli oldugu algisini giiclendirmekte, ayn1 zamanda markanin akilda kaliciligini artirmaktadir.

Ambalajin bicimsel ozellikleri de ¢ocuklarin {irline yonelik algisinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Yuvarlak,
yumusgak hatlara sahip ve organik formlar, ¢cocuklarda giiven ve samimiyet duygusu olustururken, sert ve keskin
koselerden kaginilmasi psikolojik agidan olumlu bir etki yaratmaktadir. Ayrica ii¢ boyutlu ya da alisilmisin diginda
formlar, raf iizerinde iiriiniin fark edilmesini kolaylastirarak satin alma istegini artirmaktadir.

Tipografi, ¢cocuk firiinleri ambalajlarinda yalnizca bilgilendirici bir unsur degil, ayn1 zamanda gorsel bir anlatim
aracidir. Blylik puntolu, yuvarlatilmis ve eglenceli yazi karakterleri, ¢ocuklarin kolayca algilayabilecegi ve
okuyabilecegi bir yap1 sunar. Tipografinin ritmi, renk kullanimi ve yerlesimi, markanin kisiligini yansitarak {irliniin
hedef kitleye uygunlugunu pekistirir. Ayn1 zamanda ebeveynlere yonelik bilgilendirici metinlerde daha sade ve
okunakli yaz tipleri tercih edilerek giiven duygusu desteklenir. illiistrasyonlar ve karakter tasarimlari, ¢ocuk
triinleri ambalajlarinda duygusal bag kurmanin en etkili yollarindan biridir. Cizgi film karakterleri, hayvan
figiirleri veya sevimli maskotlar c¢ocuklarin hayal diinyasina hitap ederken, iiriinle etkilesimi artirir. Bu
karakterlerin stireklilik gostermesi, markaya yonelik sadakat duygusunun gelismesine katki saglar. Cocuklar
zamanla bu karakterlerle 6zdesleserek tiriinii yalnizca bir tiiketim nesnesi degil, ayni1 zamanda bir oyun veya hikaye
unsuru olarak algilamaya baglar. Basarili bir ¢ocuk {irlinii ambalaji; renk, form, tipografi ve illiistrasyon gibi gorsel
unsurlarin uyumlu ve bilingli bir bicimde bir araya getirilmesiyle olusur. Bu unsurlar arasindaki gorsel biitiinliik,
hem estetik agidan tatmin edici bir tasarim ortaya koyar hem de iiriiniin hedef kitleyle etkili bir iletisim kurmasini
saglar. Bu nedenle cocuklara yonelik ambalaj tasarimi, yalnizca gorsel cazibeye degil, psikolojik, algisal ve
pedagojik faktdrlere dayali biitiinciil bir tasarim yaklagimi gerektirir.

SONUC

Bu c¢alisma, ¢ocuklara yonelik iiriinlerde ambalaj tasarimimin gorsel bilesenlerinin tiiketici algis1 ve satin alma
davranisi iizerinde belirleyici bir role sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle canli renk paletleri, organik ve
yumusak hatli formlar, yliksek okunabilirlige sahip tipografi tercihleri ve cocuklarin gelisimsel 6zelliklerine uygun
illiistrasyonlarin kullanimi, ambalajin hem estetik degerini hem de islevsel etkinligini artirmaktadir. Bu unsurlarin
birbirleriyle uyum i¢inde tasarlanmasi, ambalajin algilanan giivenilirligini, tiriiniin ¢ekiciligini ve marka degerini
giiclendirmektedir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda, ¢ocuk iiriinleri ambalajlarimin tasariminda gorsel unsurlarin sistematik ve
kullanict odakli bir yaklasimla ele alinmasi 6nerilmektedir. Ayrica, renk, tipografi ve sekil gibi gorsel dgelerin
cocuklarin dikkat siiresi, tercih egilimleri ve satin alma kararlar {izerindeki dogrudan etkilerini dlgmek {izere
Ol¢ceklendirilmis nicel yontemlere dayali deneysel caligmalar yapilmasi, literatiiriin gelisimine onemli katkilar
saglayacaktir. Tasarimcilarin, psikoloji, ergonomi ve ¢ocuk gelisimi gibi disiplinlerden yararlanarak daha biitiinciil
bir tasarim siireci ytiriitmeleri de gelecekteki ¢aligmalar igin onemli bir 6neri niteligindedir.
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