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Giiniimiizde tilkelerin dis ekonomik iligkilerinde istiinliigiiniin temel belirleyicilerinden biri uluslararas: rekabet giiciidiir. Kiiresellesmenin
ivme kazanmasinin bir sonucu olarak iilkeler arasinda dis ticaret iliskilerinin yogunlasmasi rekabetin giderek artmasina neden olmaktadir.
Ozellikle Tiirkiye ekonomisi gibi yiiksek cari acik veren gelismekte olan iilkelerin makro ekonomik programlarinda, rekabet giiciiniin
arttirilmasi temel hedef olarak belirlenmektedir. Bu noktada Tirkiye’de ‘iktisadi biiyiimenin motoru’ olarak ifade edilen imalat sanayi
sektdrlerinin dis ekonomik performansi ve dolayisiyla rekabet giicii biiyiik énem arz etmektedir. Gerek GSYIH icinde aldig1 yiiksek pay
gerekse ihracattaki olumlu performansi nedeniyle Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin uluslararasi rekabet giicii diger sektdrlere kiyasla
daha stratejik bir konumdadir.

Literatiirde uluslararasi rekabet giiciiniin 6l¢limiine iligkin ¢ok sayida yontem olmasina ragmen en yaygini ve en sik kullamilan1 Balassa’nin
gelistirdigi Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) endeksidir. AKU endeksi, iilkenin herhangi bir mal veya sektér ihracatinin toplam
ihracattaki pay ile ayn1 mal veya sektoriin diinya ihracatimin toplam diinya ihracatindaki pay1 kiyaslanarak hesaplanir. Bu anlamda AKU
endeksi sayesinde bir iilkenin herhangi bir mal veya sektorde, dis diinyaya karsi karsilagtirmali Gistiinliige sahip olup olmadigi rahatlikla
saptanir.

Bu caligmanin amaci, 1996-2015 doneminde Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin uluslararasi rekabet giiclinii sektoriin en yiiksek 10
ihracatgr iilkesi ile karsilagtirarak analiz etmektir. Bu dogrultuda ¢aligmada, uluslararasi rekabet giicii dlgiimiinde Balassa’nin Aciklanmig
Karsilagtirmali Ustiinliikler (AKU) endeksi kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Rekabet Giicii, Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii, AKU Endeksi, Dis Ticaret.

ABSTRACT

At the present time, one of the main determinant of countries’ superiority in foreign economic relations is international competitiveness. As a
result of the acceleration of globalization, intensification of foreign trade relations among countries causes competition to gradually increase.
Especially in the macro economic programs of developing countries, which give a high current account deficit such as the Turkish economy,
increasing competitiveness is determined as the main target. At this point, the foreign economic performance of manufacturing industry
sectors, which are referred to as "engine of economic growth™ in Turkey, and hence the competitiveness, are of great importance. Due to its
high share in GDP and its positive performance in exports, the international competitiveness of Turkish textile and apparel sector is more
strategic in comparison to other sectors.

In spite of there are many methods for measurement of international competitiveness in the literature, its the most widespread and the most
frequent used is Revealed Comparative Advantages (RCA) index developed by Balassa. The RCA index is calculated by comparing the share
of the country's any goods or sector export in total exports and the share of the same goods or sector’s world exports in total world exports. In
this sense, by means of the RCA index, it can be easily determined whether a country has comparative advantage against the outside world in
any goods or sectors.

The aim of this study is to analyze the international competitiveness of Turkish textile and apparel sector in the period of 1996-2015 by
comparing with top 10 exporters countries of sector. In this study, Balassa's RCA index was used to measure international competitiveness.

Keywords: Competitiveness, Textile and Apperal Sector, RCA Index, Foreign Trade.
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1. GIRIS

Rekabet giicii giiniimiizde biitiin iilke ekonomilerinin basarilarinin ve giiglii bir yapiya sahip olmalarinin
temel kosuludur. Ulke ekonomileri giderek artan ticaret iliskilerine paralel olarak kiiresel piyasalarda
ayakta kalabilmek adina rekabet giiciinii arttirmalar1 gerekmektedir. Nitekim neredeyse biitiin ekonomiler
siirdiiriilebilir kalkinma anlayis1 ¢ercevesinde temel hedef olarak uluslararasi rekabetciligini arttirmay1
belirlemistir. Rekabet giiciiniin artisi, iilke ekonomisinde firma karliliginin artmasina, iiretim ve ihracat
potansiyelinin yiikselmesine ve kaginilmaz olarak refah diizeyinin artmasina olanak saglamaktadir.

Ulkelerin biiyiime ve kalkinma asamalarinin temel itici giiclerinden birinin imalat sanayi oldugu kabul
edilmektedir. Imalat sanayinde rekabet giiciinii artiran iilkelerin bugiin gelismis iilke olarak goriilmesi
bunun bir kaniti niteligindedir. Bu baglamda gelismekte olan iilkeler arasinda yer alan Tiirkiye nin
kalkinma agamasinda imalat sanayi yadsinamaz bir role sahiptir. Tiirkiye’de imalat sanayi sektdrlerinin
uluslararasi rekabetgiliginin arttirtlmasi; tilkemizin milli gelirini, istihdamini, ihracat potansiyeli
yiikseltmesinin yami sira cari agik ve igsizlik gibi makroekonomik sorunlarm giderilmesi suretiyle
stirdiiriilebilir bir biiylime yapisina kavusulmasinda da anahtar rol oynamaktadir.

Kuskusuz tekstil ve hazir giyim sektorii gerek GSYIH iginde aldig1 pay ve istihdam saglayici etkisi gerekse
yiiksek ihracat potansiyeli nedeniyle Tiirk imalat sanayinin lokomotif sektorlerinden biri olma niteligine
sahiptir. Sektor her yil sagladigi yiiksek net doviz gelirleri sayesinde dis ticaret dengesine de olumlu
katkilar yaratmakta ve cari agigin genislemesini sinirlamaktadir. Yurt i¢i talebi asan tiretim kapasitesiyle bu
sektor Tiirkiye’ nin uluslararasi piyasalara pazarladigi iiriin gruplar1 arasinda ilk siralarda yer almaktadir. Bu
itibarla tekstil ve hazir giyim sektdriiniin Tiirkiye’nin uluslararas1 rekabet giiciindeki pay1 yadsinamaz
biiytikliiktedir.

Emek yogun sektorlerin baginda gelen tekstil ve hazir giyim sektorii tilkemizde 6zellikle 1950’11 yillardan
itibaren yurt ici talebi asacak diizeyde liretim kapasitesini genisletmistir. Bu donemle beraber dis pazarlara
yonelik iiretime gecen sektor giderek artan dlciide ihracat diizeyini arttirmistir. Ozellikle Devlet Planlama
Teskilat1 (DPT) tarafindan 1963-1967 donemini kapsayan birinci ve 1968-1972 doénemini kapsayan ikinci
bes yillik kalkinma planlar1 kapsaminda tesvik programlarinin uygulanmasiyla tekstil ve giyim sektorii
1980°li yillarla birlikte ihracat odakli gelisim kaydetmis ve Tiirkiye ekonomisinin 6nde gelen doviz gelir
kaynaklarindan biri olmaya baslamistir (Ulusal Istihdam Stratejisi, 2016). TUIK verilerine gore 1976
yilinda 313 milyon dolar tekstil ve hazir giyim ihracati gergeklestirilirken bu diizey izlenen yillarda giderek
artarak; 1980 yilinda 452 milyon dolara, 1990 yilinda 4,7 milyar dolara, 2000 yilinda 10 milyar dolara ve
son olarak 2015 yilinda ise 26 milyar dolara ulagmustir.

Geligsmekte olan tilkeler acisindan hayati 6neme sahip tekstil ve hazir giyim sektdriiniin gelisimi genellikle
isgiicii maliyetleri tarafindan sekillenmektedir. Giinlimiizde Banglades, Cin, Hindistan, Hong Kong ve
Vietnam gibi iilkeler ucuz isgiicii sayesinde tekstil ve hazir giyim sektoriiniin imalati ve tedarikinde 6nde
gelen iilkeler arasinda yer almaktadir. Buna ilave olarak DTO’niin 1 Ocak 2005 yili itibariyle tekstil ve
hazir giyim ticaretine iliskin kotalar1 kaldirmasi ile bu iilkeler tekstil ve hazir giyim piyasasinda
ihracatlarini ve rekabet giiclerini dikkate deger bigimde arttirmis ve diinya ticaretinden oldukca yiliksek pay
almaya baglamislardir.

Giiniimiizde tekstil ve hazir giyim sektorii gelismekte olan iilkelerin hakimiyeti altinda yer almaktadir.
Gergektende sektorde en yiiksek ihracatg iilkelere bakildiginda Cin, Hindistan, Banglades ve Vietnam’in
ilk siralarda yer aldigi goriilmektedir. Bu noktada Cin’in performansi ayri bir onem arz etmektedir. Diinya
Bankasi verilerine gore Cin 2015 yilinda diinya tekstil ve hazir giyim ihracatinin yaklasik %34’tine sahip
durumdadr.

Bu ¢alismada Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin AKU endeksi ile uluslararasi rekabet giicii analiz
edilmistir. Bununla birlikte Tiirkiye’nin bu sektordeki uluslararasi rekabet giicii, diinyada en yiiksek tekstil
ve hazir giyim ihracati gerceklestiren ilk on iilke (Cin, Hindistan, italya, Almanya, Banglades, Vietnam,
Hong Kong, ABD ve Ispanya) ile karsilastirilmistir. Bu ¢alisma 1996-2015 dénemini kapsamaktadir.

2.ULUSLARARASI REKABET GUCU VE ONEMIi

Son yillarda kiiresellesmenin etkisiyle diinya ekonomisinde Onemli degisimler meydana gelmektedir.
Kiiresellesmenin mal, hizmet ve sermaye hareketlerini iilkeler arasinda daha yogun hale getirmesi,
piyasalarda rekabetciligin daha da artmasina neden olmaktadir. Artan rekabetcilik ortami ise llke
ekonomilerinin uluslararas1 ticaretten daha yiliksek katma deger elde etmek i¢in ¢abalamasina yol
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acmaktadir. Bu anlamda iilke ekonomilerin rekabet giicii 6nemli bir makroekonomik performans 6l¢iitii
olarak on plana ¢ikmaktadir.

Uluslararasi rekabet giicli kavrami genellikle ulusal ekonomilerin makroekonomik performanslarini analiz
etmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu gosterge ile bir iilke ve onun ticaret partnerleri i¢in uluslararasi ticaret
trendini agiklamaya yardimci olacak bir dizi iktisadi 6zellik karsilastirmaktadir (Durand & Giorno, 1987:
149). Bu baglamda uluslararas1 rekabet gilicii esasen iilkeler arasindaki ekonomik performans
karsilagtirmasini yansitmaktadir.

Iktisat literatiiriinde rekabet giiciine iliskin pek ¢ok tanimlama mevcuttur. OECD(2018)’ye gore rekabet
giicti, bir tilkenin mallarin1 uluslararas1 pazarlarda satabilme avantaji veya dezavantajinin dl¢iimii olarak
tarif edilmektedir. 1979 yilindan beri iilkeler arasindaki rekabet giiciinii 6l¢cen Diinya Ekonomik Forumu
(2016) ise bu kavramu farkli bir perspektiften ele alarak, “iilkenin etkinlik diizeyini belirleyen kurumlar,
politikalar ve faktorler kiimesi’’ olarak tanimlamistir. Bu baglamda rekabet giicii olduke¢a genis yelpazeyle
tanimlanabilen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun temel nedeni bu gostergenin taniminin
incelenen alana gore degiskenlik gostermesidir.

Buna karsin genel anlamda kabul gbren tanima goére rekabet giicii, iilkenin serbest piyasa kosullar1 altinda
bir taraftan hane halklarinin reel gelir diizeyini arttirirken diger taraftan da yurt i¢inde iiretilen mal ve
hizmetleri uluslararasi piyasalara sunabilme ve bunlar1 pazarlayabilme kabiliyetini ifade etmektedir.
Ulkenin uluslararasi agidan rekabetgiligi ise, mikro anlamda firmalari, makro anlamda ise endiistri veya
sektoriin rekabet giicline goére degiskenlik gostermektedir. (Sahin, 2016: 709-710).

Ulke ekonomilerinin rekabet giiciinii belirleyen ¢ok sayida etken vardir. Mikro acidan bakildiginda
firmalarin irettiklerin mallarin maliyeti, fiyatt ve niteligi o firmanin uluslararasi rekabet giiciinii
belirlemektedir. Bununla beraber firmalarin 6rgiitlenme bi¢imi, yonetimi, bulundugu sektordeki rekabetin
yogunlugu, fiyat tespitinde firmanin etkililigi, 6lgek ekonomileri ve emek verimliligi de rekabet giiciinii
onemli Ol¢iide etkilemektedir (Aktan & Vural, 2004: 3).

Ulkenin uluslararas1 rekabetciliginin arttirilmasi, verimlilik konusundaki olumlu performansmna ve
kaynaklarmi1  yiliksek katma degerli ekonomik faaliyetlere yonlendirebilme kabiliyetine baglidir.
Uluslararas1 rekabet giictinii yalnizca yiiksek ihracat yapabilme veya dis ticaret dengesini iyilestirme
yetenegi olarak tarif etmek dogru degildir. Bu gosterge ayni zamanda, milli gelir ve istihdam seviyesini
artirabilme, refah seviyesinde yeterli ve siirekli artiglar saglayabilme ve son olarak uluslararasi pazar payim
genisletebilme yetenegidir (Aktan & Vural, 2004: 12).

M. E. Porter gelismis iilkelerin ekonomik performanslarindaki siirdiiriilebilirligini, karsilastirmali
istiinliikler kavrami ile agiklamaktadir. Porter karsilagtirmali tistlinliikler kavramini diisiik maliyetle iiretim
gerceklestirebilme ve maliyet artisi kaynakli yiikselen fiyatlar1 degistirebilme kabiliyetine sahip olma
olarak iki sekilde degerlendirmistir. Ona gore bir lilkenin bu iki alternatiften bir tanesine sahip olmasi
halinde iistiinliigiinden s6z edilebilmektedir. Porter, karsilagtirmali iistiinliigiin yaninda rekabet giicii
kavramindan da bahsetmis ve her iki kavraminda temelde karsilagtirmali maliyetlere dayandigim
belirtmistir. Bu ¢er¢evede ona gore bir iilkenin dis diinyaya kars1 karsilastirmali Gstiinliige sahip olmasi
ayn1 zamanda dis diinyaya kars1 rekabetci oldugu anlamina gelmektedir (Erkan, 2011: 96).

3.DUNYA TiCARETINDE TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTORUNUN GENEL GORUNUMU

1980’1li yillarla birlikte artan kiiresellesme olgusu, uluslararasi tekstil ve hazir giyim ticaretinde 6nemli
degisiklikler meydana getirmistir. Bu donemle beraber diinya tekstil ve hazir giyim ticareti ciddi dlglide
artis gostermis, sektoriin diinya ihracati 1970 ile 1980 yillar1 arasinda 97,4 milyar dolar yiikselerek yaklasik
%18 oraninda artis yasamustir (Dickerson, 1991: 134). Bunun yani sira yaklasik son otuz yilda bu sektoriin
iiretim kapasitesinin neredeyse yarist gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere dogru kaymustir. Bu
itibarla gelismekte olan {iilkeler tekstil ve hazir giyim sektor pazardaki paylarim dikkate deger bigimde
arttirmiglardir (Bashimov, 2017: 5).

Tekstil ve hazir giyime iligkin kotalarin biitiiniiyle kaldirilmasi, 2000°li yillarda diinya ekonomisinde bu
sektor iiriinlerinin arz ve talep tarafinda ciddi olgiide rekabetin artmasina olanak saglamustir. Ozellikle
ABD, Japonya ve Almanya gibi biiylik iilkelerde piyasa aktorlerinin satin alma kararlarinda fiyatin 6nemi
bliyiik oranda artmustir. Hazir giyim sektoriinde tiiketicilerin belirli kalitedeki mallar1 daha diistik
fiyatlardan talep etmesi bu sektdrde rekabetin hizla artmasina neden olmustur. Benzer bigimde
perakendecilik yapan firmalarin ¢esitlilik kazanmasi ve faaliyet alanini genisletmesi sektorde fiyat
rekabetini arttiran diger nedenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diinya tekstil ve hazir giyim ticaretinde
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esas onemli olay, Cin’in 2001 yilinda Diinya Ticaret Orgiitii’ne iiye olmasidir. Uyelikle beraber Cin,
DTO’niin Tekstil ve Giyim Anlasmasina taraf olmus ve 2005 yilinda kotalarin kaldirilmasinin da etkisiyle
sektorde ihracatin1 dikkate deger bigimde arttirmistir. Bu baglamda Cin, diinya tekstil ve hazir giyim
sektoriinde 6nemli bir pazar haline gelmistir (T.C. Ekonomi Bakanligi, 2016: 8).

2008 yilinda ABD’de baslayip biitiin diinyaya yayilan Kiiresel Finans Krizinin etkisiyle 2009-2010 yillar1
arasinda tekstil ve hazir giyim sektoriintin kiiresel ticaretten aldig1 pay yaklasik %15 oraninda gerileme
kaydetmistir. Bu durum 6zellikle en biiyiik tekstil ve hazir giyim ithalatgist AB iilkelerindeki durgunlugun
artmastyla iliskilendirilmistir. Fakat sektordeki olumsuz goriintii 2011 y1ili itibariyle diizelmeye baslamistir.
2011 y1l1 itibariyle diinya tekstil ihracati, toplam diinya ticaretteki artiga paralel bir big¢imde %17’ ye varan
diizeyde artarak 294 milyar dolara, hazir giyim ihracati ise %17°lik artigla 412 milyar dolara yiikselmistir
(Ekti, 2013: 8).

Sekil 1. Diinya’da En Yiiksek Tekstil ve Hazir Giyim ihracat1 Gergeklestiren 10 Ulke (Bin Dolar)

300000
250000
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150000
100000
50000
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m2000 =2005 m2015

Kaynak: WITS, 2018

Sekil 1°de diinyada en yiikksek diizeyde tekstil ve hazir giyim ihracati gergeklestiren {ilkeler
gosterilmektedir. 1996 yilindan beri ihracatin1 6nemli dlgiide artiran Cin 2015 yili itibariyle sektorde en
yiiksek ihracatc iilke konumunda yer almaktadir. Cin’i sirastyla Hindistan, italya, Almanya, Banglades,
Vietnam, Hong Kong, Tiirkiye, ABD ve Ispanya takip etmektedir. Diinya tekstil ve hazir giyim ihracatinda
en yiiksek payr %33,8 ile Cin alirken onu sirastyla %4,60 ile Hindistan, %3,88 ile italya, %3,69 ile
Almanya ve %3,50 ile Banglades takip etmektedir.

4. TURKIYE’DE TEKSTIL VE HAZIR GiYIM SEKTORUNUN DIS TICARET YAPISI

Tirkiye’de tekstil ve hazir giyim sektori, 1980 yilindan sonra izlenen ihracata dayali sanayilesme modeli
ile birlikte hizl1 bir sekilde biiyiime kaydetmis ve sektore yonelik yatirimlar artig géstermeye baslamistir.
Buna paralel olarak tekstil ve hazir giyim sektorii, Tiirkiye ekonomisinin dis ticarette en énemli ihracatci
sektorli olmug ve toplam ihracattaki payini artan dlgiide genisletmistir. Nitekim Diinya Bankas1 verilerine
gore 2016 yili itibariyle Tiirkiye'nin tekstil ve hazir giyim sektorii, toplam ihracattan yaklasik %20’ye
yakin pay almaktadir. Bu anlamda tekstil ve hazir giyim sektorii, Tiirkiye’ nin ihracat bilesenleri igerisinde
ciddi bir doviz gelir kaynagi olma niteligine sahiptir.

1995 yilinda AB ile imzalanan Giimriik Birligi anlasmasinin 1996 yilinda yiiriirliige girmesiyle beraber
yerli Tekstil ve hazir giyim fireticileri tarafindan biiylik bir ihracat artis1 beklentisi dogmustur. Anlagmanin
heniiz yiirtirliige girmedigi 1990-1995 doneminde yalnizca tekstil iiretimi i¢in yaklagik alti milyar dolarlik
bir yatinm séz konusu olmustur. Oyle ki bu durum Tiirkiye’yi tekstil makineleri konusunda diinya
ticaretinde Onemli bir pazar haline getirmistir. Oysa ki bu beklentiler anlagsmanin ardindan
karsilanamamustir. Sektore iligkin {iretim araglarina yapilan yatirim artisinin asir1 kapasiteye neden olmasi
ve buna ek olarak Euro/Dolar paritesindeki yiikselisin Avrupa piyasalarii durgunluga siiriiklemesi Tiirk
tekstil ve hazir giyim sektoriindeki bu olumlu beklentinin ger¢eklesmemesine neden olmustur (Kok &
Coban, 2005: 6).

1995 yilinda DTO tarafindan vyiiriirliige konulan Tekstil ve Hazir Giyim Anlasmasi, bu sektoriin ticaretine
iliskin kotalar1 2005 yilinda kaldirmustir. Yaklasik 40 yil boyunca DTO mevzuatlarinin kapsami disinda
tutulan tekstil ve hazir giyim ticareti bu tarihten sonra orgiitiin sistemine entegre edilmistir. Bu gelisme
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Ozellikle Cin ve sektorde Oncii konumda olan diger Asya-Pasifik iilkelerinin tekstil ve hazir giyim
sektoriinde ihracat diizeyini ciddi oOlgiide arttirirken, Tirkiye bu durumdan olumsuz etkilenmistir.
Tiirkiye’nin en biiylik ihracat partneri olan AB’ye yonelik tekstil ihracat1 bu donemle beraber gorece diisiis
gostermistir. Uluslararasi ticarete kokli degisikler getiren bu anlagma hi¢ siiphesiz sektorde uluslararasi
rekabetin daha da kizismasina olanak saglamistir. Buna ilave olarak, Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorii
anlagmanin ardindan geleneksel iiriinlerin yerine katma degeri yiiksek {iriinlerle markalagsmaya ve dis
ticarette iistiinliik kurma cabasi igerisine girmistir (IAOSB, 2012; Eren, 2014: 212).

Tablo 1. Tiirkiye’de Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriiniin Dis Ticaret Bilangosu (Milyon Dolar)

Yillar ihracat ithalat Dis Ticaret  Dis Ticaret ihr./ ith./
Dengesi Hacmi Top.ihr. Top.ith.
1996 8.686 2.784 5.902 11.470 37,68 6,48
1997 9.819 3.610 6.209 13.429 37,41 7,43
1998 10.431 3.536 6.895 13.967 38,81 1,7
1999 9.878 2.772 7.106 12.650 37,15 6,81
2000 10.013 3.454 6.559 13.467 36,43 6,37
2001 10.396 2.968 7.428 13.364 33,18 7,17
2002 12.071 4.086 7.985 16.157 33,75 7,97
2003 15.121 5.072 10.049 20.193 32,01 7,31
2004 17.604 6.283 11.321 23.887 27,89 6,44
2005 18.899 6.729 12.170 25.628 25,72 5,76
2006 19.716 7.429 12.287 27.145 23,05 5,32
2007 22.653 9.753 12.900 32.406 21,11 5,73
2008 22.781 9.634 13.147 32.415 17,25 4,77
2009 19.086 8.463 10.623 27.549 18,68 6,01
2010 21.522 11.964 9.558 33.486 18,89 6,44
2011 24.626 13.746 10.880 38.372 18,25 5,72
2012 25.169 11.355 13.814 36.524 16,51 481
2013 27.385 12.458 14.927 39.843 18,04 4,95
2014 29.039 12.951 16.088 41.990 18,42 5,34
2015 26.078 11.222 14.856 37.300 18,12 541
2016 25.991 10.928 15.063 36.919 18,23 5,52

Kaynak: WITS, 2018

Tablo 1°de goriildiigii iizere Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin ihracati 1996 yiliyla beraber genellikle
yiikselis performansi gostermektedir. 1996 yilinda 8,6 milyar dolar olan sektoriin ihracat1 2003 yilinda 15,1
milyar dolara, 2016 yil itibariyle ise 25,9 milyar dolara ulagmistir. Sektoriin ithalati ise ihracata kiyasla
stirekli diisiik kalmig; ithalat 1996 yilinda 2,7 milyar dolar iken, 2003 yilinda 5,1 milyar dolar ve son olarak
2016 yilinda 10,9 milyar dolar olarak gerc¢eklesmistir. Bu cergevede incelenen donemde Tiirkiye
ekonomisi, tekstil ve hazir giyim sektoriinde kesintisiz bir bicimde dis ticaret fazlas1 vermistir. 1996 yilinda
5,9 milyar dolar dis ticaret fazlasi veren sektdr, izlenen yillarda bu olumlu performansini siirdiirmiis ve
2003 yilinda 10 milyar dolar, 2016 yil1 itibariyle ise 15,1 milyar dolar dis ticaret fazlasi vermistir.

Diger taraftan sektoriin ihracatinin toplam ihracattaki paymna bakildiginda ise Tiirkiye’nin ihracatinda
onemli bir paya sahip oldugu rahatlikla sdylenebilir. Buna karsin, her ne kadar sektoriin toplam ihracattaki
pay1 halen oldukga yiiksek goriinlime sahip olsa bile, 2000’li yillarda gerileme egilimi icerisine girdigi
aciktir. Bu durum Tablo 1°de goriilmektedir. 1996 yilinda toplam ihracatta %37,68 pay alan tekstil ve hazir
giyim ihracati; 2003 yilinda %32,01’e 2005 yilinda %25,72’ye ve 2016 yilinda ise %18,12’ye gerilemistir.
Sektoriin ithalatinin toplam ithalattaki pay1 ise genellikle %5-%6 bandinda kalarak istikrarli bir seyir
izlemis olup, ihracata kiyaslandig1 durumda nispeten diisiik bir performans sergilemistir.

Ozellikle ihracattaki yiiksek artis neticesinde dis ticaret hacminde de benzer bir olumlu performans
gdzlenmis, 1996 yilinda 11,4 milyar dolar olan tekstil ve giyim sektoriiniin dis ticaret hacmi; 2003 yilinda
20,1 milyar dolara 2016 yilinda ise 36,9 milyar dolara kadar ylikselmistir.
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Sekil 2. Tiirkiye’de Tekstil ve Hazir Giyim Thracatinin Ulkelere Gére Dagilimi (%)
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Kaynak: WITS, 2018

Sekil 2°de 2015 yilinda Tiirkiye nin tekstil ve hazir giyim {iriinleri ihrag ettigi iilkelerin yiizdelik pay1
gosterilmektedir. Hi¢ siiphesiz sektoriin ihracatinda agirliklt pay1 Avrupa iilkeleri almaktadir. Bu sektorde
iilkemizin en yiiksek ihracati %14 ile Almanya’ya gerceklestirilirken bunu sirasiyla Birlesik Krallik,
1spanya, 1talya, ABD, Hollanda, Fransa, Bulgaristan, Polonya, Iran, Irak, Suudi Arabistan, Belgika ve
Danimarka izlemektedir.

5.LITERATUR OZETI

Iktisat literatiiriinde tekstil ve hazir giyim sektdriiniin rekabet giiciinii gdstermek amaciyla ¢ok sayida
calisma gerceklestirilmistir. Bu ¢alismalarin 6nemli bir boliimii rekabet giicli 6l¢limiinde Balassa’nin AKU
endeksini kullanmistir. Calismalarla ilgili literatiir su sekilde 6zetlenebilir:

Bashimov (2017), Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin ASEAN-5 {ilkeleri karsisindaki rekabet giiciinii
analiz etmistir. AKU, ASKU ve TBI endeksleri kullanilarak gerceklesen analizin sonucunda Tiirk tekstil ve
hazir giyim sektoriiniin  ASEAN-5 dilkeleri karsisinda daha giiglii rekabetci yapiya sahip oldugu
belirlenmigtir. TDI endeksi agisindan ise Tiirkiye’nin sektorde net ihracat¢i iilke oldugu sonucuna
varilmisgtir.

Junli(2010), Cin’de tekstil ve hazir giyim sektorlerinin rekabet giiclinii ayr1 ayr1 analiz ettigi ¢alismasinda
yontem olarak AKU endeksini kullanmistir. 1980- 2007 dénemini kapsayan calismada Cin'in tekstil ve
hazir giyim sektorlerinde karsilagtirmali iistiinliige sahip olmasina karsin her iki sektorde de giderek artan
Olciide rekabet giiciinii kaybettigi sonucuna ulasgilmistir. Elde edilen bulgulara gore Cin'in 1980 yilinda
tekstil sektorii AKU endeksi 5,17 degerindeyken 2007 yilinda 2.71'e gerilemis, hazir giyim sektorii AKU
endeksi ise 2001 yilinda 4,18 degerindeyken 2007 yilinda 3.80’e kadar gerilemistir.

Karaalp ve Yilmaz(2013) calismalarinda Banglades, Cin, Almanya ve Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim
sektoriinde ABD, AB15 iilkeleri ve diinya piyasalar1 agisindan rekabet giicilinii analiz etmistir.2000-2010
donemini kapsayan calismada AKU endeksi kullanilmistir. Calismanin sonucunda Banglades’in hazir
giyim sektoriinde her ii¢ piyasada da en yiiksek AKU endeksine sahip oldugu saptanmustir. Buna ilave
olarak tekstil sektoriinde ise Tiirkiye’nin her ii¢ piyasada da en yiiksek AKU endeksine sahip oldugu
belirtilmistir. Diinyada tekstil agisindan ikinci ve hazir giyim agisindan dordiincii en yiiksek ihracatg iilke
olan Almanya’nin AKU endeksi agisindan diger iilkelere gére her {i¢ piyasada da nispeten dezavantajli
oldugu sonucuna vartlmistir.

Erkan(2011) ¢alismasinda 1993-2009 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektori ihracatinin
rekabet giiciinii AKU endeksi, Vollrath endeksi ve Ihracat- ithalat oran1 endeksi ile analiz etmistir. Analizin
sonucuna gore Tiirkiye’de hazir giyim sektoriindeki yurt i¢i uzmanlagma seviyesinin, diinya dl¢egindeki
seviyeye gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bunun yaninda yurt icinde saglanan yiiksek
uzmanlasma seviyesinin, uluslararasi diizeye yansimadigi ortaya ¢ikmustir. Tekstil sektoriinde ise bunun
tam tersi bir sonug elde edilmistir.
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Kaya ve Oduncu(2016) caligsmalarinda 2006-2013 doénemine ait SITC Rev.3 65 kodlu Tirk tekstil
iiriinlerinin AKU, RMA, RTA VE RC endeksleri ile se¢ilmis iilkelere karsi rekabet giiciinii analiz etmistir.
Calismada, Tiirkiye’nin incelenen dénem boyunca AKU endeksi degerinin kesintisiz bigimde 1°den biiyiik
oldugu ve secilmis iilkelere karsi rekabet avantajina sahip oldugu tespit edimistir. RMA degerinde ise
RMAK<I sartinin saglanamadigi tespit edilmistir. Bir diger endeks olan RTA degerinin ise RTA>1 oldugu
ve dolayisiyla Tiirk tekstil sanayinin nispi ticaret avantajina sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Son olarak
RC endeksinde RC>0 kosulunun saglanarak rekabet istlinliigiine sahip oldugu sonucuna varilmasina
karsin, 2006-2012 doneminde bu degerin sektdrdeki serbestlesmenin etkisiyle gorece diisiis kaydettigi
belirtilmigtir.

Gupta ve Kumar(2017) caligmalarinda HS firiin siniflandirmasini kullanmak suretiyle 2001-2015 dénemi
icin Rwanda’nin ihracatii AKU endeksi ile analiz etmislerdir. Analiz sonuglar;, Rwanda’nin ¢ay, kahve,
farklt maden ve mineraller, ham deri ve kaplama iiriinlerinde ihracatin deger olarak biiylimesine ragmen
AKU endeksinin diisiik oldugu ve bu iiriinlerde rekabet giiciiniin geriledigine isaret etmektedir.

6.CALISMANIN YONTEMIi VE KULLANILAN VERILER

Bu calismada Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin uluslararasi rekabet giicii, A¢iklanmis Karsilastirmali
Ustiinliikler Endeksi (AKU) kullanilarak belirlenmistir. Bu endeks yardimiyla iilkenin belirli bir mal veya
sektorde dis diinyaya kars1 karsilastirmali iistiinliigiine sahip olup olmadig1 saptanmaktadir.

Bir {ilkenin belirli bir sektoriin iiretimi ve ihracatinda daha yiiksek karsilagtirmali iistiinliige sahip olmasi,
diger iilkelerle kiyaslandiginda o sektorden daha yiiksek gelir elde etmesi anlamina gelmektedir. Bu
dogrultuda gelistirilen AKU endeksi, iilkelerin belirli mallardaki karsilastirmali iistiinliik veya rekabet
avantajinin analiz edilmesi amaciyla yaygin bir bi¢imde kullanilmaktadir (Shahzad, 2015: 156).

Balassa(1965) tarafindan gelistirilen AKU endeksi asagidaki formiille hesaplanmaktadir:
X Cx
/x ct

X
Wx /XWt

Burada AKUcy ilgili iilkenin(C) x mal1 veya sektoriinde aciklanmis karsilastirmali iistiinliikler endeksini
gostermektedir. Xcx: ilgili tilkenin x mali veya sektoriindeki ihracatini, Xcy: ilgili tilkenin toplam ihracatini,
Xwyx: diinyanin x mali veya sektorii ihracatini1 ve son olarak Xw:: diinyanin toplam ihracatini gostermektedir.
Bu kapsamda AKU endeksi bir iilkenin ilgili mal veya sektdr ihracatinin toplam ihracattakini payinn, ayni
mal veya sektoriin diinya ihracatinin toplam diinya ihracatindaki payia boliinmesi ile hesaplanmaktadir.

AKUg, =

Hesaplamanin neticesinde elde edilen deger AKU>1 ise ilgili mal veya sektdrde iilkenin dis diinyaya karst
karsilagtirmali istiinliige sahip oldugunu gosterir. Yani bu durumda iilke o mal veya sektorde
uzmanlasmstir ve rekabetcilige sahiptir. Tersi bir durumda, elde edilen deger AKU<I1 ise ilgili mal veya
sektorde tlilkenin dig diinyaya karsi karsilagtirmali Gistiinliige sahip olmadigi ortaya ¢ikar. Bu durumda ise
iilkenin o mal veya sektdrde uzmanlasmamis ve rekabetgilige sahip olmadig1 anlagilir. Bu durumda AKU
endeksi ne kadar yiiksekse iilkenin uluslararasi rekabet giicii o derece giicliidiir sonucuna varabiliriz.

Tablo 2. AKU Endeksinin Siniflandirilmasi

Siiflandirma Rekabet Giicii Diizeyi
0<AKU <1 Rekabet Avantaj1 Yoktur.
1<AKU<2 Zay1f Rekabet Avantajma Sahiptir.
2<AKU< 4 Orta Diizey Rekabet Avantajina Sahiptir.

4<AKU Giclii Rekabet Avantajma Sahiptir.

Kaynak: Hinloopen & Marrewijk, 2000: 8

Tablo 2°de goriildiigii iizere AKU endeksine dayal1 rekabet giiciinii daha detayli analiz edebilmek adima soz
konusu endeksi dort farkli bigimde gostererek yorumlayabiliriz. Bu baglamda 0<AKU <1 ise iilkenin ilgili
mal veya sektorde rekabet avantajinin olmadigi, 1SAKU< 2 ise rekabet giiciiniin zayif oldugu; 2<AKU< 4
ise rekabet giiciiniin orta diizeyde oldugu ve son olarak 4<AKU ise giiclii rekabet avantajina sahip oldugu
belirtilir.

Calismada Tiirkiye ile secilmis iilkelerin AKU endeksi incelenerek rekabet giicleri belirlenecektir. Segilmis
iilkeler, tekstil ve hazir giyim sektoriinde en yiiksek ihracat gergeklestiren iilkeleri igermektedir. Bu
anlamda ¢alismada Tiirkiye’nin yani sira Cin, Hindistan, italya, Almanya, Banglades, Vietnam, Hong
Kong, Tiirkiye, ABD ve Ispanya iilkelerinin karsilastirmali iistiinliik derecesi analiz edilmistir.
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Calismada AKU endeksinin hesaplanmasi igin gerekli biitiin veriler Diinya Bankasi-WITS(World
Integrated Trade Solution) aracilifiyla saglanmis olup, 1995-2015 donemini kapsamaktadir. Calismada
AKU endeksi, s6z konusu uluslararasi kurulustan saglanan iiriin gruplarina gére ABD dolar cinsinden iilke
ve diinya ihracat verileri kullanilmak suretiyle hesaplanmustir.

7.CALISMANIN BULGULARI

Tablo 3 ve Sekil 3, Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu diinyanin en yiiksek tekstil ve hazir giyim ihracatcist
on iilkenin 1996-2015 donemine iliskin Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Endeksini ve seyrini
gostermektedir. Goriildiigii lizere Tiirkiye sektdrde dikkate deger bicimde karsilastirmali tistiinliige sahip
konumdadir. Bir baska deyisle Tiirkiye, tekstil ve hazir giyim sektoriinde dis diinyaya karsi rekabetcidir.
Buna karsin Sekil 3 dikkatlice izlendiginde Tiirkiye’nin, dzellikle DTO’niin 2005 yilinda tekstil ve hazir
giyim ticaretine iligkin kotalar1 kaldirmasiyla bu sektordeki rekabet avantajini giderek diistirdigii
goriilmektedir. Tablo 3’de de goriildiigii gibi 1996 yilinda 6,01 ve 2004 yilinda 5,53 degerinde olan AKU
endeksi bu yildan sonra zamanla diisme egilimi gostermis; 2010 yilinda 4,68’¢ ve son olarak 2015 yil
itibariyle 4,07’ye gerilemistir. Buna karsin 2015 yili verisi goz Oniine alimirsa iilkemiz bu sektorde hala
kargilagtirmali dstiinliige sahiptir. Ayni zamanda donemin ortalamasima bakilirsa Tiirkiye’nin 5,23
diizeyindeki ortalama AKU endeksi ile ddnem boyunca rekabetgi bir yapiya sahip oldugu sdylenebilir.

Tablo 3. Tiirkiye ve Secilmis Ulkelerin Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde AKU Endeksleri
Yillar Tiirkiye Cin Hindistan 1italya Almanya Banglades Vietnam HongKong ABD ispanya

1996 6,01 3,69 4,36 1,8 0,68 12,33 - 3,11 0,48 0,68
1997 5,59 3,53 4,03 1,69 0,63 12,11 - 2,94 0,46 0,65
1998 5,96 3,38 4,17 1,71 0,63 13,07 - 3,03 0,47 0,71
1999 6,05 3,45 4,41 1,73 0,62 - - 3,15 0,45 0,75
2000 6,57 3,57 4,74 1,85 0,61 15,07 2,61 3,23 0,51 0,81
2001 5,97 3,37 4,35 1,88 0,62 15,21 2,65 3,23 0,49 0,83
2002 6,11 3,22 4,11 1,84 0,59 15,41 3,26 3,02 0,51 0,88
2003 5,87 3,07 3,86 1,81 0,56 15,79 3,53 2,81 0,51 0,85
2004 5,53 2,97 3,71 1,86 0,56 16,62 3,58 2,83 0,53 0,88
2005 5,45 2,99 3,61 1,87 0,58 17,47 3,47 2,87 0,51 0,91
2006 517 3,19 3,53 1,86 0,58 18,98 3,67 2,83 0,49 0,96
2007 4,91 3,16 3,33 1,77 0,56 18,85 4,11 2,71 0,44 0,97
2008 4,38 3,19 3,16 1,86 0,61 21,72 4,11 2,66 0,44 1,07
2009 4,37 3,14 2,91 1,74 0,59 20,47 4,27 2,26 0,4 1,15
2010 4,68 3,13 3,05 1,75 0,59 21,58 4,56 2,12 0,45 1,13
2011 4,62 3,21 2,81 1,75 0,61 22,31 4,37 1,92 0,49 1,13
2012 4,27 3,11 2,92 1,74 0,58 22,62 4,11 1,67 0,44 1,21
2013 4,51 3,09 2,98 1,71 0,57 21,81 4,07 1,47 0,42 1,24
2014 4,54 3,02 2,99 1,72 0,57 - 4,14 1,37 0,39 1,29
2015 4,07 2,71 3,16 1,54 0,51 20,09 3,78 1,16 0,37 1,28

Kaynak: WITS (2018) verilerinden yararlanilarak tarafimizca hesaplanmistir.

Diger taraftan diinyada en yiiksek tekstil ve hazir giyim ihracatcisi besinci iilke konumunda olan
Banglades’in rekabet giicii baglaminda performansi anilma degerdir. Isgiicii maliyetlerinin diisiik oldugu
Banglades &zellikle hazir giyim sektdriindeki yiiksek ihracat rakamlarinin etkisiyle AKU endeksi agisindan
diinyada acik ara lider konumdadir. Banglades’in sdz konusu sektdrde 1996 yilinda AKU endeksi degeri
12.33 iken 6zellikle 2004 yiliyla birlikte biiyiik artis gdstermistir. 2004 yilinda 16,62 olan AKU endeksi
degeri 2015 yili itibariyle 20,09’a kadar yiikselmistir. Bu anlamda Banglades’in tekstil ve hazir giyim
sektoriinde secilmis lilkeler arasinda en giiclii rekabetcilige sahip iilke oldugu anlagilmstir.

Secilmis iilkeler arasinda Banglades ve Tiirkiye’nin ardindan tekstil ve hazir giyim sektoriinde en yiiksek
rekabetcilige sahip olan iilke Vietnam’dir. Tekstil ve hazir giyim ihracatinda en yiiksek altinci iilke olan
Vietnam, 2000 yilinda 2,61 ve 2006 yilinda 3,67 degerindeki AKU endeksi ile orta diizey rekabetgi
gdriiniimiindeyken, 2007-2014 yillar1 arasinda rekabet giiciinii arttirmis, bu donemde ortalama 4,21 AKU
endeksi degeriyle 4<AKU kosulunu saglayarak giiglii rekabetgi konuma yiikselmistir. Tablo 3’de
goriildiigii gibi Vietnam 2015 yili itibariyle secilmis iilkeler arasinda en yiiksek rekabetcilige sahip tigiincii
tlkedir.
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Ucuz isgiicii ve zengin hammaddeye sahip olmanin avantajiyla Hindistan diinyada en yiiksek ikinci tekstil
ve hazir giyim ihracatgisidir. Hindistan’in AKU endeksi degerine bakildigindaysa bu avantajdan
faydalandigi goriilmektedir. 1996-2002 doneminde 4<AKU kosulunu saglayarak sektdrde giiclii rekabet
giicline sahip olan Hindistan’in ilerleyen donemlerde rekabet giicliniin gorece zayifladigi goriilmektedir.
Buna karsin Hindistan se¢ilmis iilkeler arasinda 2015 yilinda sektérde en rekabet¢i dordiincii iilke
seviyesinde olmasinin yani sira orta diizey rekabetgi bir yapiya da sahiptir.

Sekil 3. Tiirkiye ve Se¢ilmis Ulkelerin Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde AKU Endekslerinin Seyri
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Kaynak: WITS (2018) verilerinden yararlanilarak tarafimizca hesaplanmustir.

Diinyanin en biiyiik tekstil ve hazir giyim tedarikgisi olan Cin ise orta diizey rekabet¢i bir goriiniim arz
etmektedir ve secilmis iilkeler arasinda en yiiksek AKU endeksine sahip besinci iilke konumundadir. Cin’in
1996-2000 déneminde AKU endeksi degeri gorece yiiksek iken giderek artan kiiresel rekabetten dolay1
zamanla diigmeye baglamis ve 2015 yili itibariyle 2,71’e kadar gerilemistir. Bu anlamda Cin, 2015 yili
itibariyle orta diizey rekabet¢i konumda yer almaktadir.

Diger Avrupa iilkelerinin aksine imalat sanayi iiretiminin 6nemli bir kismini tekstil ve hazir giyim
olusturan Italya ihracatta da diinyada hatir1 sayilir bir konumdadir. Sektériin diinyada en yiiksek iigiincii
ihracatcisi olan italya’nin sektorel rekabetgiligi ise secilmis iilkelere kiyasla geride kalmaktadir. Nitekim
Italya’nin incelenen dénem boyunca AKU endeksi degeri istikrarli bir bicimde 1.54- 1,88 bandinda
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kalmistir. Bu anlamda Italya sektdrde karsilastirmali {istiinliige sahip olmasina karsin, 1<AKU< 2 kosunu
saglamas1 nedeniyle rekabetciligi zayif diizeydedir. Bir baska Avrupa iilkesi olan Ispanya, 2004 yili
oncesinde sektorde karsilastirmali dstiinliige sahip degilken, 2004 yilindan sonra ihracatini ve rekabet
giiclinii artirarak tekstil ve hazir giyim sektoriinde karsilastirmali {istiinliige sahip olmustur.

Gecmisten beri kiiresel tekstil ve hazir giyim tedarik¢isi olan ve halihazirda sektérde yedinci en biiyiik
ihracatct konumda olan Hong Kong ise rekabet giicli baglaminda se¢ilmis iilkeler arasinda sekizinci sirada
yer almaktadir. Tekstil ve hazir giyim sektoriinde kiiresel rekabetin arttigi 2005 yilinin ardindan Hong
Kong’un bu alanda rekabet giiciiniin giderek diistiigii goriilmektedir. 1996-2005 yillar1 arasinda ortalama
3,02 diizeyinde AKU endeksine sahip olan Hong Kong’un bu sektorde rekabetciligi zamanla diismiis ve
2015 yil1 itibariyle 1,16’ya gerilemistir.

Almanya ve ABD ise secilmis iilkeler arasinda tekstil ve hazir giyim sektoriinde karsilastirmali Gistiinliige
sahip olmayan iki iilkedir. Dénem boyunca bu iilkelerin AKU endeksi kesintisiz bigimde 1°den kiiciik
olmustur. Yani bu llkeler yiiksek diizeyde tekstil ve hazir giyim {iriinii ihra¢ etmesine karsin bu alanda
rekabetci bir yapiya sahip olmadigi ortaya ¢ikmustir.

8.SONUC

Gerek milli gelir icerisinde aldig1 pay ve istihdam yaratici1 etkisi gerekse ihracat potansiyeli nedeniyle
tekstil ve hazir giyim sektorii Tiirk imalat sanayi agisindan bir kilometre tasi niteligi tagimaktadir. Her yil
yaklasik 10 milyar dolarlik dis ticaret fazlasi veren bu sektor, cari agik gibi 6demeler dengesi sorunlari
yasayan lilkemiz acisindan 6nem teskil eden bir konumdadir. Bu anlamda s6z konusu sektoriin dis diinyaya
kars1 rekabetgiligi Tiirkiye nin makroekonomik performansi agisindan belirleyici bir nitelik arz etmektedir.
Bu baglamda ¢alismada Tiirk tekstil ve giyim sektoriiniin uluslararasi rekabet giicli analiz edilmistir.

AKU endeksi ile yapilan analiz sonucunda 2015 yil1 itibariyle diinyada en yiiksek sekizinci tekstil ve hazir
giyim {rilinleri ihracatgis1 olan Tiirkiye ekonomisinin, bu sektoérde secilmis iilkeler arasinda en yiiksek
rekabetgilige sahip ikinci iilke oldugu gozlenmistir. Ayni zamanda Tiirkiye’nin, AKU endeksi
siniflandirmasinda 4<AKU kosulundan hareketle sektorde giiclii rekabetci avantaja sahip oldugu
saptanmistir. Buna ilave olarak iilkemizin 2005 yilindan sonra sektdrde karsilastirmali iistiinlilk avantaj
giderek artan Olgiide geriledigi tespit edilmistir. Nitekim 1996-2005 yillar1 arasinda ortalama 5,91 olan
AKU endeksi degeri izlenen yillarda diisiis gostererek 2006-2015 yillar1 arasinda ortalamasi 4,55’
gerilemistir. Bu ¢ercevede halen rekabet¢i yapiya sahip olmasina karsin, Tiirk imalat sanayinin énemli bir
kilometre tasi olan Tekstil ve Hazir Giyim sektoriiniin uluslararasi rekabetgiligi gorece diisiis
kaydetmektedir.

Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu ve ¢aligmada segilmis {ilkeler olarak siniflandirilan en yiiksek tekstil ve
hazir giyim ihracatgisi iilkelerin AKU endeksi incelendiginde tartigmasiz en 6nde gelen iilke Banglades tir.
Banglades’in incelenen donemdeki ortalama 17,8 degerinde olan AKU endeksi, diger iilkelerle
kiyaslandiginda tekstil ve hazir giyim sektoriinde en yliksek karsilastirmali istiinlilk avantajina sahip
oldugunu gostermektedir.2015 yili baz alindiginda bu alanda Banglades’i sirasiyla; Tiirkiye, Vietnam,
Hindistan, Cin, italya, Ispanya, Hong Kong, Almanya ve ABD takip etmektedir.

Bu bilgiler 1s181inda, Tiirkiye’nin uluslararasi anlamda en rekabetci sektorlerinden olan tekstil ve hazir
giyimde bu avantajim1 kaybetmemesi adina birtakim Onlemler almasi gerektigi ortaya c¢ikmaktadir.
Ozellikle 2005 yil ile birlikte {iretim maliyeti avantajia sahip Asya-Pasifik iilkelerinin DTO tarafindan
yiiriirliige konulan diizenlemeler sayesinde diinya ticaretine tam anlamiyla entegre olmasi, bu bdlgenin
disinda kalan {ilkelerin imalat sanayi sektorlerinin ciddi anlamda rekabet giiciinii kaybetme riskiyle karsi
karsiya birakmaktadir. Disa bagimliligin bir sonucu olarak beliren cari agik sorunu da goz Oniinde
bulundugu takdirde Tirkiye’nin bu rekabet¢i ortamda ayakta kalmasi igin sektorde teknolojik yatirimlara
yonelerek, Ar-Ge’ye dayali yiliksek katma degerli ihracat yapmasi gerekmektedir. Bununla birlikte devlet
eliyle sektoriin {irlin pazarlanma siirecinin desteklenmesi, markalagma, isgiicli verimliliginin arttirilmasi ve
iretim maliyetlerini diisiiriicii diger politikalarla desteklendigi takdirde Tiirk tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin uluslararas1 rekabet giiciiniin artacagi ve hatta imalat sanayi genelinde disa bagimliligin
diisiiriilerek cari islemler agiginin azaltilacagi noktasinda destegi olacaktir.
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