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OZET

Grafik tasarim gorsel iletisim araci olarak kullanilmaktadir.
Grafik tasarim iriinleri arasinda kullanilan en yaygin tasarim
tirli afis olarak bilinmektedir. Afisler genel olarak reklam
tasarimlarinda hedef kitlenin dikkatini ¢ekip ikna etmek igin
tercih edilmektedir. Reklamda satic1 ve alici arasinda iletisim
kurulurken tasarim 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle alicilari
etkilemek iizere ilgili mesajin iletilmesinde gereken gorsel
ifadelerin iyi bir tasarim kurgusunda  diizenlenmesi
gerekmektedir.

Gegmisten giinlimiize tanmitim ve duyuru amagli hazirlanmig
afiglerin sik¢a kullanildig1 goriilmektedir. Yapim siiregleri yillar
yili degiskenlik gdstermis ancak temel felsefesinde iletisim
kurmak ve mesaj iletme c¢abasi siiregelmistir. Taslak
¢izimlerden sonug¢ goriiniime kadar her agamasinda teknolojiden
faydalanilir olmasi tasarim siirecini dogrudan etkilemis ve
cesitli afis caligmalariin ortaya ¢ikmasi miimkiin olabilmistir.
Geligsmeler dogrultusunda her alanda oldugu gibi reklam
alaninda da bilgisayar destekli {i¢ boyutlu gorsellestirme teknigi
kullanimi  s6z konusudur. Ug boyutlu  gbriintiilerden
yararlanilarak yapilan reklam afisleri bu ¢aligmanin temel
yapisini olusturmaktadir. Gergekgi veya gergek iistii ii¢ boyutlu
temsili gorsellerin  kullanilmasi, reklam afiglerinin mesaj
icerigini  iletmedeki kabiliyetini artiran bir yaklasim
olusturmaktadir.

Aragtirmanin amacindan yola ¢ikarak reklam afiglerinde iig
boyutlu goriintiilerin kullanildigi 10 adet afis segilmistir.
Belirlenen afislerde gorsel uygulama teknikleri incelenmis ve
yorumlanmistir. Arastirma kapsaminda degerlendirilen reklam
afiglerinin tasariminda kullanilan goriintiilerin, uygulama
yontemi bakimindan farkindalik yarattigir goriilmektedir. Bu
dogrultuda yapilan afig incelemelerinin, reklam sektoriinde
tasarlanan afiglere ve tasarim alaninda kullanilan ii¢ boyutlu
sayisal programlara dikkat ¢ekecegi 6n goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam afisi, Ug boyutlu goriintii

ABSTRACT

Graphic design is used as a visual communication tool. The
most common design type used among graphic design products
is known as the poster. Posters are generally preferred in
advertising designs to attract and convince the target audience.
While communicating between the seller and the buyer in
advertising, the design comes to the fore. Therefore, the visual
expressions required to convey the relevant message in order to
affect the recipients should be arranged in a good design fiction.

It is seen that posters prepared for promotion and announcement
from past to present are frequently used. Production processes
have changed over the years, but the basic philosophy has been
to continue to communicate and convey messages. The fact that
technology is utilized at every stage from draft drawings to the
final view directly affected the design process and it was
possible to create various poster works. In line with the
developments, computer-aided three-dimensional visualization
technique is used in the advertising field as in all fields.
Advertising posters made using three-dimensional images form
the basic structure of this study. Using realistic or surreal three-
dimensional representational images creates an approach that
enhances the ability of advertising posters to transmit message
content.

Based on the purpose of the research, 10 posters using three-
dimensional images were selected in the advertising posters.
Visual application techniques were examined and interpreted in
the designated posters. It is seen that the images used in the
design of the advertising posters evaluated within the scope of
the research create awareness in terms of application method. It
is it is predicted that the posters made in this direction will draw
attention to the posters designed in the advertising sector and the
three-dimensional digital programs used in the field of design.
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1. GIRIS

Sanayi toplumunun ortaya g¢ikmasiyla birlikte ortaya c¢ikan ve ¢agimiza 0zgii bir kavram olan kitle
olgusunun insan kiimelerini ifade ettigi sOylenebilir. Kitleler kdiltiirii etkiler ve kimi zaman ona yon
verebilir. Kitleler ile iletisim saglayarak onlar1 bilgilendiren, eglendiren ya da onlarda farkindalik yaratan
araclar, kitle iletigsim araclaridir. Medya araclar1 olarak da isimlendirilebilir. Belli basl kitle iletigsim araglari
televizyon, radyo, gazete, kitap, dergi ve afislerdir (Erol, 2006: 23). Bu araglar insanligin iletisimle ilgili
ihtiyaglarini karsilayan sistem araglari olarak nitelendirilir. Reklamcilik ise kitle iletigim araglarini

kullanarak, hedef kitlede tanitilan iiriinii alma konusunda motive etme, onlar1 bilgilendirme, ikna etme ve
olumlu bir imaja sahip yaratma gibi etkilere sahiptir.

Reklam; ilk asamada marka ve 6zellikleri hakkinda bilgileri hedef kitlelere aktararak 6zellikleri hakkinda
farkindalik yaratmak ve istenilen {iriinii tilkketmek konusunda yiireklendirmeyi amaglar (Peltekoglu, 2010:
3). Ayn1 zamanda reklam sektorii kitle iletisim araglarini kullanarak pazarlama konusunda etkin ve etkili
olma. Ciinkii bu araglarla rekabete dayali toplumlarda iiriin ve hizmetlerin nitelikli bir sekilde tanitimlari
yapilabilmektedir. Reklam veren, hedef kitleye ulagsmak icin; gazete, radyo, televizyon, dergi, afis,
billboard, satig yeri reklami, brosiir, katalog ve bilgisayar gibi iletisim araglarindan yararlanmaktadir
(Becer, 2011: 223).

Medya diinyas1 genis bir ifadeyle basili (printed) ve elektronik medya olmak tizere iki kisma ayrilir. Bunlar
haricinde yazil1 basin, gorsel basin; yazili medya, gorsel medya gibi degisik terimleri de ayni kitle iletisim
aracini ifade etmek {izere kullanmlirlar (Erol, 2006: 25). Reklam sektoriiniin hedef kitleyi etkileyerek satin
almalar1 konusunda ikna etme adina kullandigi basili medya, ayni1 zamanda basili gorsel iletisim araglaridir.
Bunlar ayn1 zamanda marka farkindaligi yaratma, marka konumlandirma, markaya iliskin olumlu
duygularin olusturulmasi ya da artirilmasina yonelik reklam kampanyalarinin goérsel tasarimlaridir.

Olduke¢a genis kitlelere ulagsan bu tasarim yiizeylerinin toplumsal, sosyolojik ve ekonomik olarak her
diizeydeki hedef kitleyi inandiran, mesaj1 algilatan, yonlendiren merak ve ilgi uyandiran iceriklere sahip
olmasi gerekmektedir. “Reklam kolay hatirlanabilir ve belleklere yer edici olmalidir. Bu amagla marka ya
da firma ismi ile kolayca ¢agrisim yapabilecek renk ve gorsel efektlerden yararlanilmalidir” (Teker, 2009:
52). Bunlardan birisi de li¢ boyutlu goriintii kullanimdir. Var olan veya olmayan bir iirlinii i¢ boyutlu
modelleme yontemiyle diisiinerek ve tasarlamak, afige farkli bir duygu ve estetik katmaktadir. Reklam
afiglerinde kullanilan 3 boyutlu goriintiilerin reklamin amacina ulagmasinda en etkili araglardan biri olarak
diisiiniilmektedir. Ger¢ek ya da gercek-tistii goriintiilerin kullanimi ortaya farkli ve etkili bir sonug
cikarmaktadir. Kullanilan ii¢ boyutlu goriintiiler ile yaraticilik siirlarmin 6tesine gidilebilir. Sonugta
reklam kavrami pazarlama, halkla iliskiler ve estetikle i¢ ige bir dongii icinde harekete eder. Tanitim
yaparken insanlar1 satin almaya yonlendirir ve bu ikna edicilikte gorselligi sanat yoluyla kullanir (Bingdl,
2006: 34).

2. AFIS

Afig, dilimize Fransizcadan gelen duvar ilan1 ya da sanat degeri tasiyan grafik ¢aligmasi anlamina gelen
“affiche” kelimesinden aktarilmistir. Tiirkgeye ilk sdzciik anlamimi “ilan” kelimesi olarak birakmig fakat
dilimize Tiirk¢ede karsiligi olmayan ikinci anlamiyla yerlesmistir. Afis denilince akla dogrudan ¢ok kisa
bir metin ve uzaktan ilk bakista dikkat ¢eken, gbze ¢arpan, hemen algilanan sade bir goriintii gelmektedir
(Boztas, 2004: 3). Afis, gorsel iletisim kurabilmek i¢in en yaygin kullanilan grafik tasarim iriinlerinden
biridir. Gorsel tasarim ilkelerinden yararlamilip estetik kaygilar géz Oniline alinarak tasarlanan afis,
kullanimda iglevselligi 6n planda tutulan bir {irlindiir. Ciinkii onun 6ncelikli amaci1 bir sanat eseri gibi
izleyiciye sadece estetik haz vermek degildir, onun insanlar bilgilendirmek, onlara mesaj iletmek, sosyal
igerikli konularda farkindalik olusturmak, diizenlenen etkinliklerden haberdar etmek ve bir iiriini tanitmak
gibi bir gorevi de vardir. Bu yoniiyle afis, yillardir vazgecilmez grafik tasarim iiriinlerinden biri olmus ve
olmaya da devam etmektedir (Mercin, 2015: 36).

Yolda yiiriirken, sinemaya giderken, aligveris yaparken, arabada seyir halindeyken, bankada veya
hastanede sira beklerken kisacas1 yasamimizin her alaninda yer alarak genis kitlelere hitap etmede etkili bir
yontem olarak kullanilmaktadir (Biger, 2019: 16). Afisler ii¢ ana gruba ayrilir. Reklam Afigleri: Bir iiriin ya
da hizmeti tanitan afiglerdir. Yaygin olarak; moda, endiistri, Kurumsal reklamcilik, basin-yayim, gida ve
turizmde kullanilir. Kiiltiirel Afisler: Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve
spor gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitan afisler bu gruba girer. Sosyal Afisler: Saglik, ulasim, sivil savunma,
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trafik, ¢cevre gibi konularda egitici ve uyarici nitelikteki afislerin yani sira, politik bir diisiinceyi ya da siyasi
bir partiyi tanitan afigler ise sosyal afisler grubunda yer alir (Becer, 2011: 201-202).

Afisler, pazarlama sektoriiniin vazgegilmez gorsel araglaridir ve kapali/acik mekanlarda hedef kitleye etkili
bir sekilde ulasabilmektedir. Genellikle 70x100 cm. boyutlarindaki afisler acik havada sergilemek icin kimi
zaman yetersiz kalmaktadir. Bu anlamda reklam afisleri bu nedenle kentin yogun bdlgelerinde yan yana
asilarak gorsel bir tekrar ve akilda kalicilik saglamada etkili olmaktadir. Agikhava kosullarina
dayaniksizligi nedeniyle kagida basilan afig ¢aligmalarinin, teknolojinin ilerlemesiyle dis kosullara
dayaniklt malzemelerden {iretilen ve cok daha biiyiik boyutlarda sonu¢ veren malzemelere de basilarak,
duraklarda ya da billboardlarda yer almasiyla giin igerisinde birgok tiiketiciye ulasarak tanitilmak istenen
iriin ya da hizmetin ulagmasi zaman igerisinde bilyiikk avantaj saglamistir. “Genellikle agik-hava olarak
nitelenen bu ortamlar aslinda sadece agik-havada yaymlanan reklamlari kapsamamaktadir. Aligveris
merkezleri gibi kapali ortamlar da yayinlanmalar1 diisiiniildii§iinde ‘“kamusal reklam ortami” olarak da
isimlendirilebilir” (Elden ve Ozem, 2015: 37).

3. REKLAM AFiSi

Reklam (reclame) Latin dilinde “cagirmak” anlamia gelen ‘“clamare” sozciiglinden tiiretilmistir
(Demirgeviren, 2009: 41). Pazarlamanin en 6nemli araglarindan biri olan reklamin, bir {irliniin piyasada
tutundurulmasinda, tiiketicinin bir hizmet hakkinda bilgilendirilmesinde énemli bir islevi vardir. Foster’a
gore (1997: 8), reklamcilik bir bilim degil, bir ikna etme isidir ve ikna etme de bir sanattir. Tiiketiciyi ikna
etmede marka konumlandirma 6nemli bir yere sahiptir. Tiiketicinin bir markay1 rakip markalardan ayirt
etmesini, etkili bir imaja sahip olmasini saglamak igin pazarlama ve reklam g¢aligmalarinda kullanilan
gorsel tasarim elamanlar1 olduk¢a 6nem kazanmaktadir. Bu araglardan en yaygin kullanilani ise afiglerdir.

Afigler, giiniimiizde ticari, politik ve sosyal icerikli mesajlar veren, farkli sergileme ortamlarinda
izleyici/tiikketici hedef kitleye ulagarak onlarda farkindalik, motivasyon, satin alma gibi farkli davraniglara
yonlendiren gorsel iletisim araglaridir. Tarihe baktigimizda da afisin politika, propaganda, isgiicii, emek,
cevre, giinlilk yasam kosullar1 gibi sosyal icerikli konularin yani sira moda, gevre, eglence, reklamcilik ve
tanitim gibi daha ticari ve ekonomik kaygilar iceren konular1 da isleyen genis bir yelpazede yer aldiginiz1
goriiriiz (Ertep, 2007: 80). Pazarlama iletisiminde afislerin markalarin tiiketici {izerinde pozitif bir imaj
yaratmasinda, yogun rekabet ortaminda digerler markalardan ayrismada, taninirlik ve ikna edici bir tavir
yaratmada reklam afiglerinin 6nemi oldukga biiytiktiir.

Reklam afislerinin en temel amaci {iriin ya da hizmeti pazarlamaktir (Uslu, 2017: 25). Fakat bunun yaninda
gerek marka konumlandirma caligmalar1 dahilinde olsun gerekse yeni ¢ikarilan bir {iriinii tanitirken ya da
imajim1 tazelemek gibi nedenlerle olsun markalar uzun yillardir reklam afiglerinden yararlanmaktadir.
Reklam afisi, bir iiriin ya da hizmetin tanitimin1 yapmak igin tasarlanan afis tiiriidiir. Moda, endiistri,
kurumsal reklamcilik, basmn-yaym, gida, turizm gibi sektdrlerde kullanilmaktadir. Ihtiyag uyandirmaya
yonelik yapilan reklamlar, satin alma siirecindeki karar verme diisiincesini etkilemektedir. Reklam
afiglerinin mesajlarini1 basarili bir sekilde potansiyel tiiketiciye aktarmasi i¢in mesajin gorsel yansimasinin,
tasarim igerigine iyi uygulanmasi gerekmektedir. Bu uygulamalar, afislerle tiiketici arasinda dogrudan
kurulan iletisim bag1 sayesinde satis1 kolaylastirmaya yonelik siire¢ gergeklesebilmektedir (Biger, 2019:
17).

Reklam afiglerinde kurumsal imajdan ayrilmadan yeni bir konsept denemek, drnegin genellikle fotograf
kullanan bir markanin yen bir {iriin/hizmetini tanitirken illiistrasyon kullanmasi ya da vektorel
gorlintiilerden yararlanirken iic boyutlu gorseller ile tiiketicinin karsisina ¢ikmak, giiniimiizde riskli bir
kullanim durumu degildir. Onemli olan bu gériintiilerin afiste nasil konumlandigidir. 20 yi1l &ncesinde
kullanilan bilgisayar teknolojileri sonucu ortaya ¢ikan goriintii sunumu ile giiniimiizdeki sunumlar arasinda
farkliliklar bulunmaktadir. Ozellikle ii¢ boyutlu gérsellestirme programlarinin verdigi gercekei ve etkili
sonuglarla olusturulmus foto-manipiilasyon ya da illiistrasyonlar, reklam afislerinde giin gectik¢e daha fazla
tercih edilmektedir. Bu tiir reklam afigleri kurumsal imajin giiglenmesi ve afis {izerinde yillar sonra bile
olumlu konusulmasi ihtimalini de birlikte getirmektedir.

Reklam afislerinde dikkat cekmek i¢in kullanilan tasarim yontemleri, tiiketicinin ilgisine yonelik ve akilda
kalic1 etkiler birakmay1 amaglamaktadir. Tasarim siire¢lerinde farkli denemelerin yapilmasi hedef kitlenin
algisina hitap eden degisken uyaricilar gondererek ilgi ¢ekme ve talep edilme oranini artirabilmektedir.
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Afig tasarimina gorsel derinlik ve boyut kazandirmak, verilmek istenen mesajin daha etkili sunulmasina
olanak taniyabilmektedir.

Uriin veya hizmet tanitimlarinda sik¢a kullanilan reklam afislerindeki gorsellerin izleyici kitlede duyusal
kanallar yolu ile duygusal algilara hitap etmesi beklenir. Bu yonde hazirlanan reklam afisi tasarimlarinda
gorsel algiya estetik yaklasimla etkilemeyi hedefleyen goriintiiler segilmektedir. Ilk 6rneklerinde elle
boyama yoOntemi ile yapilan reklam afigleri zamanla cesitli tekniklerin gelistirilip kullanilmasiyla sayisiz
eser ortaya cikarilmistir. Gérsel 1’de Cumhuriyet donemi Tiirkiye’nin tanimmus afis tasarimeist Thap Hulisi
Gorey’in boyama yontemi ile resimleyerek yapmis oldugu afis tasarimlarindan 6rnekler yer almaktadir.

HALK KIRAAT] o=t v

Gorsel 1: Cumhuriyet donemi afis sanatcis1 Ihap Hulisi Gérey’in yaptigi afis tasarimlari.

Gorilintii iiretimi siirecine katki sunan teknolojilerin gelistirilmesi ile reklam afislerinde yapilan tasarim
uygulamalarinda da degisimler goriilmiistiir. Bilgisayar ortaminda sayisal olarak iiretilen gorseller
sayesinde igerigi zenginlesen afis tasarimlar1 daha hizli uygulanabilir hale gelmistir. Gelistirilen donanim,
yazilim ve goriintiileme sistemleri ile daha 6nce yapilamayan gergekei goriintiilerin olusturulmasi miimkiin
olabilmektedir. Gergekei gorsellestirmenin reklam icerigindeki kurgusal alana yaptigi katkisi siiphesiz
duyular tizerinden algilanan mesajin etkisini artirmak iizerinedir. Normal sartlarda fotografi ¢ekilemeyecek
veya ¢izimi yapilsa da etkisinin zayif olmas1 muhtemel goriintiilerin bilgisayar ortaminda gergegi ile birebir
ortiisen bicimlerde tiretilmesi, tasarim stirecinde kolaylik saglayan estetik bir islev olusturmaktadir.

4. UC BOYUTLU GORUNTULER

Gegmisten giiniimiize reklam afisi tasarimlarinda degisen igeriklerde gorseller kullamlmistir. Onceleri
neredeyse sadece bir yazi ve bir gorsel seklinde hazirlanan afisler, zamanla karmasik diizenlemeler seklinde
tasarlanmigtir. Giincel zamanda reklamin igerigine gore sade veya karmasik icerikler tercih
edilebilmektedir. Ancak az yazi ve az gorselle cok daha etkili ifadeler igeren afis tasarimlar1 da siklikla
goriilmektedir. Gorsel 2’de Testere (SAW) isimli filmin afigleri goriilmektedir. Az gorselle film icerigine
dair belirtilerin gosterildigi iic boyutlu sayisal temsili goriintiilerin yaninda degisime ugramis ve
diizenlenmis gorseller kullanilmistir.

~ GAME _OVER

IN EYE-POPPING 3D

Gorsel 2: Testere (SAW) filminin reklam afig tasarimlari. 2011

R ‘@ sssjournal.com ‘ International Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

3109



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2020 Issue:66 pp:3106-3120

Reklam afislerinin Onciil c¢alismalarinda kullanilan gorsellestirme tekniklerinin basinda illiistrasyon
gelmektedir. Resim sanatinin teknik yansimasi mantigindan aktarilan siirecte, firga ve boyanm kullanildig
resimlemeler olabildigince gercek¢i veya amaca yonelik etkiye sahip gorsellerden olusabilmektedir.
Zamanla gelistirilen teknikler ile farkli ¢izim araglari ve boyama yontemleri denenmistir. Sprey boya
plskiirtme yontemi ile yapilan ¢aligmalarda 151k golge etkisinin ve renk gegislerinin daha canli olmast
bakimindan gergekgi goriintiiler elde etmek miimkiin olmustur. Zamanla teknolojik katkilarin da siirece
dahil olmas1 sayesinde bilgisayar ortaminda olusturulabilen sayisal goriintiilerin tasarim kurgularinda
kullanilabilmesi saglanmigtir. Farkli amaglar i¢in gelistirilen bilgisayar programlari, ger¢ek¢i ve hacimli
gorlntiiler iiretebilmektedir. Gergekte var olan nesneler, canlilar ve insanlar gibi birgok unsurun temsili
sayisal goriintiisii olusturulmakta ve tasarim ortaminda istenilen sekillerde bicimlendirilmektedir.

Reklam afislerinde reklamin igerigine gore degisen gorsel kullanim1 s6z konusudur. Eger bir igecek reklami
yapiliyorsa, genellikle igecegin ambalajindan bir goriinim yer almaktadir (Bkz Gorsel 3). Reklam
kapsaminda bir hizmetin tamitimi yapilacaksa, konuya uygun hizmeti yansitan gorsel kullanim
yapilmaktadir. Bu gorseller, elle ¢izilmis, fotograf ¢ekimi yapilmis veya bilgisayar ortaminda sayisal olarak
iiretilmis goriintiiler seklinde olabilmektedir. Reklam afiglerinin tasarim siireglerinde benzer bir¢ok teknik
kullanilmaya devam etmektedir.

Gorsel 3: Berri Pro organik enerji igecegi etiket tasarimi ve 3B {iriin gorsellestirme: Steve Pellegrin

Reklam afislerinin izleyicisi ile etkilesime gecen gorsel unsurlarin, kurgusal biitiinliikte diger tasarim
unsurlar1 ile bir araya gelmesiyle olusan diizenlemeler tasarimlarda yogun olarak kullanilmaktadir. Afis
tasariminda kullanilan unsurlarin {iretim teknikleri ge¢misten giinlimiize degisime ugramistir. Giincel
teknolojinin donamim ve yazilim imkanlari ile istenen nitelikte goriintii elde edilmektedir. Cevresel alanda
goriilen nesnelerin, manzara veya canlilarin tasarim yiizeylerinde yer alabilmesini saglayan fotograflarin
sinirlt kullanim olanaklarini bilgisayar destekli tasarim yazilimlari ile ii¢ boyutlu gorseller esliginde asmak
miimkiin olmaktadir.

Ornegin afis tasarim1 kapsaminda kullanilmak istenen bir agag gérselinin fotografi sinirli ve zor diizenlenen
bir ogedir. Aga¢ yapraklarin1 ve govdesini zemin goriintiisiinden ayirmak cok zahmetli bir siire¢
olabilmektedir. Bu noktada ayni yonde yapilacak tasarim igin {i¢ boyutlu temsili yapilan agacin istenen
acida, renkte, 151k golge ve boyut gibi istenen 6zeliklerde kullanilmasi ¢cok daha kolay ve gergekei bir sonug
verebilecektir (Bkz. Gorsel 4).

¥l Sk e

Gorsel 4: Grc;e agac fotografi ve li¢ béyutlu temsili sayisal ekran goriintiisii.
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Bilgisayar destekli iic boyutlu goriintii iireten yazilimlar sayesinde gergek alanda bulunan herhangi bir
nesne veya canlimin sayisal temsili istenilen sekilde tekrardan olusturulabilmektedir. Ayrica olusturulan
gergekei temsillere miidahale ederek gergek anlamda miimkiin olamayacak goriintiilerinde elde edilmesi
s0z konusudur. Olusturulan ti¢ boyutlu gorsel temsillerin istenen agida ve bicimlerde kullanilabilmesi
reklam tasariminin daha yaratict olmasini saglayabilmektedir. Bilgisayarlar el yontemi ile yapilmasi zor
olan sekil, doku, renk, 151k-gdlge, perspektif, hacim ve canlandirma ¢esitliligine izin vermektedir. Tasarim
siirecini degistiren bilgisayarlar kullaniciya yaratma siirecinde olanaklar vererek sayisal programlarla
boyutlu goriiniim olusumlarini saglamaktadir (Boliikoglu, 2002).

Dogada var olan veya iiretilmis herhangi bir {iriiniin bilgisayar destekli yazilimlar ile gercekei temsillerin
olusturulma siireci sayisal hesaplamalar ve sanal goriintilleme tekniklerinin birlesimiyle gerceklesir.
Temsili yapilacak olan nesnenin gercek¢i boyutlarina uygun olarak tekrardan yapilandirilmas: seklinde
olusturulan sayisal goriintiiler, tasarim programlarinda kullanilmak tizere aslina yakin benzerlikte bir
kullanim saglayabilmektedir. Piksel tabanli goriintii isleme programlarinin biinyesinde diger tasarim ogeleri
ile bir araya getirilerek kullanilmaktadir. Ug boyutlu gériintii olusturma programlariyla gergege ¢ok yakin
goriintiiler elde edilmekte ya da gergekiistii goriintiilere ulasilmaktadir (Danesh, 2017: 54). Gorsel 5’te
gergek sartlarda uygulanamayacak veya grafik tasarim programlari ile iiretilemeyecek olan goriintiiniin, {i¢
boyutlu programlarda olusturulan temsili goriintiiler sayesinde daha gerceke¢i ve estetik bir goriiniime
ulastig1 goriilmektedir.

Gorsel 5: Hayvan haklari i¢in tasarlanan afiglerden bir 6rnek. 2016

Gergek hayatta canlilarin seklen goriilmesi miimkiin olmayan bigimlerde, gergek kullanimda goriilmesi
mimkiin olmayacak nesnelerin degisimini ve fotograflanamayacak gorsel kurgulart {ii¢ boyutlu
gorsellestirmeler sayesinde elde etmek miimkiin olabilmektedir. ilgili yazilimlar sayesinde normal
goriintimlerinden farkli bi¢im, renk ve boyutlarda 6ziine miidahale edilmis nesneler, canli temsiller vb.
diger gorsellerin afis tasarimida kullamilmas1 estetik degeri ve etki giicii yiiksek calismalarin ortaya
cikmasina imkan verebilmektedir. Cizimlerle veya fotograf diizenlemeleri ile yapilamayacak ¢aligmalar iig
boyutlu temsili gorsellerin bir araya gelmesi ile ¢ok daha kolay bir yapim siireci olugsmaktadir. Birebir
gergekei temsillerin, degisime ve doniisiime ugramis halleri ile gorsel anlamda verilmek istenen mesajin
etkisini arttirmadaki rolleri biiytiktiir.
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4.1. Ug¢ Boyutlu Gériintii Kullanimina Ornek Reklam Afisleri

GOODFYEAR - = GOODFVEAR

Gorsel 6: Goodyear lastikleri reklam afisi serisi, Ajans: Leo Burnett, Berlin, Almanya, 2015

Goodyear markasi i¢in 2015 yilinda reklam ajansi Leo Burnett tarafindan yapilmis afiste, genel olarak ii¢
boyutlu sayisal gorsellestirme teknigi kullanilmistir (Bkz. Gorsel 6). Sanat yonetmenligini Yigit Unan’in
yaptig1 afiste gercekte var olan lastik goriintiistinii kullanmak yerine birlestirme yontemiyle gercek-iistii
gorseller olusturarak dikkat c¢ekmek istenmistir. Her afiste hava sartlarin1 temsilen farklt zemin
uygulamalar1 ve lastik ¢evresini kaplayan gorseller bulunmaktadir. Tasarim siirecinde ii¢ boyutlu temsili
goriintiilerden yararlanilmas: ile birlikte lastik c¢evresine yapilan sarmal goriintii sayisal diizenleme
esliginde gergeklestirilmistir. Hava sartlarini gosteren insan figiirii ile biitlinlestirilmis lastik goriintiisii
tasarim kurgusunu olusturmaktadir.

Tasarima hakim olan grinin ton degerleri, tasarim yiizeyindeki buz dokusu ve sogukta ortaya ¢ikan efektler
gercekei bir etki yaratmustir. Insan ve lastigin olusturdugu gériintii sayesinde metafor ortaya ¢ikarilmustir.
Koyu zemin iizerine yerlestirilen insan ve lastik imgesine yukaridan asagi 1sik etkisi verilerek boyut
kazandirilmis ve vurgu arttirilmistir. Afis alaninin sag st kosesinde marka logosu ve slogan yazisi ile
tasarimin tamamlandigi goriiliir. Gergek iistii yaklasimla gorsel etkiyi gergeke¢i goriintiiler ile yansitma
noktasinda 6rnek olabilecek afis tasarimlarindan biridir.

We wish you a scary Halloweer

Gorsel 7: Pepsi gazli igecek firmasi igin reklam afisi, Ajas: Buzz in a Box, Briiksel, Belgika, 2013.

Gorsel 7°de Pepsi markasi i¢in 2013’te Belgikali reklam ajans1t Buzz in a Box tarafindan tasarlanan afisin
iist bolimiinde, “Korkung Bir Cadilar Bayrami Dileriz” slogani1 beyaz renk ve ince yazi karakteri ile yer
almaktadir ABD’de cadilar bayrami olan Hallowen’nda insanlar korkutucu, farkli ve giindelik hayatta
bulunmayan yaratik kostiimleri giymektedir. Ortaya ¢ikan bu afis tasariminda Pepsi markasia dolayli
gonderme yolu ile Coca Cola markasimin yer aldigi pelerin giydirilmistir. Hallowen yilda bir kere
diizenlendigi i¢in Pepsi markasi, afis tasarim uygulamasi sayesinde Coca Cola markasina, yilda bir kere
gortilebilecek tuhaf ve korkung, kimsenin gormekten hoslanmadigi yaratikmis gibi bir etki ile mesaj
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vermek istenmistir. Afigin merkezindeki pelerinli kutu kola gorseli, lic boyutlu sayisal goriintiiler ile
olusturulmustur. Gorsel, mavi ve kirmizi renkler sayesinde dikkat cekmektedir. Arka planda yiiksekligi ve
dogal ortami yansitan dag gorseli de {i¢ boyutlu sayisal programlar sayesinde olusturuldugu goriilmektedir.
Gergek doga goriintiisiine oldukga yakin ve gercekei goriiniim etkisi ile fotograf algisi da yaratabilmektedir.
Ug boyutlu temsili goriintiilerin gercekei algis ile verilmek istenen mesajin etkisi artirilmaktadir.

Sophisticated engines
require frequent care

U) NOVARTIS

Gorsel 8: Novartis Kalp yetmezligi farkindalik reklam afisi tasarimi. Ajans: Intermark, Kaire, Misir, 2019.

Kalp, insan yasam sisteminin 6ziidiir. Otomobiller, elektrik jeneratorleri ve fabrikalardaki makineler gibi
ihtiyaglarimiz1 karsilamak i¢in g¢alisan sofistike motorlar, sik sik bakima ihtiya¢ duyar. Aksi takdirde
islevleri yavaslar ve hasara neden olabilir. Tiim makineler bozulur ve devre dig1 kalir. Novartis ilag firmasi,
kalp yetmezligi ile ilgili duruma farkindalik olugturmak iizere hazirlattig1 reklam afisi ile dikkat ¢ekmeye
calismistir (Bkz. Gorsel 8). Kaire’de faaliyet gosteren “Intermak” reklam ajansinin 2019 yilinda Novartis
icin tasarladigi reklam afisi, tic boyutlu sayisal temsili goriintiilerin kullanildig1 tasarimlarin arasinda gorsel
anlamda iyi bir ornek teskil etmektedir. insan kalbinin makine ve otomobillerin ¢alismasmi saglayan
motorlar ile metaforik baglamda eslestirildigi goriilen tasarim sisteminde, makinelerin ihtiya¢ duydugu
bakim siirecinin insanlar i¢in de gerekli olduguna dikkat ¢ekmektedir. Insan kalbinin bi¢imsel formuna
miidahale ederek motor mantiginda gorsellestirildigi goriilmektedir. Damarlarin da boru ve hortumlar ile
temsil edilmesinin yaninda ¢esitli eklentiler ile mekanik bir goriintii elde edilmistir. Cesitli yerlerden ¢ikan
duman etkisi de gergekei bir alg1 yaratmakta kullanilmistir. Metaforik yaklasimla ii¢ boyutlu gorsellestirme
tekniginin birlikte kullanim1 sayesinde kavramsal anlamin gorsel yansimasi kurgusal baglamda basarili
olmustur. Afis tasarimi kisa ve 6z bir slogan yazis1 ile tamamlanarak gorsel etki sonuglandirtlmistir.

LG markasimin bulasik makinesi {irlini i¢in 2019 yilinda ajans HSAd India (Hindistan) tarafindan
tasarlanan bir reklam afisinde merkezde yikanmak {izere hazirlanmig ve ist iiste konumlandirilmig
bardaklar goriilmektedir (Bkz. Gorsel 9). Ortaya g¢ikan bardak goriintiisii birikmis bulagik imajim
olusturmaktadir. Afisin sag alt boliimiinde gecen “Ultra Biiyiik Mutfak Esyalan I¢in Akilli Rafli Bulasik
Makineleri” slogani ile biiylik bulagiklarin bile raflara yerlestirilerek yikanabilecegi mesajin1 vermektedir.
Afigin sol iist bolimiin logoya yer verilmigtir. Sag alt boliimiinde ise bulasik makinesine dikkat
cekmektedir. Gorsele dogrudan bakildiginda kulplu bir bardak imaj1 goriilmektedir. Detaylara indigimiz de
ise birden fazla bardagin iist liste getirilerek li¢ boyutlu temsili goriintiiler esliginde kullanilarak dikkat
¢ekici bir afis tasarimi ortaya c¢ikarilmistir. Tasarimda gri ve metal renk tonlar1 agirlikli olarak
kullanilmigtir. Kurumsal gri tonlarin 6tesinde teknolojik yapiy1 vurgulayan renk se¢imi yapilmistir.
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Gorsel 9:

Gorsel 10: Continental Lastik Firmasi i¢in reklam afisi tasarimi. Ajans: Rai, Sdo Paulo, Brezilya, 2014.

Gorsel 10°da Otomobil ve diger araglar icin lastik iiretimi yapan ve diinya ¢apinda bilinen bir marka olan
Continental i¢in 2014 yilinda Brezilya Sao Paulo’da bulunan “Rai” reklam ajansi tarafindan hazirlanan afis
goriilmektedir. Uriine ait siyah renkli lastik goriintiisiiniin arkasinda dikkat ¢eken ve gorsel vurguyu arttiran
bir renk olarak sar1 zemine yer verilmistir. Brezilya 2014 FIFA diinya futbol kupasina &zel hazirlanan
reklam afisinde, lastik ylizeyine Brezilya’nin sehir binalarinin ve stadyumlarin yapilar1 seklinde {i¢ boyutlu
gergekei goriintiileri eklenmigtir. Lastik dokusuna ve rengine uygun olarak 1s1k-golgeli bir goriintii elde
edilmistir. Markanin logosu ve konuya uygun slogan yazis1 sol iistte konumlandirarak afis tasarimi sade bir
goriiniimde tamamlanmistir. Slogan igeriginde “2014 Fifa World Cup Brazil” (2014 Fifa Diinya Kupasi
Brezilya) yazisimi altinda, “It’ll be continental” (Kitasal olacak) seklinde gorseli biitiinligii destekleyen
yazinin kullanildig1 goriilmektedir. Continental lastik ile Giiney Amerika kitasimin biiyiikk ve kalabalik
iilkelerinden biri olan Brezilya’da bile kilometrelerce yol yapabilirsiniz mesaji verilmek istenmistir.
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McDellvery MeDellvery

Gorsel 11: McDonald’s firmasi igin reklam afisi tasarimi. Ajans: FP7 / DXB, Dubai, BAE, 2018.

Gorsel 11°de hizli yemek hizmeti veren Mc Donald’s firmasi i¢in 2018 yilinda Dubai’den “FP7 / DXB”
reklam ajansinin servis hizmetini vurgulamak iizere hazirladig1 reklam afisleri tasarimlar1 goriilmektedir.
Reklam afisleri birbirinin devami seklinde tasarlanmis ve gorsel biitiinliik olusturulmustur. Ortalanmis bir
motosikletin arka kismina hamburger, sicak kahve bardagi ve patates kizartmasi seklinde tasima alami
bi¢imi verilmis goriintiiler tasarimin odak kismini olusturmustur. Sloganin da belirttigi gibi “her siparisin
kendi seyahati olur.” mesajin1 destekleyen goriintiilerin kullanimi s6z konusudur. Tamamen bilgisayar
ortaminda sayisal gorsellerden olusturulan reklam afisleri, slogan yazisi ve firmanin logosu ile
tamamlanmigtir. Kalabaliktan kagiilmis sade bir tasarim kurgusu ile dikkati gorseller iizerinden markanin
eslestirilmesine yonlendirmek i¢in hazirlandig1 goriilmektedir.

The beast is now family friendly.

ST, Now, with

Gorsel 12: Mercedes Benz firmasi igin reklam afisi tasarimi. Ajans: BBDO GC, Cin, 2019.

Gorsel 12°de, Almanya’nin yerel otomobil {iretici firmasi olan Mercedes Benz firmast i¢in Cin’de faaliyet
“BBDO GC” reklam ajansi tarafindan hazirlanan “Canavar Simdi Aile Dostu” kampanyali reklam afisi
serisinden iki ornek yer almaktadir. Reklam afislerinde firmanin tirettigi otomobillerin giiglii yapisini gorsel
baglamda vurgulamak igin fantastik canavar karakterlerin kullanilmasi s6z konusudur. Afiste kullanilan
canavar karakterinin kucagindaki ¢ocuk gorseli ile giiven duygusunun yansitilmasi saglanmistir. Afisin
kavramsal yaklagiminda iiretilen araglarin aileler i¢in de oldugunu yansitmak iizere bilgi veren yazil
sloganlarin yan1 sira fantastik canavarlarin bebeklerini kucaklarinda tuttuklar1 gériilmektedir.

Tamamen bilgisayar ortaminda ii¢ boyutlu gorsellestirme yontemiyle hazirlanan goriintiilerde, canavar
karakterlerin ve bebeklerin gercekei temsilleri koyu zeminle birlikte 151k golgenin etkili bir uygulamasi
goriilmektedir. Sloganda verilen mesajin, canavarlarin giiclii otomobilleri temsilen kullanilmasi ve simdi
aile dostu oldugunu belirten yazi, alt baglikla birlikte tamamlanmistir. Aile dostu olma diislincesini
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otomobilin yeni modelinde dort kapili olduguna yapilan atif ile gormek miimkiindiir. Kullanilan ii¢ boyutlu
gorsellestirme yontemlerinin sade goriiniimle anlamsal kavrami dogrudan yansitmasi saglanmistir.

Gorsel 13: Duracell pil markasina yonelik reklam afisi tasarimi. Ajans: Gray, Londra, Ingiltere, 2015.

Gorsel 13°te pil liretimi yapan ve diinya ¢apinda satilan Duracell firmasi i¢in 2015 yilinda Londra’da yer
alan “Gray” reklam ajansi tarafindan hazirlanan reklam afisleri goriilmektedir. Afis tasarimlarinda iiriiniin
iizerinde de yer alan siyah rengin zeminde kullanildig1 goriilmektedir. Dikkat ¢ceken koyu zemin izerinde
iskelet bigimindeki oyuncak goriintiilerinin kullanilmasi ile zitlik yaratan beyaz renkli vurgu elde
edilmistir. Afisin altinda yer alan sloganda “Oyuncaklar Sonsuza Kadar Yasamali” mesaji, pil ile ¢alisan
oyuncaklarin siirekli c¢aligmasini saglayacak olan enerjinin kendi {irlinlerinde oldugu vurgusu
yapilmaktadir.

Normal oyuncak bigiminden 6te farkli bir yaklasimla oyuncaklarin iskelet gdriiniimleri, 6liim kavramina
atif yaparak iletilmek istenen mesaja katki sunmustur. Enerji kaynagi olan pillerin oyuncaklara uzun siire
hayat verecegi gibi bir alg1 olusturulmaya ¢alisilmigtir. Oyuncak iskeleti gériiniimleri ii¢ boyutlu sayisal
gorilintli iireten programla yapilmistir. Bu {i¢ boyutlu sayisal goriintiilerin istenen agidan ve 151k golge ile
konumlandirarak kullanilabilir olmalari, tasarim siirecinin 6zgiirce gerceklesmesini ve farkli denemelerin
uygulanmasini saglamaktadir.

Gorsel 14’te atistirmalik iiriinlerden olan patates cipsi iiriinlerinden biri olan Pringles markasi i¢cin 2009
yilinda Paris’te faaliyet gosteren “CBGrey” reklam ajansi tarafindan hazirlanmis “igloo” isimli kampanya
reklam calismasi goriilmektedir. Tamamen bilgisayar ortaminda ii¢ boyutlu gorsellestirme sistemleri ile
hazirlanmig reklam afiginde, diinyanin en soguk yerlerinden biri olan kutup bolgesinde Eskimolarin
avlanma zamaninda gegici olarak kullandiklar sikigtirilmis kardan yapilma yasam alani olan iglo yapisinin
iginde televizyon izleyen bir Eskimo insan1 goriilmektedir. Yedigi acili patates cipsinin sicakligindan igloo
evinin tavanimin eridigini goren kisi saskinlikla yukari bakmaktadir. Elinde {iriin ambalajini tutan ve
duman tiiten igloo evinin goriintiisii merkezde konumlandirilmigtir. Arka planda iki tane daha igloo evi
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konumlanmis ve ortamin buzlu ve soguk oldugu hissiyati, ilgili renklendirme kullanimi ile izleyicisine
aktarilmaktadir. Uriiniin marka logosu, ismi ve {iriiniin acili ve baharatli oldugunu belirten yazi sol altta
konumlandirilarak tasarim sonlandirilmistir. Gerektigi kadar gorsel kullanimi ile sade yaklasimi ile
tipografi veya slogan kullanilmadan verilmek istenen mesaj yansitilmigtir.

Gorsel 15: Lipton meyveli ¢ay markasi i¢in reklam afisi tasarimi. Ajans: Isobar, Portekiz, 2017.

Gorsel 15°te Unilever grubuna ait markalardan biri olan Lipton ¢ay igerikli igeceklerin tanitimi i¢in 2017
yilinda Portekiz’de faaliyet gosteren “Isobar” reklam ajansinin hazirlanmis oldugu reklam afigleri yer
almaktadir. Afis tasarimlarinin genel yapist az gorsel ¢ok anlam mantiginda diisiiniilmiis oldugu
goriilmektedir. Orta alanda konumlandirilmis tasarim unsurlari, bilgisayar ortaminda {i¢ boyutlu
gorsellestirme programlart araciligl ile iiretilmis ve resimleme etkisi verilerek canlanan bir yapi
olusturmustur. Meyvelerin ilgili yazilimlarla sayisal temsillerinin iretildigi ve bu meyvelerin keyifle
gozlik takmis karakterlere dontstiiriildiigi goriilmektedir. Kisilik kazanan meyvelerin arka planlarinda
canli renkler bulunmaktadir. Marka logosu st ortada, reklam ile ilgili slogan ise alti orta alanda
konumlandirilmigtir. Sloganlarda kisisel lezzeti katlayin seklinde bir yazim bulunmaktadir. Reklam
afislerinde kullanilan gorseller resimleme mantiginda hacimli bir gorliniim kazandirilarak gergeklik algist
veren bir etkiye sahip olmustur. Eglenceli bir goriiniim ortami sunan afislerde iiriinlerin igerigini ve vaat
ettigi keyifli lezzeti yansitma cabasi gorsellestirilmistir.

L4

Gorsel 16: Otrivin ila¢ markasi i¢in reklam afisi tasarimi. Wunderman, Dubai, BAE, 2020.

GSK saglik tsiinleri firmasinin ilag markasi olan Otrivin i¢in 2020 yilinda karakter tasarimcisi Rogério
Puhl, illiistrator Kin Noise ve ajans Wunderman (Birlesik Arap Emirlikleri) tarafindan gergeklestirilen
reklam afisi, burun spreyi tanitimi1 yapmaktadir (Bkz. Gorsel 16). Tasarim merkezinde agzina ila¢ kapsiilii
atan Ogretmen karakteri goriilmektedir. Otrivin burun spreyi {iriiniiniin tabletlerden daha etkili oldugu
mesajini  vermektedir. Ogretmen imajmin gdvde béliimiinde gercek¢i goriintii yerine pinball oyunu
gorintiisti kullanilarak metafor teknigi uygulanmistir. Pinball oyunu jetonla oynanan bir oyun oldugundan
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gorselde jeton yerine ilag kapsiilii kullanildigi goriilmektedir. GSK’nin Otrivin burun spreyi, burnun
kilidini agmak i¢in tabletlerden 6 kat daha hizli ¢alistig1 iddia edilmektedir. Bu oynanabilir bask: serisi,
haplarin sorunu ¢dzmeden Once her yere nasil gittigini gosterir. Pinball’larin iginde, kosucularini egitmek
icin kullandigr Dubai'nin en ikonik yerleri veya tipik bir Emirati sinif odasi derin detaylarda goriilebilir.
Kullanilan metafor teknigi sayesinde burun spreylerin daha hizli etki ettigi mesaji uygulama yontemi
sayesinde farkindalik yaratmistir. Afisin merkezinde kullanilan 6gretmen karakteri, pinball oyun makinesi,
kaburga kemikleri, organlar, okul siralari, ders materyalleri ve kiyafetleri gibi tasarim unsurlar1 ti¢ boyutlu
modelleme teknigi kullanilarak tasarlanmigtir. Oyun makinesinin arka planinda yer alan gorseller, arka
plandaki degrade gecisi, tasarim yiizeyinin sag tist bolimiinde yer alan logo ve slogan alanlar ise vektorel
cizim programi ile uygulanmistir. “Haplar zaman alir. Otrivin burnu hizla agar” slogani ise tasarimin
anlagilmasini desteklemektedir.

Incelenen orneklerde de goriildiigii gibi ii¢ boyutlu gorsellerin kullanilmasi reklam afisinin daha etkili
olmasini saglama noktasinda estetik algiya hitap ederek reklamin amacina ulagmasim saglayabilmektedir.
Fotograf cekimi veya cizimler ile olusturulamayacak miidahale edilmis ve oldugundan farkli etkiye sahip
goriintiilerin (manipiile edilmis) gercekei algisi, izleyicinin reklamin igerigi ve firmaya olan yaklasiminm
olumlu yonde etkileyebilmektedir. Kullanilan goérsellerin izleyicide olumlu etki birakma cabasi, reklam
yapan firmanin hedef kitlesine kendisini ifade etme siirecindeki olusturmak istedigi duygusal bagin
korunmasi igin de gosterilmektedir.

Reklam afislerinin kurgudan sonuca kadar gecirdigi siirecte izleyicisine gorsel olarak ne kadar ¢ok ifade
aktarabilirse, yazilar ve logo gibi unsurlarinda destegi ile verilmek istenen mesajin etkisi daha iyi
anlagilabilecektir. Kullanilan teknikler ve tasarim uygulama yontemleri, reklam afiglerinin anlam yiikli
mesajlarin1 aktarmadaki kabiliyetlerini yansitan en dnemli siirectir. Bu siirecin degerlendirmesinde gorsel
biitlinliik ve anlam aktarimi reklam afisinin temek islevidir.

5. SONUC

Hemen her alanda kullanilmaya baslayan ii¢ boyutlu sayisal temsil goriintiileri, gorsel tasarimin yapim
stirecinde de kendisine genis yer bulmaktadir. Estetik goriiniimii duyusal algi ile dogrudan etkileyen iig
boyutlu temsili goriintiilerin kullanilmasi, tasarim siirecinde yaraticiligin ihtiyag duydugu gorsel
gergeklestirmenin en onemli yardimcisi olmustur. Hayal edilen ve diisiiniilen kavramsal oriintiiniin gorsel
gerceklige doniismesini saglayan bilgisayar ve programlarin sayesinde istenilen Olcekte ve etkide
tasarimlarin ortaya ¢ikmasi miimkiin olabilmektedir. Gelisen teknolojik imkanlarin gorsel icerik iiretme
noktasindaki faydalar1 yapilabilecek tasarimlarin sinirsizligi bakimindan degerlendirilebilir.

Reklam ve tanitim faaliyetlerinde gorsel ifade alanlarinin her noktasinda kullanilabilen {i¢ boyutlu sayisal
gorintililer, yaratim siirecinin tasarima doniisiirken gecirdigi kavramsal anlatim giiciinii yansitmada araci
nitelige sahiptir. Mesajin iletim araciligim1 yapan bu gorseller, gerceke¢i yapilar1 ve verdikleri etki ile
izleyicinin algilamasi istenen anlam biitiinliigiinii yliksek oranda karsilayabilmektedir. Daha evvel yapilan
reklam afisleri tasarimlarinda karsilagilan uygulama sorunlarini kolayca giderebilme 6zelligi bakimindan,
i¢ boyutlu sayisal temsil goriintiilerin kullanilmasi s6z konusudur. Verilmek istenen gergekei veya gergek
iistii etkilerin kisa siirede, dikkat ¢ekici goriintiiler esliginde ve olabilecek her olasiligin miimkiin olmasini
saglayan bu gorseller ile reklamin amacina uygun bigimlerde igerik tiretmek miimkiin olabilmektedir.

Gergekei gorsel algist ile duygusal yakinlik olusturmadaki etkisi ile reklam afiginin canlanan bir ylizey
haline gelmesini saglayan ii¢ boyutlu sayisal goriintiiler, izleyicisi ile duyusal etkilesime gecmeyi
basarmaktadir. Gergekei biitiinliikte kendisini reklamdan ¢ok igerige yakin hisseden izleyici, verilmek
istenen mesaji daha igten karsilamakta ve firmaya olumlu diisiince gelistirmekte ¢ok zorlanmayacaktir.
Yapilan afig tasarimlarinin genel amaci, izleyici ile gorsel iletisimin kavramsal anlatimda duyusal ve
duygusal baga donlismesini saglamaktir.

Hemen her sektorde gorsel ifade yontemi olarak sik¢a kullanilan ii¢ boyutlu sayisal temsil goriintiilerin,
reklamcilik alaninda da kendisine énemli bir yer edinmesi kaginilmazdir. Bununla beraber gergeke¢i gorsel
etkisi ile hedef kitleyi kendisine ¢ekmedeki ve begeni olusturmadaki basaris1 goriilmektedir. Bu yonde
yapilacak olan tasarimlarda ii¢ boyutlu goriintiilerin kullamlmasinda fayda olacaktir. Bu dogrultuda
giliniimiizde oldugu gibi gelecekte de bu tiir goriintiileri liretme konusunda yetkin kisilerin egitilmesi de
onem kazanacaktir. Bilgisayar destekli goriintii olugturma noktasinda, ilgili tasarim egitimi veren okullarda
iic boyutlu gorsel igerik iireten programlarin ders icerigi olarak {izerinde durulmasinda fayda olacaktir.
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Ayni zamanda reklam ajanslar1 ve diger li¢ boyutlu gorsel kullanimina ihtiyag duyan kurumlarin bu
programlarin egitimine 6nem gostermeleri, bu alanda gosterilecek gelismelerin devami i¢in 6nem arz
edecektir.
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