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Glinlimiiziin ilerleyen teknolojisi kitle iletisim araclarinda da kendini gostermistir. Geleneksel kitle iletigsim araglarini giintimiizdeki
teknolojiden ayiran en 6nemli 6zelligi aym anda birden farkli teknolojiyi kullanabilme imkanmi sunmasidir. Yondesme olarak
adlandirlan siirecin bir pargast olan bireyler bu kavranu bilmese de aslinda tamamen yondesik yasamaktadir. ilerleyen teknoloji
sayesinde yeni kullanim araglarmin ve yontemlerinin de ortaya ¢ikmasi, ilizerinde ¢alismayr da Onemli hale getirmistir. Bu
calismada her alanda yasanan yondesmenin sadece kitle iletisim araglarindaki durumundan bahsedilecektir. Her ne kadar televizyon
daha eski bir kitle iletisim araci olsa da televizyon izlerken sosyal medyay1 kullanmak ¢aligmanin ana konusunu olusturmaktadir.
Ayrica bu durumu, Bingdl Universitesi, medya ve iletisim 6grencilerinin televizyon izlerken sosyal medyay1 kullanip kullanmama
durumlari tizerinden de agiklamak ¢aligmanin bir diger konusudur.

Calismada, anket toplama tekniginden faydalamilmistir. Hazirlanan anket, Bingdl Universitesi Medya ve Iletisim Programi’nda
okuyan ikinci sinif 6grencilerine uygulanmstir. Toplamda 45 6grenciye ulagilmis 5 anket dogru sekilde cevaplandirilmadigi igin
caligma kapsamma alinmamustir. Calisma sonuglarinda her 6grencinin mutlaka igerik paylasgimimda bulundugu, daha ¢ok haber
programlari paylastiklari, televizyon izlerken genellikle sosyal medyayi da aktif kullandiklar1 gibi sonuglara ulasilmstir.

Anahtar Kelimeler: Yéndesme, Sosyal Medya, Televizyon Izleme, Bing6l Universitesi, Medya Ve Iletisim Programi

ABSTRACT

The advancing technology in our day have also shown its presence in communication devices. One of the important characteristics
of today’s technology that distinguishes it from traditional mass communication instruments is that its ability to provide more than
one technology at one’s disposal at once. Individuals who are a part of a process named convergence live completely convergent
despite their lack of knowledge about this concept. Emergence of new instruments and methods as a result of advancing
technology, has rendered it important to carry out studies on this matter. In this study, only the mass communication instruments
aspect of convergence, which is experienced in every area, will be mentioned. Even though television is an older mass
communication instrument, using social media while watching television constitutes the main subject of this study. Moreover,
attempting to express this situation through the social media usage statuses while watching television of students of Bingdl
University media and communication students, is another subject of this study.

The method of survey collection has been utilized in the study. The prepared survey has been carried out on the sophomore students
of Bingol University Media and Communication Program. A total of 45 students have been reached and 5 surveys were excluded
from evaluation in that they have been not answered properly. In the results of the study, conclusions such as that every student
definitely shares content, and they mainly share news programs, and while watching television, they are also actively using the
social media has been made.

Keywords: Convergence, Social Media, Watching Television, Bingdl University, Media and Communication Program
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1. GIRIS

Gecmisten giinimiize kadar yasayan her birey gelecek hakkinda merakli diisiincelere sahip olmustur.
Gelecegin nasil olacagindan tutun da bunun nasil sekillendirilecegi tizerinden de fikir yiirliten birey sayisi
coktur. Ozellikle bu fikirlere mantikli cergeveler gizen, yasadigi toplumu iyi okumasmi bilen gerek
yoneticiler, gerek bilim adamlar1, gerekse egiticiler toplumda gii¢ sahibi konumuna da gelmistir. Burada en
etkili olan sey, bireylerin yasanilan toplumdaki gelismeleri takip etmesini bilmesinden, bununla beraber
gelecekle baglantilarini da kurabilmesinden gegmektedir.

Kitle iletisim araglarinin hem ge¢misine hem gelecegine baktigimizda, gegmisteki teknolojilerin {izerlerine
yenisini koyarak bir gelisme yasandigim gormekteyiz. Oyle ki, televizyon teknolojisinden énce sinema vardi
ve televizyon ortaya ¢iktig1 zaman toplumda olusan yargi, televizyonun bir glin sinemay1 ortadan kaldiracagi
goriisliydii. Fakat islevini yitirmeyen hicbir teknoloji ortadan kalkmamakta gelisen teknolojiye ayak
uydurmakta bdylelikle daha da gelismektedir. Ozellikle internet teknolojisinden dnce gerek televizyonda
gerekse radyoda aktarillan bir gelismeye, yayinlanan bir programa toplumun nasil tepki verecegi ya da
verdigi bilinemezdi. Ancak iizerinden belirli bir zaman diliminin gegmesi gerekiyordu. Giiniimiizde ise artik
durumlar ve hatta roller bile degismekte, dinleyiciler ya da izleyiciler giindemi olusturmakta, hatta bizzat
olaylarin olusumuna katki saglamaktadir.

Yasanan teknolojik gelismeler sonucunda olugan yeni toplum yapisinda bahsetmemiz gereken en onemli
kavram belki de yondesme kavramidir. Teknolojik gelismelere bagl olarak ortaya ¢ikan yondesme, uzun
siiredir bizimle birlikte olan konsept bir fikir ve miithendislik bakis acisidir (Bohlin vd., 2000:4). Bir¢ok
farkli sektorde, farkli anlam karsiliklart ile kullanilan yondesme kavraminin, dijital iletisim alaninda
kullanilmas1 1950’li yillara dayanmaktadir. Dijital iletisime dayanan yondesme ilk olarak Bell
Laboratuvarlari’ndan H.E. Vaughan (1959) tarafindan yayinlandi. Vaughan, dijital anahtarlama ve iletisimin
ayni anda galisabilecegi fikrine dayandirdign “Biitiinlesik iletisim’ ifadesini icat etti (Bohlin vd., 2000:6).
Cok degisik, sik sik duyulmayan kavramlarla beraber medya araglarinin da islevinin degismesine sebep olan
gelismeler doniisiim siireglerini de etkilemistir. Yondesme etkisiyle telekomiinikasyon, bilgisayar, medya
teknolojileri ve altyapilarini bir araya getiren yapilar olusmustur (Tas, 2004).

2. YONDESME KAVRAMI

Yondesme (convergence) kelimesi, 1713 yilina dayali olarak “’converge’” ve ’-ence’’ nin birlesiminden
olusur. “Convergent” ile iligkilidir. Convergent’in evrimi 1890 yilinda biyologlar tarafindan kullanimina
dayanir. Anlami, birlikte yonlendirme ya da bir araya gelme egilimidir (Online Etymology Dictionary.
Convergence.) Daha sonra iletisim teknolojilerindeki gelismeye paralel olarak yondesme daha ¢ok
1960’larda kullanilmaya baglanmigtir. 1960’11 yillarda telefon sistemlerinin sayisal alt yapiya doniisiimii ve
optik teknolojilerin ortaya ¢ikmasiyla baglamistir (Ayten,2014:93).

Uluslararas1 Telekomiinikasyon Birligi (ITU)’nun yaptigi yondesme kavrami ise soyledir: gecmiste ayri
teknoloji, (entegre eden), teknolojik, hukuki, pazara iliskin ya da diizenleyici kapasitedir (1999:2). OECD’ye
gore yondesme, geleneksel dikey silo mimarisinden, diger bir ifadeyle her bir hizmetin belirli bir sebeke
(mobil, sabit, kablo TV, IP)iizerinden verildigi bir yapidan, tiim iletisim hizmetlerinin g¢esitli sebekeler
iizerinden kopukluk olmadan ve birgok platform iizerinden interaktif bir sekilde verilmesine dogru gegistir
(2007). Piyasa ya da politikalarla tanimlanmig endiistri yapilarini bir araya getiren Yondesme; bilgisayar,
gorsel isitsel medya, telekomiinikasyon gibi sektorlerin, teknolojik ve ekonomik olarak birlesmesi, yeni
iriinler ve hizmetler yaratma anlamina gelmektedir. Bu silire¢ 1970’lerde sayisallasma ile basladiysa da,
kablo televizyon ve internetteki son teknolojik gelismeler, 6zellikle 90’lardan sonra siireci hizlandirmistir
(Gencel,2003:23). Geray, yeni iletisim teknolojilerinin yondesmenin dinamikleri sayesinde ortaya ¢iktigim
belirtirken (2003:18), Pereira ise, yondesme kavraminin bahsedilen teknik anlaminin yaninda ekonomik
boyutunun da olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ona gore ekonomik yondesme, teknik yondesmenin devami
olarak tesebbiislerin farkli medya {irinlerini bir araya getirerek kapsam ve Olcek ekonomisine ulasmak
amaciyla birlesmeleri ve isbirligine gitmeleridir (2002:2). Sonug olarak yondesme, ¢ok farkli teknolojileri bir
araya getiren, bunlarin tek bir teknolojide kullanilmasina olanak saglayan teknolojik gelismelerdir
denilebilir.

Henry Jenkins (2006) yondesmeyi ¢esitli kategorilere ayirarak agiklamistir. Ona gore 5 ¢esit yondesme
vardir:

“Teknolojik Yondegme: Kelimeler, sesler ve goriintiiler dijital bilgiye doniistiigiinde aralarindaki iligki
genislemektedir. Farkl platformlar arasindaki akislart da bununla miimkiin hale gelmektedir.
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Ekonomik Yondesme: Eglence endiistrisinin yatay birlesmesi sonucu ortaya ¢ikmistir. AOL Time Warner
sirketinin film, oyun, miizik, internet, televizyon, kitap, emlak ve sayisiz diger sektorlerde kontrolii ele almaya
calismast ornek olarak verilebilir.

Sosyal ya da Organik Yondesme: Tiiketicilerin yeni enformasyon ¢evresinde kullandiklar: ¢coklu gorev iceren
stratejileridir. Organik ya da sosyal yondesmenin gerceklesmesi sadece medya cihazlari araciligiyla
olmamaktadir. Kullanicimin beyninde gerceklesmektedir. Ornek olarak, bir lise 6grencisinin biiyiik ekran
televizyonda basketbol magi izlerken, miizik sistemi araciligi ile tekno miizik dinleyip, bilgisayar araciligy ile
arkadasina mail yazmasi verilebilir. Hepsini ayni cihazda yapmiyor olsa da kafasinin icinde bir yondesme
gergeklesmektedir.

Kiiltiirel Yondesme: Cesitli medya teknolojilerinin, endiistrilerin ve tiiketicilerin kesigmesi sonucu yeni
yaraticuik formlart ortaya ¢tkmistir. Medya yondesmesi, ortalama diizeydeki insanlara igerigi arsivieme,
agimlama, sahiplenme ve yeniden dolagsima sokmalarim saglayacak araglari vererek, yeni ve katilimct bir
halk kiiltiiriiniin olusmasim tegvik etmektedir. A¢ikgozlii sirketler bu kiiltiir sayesinde, tiiketici sadakatini
tesvik etmeyi ve ucuz maliyetli iceriklere ulasmayr amacglamaktadir. Medya yondesmesi ayni zamanda, farkl
hikdye anlatim yollarini ve icerigin ¢oklu kanallar araciligy ile gelistirilmesini saglamaktadir.

Kiiresel Yondesme: Medya iceriginin uluslararast dolasimi neticesinde ortaya ¢ikan melez kiiltiirdiir. Medya
yondesmesiyle ortaya ¢ikan bu yeni bicimler, kisiye “kiiresel koy’’ vatandashigr hissini vermektedir. Popiiler
Asya filmlerinin Hollywood filmlerini sekillendirmesi bu duruma érnek olarak verilebilir.” Sadece bununla
sinirl1 kalmayip her alanda kendini gosteren yondesmenin temelinde hi¢ kuskusuz ki teknoloji vardir. Sayisal
teknolojideki gelismelerin olusturdugu yeni toplum yapisi yondesme ile beraber daha da i¢ ige ge¢mis
durumdadir.

Yondesmeyle gelistirilen yeni igerik olusturma, halka ulagma olanaklarindaki degisimlerin artis1 gibi
gelismelerle hedef kitleye her kanaldan ulasma imkam1 da dogmaktadir. Ozellikle televizyonda yayilanan
hem goriintii hem ses sayisal teknolojilerin verdikleri olanaklarla daha da ilerlemis televizyon denilen kitle
iletisim aract olmasa da televizyon izlenilmektedir. Giiniimiizde facebook, Twitter gibi yeni sosyal medya
paylagim siteleri de bu yondesmeyi tiim topluma yayan araglar haline doniigmiistiir.

3. SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Birgok kavram gibi sosyal medya kavrami da gok tartisilan ve tanimlamasi herkes tarafindan yapilan bir olgu
haline gelmistir. Koksal ve Ozdemir, sosyal medyayr tanimlarken bircok o6zelliginden bahsetmelerine
ragmen, bunu sadece web siteleri olarak kisitlamislardir. Onlara gore, “katilimcilarin online ortamlarda
kendilerini ifade etme, iletisime gegme, gruplara katilma ve bu ortamlara fikir, yorum ve yayinlariyla katkida
bulunma imkan1 saglayan sosyal icerikli web siteleridir (2013:325).” Fuat Altunbas ise sosyal medyay1 daha
cok giivenlik agisindan ele alarak sOyle bir tamim yapmustir: “Sosyal medya, gilivenlik problemlerini
¢Ozmeye, acik istihbarat toplamaya, operasyonlarin risk analizlerini yapmaya ve buna benzer birgok konuda
yardimer olacak, potansiyel bir arag ve veri deposudur (2014:47). Kirik ise daha genis bir tanimlama
yapmaktadir: “sosyal medya, kullanicilarin diger kullanicilarla ¢cevrim ici haber, fotograf, video, metin, igerik
paylasilmasini saglayan web sitelerine verilen ortak addir. Katilim ve paylagim, sosyal medyanin dayanak
noktasini olusturur. Ayni1 zamanda sosyal medya, web 2.0 tabanli hizmetlerin {iretilmesine ve
yayginlasmasina imkan veren yeni iletisim ortamlarina verilen addir (2013:74-75).  Akar ise
“...kullanicilarin diger kullanicilan kolaylikla etkileyebilmesini miimkiin kilan iletisim teknolojileri” olarak
tanimlama yapmistir. Tanimlamalardan yola ¢ikarak aslinda sosyal medyanin c¢ok yonlii bir iletisim
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Geleneksel medya organlarindan farkli olarak daha fazla kisiye hitap
etmektedir. Boylece daha fazla kisinin sosyal medya kullanmasi olagandir. Sosyal medya, bireyler arasindaki
iletisimi arttiran, bireyler arasinda cift yonlii iletisime olanak saglayan, sadece birbirleriyle degil gerek
televizyonla gerek diger iletisim araclari sayesinde daha fazla olay, olgu ve kisiden haberdar olmasini
saglayan teknolojik gelismelerin biitiintidiir.

Sosyal medyanin en temel 6zelligi zaman ve mekan kisitlamasini ortadan kaldirmasidir. Bunun yaninda daha
kozmopolitik bir yapiya sahiptir. Diinyanin yer yerinden insan sosyal medyayi aktif kullanmakta ve
diinyanin diger ucundaki insanlarla iletisime geg¢mektedir. Sosyal medyanin bir diger onemli 6zelligi
kullanicilara maliyet avantaji saglamasidir. Daha az ticretler 6denerek sahip olunan internet sayesinde her
kesimden insan aktif olarak sosyal medyay1 da kullanir durumdadir. Bir diger 6nemli 6zelligi sosyal
medyanin bagka iletisim teknolojileriyle kullanimina olanak vermesidir. Ister telefondan ister tabletten ister
masa istli ya da diz istl bilgisayardan kullanilan sosyal aglar bir¢ok teknolojinin de kullanilmasim
beraberinde getirmistir.
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Sosyal medya kullanimini daha profesyonel hale getirmek i¢in ise birka¢ diizenleme yapmak paylasilan
igerigin hedef kitlelere daha kolay ulagsmasini1 saglayacaktir. Sosyal medya da kendinizi tanitacak bilgilerin
yani sira agist iyi ayarlanmig bir fotografin kullanilmasi paylasimlarin etki derecesini arttiracaktir. Uzmanlik
alanlariniz ya da ilgi alanlarimizla ilgili yapilacak diizenli paylasimlar takip¢i saymizi da arttiracaktir. Sosyal
medya kullanimin1 bir sanata doniistliriip bunu firsata cevirebilmek de yine kullanicilara diisecek bir
gorevdir.

3.1. Sosyal Aglara Popiilerlik Kazandiran Facebook

Facebook’un kurulmasi ile sosyal medya adinin sik konusulmaya baslandi hatta o kadar popiilerlesti ki
Facebook’tan 6nce sosyal medya aglar1 yok gibiydi. Facebook ‘u, Mark Zuckerberg ‘sanal okul yilligr’
olarak hazirlamis ve tasarlamisti. Baglangicta basit bir proje olan Facebook amacinin da ¢ok &tesinde tiim
diinyada kullanilan bir sosyal mecraya doniistii. Facebook’u bu kadar ¢ok popiilerlestiren sey toplumun her
kesiminden insanin ¢ok rahat kullanabilmesiydi. Hatta hala da bu 6zelligi devam etmektedir. Bunun yani sira
Facebook kisisellestirilebilir olmastyla da biiylik iine kavustu. Daghan Irak ve Onur Yazicioglu “Tiirkiye ve
Sosyal Medya” kitabinda Facebook’un neden 6nemli oldugunu soyle siralamiglardir (2012:16): “Birincisi
aslinda o zamana kadar gelen biitiin trende karsit olarak gergek kisileri igeriyordu. ...tlim Facebook profilleri
gercek insanlara aitti. Gercek hayatta tanistiginizda 6grenmeniz aylar, belki aylar alabilecek seyler
gbzlimiiziin 6nilindeydi. ...dahast uzun siire 6nce kaybettiginiz eski arkadasinizi bulmaniz da miimkiindii ki
sitenin popiilerlesmesinde bunun da etkisi biiyiik oldu.” Buradan da anlasilabilecegi gibi yeni ortaya ¢ikan
bir gelismeyle tiim toplum derinden etkilenmis, bu da Facebook’u vazgec¢ilmez yapmistir. Bir¢ok kiigiik ¢apli
sosyal medya araci olmasina ragmen Facebook sosyal medyanin dogusunu saglayan en 6nemli teknolojik
yenilik oldu.

3.2. Facebook’a Alternatif Twitter

Facebook’tan sonra ¢ok sosyal medya araglar1 kurulmasina ragmen bunlar Facebook’un birer yansimasi gibi
oldugu i¢in Facebook kadar popiilerlik kazanamadi. Hem insanlarin biitiiniinii etkileyecek hem de herkesin
Facebook kadar kullanimini saglayacak yeni bir fikir ortaya atmadik¢a Facebook’a alternatif olunamazdi. Bu
alternatifligi Twitter yapt1 ve en az Facebook kadar popiiler oldu. Twitter ’in getirdigi en onemli 6zellik
facebook kadar zor degil daha da basitlestirilmis olmasiydi. Twitter ‘in Facebook’tan ayiran &zellikleri yine
Daghan Irak ve Onur Yazicioglu ayni kitaplarinda soyle siralamistir(2012:18): “site basitti ...kullanicinin
Twitter sayfasina mesaj gecebilmesi i¢in kisa mesaj atmasi bile yetiyordu. Dahasi site herhangi bir mobil
cihazda hizl agilabilecek ve okunabilecek kadar yalindz. ...140 karakterle ne sdylemek istiyorsaniz soyleyin,
SMS’ten tek farki sizi takip eden herkes okuyabilsin. ... Twitter gercek hayatta bir olay olurken, o olayin
icinden ¢ikmadan sanal hayatin i¢cinde de o olay1 var etmenin mecrasi oldu ve basarisini da buna bor¢luydu.”
Aslinda 6nemle vurgulanacak bir diger nokta ise akilli telefon teknolojinin yayginlasmasidir. Akilh
telefonlar sayesinde daha fazla kullanilmaya baglayan Twitter Facebook gibi bilgisayar baginda kullanimi
asarak her yerden ulagima olanak sagladi. Bu da Twitter’i daha da popiiler hale getirdi. Suan baktigimizda
Facebook da yeniliklere ayak uydurmus durumda. Sadece Twitter degil Facebook da akill1 telefonlarda aktif
kullanilmaktadir. Ortaya ¢ikan, gelisen ve toplum tarafindan kabul edilen her teknoloji tamamen 6lmemekte
yerini daha gelismisine ve daha islevseline birakmaktadir.

3. TELEVIZYON iLE SOSYAL MEDYA YONDESMESI

Televizyon ekranindaki hareketli goriintiiye gecme seriivenine kadar insanlar kendilerini ifade etmek,
mesajlar birakmak, yaptiklarim kayit altina almak amaciyla cesitli yollar denemislerdir. Ilk magara
duvarlarindaki resimlerden, kabartmalara, daha sonraki donemlerdeki yazidan giiniimiiz teknolojilerine kadar
gecen siirecte insanlar ¢cok degisik doniigiimlerden ge¢mistir. Televizyon teknolojisi sayesinde hareketli ve
sesli goriintii ile tanisan insanlar, glinlimiizde sosyal medya sayesinde televizyona bagimli olmaktan da
kurtulmustur.

Geleneksel medyanin en biiyilik kitlesinin televizyon izleyicisi oldugu sdylenebilir. Bu gercevede, s6z
konusu kitle iletisim araci televizyon oldugunda, geleneksel medya ile sosyal medyanin ¢esitli bigimlerde
birbirlerini destekledikleri ifade edilebilir. Yondesme ¢ercevesinde incelenebilecek bu destekleme iliskisi ¢ift
yonlii olup su sekilde yapilandirilabilir: Geleneksel medyanin sosyal medyay1 desteklemesi ve sosyal
medyanin geleneksel medyay1 desteklemesi (Aytekin vd., 2016:22).

Ik olarak, televizyonda yayilanan aksam haberlerinde, spor programlarinda ve dizilerde hashtag verilerek
kullanicilarin sosyal medyada bu baslik altinda konusmalarinin saglanmasi, geleneksel medyanin sosyal
medyay1 desteklemesine Ornek olarak verilebilir. Yine televizyon dizilerinin fragmanlarinin veya
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boliimlerinin Youtube ortaminda yayinlanmasi ve kullanicilarin bu sayede seyir izlenimlerini bu ortama
yorum olarak birakmalar1 ayni kategoriye verilebilecek bir diger drnektir (Aytekin vd., 2016:22).

Ikinci olarak, Wikileaks orneginde oldugu gibi, birtakim 6nemli olaylarin sosyal medyadan dgrenilerek
geleneksel medyada haber bigiminde yayinlandigini goriiyoruz. Yine 2011 yilinda Van’da yasanan deprem
felaketine iliskin olarak televizyon programlari Twitter iizerinden gelen mesajlarla yapilmisti. Aym
paralellikte, kullanicilarin televizyon programlarini sosyal medyadaki konusmalardan &grenip onlara
yoneldiklerini goézlemliyoruz. Bunlarin hepsi ise, sosyal medyanin geleneksel medyay1 desteklemesine
iliskin verilebilecek 6rneklerdir. Diger yandan, kitle iletisim arac1 “kitap” oldugunda da benzer 6rnekler s6z
konusu edilebilir: Instagram fenomeni Mustafa Seven’in “Instagram’da Istanbul Fotograflar1” kitab1, Twitter
fenomeni Pucca’nin “Kiigiik Aptalin Biiylik Diinyas1” kitabi, Atilla Tag’in “Bir Delinin Kapak Defteri” adli
kitab1 gibi. Yine fenomeni Barbaros Dikmen’in filmi “Sihirbazlik Okulunda Bir Tirk” ve Cem
Gelinoglu’nun filmi “Ali Kundilli”nin ise bir bagka kitle iletisim aracini isaret ettigi sdylenebilir. Yurttas
gazeteciligi de yine bu kategoride degerlendirilebilir (Aytekin vd., 2016:22).Bu 6rneklerden anlasilacagi gibi
sayisal teknolojilerle hayata gecen yeni medya teknolojileri sayesinde yondesme de doruk noktalarina
ulasmis durumdadir. Farkli teknolojilerin bir arada toplanmasi, kullanima agilmasi, ekonomik olmasinin
yaninda {ireticiler icin de maliyetleri diislirmiis boylece toplumlar1 derinden doniistiirme islevi de yapmustir.
Televizyonda yayimlanan her program sosyal medya ile daha fazla kisiye ulasma imkani bulmustur. Bu
durum ise televizyon izleyen kisilerin sosyal medya iizerinden konuyla ilgili daha aktif olmalarin1 saglamis
hatta belirli zaman sonra bizzat igerigi iiretir konuma gelmistir.

4. CALISMANIN YONTEMIi

Bu ¢aligmada Bingdl Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu'nda medya ve iletisim programimni
okuyan ogrencilerin televizyon izlerken sosyal medya araciligiyla paylasimlarda bulunup bulunmama
durumlari arastirilmistir. Calismaya 2016-2017 egitim 6gretim doneminde medya ve iletisim programi 2.
Sinifta okuyan toplam 45 6grenci katilmistir. Bu 45 6grencinin 5’indeki anketler dogru cevaplandirilmadigi
icin ¢alismaya eklenmemistir. Geriye kalan 40 anket analiz edilmistir. Calismada veriler anket yontemiyle
toplanmistir. Uygulanan anket Ahmet Cetinkaya vd.’nin 2015 yilinda yayiladiklar1 “Televizyon izleme
Davramsina Sosyal Medya Ve lkincil Ekran Kullanimmin Etkileri” adli ¢alismadan alinmustir. Anket
yontemiyle elde edilen veriler spss 16.0 paket programiyla analiz edilmistir. Oncelikle ¢alismanin
giivenilirligi Cronbach Alpha yontemi kullanilarak yapilmistir. Cronbach Alpha’da katsayr 0,70’den biiyiik
olmalidir ki ¢aligma giivenilir olabilsin. Bu ¢alismanin giivenilirlik testi sonucu 0,90 olarak bulunmustur.

Calismanin evrenini, Bingdl Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Medya ve Iletisim
Programi’nda okuyan tiim Ogrenciler olusturmaktadir. Caligmanin orneklemini ise medya ve iletisim
programinda okuyan 2. Smif Ogrencileri olusturmaktadir. Medya ve iletisim programi Ogrencilerinin
kalabalik olmasi ve Ogrencilerin medya araglari, sosyal medya gibi dersler almalari bu bdliimde anket
uygulanmasini se¢gmekteki ana etkendir.

5. BULGULAR VE YORUM

Tablo 1: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyet Dagilimlart

Cinsiyet  |Frekans Yiizde
Kadin 18 45,0
Erkek 22 55,0
Toplam  J40 100,0

Aragtirmaya katilan toplam 40 6grencinin 18’1 kadin (45,0), 22’si erkektir (55,0). Cinsiyete dayali ¢cok fazla
bir ayrim gozlenmemektedir.

Tablo 2: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yas Dagilimlar

Yas Frekans Yiizde

18 14 35,0
19 9 22,5
20 8 20,0
21 4 10,0
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22 2 5,0
24 3 75
Toplam 40 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin yas dagilimlarina bakildiginda daha ¢ok 18, 19, 20 yaslarinda olan 6grenci
sayisinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Televizyon Izleme Aliskanliklari

Kag Saat Televizyon Izliyorsunuz Frekans Yiizde

Izlemiyorum -- --
1-2 saat izliyorum 15 37,5
3-4 saat izliyorum 19 47,5
4 saatten fazla izliyorum. 6 15,0
Toplam 40 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin televizyon izleme aligkanliklari tablo 3’de gosterilmistir. Tabloya gore,
televizyon izlemeyen ogrencilerin bulunmamasi dikkat gekicidir. Ogrencilerin 19’u (47,5), “3-4 saat
izliyorum” derken, 15’1 (37,5) “1-2 saat izliyorum” demistir. ““4 saatten fazla izliyorum” diyen dgrencilerin
sayist ise 6°dir (15,5).

Tablo 4: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Icerik Paylasma Durumlari

Icerik Paylasimi Frekans Yiizde

Facebook ve Twitter’de her hangi bir konuda igerik paylasiyor musunuz? 40 100
Facebook ve Twitter’de televizyonla ilgili igerik paylasiyor musunuz? 40 100
Facebook ve Twitter’de televizyonla ayn1 anda icerik paylasiyor musunuz? 33 83,5

Arastirmaya katilan dgrencilerin icerik paylasim durumlari tablo 4’de gdsterilmistir. Igerik paylasimlaria
bakildiginda hem Twitter hem Facebook dgrenciler tarafindan aktif kullanilmaktadir. Ozellikle “Facebook ve
Twitter’de televizyonla ayni anda icerik paylasiyor musunuz?” sorusuna Ogrencilerin 33’ii evet cevabim
vermistir (83,5). “Facebook ve Twitter’de televizyonla ilgili igerik paylagiyor musunuz?” ile “Facebook ve
Twitter’de her hangi bir konuda igerik paylasiyor musunuz?” sorusuna Ogrencilerin hepsi evet cevabini
vermistir.

Tablo 5: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yaptiklar1 igerik Paylagim Tiirii

Icerik Paylasim Tiirii* Frekans Yiizde
Belgesel 14 35,0
Televizyon dizileri 34 85,0
Egitici Programlar 6 15,0
Eglence programlari 28 70,0
Televizyon filmleri 31 775
Gezi Programlart 2 5,0
Haber Programlari 40 100
Kadin Programlari 15 37,5
Magazin Programlari 14 35,0
Reality Showlar 12 30,0
Sabah Programlari 18 45,0
Sdylesi Programlar 27 67,5
Talk Show 19 47,5
Tartigma Programlari 26 65,0
Yarigma programlari 7 17,5
Cocuk Programlari 0 0

*(Ogrenciler birden fazla sik isaretlemistir.

Tablo 5, “Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yaptiklar1 Igerik Paylasim Tiirii” ne ait analiz sonuglarin
gostermektedir. Buna gore en dikkat cekici olan madde tiim O6grencilerin haber programlariyla ilgili
paylagimlarda bulunduklaridir (40 6grenci-%100). Haber programlarini 34 &grenci (85,5) paylasimiyla
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televizyon dizileri takip ederken, 31 6grenci (77,5) paylasimiyla televizyon filmleri takip etmektedir. Cocuk
programlar1 hakkinda higbir 6grenci paylasimda bulunmazken, bunu 2 6grenciyle (5,0) gezi programlari
takip etmektedir.

Tablo 6: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Icerik Paylasimima Katkida Bulunma Durumlari

Igerik Paylasimina Katkida Bulunma Frekans Yiizde
-Facebook ve Twitter’de TV ile ilgili bir i¢erik gordiigiiniizde sizde katkida bulunur usunuz? 40 100
-Yayin sirasinda ekranda sosyal medya ile ilgili isaret gordiigiiniizde (hashtag vb.)yaynla

Lo . S 40 100
ilgili facebook ya da twitterda igerik paylagiyor musunuz?

-Canli yayinlanan programla kayittan yayimlanan programa gore daha fazla igerik paylagir 40 100
misiniz?

-Facebook’daki arkadasinizi ya da Twitter’deki takipgilerinizi belli bir TV programi 40 100

izlemeye tesvik eder misiniz?

Tablo 6, “arastirmaya katilan 6grencilerin icerik paylasimina katkida bulunma durumlari” n1 gostermektedir.
Tablodan ¢ikarilacak en 6nemli sonug tiim 6grencilerin sorulara evet cevabini vermesidir. Tiim dgrenciler,
Facebook ve Twitter’de TV ile ilgili bir icerik gordiigiinde katkida bulunur, yayin sirasinda ekranda sosyal
medya ile ilgili isaret gordiigiinde (hashtag vb.) yayinla ilgili facebook ya da twitterda icerik paylasir, canl
yayimlanan programla kayittan yayinlanan programa gore daha fazla igerik paylasir, Facebook’daki
arkadaslarini ya da Twitter’deki takipgilerini belli bir TV programi izlemeye tesvik eder durumdadir.

Tablo 7: arastirmaya katilan 6grencilerin igerik paylasiminda cihaz kullanim durumlari

Cihazlar Frekans Yiizde
Masaiistii Bilgisayar -- --
Diziistii Bilgisayar 17 42,5
Tablet Bilgisayar -- --
Akill1 Telefon 40 100

Tablo 7, “aragtirmaya katilan 6grencilerin igerik paylagiminda cihaz kullanim durumlar1” n1 géstermektedir.
Buna gore tiim 6grenciler akilli telefonu aktif kullanmaktadir. Ayrica akilli telefondan sosyal medya aglarina
baglanmaktadir. igerik paylasimlarini da genellikle bu cihazdan yapmaktadir. Akilli telefon kullanan 40
Ogrencinin 17’°si ayrica diziistii bilgisayardan da sosyal medya hesaplarmi takip etmekte akilli telefon
yaninda diziistii bilgisayardan da paylasimlarda bulunmaktadir. Burada masaiistii bilgisayar1 kullanan
Ogrencinin olmamasi da dikkat ¢ekicidir. Akilli telefon sayisi arttikga, ayrica akilli telefona ulagsma imkani
arttikca masaiistii bilgisayarin bagimliligindan 6grenciler uzaklasmstir.

Tablo 8: arastirmaya katilan 6grencilerin televizyon izlerken sosyal medya kullanim durumlari

TV izleme sirasinda sosyal medya kullanimi 30 dk-1 saat 1-2 saat 2 saatten fazla

-televizyon izleme sirasinda ne kadar siire Facebook 25 /62,5 15/375
kullanirsiniz? ——

Televizyon izleme sirasinda ne kadar siire Twitter
kullanirsiniz? 25/62,5 15/375 ---

Televizyon izleme sirasinda ne kadar siire Facebook ve 15/375 25/62,5 ---
Twitter kullanirsiniz?

Tablo 8, “arastirmaya katilan Ogrencilerin televizyon izlerken sosyal medya kullanim durumlar” ni
gostermektedir. Tabloya gore Ogrenciler televizyon izlerken genellikle “1-2 saat” sosyal medyayr da
kullanmaktadir. Hem facebook hem de Twitter kullanim siireleri ise aynidir.
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Tablo 9: Kullanimi Tesgvik Unsuru

Sosyal medya ve Tv Arasindaki Tesvik Unsuru Agisindan Frekans Yiizde
sizce hangisi gegerlidir?

Sosyal medya TV izlemeyi tesvik ediyor 40 100
TV sosyal medyayi tesvik ediyor 40 100
Her ikisi de birbirini tesvik ediyor 40 100

Tablo 9, “Sosyal medya ve Tv Arasindaki Tesvik Unsuru Agisindan sizce hangisi gecerlidir?” sorusuna
verilen yanitlar1 gostermektedir. Tabloya gore tiim Ogrenciler hem televizyonun sosyal medyay1 tesvik
ettigini, hem sosyal medyanin televizyon izlemeyi tesvik ettigini hem de her ikisinin de birbirini tesvik
ettigini belirtmistir.

Tablo 10: Cinsiyetle icerik Paylasim Durumu T- Testi Sonuglart

t-testi sonuglari Sig.
Facebook ve Twitter’de her hangi bir konuda i¢erik paylagiyor musunuz? 0,91
Facebook ve Twitter’de televizyonla ilgili i¢erik paylasiyor musunuz? 0,89
Facebook ve Twitter’de televizyonla ayni anda igerik paylasiyor musunuz? 0,87

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetleri ile igerik paylasim durumlar arasinda t-testi analizine gore
anlamli bir iliski bulunamamistir. Bu durumda cinsiyetin kadin ya da erkek olmasi igerik paylasimini
etkilememektedir.

Tablo 11: Ogrencilerin Yasi Ile Icerik Paylasimima Ait Anova Testi Sonuglar

Anova sonuglari Sig.

Facebook ve Twitter’de her hangi bir konuda igerik paylagiyor musunuz? 0,970
Facebook ve Twitter’de televizyonla ilgili i¢erik paylasiyor musunuz? 0,301
Facebook ve Twitter’de televizyonla ayni anda icerik paylasiyor musunuz? 0,995

Aragtirmaya katilan 6grencilerin yaslari ile igerik paylasim durumlari arasinda anova testine gore anlamli bir
iliski bulunamamustir. Ogrencilerin yaslari arttikga ya da azaldikga igerik paylasimiyla ilgili bir degiskenlik
$0z konusu degildir.

*Bunun yaninda yasla, cinsiyetle ve televizyon izleme aligkanliklariyla da anlaml iliskiler bulunmadigi i¢in
yazilmaya gerek duyulmamustir. Anlamli iligki bulunmamasinin en 6nemli sebebi sosyal medyayr ve
televizyonu kullanan 6grencilerin genellikle ayni cevaplar1 vermelerinden kaynaklanmaktadir. Bu ¢aligmada
bir maddeye katilim orani ya yiizde yiiz, ya da tamamen sifir oldugu icin cinsiyete gore ya da yasa gore
farkliliklar ¢ikmasi da beklenemezdi.

6. SONUC VE DEGERLENDIRME
Caligmadan genel olarak elde edilen sonuglar soyle siralanabilir:

v' Ogrencilerin sosyal medyada paylastiklar1 igerikler, yaslarina, cinsiyetlerine, televizyon izleme

aliskanliklarina gore anlaml farklilik gostermemektedir.

Caligmaya katilan 6grencilerin cinsiyetleri ve yaslar1 dengeli dagilim gostermektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin gogu 3-4 saat televizyon izlemektedir.

Ogrenciler sosyal medyay1 aktif kullanmaktadir.

-Ogrencilerin biiyiik cogunlugu televizyon izlerken Facebook ve Twitter’i de kullanmaktadir.

-Ogrencilerin hepsi haber programlar1 hakkinda paylasimlarda bulunmaktadir.

-Ogrencilerin biiyiik gogunlugu televizyon dizileri ve televizyon filmleri konularinda paylagimlarda

bulunmaktadir.

Tiim 6grenciler, Facebook ve Twitter’de TV ile ilgili bir igerik gordiigiinde katkida bulunur, yayin

sirasinda ekranda sosyal medya ile ilgili isaret gordiiglinde (hashtag vb.) yayinla ilgili facebook ya

da twitterda icerik paylasir, canli yayinlanan programla kayittan yayimlanan programa gore daha
fazla igerik paylasir, Facebook’daki arkadaslarini ya da Twitter’deki takipgilerini belli bir TV
programi izlemeye tesvik eder durumdadir.

v' Ogrencilerin hepsi akilli telefona sahiptir. Bu nedenle sosyal medya ile ilgili paylasimlarini
genellikle bu telefonlar {izerinden yapmaktadir. Bunun yaninda 17 6grenci de akilli telefon disinda
diziistii bilgisayar1 da sosyal medya da icerik paylagmak i¢in kullanmaktadir.

v" Ogrenciler televizyon izlerken genellikle “1-2 saat” sosyal medyay1 da kullanmaktadir.
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v Tiim 6grenciler hem televizyonun sosyal medyay1 tesvik ettigini, hem sosyal medyanin televizyon
izlemeyi tesvik ettigini hem de her ikisinin de birbirini tesvik ettigini belirtmistir.

Sayisal teknolojilerin kitle iletisim araclarinda yaptigi degisiklik toplumlar arasinda hizla yayilmis ve her
kesimden bireyler bu kitle iletisim araclarindan en az birine sahip konumuna gelmistir. Kitle iletisim
araglarina ulasim sorununun biiyiik bir kisminin halledilmesi sahiplik durumlarindaki artis1 da beraberinde
getirmistir. Hemen hemen herkesin bir akilli telefona sahip olmasi, sosyal medya kullanimini da arttirmistir.
Bu ¢alismada 6grencilerin sadece sosyal medya kullanim durumlar arastirilmamus, 6zellikle geleneksel bir
iletisim araci olan televizyonu da izlerken sosyal medyay1 ne kadar kullandiklar aragtirtlmistir.

Arastirma c¢ercevesinde elde edilen sonuglarin baska diger ¢alismalara 6rnek olmasi diisiiniilmektedir. Bu
amacla yapilacak oneriler soyle siralanabilir:

v' Ozellikle son yillarda sosyal medya ile ilgili calismalar ¢ok fazla artmasina ragmen sosyal medyanin
televizyon ya da daha genis kapsamda sdylenecek olunursa kitle iletisim araglariyla baglantilarini
arastirabilecek caligmalar yapilabilir.

v Yapilacak galismalar hem sayi olarak hem de daha fazla 6rneklemi kapsayacak sekilde olabilir.

v" Sosyal medyada paylasilan her icerik hem sdylem analizi yontemiyle hem de igerik analizi
yontemiyle ele alinabilir. Giiniimiizde 6nemli bir reyting 6l¢iimii haline gelen sosyal medya aglari bu
yontemlerle daha iyi ve amacina uygun kullanilabilir.

v' Ogzellikle {iniversite dgrencilerinin paylasimlar1 daha dikkatli incelenebilir. Bunlarin nedenlerine ve

dogurdugu sonuglara ulasilabilir. Boylelikle iiniversite genglerinin psikolojisi daha iyi anlasilabilir.

Sosyal medya kullanim amaglari sorunlu saptanan genglerle iletisime gegilebilir.

Universitelerde bu konuyla alakali konferanslar verilebilir.

Geleneksel medyanin en Onemli araglarindan olan televizyonlarda her programa ait hashtagler

olusturulabilir. Boylelikle sadece o6grenciler degil tiim izleyiciler programa ait diger kullanicilarin

yorumlarina ulasabilir, yayinin bir pargasi haline gelebilirler. Gliniimiizde 6zellikle ¢ok tutulan
dizilerde, haber programlarinda ve genellikle canli yayinlarda kullanilan hashtaglerin kapsaminin

genisletilmesi gerekmektedir. ,

v Televizyonda izlenilen bir programda yayin akisina yon verebilen, diledigini sorabilen, fikir
tiretebilen izleyicilerle kanal arasinda da daha iyi bir etkilesim olusabilmektedir. Televizyon
kanallarinin bu durumu firsata ¢evirmesi gerekmektedir. Her atilan twet i tatbiki takip edemez ama
bunun i¢in yeni birimler ya da elemanlar yetistirebilir.

v Sosyal medyadaki paylagimlar1 sadece televizyon izlerken degil ayn1 zamanda gazete okurken ya da
sinemada film izlerken gibi diger kitle iletisim araglar1 kullanirken de Olgiimlemek yararl
olabilecektir.
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