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Canli bir televizyon yayini sirasinda gergek zamanli olarak ikinci bir ekran iizerinden (akill: telefon, tablet, laptop vb.)
sosyal medya sitelerinde kanali izleyen diger kisiler ile etkilesimde bulunmak Sosyal TV olarak adlandirilir (Lim ve
ark., 2015). Bu aragtirmanin amaci, Sosyal medya kullaniminin spor kanallar1 izlenmesi iizerindeki etkisini ve kanal
se¢imindeki roliinii belirlemektir. Calismanmn 6rneklemini Balikesir Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu’'nda 6grenim goren 254’1 erkek 148’1 kadin toplam 402 6grenci olusturmustur. Arastirmada veri
toplama araci olarak Lim ve arkadaglar1 (2015) tarafindan gelistirilen anket formu kullanilmistir. Verilerin analizinde
betimsel istatistik, t-testi ve ANOV A uygulanmustir. Verilerin analizi sonucunda, c¢alismanin cronbach alpha ig
tutarlilik katsayist 0,79 bulunmustur. Calismaya katilan 6grencilerin spor kanallari igerisinden en ¢ok NTV Spor
kanalim takip ettikleri, sosyal medya sitesi olarak %46 sinin Facebook’u %44 liniin ise Instagram’t kullandigi
belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal medya-spor kanali izleme tutumlarina bakildiginda ogrencilerin verdikleri
cevaplarin aritmetik ortalamas1 X=3,42 cikmustir. Ogrencilerin; cinsiyetleri ve sosyal medya sitelerinde giinliik
gegirdikleri siire ve izledikleri spor kanallari ile Sosyal TV-Spor Kanali izleme davraniglari arasinda anlamli farklilik
bulunurken (p<0,05) 6grencilerin yaslart ve 6grenim gordiikleri boliimler arasinda herhangi anlamli bir farklilik
bulunmamigstir (p>0,05). Arastirmanin sonucunda; grenciler televizyon izlerken sosyal medya kullanimimin (sosyal
tv) spor kanali izleme ve kanal se¢imine kargi olumlu bir tutuma sahip olduklarini belirtmislerdir. Erkek dgrencilerin
sosyal medyadaki etkilesim ile spor kanali izleme tutumlari kadin 6grencilere gore daha yiiksek ¢ikmistir (Erkek
X=3,25; Kadin X=3,14). Ogrencilerin sosyal medya sitelerinde giinde gegirdikleri siirenin artmasi; sosyal medya
kullaniminin spor kanali izleme ve kanal se¢imi davranisi tizerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, spor kanali, televizyon

ABSTRACT

It is called Social TV (Lim et al., 2015) to engage with other people watching a channel on a social media site via a
second screen in real time during a live television broadcast (smartphone, tablet, laptop, etc.). The aim of this research
is to determine the effect Social TV has on monitoring sports channels and their role in channel selection. The sample
of the study consisted of 402 students (254 male, 148 female) who were educated in Balikesir University Physical
Education and Sports College in three different departments (Physical Education and Sports Teacher Education
Department, Sports Management Department, Coaching Education Department). A survey form developed by Lim et
al. (2015) was used as a data collection tool in the research. Descriptive statistics, t-test and ANOVA were applied in
the analysis of the data. As a result of the analysis of the data, cronbach alpha internal consistency coefficient of the
study was 0.79. It was determined that the students who participated in the study followed the most NTV Sports
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channel among the sports channels given in the demographic information section and 44% of the social media site
used 44% of the Instagram. When the descriptive statistics of the questions given in the questionnaire were examined,
the arithmetic average of the answers given by the students was 3,45. students; (p <0,05) were not significantly
different from the age and education level of the students (p> 0,05), while there was a significant difference between
the duration of daily activities and the frequency of watching sports channels and social TV. As a result of the
research; it has been found out that the use of social media (social TV) while watching television affects positively the
students’ sport channel watching and channel selection. Male students' attitudes towards sports channels and their
interaction with social media were higher than those of female students. The increase in the number of students per
day spent on social media sites; social TV is more effective on sports channel monitoring and channel selection
behaviors.

Keywords: Social media, sport channel, television

1.GIRIS

Geride brraktigimiz yilizyilin en 6nemli kitle iletisim araclarindan birisi olan televizyon, giinlitk hayatimizin
vazgecilmez bir parcasi haline gelmis, kisiler arasi iletisimden kiiltiirel {irlinlerin tiikketimi gibi bir¢ok alanda
etki sahibi olmus ve bu alanlara son derece 6nemli ekonomik bir kaynak haline gelmistir. Bu alanlardan
birisi de spordur (Ozsoy, 2014). Cagimiz modern toplumlarinin en yaygm ve etkili sosyal kurumlarindan
birisi olan sporun temel amaci; insanin bedenen, ruhen ve sosyal yonden gelismesine katki saglayan ¢ok
etkin bir sosyal olgudur. Sporun, kisisel gorev ve faydalarinin disinda sosyal bir¢ok yonden de onemli
gorevleri vardir. Glinlimiizde, sporun bilingli olarak yayginlastirilmasi ve insanlarin ¢cagdas anlamda spor
yapmasi ile iilkelerin geligsmislik diizeyleri arasinda onemli oOlgiide bir paralellik gosterdigi kabul
edilmektedir (Aydin ve ark, 2007). Sporun bu kadar etkin bir faaliyet haline gelmesinde iletisim ve
pazarlamanin yadsinamaz bir etkisi vardir. iletisim kanallar1 sayesinde spor organizasyonlar1 ve
kargilagmalar1 taraftarlar ile bulusmakta ve spora olan ilginin artmasini saglamaktadir. Son yillarda en ¢ok
tercih edilen iletisim kanali olan sosyal medya platformlari bu ilginin katlanmasini saglamistir. Sosyal
medyanin iki yonlii ve hizli bir iletisim olanag1 sunmasi taraftarlar ve kuliipler arasinda daha etkilesimli ve
etkili bir iletisim ortami ortaya ¢ikarmigstir. Sosyal medya platformlar1 araciligiyla kuliipler taraftarlarin
aligkanliklarini, motivasyonlarini, degerlerini, istek ve sikayetlerini 6grenme firsati bulurken; taraftarlar da
tuttuklari takimlar ve sporcular ile direkt iletisime gegme firsati bulmaktadir (Akkaya, 2016).

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. internet ve Kisa Tarihi

Insanlara simrsiz iletisim 6zgiirliigii sunarak var olan bilgiye kolayca erisim imkani saglayan ve diinya
capinda halka acik bir ag olan internet, inter ve net kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusturulmustur.

[P -4

“Inter” kelimesi “arasinda* anlamina gelirken “net” kelimesi ise “ag” anlamina gelmektedir. Dolayisiyla
internet kelimesi Tiirk¢e’ye “aglar arasi ag” veya “bilgisayar aglariin agi” olarak ¢evrilebilmektedir (Polat,
2002; Yolcu, 2008).  Internet, birgok bilgisayarin birbirine baglandig, insanlarin en verimli yolla dogru ve
giincel bilgiye ulasimini saglayarak siiper bilgi otobami olarak adlandirilan, insanoglunun her giin artan
bilgiyi depolama, paylasma ve ulagma arzusu sonucu ortaya ¢ikmig bir teknolojidir (Cavus, 2011; Comert ve
Kayiran, 2010). Bu teknoloji sayesinde insanlar, bulunduklar1 yerden, ihtiya¢ duyduklar1 bir anda hizl,
kolay, ucuz ve giivenilir bir sekilde istedikleri bir bilgiye ulagma, saklama ve paylagsma imkanina sahip

olmaktadirlar (Calik ve Cinar, 2009).

Internetin ilk kez ortaya ¢ikisi, ABD Savunma Bakanlhigina (Pentagon) bagh bir kurulus olan Ileri Diizey
Savunma Arastirma Projeleri Kurumuna (Defence Advance Research Project Agency — DARPA)
dayanmaktadir (Cavus, 2011). Internet, 1960’1 yillarda dénemin iki siiper giicii olan ABD ile Sovyetler
Birligi arasindaki soguk savas doneminde ¢ikmasi muhtemel bir niikleer savasta askeri iletisimi saglamak ve
ana bilgisayarda bulunan bilgilerin diger bilgisayarlar tarafindan da erisilmesi amaciyla glindeme gelmistir.
Internet konusunda tarihte ad1 gecen ilk kisi, 1962°de “Galactic Network (Galaktik Ag)” kavramim ortaya
atan J.C.R. Licklider’dir. Massachusetts Teknoloji Enstitiisii (MIT) c¢alisan1 olan Licklider, insanlarin
bulunduklar1 yerden ve istedikleri zaman kolay bir sekilde her tiirlii bilgi ve programa ulasabilecekleri
evrensel bir ag diisiincesi ile DARPA’da ¢aligmaya baglamig ve ayni yilin sonunda da, DARPA’nin bagina
getirilmistir (Cavus, 2011; Umur, 2007; Kutup, 2010; Goneng, 2003). 1965 yilinda ise baska iki MIT
calisani, Lawrence Roberts ve Thomas Merrill, telefon baglantis1 araciligiyla Kaliforniya ve
Massachusetts’de bulunan iki bilgisayar arasinda baglanti kurarak, ilk kez bilgisayarlarin birbirleriyle
konusmasini saglamistir (Degirmencioglu, 2016; Kutup, 2010). 1969 yilinda ise ABD Savunma Bakanligina
bagli diger bir kurulus olan ARPA (Advanced Research Projects Agency)’nin katkilari ile dort farkli sehirde
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bulunan bilgisayarlar arasinda bilgi transferi gergeklestirilmesi sonucu sistemin ilk adimi atilmis ve
ARPANET isimli askeri amagli bilgisayar ag1 kurulmustur (Kutup, 2010). ARPANET, (Amerikan Savunma
Bakanlig1 Arastirma Projesi), 1957 yilinda kurulan ARPA’nin Savunma Béliimiine bagl olarak teknolojideki
geligsmeleri arastirip gelistirecek 6zellikle askeri bilgilerin depolanmasi ve korunmasi amaciyla kurulmustur
(Rozenzweig, 1998). ARPANET Projesi kapsaminda ilk baglanti, 1969 yilinda dort merkezle (University of
California at Los Angeles (UCLA), Stanford Research Institute (SRI), University of Utah ve University of
California at Santa Barbara (UCSB)) gerceklestirilmistir. (Ekici, 2009). ARPA baglangicta bu 4
iiniversitedeki ana bilgisayarlarla baglanti halinde olmasina ragmen hizli bir sekilde biiyiiyerek diger
iiniversiteler ve aragtirma kurumlart da ARPA’ya baglanmistir (Cavus, 2011). 1990 yilinda Tim Berners-Lee
ve ekibi giiniimiizde de kullandigimiz World Wide Web (www) uygulamasini kurmus, boylelikle internet
kullanimi hem daha basit hem de daha kolay ulasilir bir hale getirmistir. (Kutup, 2010). Sosyal medya
kavramimin da gelisiminde onemli bir ¢ikis noktasi olarak goriilen World Wide Web (www) uygulamasi,
internet lizerinden grafik, ses, resim, yazi ve hareketli goriintiilerden olusan belgeleri uzaktaki bilgisayarlara
iletebilen bir teknolojidir. World Wide Web’in ortaya ¢iktigt donem erken internet donemi olarak kabul
edilir ve World Wide Web bu donemde olusturulan Web 1.0 (Read Only Web) uygulamasinin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur (Eraslan ve Eser, 2015).

2.1.1. Tiirkiye’de Internetin Gelisimi

1991 yilindaki TUBITAK ve ODTU’niin ortak girisimiyle olusturulan TR-NET projesiyle Tiirkiye’de
internet kullaniminin ilk adimi atilmistir (Erkul, 2009; Goneng, 2003). Bu proje kapsaminda ilk internet
baglantis1 12 Nisan 1993 tarihinde ODTU-Washington arasinda gerceklestirilmis ve bu baglantiyla Tiirkiye
ger¢ek anlamda internetle tanigmistir. Bu nedenle 12 Nisan internetin Tiirkiye’ye gelisinin yi1ldoniimii olarak
kullanilmaktir(Géneng, 2003). Ankara-Washington arasindaki bu hat, ODTU’den uzun bir siire iilkenin tek
Qlk1$1 olmustur. 1994 yilindan itibaren kurumlara ve firmalara internet hesaplarinin Ver11m651yle birlikte Ege
Universitesi (1994), Bilkent Universitesi (1995), Bogazi¢i Universitesi (1996), ITU (1996) baglantilari
gerceklestirilmistir. Internete 53. Ulke olarak giren Tiirkiye’de ODTU ve TUBITAK’1n tanitma ve yayma
cabalari, TR-NET Grubu’nun yogun calismalari ile akademik cevre hakimiyetli Internet, hemen hemen
biitiin kesimler tarafindan giinden giine artan bir taleple karsilanmistir (Isik, 2007). (Goneng, 2003).

2.1.2.Web 1.0

Bu dénem kullanicilarin aktif olamadan sadece katilimci olarak yararlandigi donemdir (Tuncer, 2014). Tek
yonlii bir iletim donemi olarak adlandirilabilecek olan Web 1.0°da kullanicilar; yalnizca {ireticinin sundugu
icerigi gormekle yetinmekte; icerige herhangi katki saglama, igerigi zenginlestirme, degistirme, olusturma ve
yorum yapma gibi uygulamalara izin verilmemekte olup sadece iireticinin sundugu igerikleri kullanabilmistir
(Eraslan ve Eser, 2015). Web 1.0 kullanicilarin, sadece yazarlar tarafindan olusturulan smnirli icerige
erismelerine izin vermistir(Atabekova ve ark., 2015). Web 1.0 var olan bilgileri elde etmek, sunucular
tarafindan olusturulan igerigi okumak, program ve dosya indirmek icin kullamlmistir. Insanlarin, okumak ve
bilgi almak gibi ihtiyaglarinin disinda yasadiklar1 deneyimleri paylasmak, bilgi alis verisinde bulunmak,
kendini bir grubun tiyesi olarak gormek, sosyal statii kazanmak gibi gereksinimleri zamanla ortaya ¢ikmis
fakat web 1.0 bunu saglayamamistir. Yani web 1.0; internet lizerinde paylasilan igeriklerin pasif bir sekilde
tek yonlii olarak alinmasi anlamina gelmektedir (Kutup, 2010).

2.1.3. Web 2.0

Web 1.0’1n yetersizliginden dolay1 ortaya ¢ikan Web 2.0: web’de insan etkilesimi olarak nitelendirilebilir.
Yani Internet kullanicilarmin ortaklasa ve paylasarak yarattigi sistemi tanimlamaktadir. Internet
kullanicilarina sunulan igerigin kullanicilar tarafindan olusturulmasina ve bu igeriklerin baskalar1 ile
paylasilabilmesine olanak saglamaktadir (Kutup, 2010). Tek yonlii paylasimin yetersizliginden dogan Web
2.0 ( Read-Write-Execute ) uygulamasinda en temel vurgusu ise bireyler arasi etkilesimin saglanmasidir. Bu
yeni zeminde kullanicilar pasif, edilgen ve tiiketici konumundan; aktif, etken ve iiretken konuma
gecmislerdir. Kullanicilar artik icerikler olusturmaya, olusturduklart bu igerikleri paylasmaya, yorumlamaya
baglamiglar ve boylece temel olarak sanal alanda etkilesim olugmaya baglamistir (Eraslan ve Eser, 2015).
2009). Web 2.0 teknolojisi internetin, sadece yayinlayan kisi tarafindan degil, kullanicilar tarafindan da
stirekli olarak giincellenebilmesine olanak verdigi igin dolayl olarak Facebok, twitter vb. yeni internet
ortamlarina olanak saglamigtir. Dolayisiyla kullanicilarin kendi fikir ve diigiincelerini &zgiirce ifade
edebilecekleri bu sosyal ortamlar, farkli diisiincelerin olusmasina, imkéanlarin gelismesine olanak saglamis ve
bu da dogal olarak, internet kullanim oraninin artmasina neden olmustur (Tuncer, 2014).
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2.2. Sosyal Medyanin Dogusu

Bir zamanlar, genel itibariyle bilgi ortami olarak anilmakta olan internet, ortaya ¢ikan projeler ile tek yonlii
paylagim ve sadece okumaktan ¢ikmus, insanlarin ilgi duyduklari alanlarina yonelik olusturmus olduklart
kisisel sayfalar ile daha da ilgi ¢ekici olmaya baglamistir. Genel olarak kullanicilarin igerigini olusturdugu
internet, ayn1 anda bir¢ok iletisim 6gesini hedef kitleye ulastirmada ve hedef kitleden de bircok geri doniis
alma konusunda etkili ve ekonomik oldugundan tercih edilen bir medya araci kullanilmaktadir (Tuncer,
2014). Diinya genelinde, yayginlasan internet kullanimina bagl olarak, hizla gelisen bazi yapilanmalar
mevcuttur. Bunlar arasinda, bir¢ok disiplin ile yakin temas icinde bulunan sosyal medya kavrami dikkat
cekmektedir. Sosyal medya, kapsadig1 genis ag sebebi ile diinyadaki her kiiltiirden ve her bolgeden biiyiik
kitlelerin sosyal ihtiyaclarina karsilik vermektedir. (Dogan, 2013). internet ve internetin gelisimiyle birlikte
ortaya ¢ikan sosyal medya ise tek yonlii bilgi paylasimindan ¢ift yonlii ve es zamanlh bilgi paylagimina
gecilmesine olanak saglamis ve giliniimiiziin en popiiler iletisim araclarindan birisi olmustur (Okmeydan,
2013; Ok, 2013). Yeni iletisim teknolojileri bireylere, kendi fikirlerini ve eserlerini sunmalarmna ve diger
kisiler ile paylasimina imkan saglayan, paylasim ve tartismanin esas oldugu bir platform sunmaktadir. Sosyal
medya olarak adlandirilan bu sanal ortam kullanici tabanli olmasinin yaninda kitleleri ve insanlar bir araya
getirmesi ve aralarindaki etkilesimi arttirmasi bakimindan énem tasimaktadir (Vural ve Bat, 2010). Sosyal
medya; herhangi bir zaman veya mekan sinirlamasi olmadan, paylagimin ve etkilesimin esas oldugu bir
insani iletisim seklidir. Sosyal medya platformlar1 insanlarla iletisimde bulundugumuz, insanlara yardim
ettigimiz, onlardan yardim aldigimiz, sorularina cevap verdigimiz ve kendi sorularimizi sordugumuz sanal
bir ortamdir. (Tuncer, 2014).

Sosyal medya tanimlarina bakildiginda;

Boyd ve Ellison (2007)’a gore sosyal medya; kullanicilarin kendi profillerini olusturduklari, yakin olduklari
arkadas listesi hazirladiklari, gonderi paylastiklari, ayn1 zamanda diger kullanicilarin profillerini takip
edebildikleri sanal ortamlardir.

Kaplan ve Haenlein (2010) sosyal medyay1, igerigin kullanici tarafindan olusturulmasina izin veren ve
iiretilen igerigin paylagimina imkan saglayan, web 2.0’1n ideolojik ve teknolojik temelleri iizerine kurulmus
olan internet tabanli uygulamalar grubu olarak tanimlamislardir.

Kara (2013)’ya gore sosyal medya, web 2.0’ kullanicilara sunulmasiyla bilgi paylasimini tek yonlil
olmaktan ¢ikaran, es zamanli ve c¢ift tarafli bilgi aktarimina olanak saglayan medya sistemidir.

Babacan (2015) sosyal medyayi, genel olarak kullanicilarin kendileri ile ilgili kigisel haberleri
duyurabilecegi, resimlerini, videolarini paylasabilecekleri, arkadas edinebilecegi veya diger kullanicilar ile
iletisim saglayabilecegi, c¢esitli etkinlikler diizenleyebilecekleri sosyal ag ya da sosyal paylasim siteleri
bigiminde tanimlamigtir.

Aslanyiirek ve ark. (2015) sosyal medya tanimini gergek hayatta bir araya gelme firsati bulamayan insanlar
icin sanal bir ortamda iletisim kurma platformu olarak yapmislardir.

Oziitku ve ark. (2014) sosyal medyay1, yeni nesil internet (web) teknolojileri ile gelen kullanic1 kolaylig1 ve
iletisim hiziyla birlikte eszamanli olarak gonderi paylagiminin yapildig: sayisal platformlara verilen genel bir
ad olarak tanimlamislardir.

Yamamato ve Sekeroglu (2014)’na gore ise sosyal medya, ilerleyen web 2.0 teknolojisi araciligiyla, hayatin
her alan1 hakkinda gonderi, bilgi, fotograf, video veya haber gibi ¢esitli 6gelerin kullanicilar tarafindan
olusturulan bir igerik halinde paylasilmasina olanak veren bir ortamdir.

Bu vurgulamalar ve ozelliklerden hareketle sosyal medya tanimlamalarinda ortak bazi kavramlar
bulunmaktadir. letisim 6zelliginin yami sira sosyal medyanin en énemli noktalarmdan birisi de etkilesimdir.
Kisiler birbirleriyle artik sosyal medya aglari yoluyla etkilesim saglamakta, karsilikli olarak ilgilerini,
fikirlerini, isteklerini, beklenti ve ihtiyaglarini ¢evrimigi yollar ile fiziksel olarak ayn1 ortamda olmamalarina
ragmen iletebilmektedir. Sosyal medyanin bir diger 6nemli 6zelligi ise paylasma 6zelliginin bulunmasidir.
Kisiler ilgi alanlar1 dogrultusunda ¢esitli unsurlar paylasarak mesaj verebilmektedir. Bu paylasima siiresince
¢ok sayida yardimcr 6geler bulunmaktadir. Bir giiliicik semboliinden, bir video klibe, bir kisa mesajdan,
resim paylagimina gibi olanaklar sosyal medya araglarinda bulunmaktadir (Eraslan ve Eser, 2015).
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Sosyal Medyanmin Ozellikleri
Yamamoto ve Sekeroglu (2014)’na gore sosyal medyanin temel 6zellikleri sunlardir:

eKatilimcuik: Sosyal medya, kullanicilarini herkesten geri bildirim almaya ve paylasimlarda bulunarak katki
saglamasina tesvik etmektedir.

*Acitklik: Cogu sosyal medya platformlart katilima ve geri bildirime izin vermektedir. Bu platformlar
kullanicilarinin  yorum yapmasina, ilgili olduklar1 konular hakkinda bilgi paylasmasini ve oylamaya
sunmalarini destekler.

*Karsilikl Etkilesim: Geleneksel medya sadece “igerigin izleyicilere iletilmesi ya da dagitilmas1” na olanak
saglarken, sosyal medya ise bireylerarasi “karsilikli etkilesim” esastir.

*Topluluk olusturma: Sosyal medya, iletisimi daha hizli ve etkili bigimlendirmede topluluklara olanak
saglamaktadir.

*Baglanmishk | Baglanali olma: Cogu sosyal medya tiirli, baglanmislik sile gelismekte ve diger siteleri,
kaynaklar1 ve insanlar1 kullanmaktadir.

*Sosyal Paylasim: Cogu sosyal medya hizmetleri paylagim {izerinden deger kazanmakta ve herkesin begenisi
on plana ¢ikmaktadir. Facebook, Twitter, Pinterest, Blogger gibi siteler vasitasi ile etkilesim gerceklestirilir.

*Hiz: Sosyal medya iletisiminin igerigi, girilir girilmez tiim izleyici kitlesine ulagmaktadir.

*Aligveris: Bilgi aligveriginin yaninda, pazarlama anlamindaki satin alma ve satig gibi faaliyetlerin hem
bireysel hem kurumsal olarak gerceklestirilmesini saglamaktadir.

2.2.1. Sosyal Medya Aglarina Giris

Internet teknolojisinin kitle iletisim araglarina entegre edilmesi bireysel ve toplu paylasima olanak saglayan
sosyal paylagim sitelerinin (aglarinin) olugmasini saglamistir (Eraslan ve Eser, 2015). Sosyal paylasim
siteleri, insanlarin genellikle gonderi paylagmalari ve birbirleriyle iletisim kurmasi amaciyla en ¢ok
kullanilan ve en giincel internet uygulamalarinin baginda gelmektedir. (Baris ve Tosun, 2013). Koksal (2012)
sosyal medya aglarini (sitelerini) Web 2.0 teknolojileri iizerine kurulmus olan ve insanlar arasi sosyal
etkilesime, topluluk olusumuna olanak veren web siteleri olarak gérmektedir. Weiss (2009) ise sosyal medya
aglarmi insanlarin sohbet, haber ve anlik ileti yoluyla etkilesimlerini saglayan web siteleri olarak
tanimlamistir. Diinya lizerindeki hemen hemen herkesin internet sayesinde ¢evrimigi oldugu cagimizda
herhangi bir paylagim ve iletigim sinir1 olmadan hiir ve kendine ait tartigsma zemini bulunduran sosyal medya,
kisiler arasi iletisim saglamasinin yaninda birey, marka ve kurum degerlendirmesi acgisindan da son derece
onemlidir (Ozutku ve ark., 2014). Oyle ki; Donath ve Boyd (2004), insanlarin tanimadiklar1 bir insanin
sosyal ¢evresini ve profilini inceleyerek o kisi ile ilgili izlenimlerini olusturduklarini ve bu izlenimde, kiginin
paylagimlar kadar arkadas listesinin sayisal miktarinin da etkili oldugunu savunmustur. Web 2.0 teknoloji alt
yapisi ile karsilikli iletisime olanak taniyan sosyal paylagim aglar ile bireyler daha 6nce hi¢ bir sekilde
icinde yer alamadiklari kadar iletisim silirecinin Oznesi olarak siirecin igerisinde yer alabilmektedirler
(Babacan, 2015). Sagladig1 bu etkilesim sayesinde sosyal medya aglari, egitim ve bilgiye ulasma adina
kapilar1 ardina kadar agmaktadir. Ozellikle mobil tabanli hizmetlerin yayginlasmasiyla birlikte sosyal ag
siteleri herhangi bir zaman ve mekan sinirlamasi olmadan, gonderi (bilgi) paylasiminin, tartigmanin ve mesaj
iletmenin yayin olarak kullamldig bir iletisim sekli olmustur(Ozutku ve ark., 2014).

Boyd ve Ellison (2007) sosyal paylasim aglarini tanimlarken {i¢ onemli ayrima isaret ederler; birincisi
sinirlart ¢izilmig bir sistem igerisinde kullanicilara agik ya da yar1 agik profil olusturmasina olanak tanimasi,
ikincisi bagkalartyla baglanti paylagsan kullanicilarin listelerine ulasim saglamasi ve {igiincii olarak sistem
icerisinde bulunan diger kisilerin kendi listeleri ve baglantilarin1 gdrebilmesi ve bu baglantilar arasinda
capraz gecisler yapabilmesidir.

Sosyal paylasim aglar1 tanmimina uyan tarihteki ilk site Ornekleri “classmates.com”(1995) ve
“sixdegrees.com” (1997)’dur. Classmates.com’un kisilerin gegmisteki sinif arkadaglarin1 bulmasina yonelik
arayiizii bulurken, SixDegrees.com ise kullanicilarina kendi profillerini ve arkadas listelerini olusturmalarina
olanak saglamustir (Ozmen ve ark., 2011; Boyd ve Ellison, 2007).

2.2.2. Facebook

Etki alan1 en genis sosyal medya sitesi olan Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde Hardvard Universitesi
ogrencileri Mark Zuckerberg ve ortak kuruculart Dustin Moskovitz, Chris Hughes ve Eduardo Saverin
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tarafindan insanlarin arkadaslariyla iletisim kurabilmesi, yeni arkadasliklar edinmesi ve bilgi aligverisi
saglamasi i¢in “thefacebook.com” adi ile kurulmustur. (Tarcan, 2015; Eraslan ve Eser, 2015). Facebook hem
kullanict sayisinin fazlaligi hemde kullaniminin diinya geneline yayllrna51 sebebiyle diger sosyal aglara
kiyasla daha 6n plandadir. Facebook ilk kuruldugunda yalmzca Harvard Universitesi ogrencilerinin
kullanimma acik iken, kullamm yayginhigi hizli bir sekilde artmasindan dolay:r Boston’daki MIT, Boston
Universitesi ve Boston College gibi diger iiniversitelerden ve sirketlerden de iiye kabul etmeye baslamus,
2004 Aralik ay1 sonunda kullanici sayisi 1 milyona ulagmistir. Agustos 2005’te 200 bin dolar karsiliginda
sitenin adi1 suan ki hali olan Facebook.com seklini almistir. 2005 yilinin sonlarinda ise Facebook, dnce
Kanada ve Ingiltere, aym yilin sonunda ABD, Meksika, Avustralya, Yeni Zelanda ve irlanda’daki 25.000’in
tizerindeki tiniversitenin kullanimina agilmistir. Eyliil 2006°da ise elektronik posta adresine sahip her internet
kullanicisinin tiyelige kabul edildigi bir platform haline gelmistir (Cam, 2012; Ergeng, 2011).

2.2.3. Twitter

Twitter’in ortaya ¢ikist birlikte ¢alisan on dort kisilik arkadag grubunun yemek yemesi esnasinda iirettikleri
projeye dayanmaktadir. Twitter’in kurucusu olarak bilinen Jack Dorsey, kisa mesaj (SMS) yoluyla o anda ne
yaptiklarini kii¢iik gruplar ile paylasabilecekleri bir proje fikrini ortaya atmis ve bu fikir iizerine yapilan
beyin firtinas1 sonucu Twitter ortaya ¢ikmustir. Jack’in fikri; insanlara o anda bulundugu yeri ya da yaptigi
seyi, cep telefonlarina yazip gondermekti. Bunun iizerine katildiklar1 yarigmada Jack’in bu fikri birinci
olarak secilmis ve 21 Mart 2016 tarihinde web tabanli olan Twitter’in ilk versiyonu olusturulmustur. On dort
kisilik gruptan biri olan Dom “#38” ile ilk tweet atan kisi olmustur. Twitter kelimesi, Ingilizce de civildama
anlamina gelen “Tweet” sozciliglinden tiiremistir. Bundan dolay1 da Twitter’in sembolii mavi bir kustur ve bu
kusun ad1 da “Larry”dir (Yiiksel, 2014; Domag, 2014).

Farkli insanlar1 ayni1 platform iizerinde bulusturan sosyal paylasim aglarindan biri olan Twitter, glinlimiizde
yaygin olarak kullanilmaktadir. 2006 yilinda Jack Dorsey ve arkadaslari tarafindan gelistirilen Twitter, 140
karakterden olusan “Tweet” olarak adlandirilan, kisa mesajlarinin paylasildigni ve diger kullanicilar
tarafindan gonderilen mesajlarin okunabildigi bir sosyal medya platformudur. Bu tweetler resim ya da video
da icerebilmektedir. Twitter’da, kullanicilarin birbirlerinin hesaplarini takip etmesine dayanan bir sistem
mevcuttur. Site tarafindan kullanicilara, takip ettikleri kisilerin paylastiklar1 tweetler ana sayfada
gosterilmektedir. Tweetleri goriintiilemek icin kullanilan bir yontem de Twitter tarafindan saglanan arama
0zelligini kullanmaktir. Bu 6zellik, kelime, kullanici adi, tarih gibi kriterler ile kullanilabilmektedir. Arama
sonuclari en yeni tarihli tweetten baslayarak, eskiye dogru olacak sekilde gosterilir (Domag, 2014; Akarsu,
2016). Bir Twitter kullanicisinin profil sayfasinda kendisi hakkinda kisa bir bilgiler bulunur. Herkese agik bir
kullanict profili; kullanicinin tam adini, bulundugu yeri, web sayfasi adresini, kisa bir biyografisini ve
kullanicinin attig1 tweet sayisini igerir. Kullaniciyr takip eden kullanicilar ve kullanicinin izledigi kisiler de
bu sayfada listelenir (Kwak ve ark. 2010). Twitter siklikla ifade edilen tiimcecikleri, kelimeleri ve hashtaglari
takip eder ve en ¢ok kullanilan on konuyu diizenli olarak “giincel konular” listesi altinda yaynlar.
Kullanicilar ayni sozleri barindiran ¢ok sayida tweet atarak bu listeye girip, dikkat ¢ekmeye calisirlar.
Hashtag, Twitter kullanicilar1 arasinda, “#” karakteri kullanilarak sézciik yada sodzciik grubunun basina
eklenerek olusturulan bir etiketlemedir. (Ornegin; #balikesiruniversitesi) Bu etiketleme islemi paylasimlar
kategorize etmeye ve kitlelere daha kolay ulagtirmaya yardimci olur (Akarsu, 2016; Kwak ve ark. 2010).

2.2.4. Instagram

Merkezi San Francisco’da bulunan ve diinyanin en hizli takipgi toplayan kurucular1 Kevin Systrom ve Mike
Krieger olan Instagram, 2010 yili Ekim ayinda fotograf paylasma amaciyla kurduklari sosyal bir agdir.
Instagram’1 diger fotograf paylasim aglarindan farkli kilan en 6nemli 6zelligi, Instagram’in sadece mobil
cihazlarda kullanilabilir olusudur. Fotograflar1 diizenleme &zelligi ve hizli bir paylasim ortami olmast
nedeniyle ¢ok kisa bir siirede ciddi basar1 yakalayan Instagram’i Facebook, 21 Nisan 2012 tarihinde 1 milyar
dolara karsihiginda satin almistir. (Kara, 2014; Ozutku ve ark, 2014).

Instagram mobil tabanli bir uygulama olup, bu kadar hizli gelisimi ayrica akilli telefonlar ve bu telefonlarin
cok fonksiyonlu kameralari sayesinde gerceklesmistir. Fotograflar1 filtreleme 6zelligi oldukca basarili olan
Instagram, fotograflarin daha profesyonel goriinmesine olanak saglayarak insanlarm ilgisini ¢ekmistir.
Herkesi neredeyse birer fotografgiya doniistiiren Instagram, insanlarin daha iyi fotograflar ¢ekme ve
enteresan kareler yakalama istegini kisa yoldan gerceklestirdigi icin de oldukca popiiler hale gelmistir. Oyle
ki; Instagram, Birlesik Devletler’deki (U.S.) {iniversite 6grencilerinin en ¢ok kullanilan sosyal ag siteleri
icerisinde Uug¢lincii sirada yer almaktadir. Kullanicilar ayn1 zamanda Instagram’daki fotograflarin1 Facebook,
Twitter, Tumblr Flickr ve Foursquare gibi diger sosyal medya sitelerinde paylasabilmektedir (Salomon,
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2013; Ozutku ve ark., 2014). Instagram’da daha fazla kullaniciya ulasmanin yolu tipk1 Twitter’da oldugu
gibi “hashtag” kullanmaktir. Fotograflarin basina yazilan hashtag’ler her zaman kullanicilarin ilgisini
cekmektedir. Instagram’daki popiiler hashtag’lerden bazilari; #love, #instagood, #tweegram, #photooftheday,
#instamood, #iphonesia, #me, #cute, #summer ve #tbt’ dir (Eraslan ve Eser, 2014).

2.3. Spor

Spor sozciigiiniin kdkeninin Latince dagitmak, birbirinden ayirmak anlamina gelen “disportere, deportere”
sozciiklerinin kisaltmasi oldugu bilinmektedir. Bazi1 spor bilimcileri ilk donemlerde ingiltere’de “disport” ya
da “desport” bigciminde kullanilan sozciiklerin, daha sonralar1 “sport” olarak degiserek diinyaya yayildigini
belirtmektedirler. Fransizlar Ortacag’da eglenmek, hosca vakit gegirmek anlaminda “se desporter, se
deporter” kelimelerini kullanmiglardir. Tiirklerde, 6zellikle Osmanli devleti ve daha onceki donemlerde
“idman” sozciiglinliin kullanimina rastlamak miimkiindiir. Spor kavraminin olmadig1 Antik Cag’da benzer
kavramlar kullanilmistir. Bunlar arasinda “gymnastik” ve “agonistik” kavramlarinin gilintimiizdeki “beden
egitimi” ve “yarigsma sporlar1” terimlerini karsiladigi belirtilmistir (Karahiiseyinoglu, 2015). Bedensel
hareketlerin ve becerilerin ¢ocuk ve genglerin genel egitiminde 6nemli bir ara¢ olarak goriilmesi de tarihin
derinliklerine uzanmaktadir. Antik cagda spor, egitimin 6nemli bir araci olarak kabul edilmis ve Platon,
devlette genclerin yetistirilmesi i¢in miizikten sonra beden egitiminin Onemini 1srarla vurgulamistir.
(Mirzeoglu, 2014).

2.4. Televizyon

Televizyon; Grekce Tele (Uzak), Latince Vidi (Gorme) kelimelerinin birlesmesinden olusmaktadir ve
uzaktan gormek anlamina gelmektedir. Televizyonun birgok farkli anlami bulunmaktadir. Televizyon,
goriintii ve goriintiiyle ilgili seslerin bir vericiden iletilen elektromanyetik dalgalar halinde yayilmasini ve
televizyon alicilar1 sayesinde yeniden goriintiilenmesini saglayan kitle iletisim aract olup, Tiirk Dil Kurumu
ise televizyonu, vericiden iletilen elektromanyetik dalgalarin goriintii ve sese doniistlirerek goriintiilenmesine
ve duyulmasina olanak saglayan aygit olarak tanimlamistir (Ak, 2013). En basit sekli ile televizyon hareketli
resimlerin elektriksel yolla nakli olarak da tarif edilebilir (Kahraman, 1998).

21. yiizyilin vazgecilmez kitle iletisim araglarinin basinda gelen televizyonun tarihsel gelisiminin baslangici,
Iskogya’da yasayan, mucit John Logie Baird’e dayanmaktadir. Dogdugu yer olan Sussex’te ilk olarak bir ¢ay
kutusu tizerine yerlestirdigi ve “Televisor” diye adlandirdigi, dikis ignesi, kesilmis karton ve biskiivi
kutusundan olusan diizenegi ¢alistirmay1 basarmustir. 25 Haziran 1925'te tarihin ilk televizyon patentini alan
Baird’in basarisi kisa siirede biiylik ilgiyle karsilanmig ve televisor adini verdigi icadini ilk kez 26 Ocak
1928'de Ingiltere Kraliyet Enstitiisii’ne tanitmustir. Goriintiiyii elektronik olarak aktarma denemeleri de sonug
verince, bir yil sonra ilk goriintii aktarimini gergeklestirmeyi basarmistir. Bu sayede 1929'da ilk televizyon
istasyonunu hayata gecirmis ve o donem radyo yayini yapan BBC ile anlasarak televizyon yayinlar1 yapmaya
baslamistir (Korkut, 2013).

2.4.1. Televizyon-Spor Birlikteliginin Dogusu

Televizyon yayinlarimin séz konusu olmadigi dénemlerde spor karsilasmalari, sadece yapildigi yerlerdeki
stat ya da salonlar1 dolduran kisiler tarafindan izlenmekteydiler. Televizyon yayinlarinin devreye girmesiyle,
biiyiik bir degisim yasanmis, spor karsilagsmalari, ekran bagindan da takip edilir hale gelmislerdir. Bu radikal
degisimi, Jean-Francois Nys “Sportif gosteri iki farkli iirline doniistii” seklinde degerlendirip, “ Dogrudan
olan1 (sportif gosteri) statlarda izlenirken, dolayli olani (sportif gosteri) ise ekran bagindan takip
edilmektedir” agiklamasini getirmistir (Cetin, 2014).

Spor, cok genis kitlelere hitap eden ve kitleleri etkileyen bir ugras alani olarak kitle iletisim araglarindan
faydalanmaktadir. Televizyon, spor karsilasmalarinin ¢ok daha fazla kisi tarafindan takip edilmesine imkan
sunmakta ve sporu sosyal hayat i¢inde daha 6nemli bir konuma ulastirmaktadir. Giiniimiizde televizyon
kanallar1 izlenme oranlarim arttirmak icin spor, ozellikle futbol, basketbol gibi kitlesel sporlar1 en énemli
yayinlar olarak kullanmaktadir. Clinkii kanalin izlenme orani yiikselmesi, alinan reklam sayisinin dolayisiyla
kazanciin yiiksek olmasi anlamina gelmektedir. Bdylelikle spor ve televizyon iliskisi ayrilmaz ve birbirini
besleyen iki ara¢ haline gelmistir (Giiler ve Demir, 1995).

Tiirkiye’de 1990 yilindan itibaren 6zel televizyon kanallarin kurulmasiyla birlikte spor kanallarinin sayisi da
artis gostermeye baslamistir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) arastirmasina gore 23 cesit olan
televizyon programlar arasindan spor programlar1 7. sirada yer almistir. Ozellikle Siiper Lig’de oynanan
futbol miisabakalarmin konusuldugu ve tartisildig1 programlara futbolseverler biiyiik ilgi gostermektedirler
(Ozsoy, 2014).
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Televizyon kanallarinin artmasiyla birlikte spor, 6zellikle de futbol yayinlarinin sayisinda ve televizyonda
yer alma siirelerinde 6nemli bir artis olmustur. Gilinliimiizde neredeyse her {ilkedeki televizyon kanallari spora
ve Ozellikle futbola siireler yer vermekte, futbol miisabakalar1 yalnizca magin oynanacagi giinler veya mag
sonunda degil, hemen hemen haftanin her giinii televizyon kanallarinda ekranlardaki yerini almaktadir. Tim
diinyada oldugu gibi iilkemizde de icerigi spor olan televizyon kanallar1 ortaya ¢ikmis spora yonelik yayin
yapan kanal sayisi artmistir. 2008 yilindan itibaren Tiirkiye’de Fenerbahce, Galatasaray, Besiktas
kanallarimin yani sira sadece spor konulu Lig TV, NTV Spor, Siiper Sport, D-Spor gibi igerigi spor olan
televizyon kanallar1 yaym yapmaktadir. Bu kanallar basta futbol olmak iizere 24 saat boyunca spor ile ilgili
yayin yapmaktadirlar. (Arik, 2008; Ozsoy ve ark., 2014).

3. YONTEM

Bu ¢alismanin evrenini, Balikesir Universitesi, drneklemini ise Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu’nda
2017-2018 Egitim-Ogretim yili igerisinde 6grenim goren ve tesadiifi yontemle secilen 148’i kadin 254’i
erkek olmak {izere toplam 402 6grenci olusturmaktadir. Bu ¢aligma tarama modelinde olup, ¢alismada Lim
ve arkadaslariin (2015) “How social media engagement leads to sports channel loyalty: Mediating roles of
social presence and channel commitment” ¢alismasinda uyguladiklari sosyal medyanin spor kanallarinin
izlenmesi tizerindeki etkisini belirlemeye yonelik sorulari igeren Ek-1’deki 23 soruluk anket formu
kullanilmigtir. Bu anket formu “Kesinlikle katilmiyorum” dan baslayip, “kesinlikle katiliyorum” a kadar
giden yanit secenekleri olan 5°1i likert tipindedir. Verilerin saglikli yorumlanabilmesi icin, besli 6l¢ek
dereceleri, 0,80 (5-1=4; 4/5=0,80) oraninda esit araliklara boliinmiistiir (Ozmaden, 2004). Calisma siiresince
verilerin elde edilmesinde kullamlan veri toplama araci, Balikesir Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiksekokulu’'nda o6grenim goren Ogrencilere bizzat arastirmact tarafindan uygulanmigtir. Lim  ve
arkadaglarinin gelistirmis oldugu 22 soruluk anketin icerisine aragtirmaci tarafindan “Sosyal medya — spor
kanali iliskisi ile ilgili yukaridaki sorular1 cevaplayiniz, bu soruya yanit vermeyiniz” seklinde bir soru
eklenerek 6grencilerin galisma sonucunu etkileyebilecek olan cevaplari daha dikkatli bir sekilde vermeleri
amaglanmis, bu soruya yanit veren 6grencilerin anketleri degerlendirme dis1 birakilmistir. Caligmada elde
edilen verileri ¢oziimlemek icin SPSS 23.0 “Statistical Package for the Social Sciences” programi
kullanilmis ve betimsel istatistik (descriptives), frekans, t-testi ve Anova analizleri yapilmustir.

4. BULGULAR

Aragtirma verilerinin analizinde farkli istatistik yontemleri kullanilmig ve aragtirma sonucunda elde edilen
bulgular asagida 6zetlenmistir.

Tablo 1: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo Demografik Degiskenlere liskin Dagilimlari

DEGISKENLER N %
Cinsiyet Erkek 254 63,2
Kadin 148 36,8
Spor Y oneticiligi 212 52,7
Boliim Antrenorliik Egitimi 108 26,9
Beden Egt. Spor Ogretmenligi 82 20,4
18 32 8,0
Yas 19-20 126 31,3
21-23 180 448
24+ 64 15,9
1. Smf 75 18,7
Sumif 2. Smif 161 40,0
3. Smf 32 8,0
4. Simif 134 33,3
Sosyal Medya ;? z:i g g;
SltESllel‘lSltln I?ullamm 34 yil 85 204
trest 5+ yil 287 714
Giinliik Sosyal Medya 2:; zz:: 16139 ;g’g
Sitelerinde Gecirilen .
Zaman 2-3 saat 118 29,4
3+ saat 102 25,4
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Tablo 1 Devamu: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo Demografik Degiskenlere fliskin Dagilimlar
NTV Spor 244 60,6
. LigTV 51 12,7
En C"li‘alj;‘;ﬁl‘;‘l‘ Spor TRT Spor 59 14,6
Euro Sport 16 4,0
A Spor 32 8,0
Facebook 186 46,3
Twitter 26 6,5
Kullanllag ?&i);al Medya LinkedIN 2 05
£ Instagram 178 44,3
Google + 10 2,4

Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik bilgileri Tablo 1’de sunulmustur. Arastirma grubunun %63,2’si
erkek %36,8’1 kadin 6grenciden, %8’1 18 yas, %31,3°i 19-20 yas, %44,8’1 21-23 yas ve %15,9’u 24 yas ve
iizeri Ogrenci oldugu goriilmektedir. Bu Ogrencilerin %52,7°si spor yoneticiligi bdliimiinde, %26,9’u
antrenorliik egitimi boliimii boliimiinde %20,4°t ise beden egitimi ve spor Ogretmenligi bdoliimiinde,
%18,7’si 1. simifta, %40°1 2. sinifta, %81 3. smifta ve %33,3’ii 4. sinifta dgrenim gérmektedir. Ogrencilerin
%71,410 5 yildan fazla siiredir sosyal medya sitelerini kullandiklarini ifade ederken, %20,4°1 3-4 araliginda,
%3,2’s1 2-3 yi1l araliginda ve %4,2’si 1-2 y1l araliginda sosyal medya sitelerini kullandiklarini belirtmiglerdir.

Ogrencilerden %15,7’si glinde 0-1 saat arasi, %29,6’s1 giinde 1-2 saat, %29,4’1i 2-3 saat aras1 ve %25,4’1
giinde 3 saatten uzun siire sosyal medya sitelerinde zaman gegcirdiklerini ifade etmislerdir. Ogrencilerin en
cok izledikleri spor kanali %60,6 ile NTV Spor olurken, bu kanali sirasiyla BeinSports (%12,7), TRT Spor
(%14,6), A Spor (%8,0) ve Euro Sport (%4,0) izlemektedir. Ogrencilerin %46,3’ii sosyal medya sitelerinden
Facebook’u kullanmayi tercih ederken, %44,3i sosyal medyanin yiikselen degeri Instagram’i, %6,5’
Twitter’ ve %2,4’1i Google+’1 kullandiklarini belirtmislerdir.

Tablo 2. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarmin Cinsiyete Degiskenine Gére Dagilimina Ait T-
Testi Sonuglari.

[ N X f p |
- Erkek 254 3,25
Cinsiyet Kadmn 148 3.14 5,04 ,002

Yapilan T-Testi analizi sonuglarina gore Ogrencilerin sosyal medya-spor kanali izleme tutumlar: ile
Ogrencilerin cinsiyetleri arasinda anlamli farklilik tespit edilmistir (p<,05). Erkek 6grencilerin tutumlarinin
ortalamalarmin (X=3,25), kadin 6grencilerin tutumlarimin ortalamalarindan (X=3,14) daha yiiksek oldugu
gorlilmektedir.

Tablo 3. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarmin Béliim Degiskenine Ait Tek Yénlii Varyans
Analizi (ANOVA) Sonuglari.

| N X f p |
Spor Yoneticiligi 254 3,25
Béliim Antrenovr.h.lk Egltlml 148 3,14 92 302
Beden Egitimi ve Spor
. oo 212 3,17
Ogretmenligi

Tablo 3’e bakildiginda arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal medya-spor kanali izleme tutumlar ile
ogrenim gordiikleri boliimler arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin olmadigi belirlenmistir (p>,05).

Tablo 4.0grencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin Yas Degiskenine Gore Dagilimma Ait Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglart.

| N X f p |
18 yas 32 3,42
19-20 yas 126 3,24
Yas 21-23 yas 180 3.13 1,94 127
24 yas ve lizeri 64 3,26
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Yas degiskeni {izerinden yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglaria gore, yas degiskeninin
sosyal medya-spor kanali izleme tutumu tizerinde istatistiksel olarak anlamli bir fark tespit edilmemistir
(p>,095).
Tablo 5.0grencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin Simif Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA) Sonuglart.

| N X f p |
1. Sinif 75 3,30
2. Simf 162 3,23
Simf 3 Simf T 3.15 0,746 ,525
4. Simuf 134 3,16

Tablo 5°de goriildiigii lizere sosyal medya tutumu ve 6grencilerin 6grenim gordiikleri siniflar arasinda
yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglarinda anlamli bir farklilik bulunamamaistir (p>0,05).

Tablo 6.Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanal1 izleme Tutumlarinin Sosyal Medya Sitelerini Kullanim Siiresi
Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari.

| N X f p |
Sosyal Medya 1-2 vl 17 3,24
: . 2-3 yil 13 2,89
Sitelerini 1.90 108
Kullamm Siiresi 3-4 yil 8 334
5+ yil 287 3,18

Ogrencilerin sosyal medya sitesi kullanim siireleri ile sosyal medya-spor kanali izleme tutumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05)

Tablo 7.Gore Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin Sosyal Medyada Giinliik Gegirdikleri
Zaman Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari.

| N X f p |
0-1 saat 63 3,09
Sosyal Medya - :
Sitelerinde Giinlilk 2532 119 3,18 371 011
Gegcirilen Zaman 2-3 saat 118 3,20
¢ 3+ saat 102 3,39

Ogrencilerin sosyal medya sitelerinde giinliikk gegirdikleri zaman ile sosyal medya-spor kanali izleme
tutumlar arasinda yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglarina gore anlamli farklilik tespit
edilmistir (p<,05). Sosyal medya sitelerinde giinliik gegirilen zamana gore en yiiksek ortalama X =3,39 ile 3
saat ve lzeri; ardindan X =3,20 ortalama ile 2-3 saat araligi ve X =3,18 ile 1-2 saat araligina aittir. En diigiik
ortalama ise X =3,09 ile “0-1 saat aralig1 olarak tespit edilmistir.

Tablo 8.0grencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin izledikleri Spor Kanali Degiskenine Ait Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari.

[ N X f p |
NTV Spor 244 3,26
Lig TV 51 3,25
Spor Kanah TRT Spor 59 3,12 1,98 ,042
Euro Sport 16 3,19
A Spor 32 2,93

Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglaria gore; ogrencilerin sosyal medya-spor kanali
izleme tutumlarinin, 6grencilerin izlemeyi tercih ettikleri spor kanali degiskenine goére anlamli farklilik
gosterdigi tespit edilmistir (p<,05). Spor kanali degiskenine gore Ogrencilerin sosyal medya-spor kanali
izleme tutumlar1 incelendiginde en yiiksek ortalama (X =3,26) NTV Spor izleyen 6grencilere aittir. Bunu
X'=3,25 ortalama ile BeIN Sports (Lig TV) izleyen 6grenciler izlemektedir. En diisik ortalamanin ise
X'=2,93 ile A Spor’u izleyen 6grenci grubu oldugu goriilmektedir.
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Tablo 9.0Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanal1 izleme Tutumlarinin Kullandiklar1 Sosyal Medya Sitelerine Ait Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglart.

| N X f p |
Facebook 186 3,17
Twitter 26 2,98
Sosygiltggie e LinkedIN 2 2,90 1,91 108
Instagram 178 3,30
Google + 10 3,01

Ogrencilerin kullandiklar1 sosyal medya siteleri ile sosyal medya-spor kanali izleme tutumlart
arasinda yapilan Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) sonuglarina gére anlamli bir farklilik bulunmadigi
tespit edilmistir (p<,05).

Tablo 10. Ogrencilerin Anket Maddelerine Verdikleri Cevaplara Ait Tanimlayici istatistikler

[ MADDELER X£S.S. |
1. Sosyal medya sitelerinde (facebook, twitter, instagram vs.) diger kullanicilarin génderilerini 3624107
paylasirim veya gonderilerine yorum yazarim. ' '

2. {lgilendigim maglarin videolarim veya fotograflarini sosyal medya sitelerinde paylasirim. 4,24+1,11
3. Televizyonda izledigim olaylari, sosyal medya sitelerinde konusmalarimda paylasirim. 3,56+1,21
4. Sosyal medya sitelerini kullanirken, yeni moda olan kelimeleri (# hashtag) kullanirim. 2,93+1,29
5. Diisiincelerimi ¢evrim i¢i konusmalarda paylagirim. 3,72+1,14
6. Izledigim spor kanaliyla ilgili olumlu veya olumsuz diisiincelerimi sosyal medya sitelerinde 402:124
paylasirim. ' '
7. Sosyal medya sitelerinde paylasimda bulunurken, spiker ya da yorumcularin giizel ve manidar 3814113
konugmalarindan alint1 yaparim. ' '
8. Yorumcu veya spiker hakkindaki diisiincelerimi ifade ederim. 3,43+1,15
9. Spor kanali hakkindaki goriislerimi, kanali izleyen diger kisiler ile paylagirim. 4,14+1,06
10. Yayinci kurulusun, reklam mesajlarini sosyal medya sitelerinde paylagirim. 2,69+1,26
11. Sosyal medya sitelerindeki kanali takip eden diger kisiler icin yararh bilgiler paylasirim. 3,12+1,14
12. izledigim spor kanali ile ilgili yeni moda olan kelimeleri (# hashtag) kullanan diger
B 2,77+1,30

kullanicilardan etkilenirim.
14. Sosyal medya sitelerini kullanirken diger kullanicilar ile yiiz yiize iletisim kuruyormus gibi 309:113
hissediyorum. ' '
15. Sosyal medya sitelerini kullanirken arkadaslarimla magi o an birlikte izliyormus gibi

T 3,08+1,16
hissediyorum.
16. Sosyal medya sitelerini kullanirken bir¢ok insanin da ayn1 anda takip ettigim miicadeleyi
U, 4,11+1,12
izledigini diisliniiyorum.
17. O an izledigim spor kanalina duygusal olarak baglaniyorum. 3,14+1,24
18. O an izledigim spor kanalina tutkuyla baglanmis gibi hissediyorum. 3,09+1,24
19. Sosyal medya sitelerinde paylagimda bulunurken kanali izlemeye devam edecegim. 4,21+1,07
20. Kanalda yayinlanacak olan diger spor miisabakalarini da izleyecegim. 3,51+1,09
21. izledigim spor kanalim, diger sosyal medya kullanicilarina tavsiye edecegim. 3,36+1,11
22. Kanalda spor ile ilgili olmayan programlar1 da izleyecegim. 2,87+1,32

Ortalama 3,45+1,17

Ogrencilerin sosyal medya kullanimma bagl spor kanali izleme tutumlarim igeren maddelere verdikleri
cevaplarin aritmetik ortalamast X=3,45 c¢ikmigtir. Bu ortalama puan 3,40<X=<4,19 araliginda olup
katiliyorum diizeyindedir. Ogrencilerin sosyal medya kullanimina bagli spor kanali izleme tutumlarinmin en
diisiik ortalamaya sahip maddenin (X=2,69) “Yayinci1 kurulusun, reklam mesajlarini sosyal medya sitelerinde
paylasirim” oldugu belirlenmis ve kararsizim diizeyinde oldugu tespit edilmistir. En yiiksek ortalamaya sahip
maddenin ise (X=4,24) “Ilgilendigim maglarm videolarim veya fotograflarin1 sosyal medya sitelerinde
paylasirim” oldugu ve tutumlarinin kesinlikle katiliyorum diizeyinde (4,19<X<5,00) oldugu goriilmektedir.

5. TARTISMA VE SONUC

Gilinlimiizde biiylik bir hiz ile gelisen iletisim teknolojisi, bireylerin internet ve Web araglarii daha sik
kullanmasina neden olmaktadir. Sosyal medya ise bu web araclarindan en gozde olanidir. Internet sayesinde
giindelik hayatimiza giren sosyal medya, giin gegtikce daha popiiler olmaktadir. Sosyal medya; kisilerin
diisiincelerini ifade ettikleri ayn1 zamanda diger kisiler ile irtibat halinde kaldig1 sanal ortamdir. Ayn1 sekilde
sosyal aglar, biiyiik kitlelerin birbirleriyle iletisime ve etkilesime gecgebildikleri sanal ortamlardir (Eraslan ve
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Eser, 2014). Sosyal medya kullanicilarinin birbirlerinden hizla haberdar olabilmeleri, birlikte hareket etme
karar1 alabilmeleri, yorumlarin, fikirlerini paylasmalari, goriis alisverisleri bu sosyal medya sitelerinden hizli
ve zahmetsiz sekilde gerceklesmektedir. Facebook, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya ortamlarinin
poptilaritesinin ve kullaniminin artmasi, kullanicilar arasi igbirliginin ve g¢evrimigi birlikteliklerinin
olusmasina zemin hazirlamaktadir (Biiyiikaslan ve Kirik, 2015). Internet ve sosyal medya, yeni iletisim
teknolojisi olarak sadece iletisime katki saglamakta kalmayip, kullanicilarinin giinliik hayatlarinda belirleyici
bir rol tistlenmektedir (Kirik, 2015b).

Glinlimiiz diinyasinda sporun bugiin ulastig1 nokta, toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve politik baglamlar ile
toplumsal bir kurum haline geldigini, kitlelerin ilgisini ¢ekmekle kalmayip onlar1 pesinden siiriikledigini
gostermektedir. Sporun boylesi etkin ve yaygin bir konuma gelmesinde kuskusuz kitle iletisim araglarinda
sergilenmesinin rolii ve katkis1 yadsinamaz. Bu nedenle de en yaygin olan spor dallarinin basta televizyon
olmak iizere kitle iletisim araclarinda yaymlanmaya deger bulunan futbol, basketbol, voleybol gibi
profesyonel takim sporlarinin olmasi dogal olarak kabul edilmelidir. Boylelikle spor ve kitle iletisim araglart
iligkisi birbirini besleyen ve birbirine ihtiyag duyan bir hal almistir. Bir gercektir ki, kitleyi spor, sporu da
kitle olusturmaktadir. Ciinkii kitle iletisim araglari, izleyicinin spor tiiketim gereksinimini belirlemektedir
(Kazaz, 2007).

Erkek ogrencilerin, sosyal medyadaki etkilesim ile spor kanallar1 izleme tutumlar1 ve kanal segimlerindeki
rolii kadin Ogrencilere gore daha yiiksektir. Bu durumun, iilkemizdeki erkek bireylerin, kadin bireylere
oranla spora daha ilgili ve spor ile ilgili televizyon programlari izleme tutumlarinin daha fazla oldugundan
kaynaklandig1 sdylenebilir. Koger (2013), yaptig1 calismada erkeklerin kadinlara oranla televizyondaki spor
programlarint daha fazla izlediklerini tespit etmistir. Hatirnaz (2006) incelemesinde erkeklerin spor
programlarini izlemeyi kadinlara gére daha ¢ok tercih ettiklerini gézlemlemistir.

Ogrencilerin sosyal medyada giinliik gecirdikleri siire arttikca, sosyal medyada paylasilan génderilerden
etkilenip spor kanali izleme ve kanal se¢imlerini etkiledigi gortiilmektedir.

NTV Spor kanalini izleyen 6grencilerin, diger spor kanallarin1 (BeinSports, TRT Spor, Euro Sport) izleyen
Ogrencilere gore sosyal medya sitelerinden daha ¢ok etkilendigi goriilmektedir. NTV Spor kanalinin, sosyal
medyay1 diger spor kanallarina gore daha aktif kullandig1 ve seyirciyi daha ¢ok etkiledigi yorumu yapilabilir.

Ulkemizde iiniversite ogrencileri iizerine yapilan arastirmalarda da sosyal aglar arasindan en cok
Facebook’un kullanildigi (Goker ve ark., 2010; Oztiirk ve Akgiin, 2012; Dal ve Dal, 2014; Goktas, 2015;
Aydin, 2016), buna ek olarak ortadgretim O0grencileri iizerine yapilan calismalarda da 6grencilerin sosyal
medya aglari igerisinden en ¢ok Facebook’u kullanmay tercih ettikleri tespit edilmistir (Ok, 2013; Alican ve
Saban, 2013; Akca ve ark. 2015). Ogrencilerin kullanmay tercih ettikleri sosyal medya platformlarinin
(Facebook-Instagram, Twitter, LinkedIN, Google +) spor kanali izleme tutumlarimni etkilemedigi ve kanal
secimlerinde herhangi bir roliiniin bulunmadig1 sdylenebilir.

Caligmaya katilan Ogrencilerin ankete verdikleri cevaplarin aritmetik ortalamasina bakildiginda sosyal
medya kullaniminin spor kanallar1 izlenmesi ve kanal seciminde pozitif (X=3,45) bir etkisinin oldugu
goriilmektedir. Lim ve arkadaglar1 da (2015), televizyonda sportif bir miisabaka izlerken ayn1 zamanda
sosyal medya sitelerini kullanmanin kanalin izlenmesinde olumlu bir etkisi oldugu sonucuna ulagmiglardir.
Bu sonug calismamizi destekler niteliktedir. Hwang ve Lim (2015) Sosyal TV nin bireylerin izledikleri spor
kanalina bagliligin1 arttirdigi sonucuna ulagmiglardir. Dikmen (2017) yaptigi calismada, sosyal medya
platformlarinin, izleyici ile etkilesime gecmek, televizyon kuruluslarinin web sitelerine yiiklenen videolarin
izlenmesini saglamak ve izleyicileri geleneksel televizyon yaymina yonlendirmek icin yogun bir sekilde
kullanildigimi belirtmistir. Kirtk ve Domag (2015), atilan tweet sayisinin m1 programlarin izlenilirligini
etkiledigi, yoksa programlarin mi1 Twitter’dan atilan tweetlere etki ettigini incelemis ve programlarin Twitter
iizerinden atilan tweet sayisina dogrudan etki ettigini; ama sosyal agdaki paylasimlarin programlarin
izlenilirligine ayni 6l¢iide yansimadigini tespit etmistir. Bu sonug ¢caligmamizi desteklememektedir.

Sonug olarak, 6grenciler arasinda en ¢ok kullanilan sosyal medya aglarinin Facebook ve Instagram, en ¢ok
izlenen spor kanalinin da NTV Spor oldugu belirlenmistir. Arastirma sonuglarina goére, sosyal kisilerin
medyada gilinlik gecirdikleri siire arttik¢a, sosyal medyada paylasilan gonderilerden etkilenip spor kanali
izleme tutumlarini olumlu yonde etkiledigi sOylenebilir. Ayrica sosyal medya kullaniminin, kisilerin spor
kanallarini izlemesine olumlu etkisi oldugu, sosyal medya platformunu kullanan spor kanallarinin daha fazla
izleyiciye sahip oldugu goriilmektedir.
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