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Siirdiiriilebilirlik Kampanyalarinda Illiistrasyon Kullanimi: Nike-
Move To Zero Ornegi

Illustrations Used in Nike’s “Move To Zero” Sustainability Campaign

OZET

Siirdiiriilebilirlik, ¢ok eski yillara dayanan bir kavram olsa da giinliik hayatimizda yer almasi
oldukc¢a yakin bir gecmise dayanmaktadir. Siirdiirtilebilirligin en 6nemli ¢ikis noktasi, gelecek
nesillere daha yasanabilir bir kiiresel miras birakmaktir. Siirdiiriilebilirlik, sosyolojik ve
toplumsal farkindaliginin artmasi ile gliniimiiziin en énemli konusu haline gelmektedir. Cevre
sorunlarinin giderek giin yiiziine ¢ikmasi, siirdiiriilebilir ¢oziimlemelerin gelistirilmesi ihtiyacini
dogurmustur. Dogal kaynaklarin ve ekolojik sistemin bozulmasiyla; ¢evre felaketi, su kitligi,
hava kirliligi, ¢6llesme, toprak kirliligi ve iklim degisikligi gibi bircok problem derinleserek,
insan yasamini olumsuz sekilde etkilemektedir. Tekstil ve moda sektorii, hizli moda anlayisi ile
dogal kaynaklar tiikketmektedir. Seri iiretime dayali moda anlayisi, tiiketici tarafindan olumlu bir
durum kabul edilse de dogal yasama birakmis oldugu olumsuz etkileri oldukca fazladir. Uretici
firmalarin, hizli iretim siirecinde kullandig1 dogal kaynaklar, ekolojik ve sosyolojik g¢evreyi
olumsuz yonde etkilese de diinyaca iinlii markalar, siirdiiriilebilirlik ilkeleri olusturmakta,
hazirladiklart  kampanyalar ile farkindalik yaratmaktadir. Bir marka olarak Nike,
siirdiiriilebilirlik hedefinde; ¢evre dostu malzeme kullanimi, geri donistiiriilmiis tiriinler, ¢ok
yonlii kullanim segenekleri ve uzun Omiirlii iiriin {iretimi ile bu konuda dikkat ¢ekmektedir.
Kampanya illiistrasyonlari, minimalist ve yaratici dil birligi ile gevreyi korumanin ve geri
doniisiimiin 6nemini, ¢izgiler ve renkler yolu ile yansitmaktadir. Pop art ve Retro tasarimlari ile
dinamik, etkileyici ve ilham verici diisiince tarzini, hedef kitleye iletmektedir. Nike’mn
kampanyada kullanmis oldugu; ambalaj tasarimlari, web gorselleri, afisleri, reklam gorselleri ve
dikkat ceken illiistrasyonlar1 ile grafik tasarim Ogelerinden destek alarak, c¢evreye duyarli
mesajlar iletmekte ve siirdiiriilebilirlik bilinci olusumuna biiyiik katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Nike, {lliistrasyon, Siirdiiriilebilirlik, Siirdiiriilebilir Moda, Grafik Tasarim.
ABSTRACT

Sustainability, although a concept with roots in ancient times, has only recently become a
significant part of our daily lives. The primary goal of sustainability is to leave a more livable
global heritage for future generations. With the increasing sociological and social awareness,
sustainability has become one of today’s most important issues. The growing visibility of
environmental problems has created the need for sustainable solutions. With the degradation of
natural resources and ecosystems, many problems such as environmental disasters, water
scarcity, air pollution, desertification, soil pollution, and climate change have deepened and
negatively affected human life. The textile and fashion industry, through fast fashion, consumes
natural resources. While the mass production approach in fashion may be perceived positively
by consumers, its negative impact on nature is considerable. Although the natural resources used
by manufacturers during the fast production process negatively affect the ecological and
sociological environment, globally recognized brands are establishing sustainability principles
and raising awareness through their campaigns. As a brand, Nike stands out in its sustainability
goals with the use of environmentally friendly materials, recycled products, versatile usage
options, and long-lasting product manufacturing. The campaign illustrations reflect the
importance of environmental protection and recycling through lines and colors, using a
minimalist and creative visual language. With pop art and retro designs, it communicates a
dynamic, impactful, and inspiring mindset to the target audience. Through the packaging
designs, website visuals, posters, advertisements, and striking illustrations used in its campaign,
Nike utilizes graphic design elements to convey environmentally conscious messages and
significantly contribute to the development of sustainability awareness.
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GIRiS

21. yiizyilin, yaygin bir diisiince tarzi olan tiiketim odakli toplum yapisindan, siirdiiriilebilirlik odakli toplum
yapisint hayata gecirmek, olduk¢a zorlu bir siirectir. Bunun yami sira insanoglu, gelecek nesillere daha
stirdiiriilebilir bir yarin birakmak ile yilikiimliidiir. Firmalar, siirdiiriilebilirlik ilkelerini tamamlayici unsurlari
gozden gecirerek, yeniden yapilandirma gereksinimi duymaktadir (Levi Coskun, 2013: 1). Toplumsal farkindalik
noktasinda, siirdiiriilebilirligin 6nemi her gegen giin artmaktadir. Kiiresel dlgekte artan ¢evre felaketleri, su kitligi,
¢Op yiginlar, fabrika atiklari, su kirliligi vb. bir¢ok sorunun siirdiiriilebilirlik adi altinda ¢déziimlenmesi
hedeflenmektedir. Siirdiiriilebilirlik, uzun bir ge¢mise sahip olmasina ragmen, devletlerin ilgisini ¢ekmesi ve
konuyla ile ilgili giindem olusturmalari, gegtigimiz elli yil i¢inde ger¢eklesmistir (Sen vd., 2018: 3). Ekolojik ve
sosyolojik dengenin saglanmasi, dogal kaynaklarin korunmasi ve gelecek nesillere daha yasanabilir bir gezegen
birakilmas1 hedefiyle biiyiik adimlar atilmaktadir. Dogal kaynaklarin tiiketiminin ve karbon saliniminin
stirdiiriilebilir yaklagimla azaltilmasi, ayrica su israfinin Oniine geg¢ilmesi oldukca Onemlidir. Bu baglamda
markalar, kendi biinyelerinde olusturduklar1 kampanyalarla, felaketlerin 6niine gecebilmek adma bircok strateji
iiretmektedir. Siirdiiriilebilirlik politikalari, tiiketici bilincini arttirarak ekolojik farkindaligin yayilmasina da katki
saglamaktadir. Kampanyalar, doga dostu yaklagimlar ile gevreye verilen zarari minimuma diislirerek, cevre
bilincinin daha fazla kitleye-yayilmasini saglamaktadir. Bu kapsamda diinyaca tinlii spor giyim markasi olan Nike,
geri doniligiim politikasiyla Urettigi tasarimlari ile 6ne ¢ikmaktadir. Siireg igerisinde, lirlinlerin paketlenmesinden,
iiretim asamasinda kullanilan su miktarina kadar cevre kirliliginde minimum zarar gozeterek, siirdiiriilebilirligi
yayginlagtirmaktadir. Kampanyalarda kullanilan gorsel unsurlar, hedef kitle lizerinde oldukga gii¢lii bir izlenim
yaratmaktadir. Ozellikle illiistrasyonlar, soyut-somut kavramlar1 daha etkileyici ve carpici bir boyuta getirerek,
kampanya materyallerine estetik ve islevsel bir katki saglamaktadir. Uzun yillardir siirdiiriilebilirlik adi altinda
bircok kampanya ile ilerleyis gdsteren Nike, 2019 yilinda da Move to Zero kampanyasi ile 6ne ¢ikmaktadir. Bu
kampanya ile gevresel sorunlart gidererek, gelecek nesillerin daha refah iginde yasamasini hedeflemektedir.
Kiyafetlerde geri doniistiiriilmiis malzemelere yer vererek, cevre dostu iiriinler {iretmeye devam etmektedir. Uretim
stireclerinde sifir atik ve sifir karbon kullanimini1 6n planda tutmaktadir. Bu hedefler dogrultusunda illiistrasyon,
afis, billboard, ambalaj tasarimi ve daha bir¢ok grafik tasarim materyali ile diinya genelinde sesini duyurmaktadir.

SURDURULEBILIRLIK VE ONEMi

Surdirilebilirlik, dilimizde sirekli daimi, miitemadiyen, devamli, kesintisiz olma kabiliyeti veya becerisi anlaminda
yaygin sekilde kullanilmaktadir. Latince sustain sozciigiine karsilik gelmektedir (Sen vd., 2018: 5). Giiniimiizde
sikca duyulan bir kavram olan siirdiiriilebilirlik, isim olarak Ingilizce’de nispeten yenidir (Lutz Newton ve
Freyfogle, 2005: 24) ve sustainability olarak ifade edilmektedir. Diinya genelinde bir¢ok sektorde onem tasiyan
stirdiiriilebilirligin ortaya ¢ikigi, ¢evre sorunlarindaki artigin, yoksullugun, esitsizligin yarattigi sosyo-ekonomik
konular ve insanlarin gelecek kaygist hakkinda olusan farkindalik ile dogrudan baglantilidir (Hopwood vd., 2005:
38). Siirdiiriilebilirlik, genis agidan bakildiginda, herhangi bir seyin muhafaza edebilmesi, korunabilmesi, var
olusunu devam ettirebilmesi anlamlarii tasimaktadir. Siirdiiriilebilir olan bir sey tekrar kullanilabilmekte,
boylelikle geri doniisiimii de saglanabilmektedir (Sen vd., 2018: 5). Siirdiiriilebilir kalkinmanin temel amaci ise
toplumsal dayanisma olusturmak, ekonomik kalkinmay1 arttirmak ve ekolojik sorumlulugu yerlestirmektir (Kaya
vd., 2021: 81). Siirdiirebilir kalkinma kavraminin giiniimiize gelmesinde atilan ilk adimlar 1987 yilinda Birlesmis
Milletler Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu araciligiyla olusturulan Ortak Gelecegimiz baghgini tasiyan
Brundtland Raporu olmus, siirdiiriilebilirlik kavrami popiiler bir kelime olarak giinliik hayata girmistir (Sen vd.,
2018: 3). Birlesmis Milletler’in Brundtland Raporu dogrultusunda, siirdiiriilebilir kalkinma, gelecek nesillerin kendi
gereksinimlerini karsilama kapasitesini riske atmadan giiniimiiziin ihtiyaglarimi karsilanabilir hale getirmek olarak
ifade edilmektedir. 1987 yilinda yayimlanan raporda, siirdiiriilebilir kalkinma ilkeleri ¢ercevesinde; yoksullugun
giderilmesinin, dogal kaynaklardan elde edilen faydalarin esit bir sekilde dagitilmasinin, niifus kontroliiniin
saglanmasinin ve c¢evreye duyarli teknolojilerin gelistirilmesinin, kalkinma kapsaminda dnemi belirtilmektedir
(Levi Coskun, 2013: 6). Bu raporun ortaya ¢ikmasindan bes yil sonra siirdiiriilebilir kalkinma ile ilerleyen bir diger
konferans, Brezilya’nin Rio de Janeiro sehrinde diizenlenen ve kiiresel bir toplant1 olarak bilinen Rio Konferansi
(Rio Zirvesi) ‘dir. Yiiz yetmis sekiz devleti bir araya getiren Cevre ve Kalkinma Konferansi’nin, siirdiiriilebilirlik
konusunda oldukc¢a onem arz ettigi goriilmiistiir. Raporda, siirdiiriilebilir kalkinma uluslararas1 bir ilerleme ile
ilkelere doniismektedir. Bunun yani sira Brundtland Raporu’ndan etkilenerek, Giindem 21 adi altinda ilerleme
gostermektedir (Sen vd., 2018: 16-17). Rio Konferansi, uluslar tarafindan doga dostu yonetim uygulamalarina
yonelik bir dizi ilkenin kabul edilmesini saglamis, kayda deger bir ilerleme olusturmustur. Bu dogrultuda ilerleyen
bir diger uygulama olan Gilindem 21’in eslik etmesiyle, Rio Bildirisi ve Orman Prensipleri kabul gérmiistiir. Ek
olarak, konferans siirecinde Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi ile Biyolojik Cesitlilik
Sozlesmesi imzaya sunulmustur. Birlesmis Milletler Collesme ile Miicadele Sézlesmesi, Rio Konferansi’nda karara
baglanan hususlar ile 1994 yilinda imzalanmaya uygun hale getirilmistir (Levi Coskun, 2013: 7). Icinde
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bulundugumuz yiizyilin en 6nemli siirdiriilebilir kalkinma politikas1 Rio Cevre ve Kalkinma Bildirgesi olarak
belirlenmistir (Basiago, 1995). Binyil Bildirisi ve Binyil Kalkinma Hedefleri, 2000 yilinda Birlesmis Milletlerin
Binyil Zirvesi’nde hiikiimetlerin etkisiyle kabul goriilmiis ve gelisim siirecinde olan iilkelerin, ekonomik agidan
giiclii iilkeler ile dayanisma icerisinde ilerleyen bir araci islevi gordiigii kabul edilmektedir. Belirlenen hedeflerin
2015 yilina gelmeden uygulanmasi 6ngoriilmektedir (Levi Coskun, 2013: 8).

A. Maslow’un 1943’te ortaya ¢ikardigr Maslow Teorisi (ihtiyaglar hiyerarsisi)’'nde yer alan ve insanlarin iki milyon
yildan bu yana karsilamaya calistig1 ihtiyaglar siralamasinda, en temelde; beslenme, barinma, saglik yer almaktadir.
Insanlarin yeme, igme ve barmma ihtiyaclarini karsilamak icin ortaya ¢ikan bircok iiretim sektorii, diinya genelinde
hizla artis gostermektedir. Bu ihtiyaglardan biri giyim/kiyafet olarak kayda ge¢cmektedir. Yiicel & Tiber’e gore,
(2018: 372) antik ¢aglarda yalnizca korunma ve Ortiinme amaciyla kullanilan giyim, giiniimiize gelene dek farkli
amaglarla ilerleyis gostermistir. Kendi sektoriinii olusturan giyim, giiniimiizde statii belirleme, 6n plana ¢ikma, fark
yaratma vb. amaglarla ilerlemekte hatta bu ilerleyis, giyim kavramindan ¢ok moda kavramiyla bahsedilmektedir.
Tekstil ve moda sektoriinde, devamli {iretim yapilmas1 ve hazir giyimin artmasiyla var olan dogal kaynaklar hizla
tilkenmektedir. Uriinlerin seri bir sekilde degismesi, tiiketimi arttiran ve tesvik eden nedenlerinden biridir.
Stirdiiriilebilirlik icin dogal kaynaklarin korunmasi, geri doniisiim ile kimyasal kullaniminin azaltilmasi, tekstil ve
moda sektoriinde, ¢gevrenin korunmasi agisindan 6nemlidir.

Moda ve tekstil sektorii, ihtiyaclarimizi giderecek sekilde insanlik igin onem tasisa da gevreye yaptigi olumsuz
etkiler, yadsinamayacak kadar 6nemlidir. Ham madde elde etmesinden tekstil iiretimine, nakliyeden perakende
satisina ve kullanilan siire sonunda atik haline gelmesine kadar {iriiniin tiim evrelerinde bu etki goriilmektedir
(Sevgili & Pekacar, 2024: 121). insanin temel ihtiyaglar1 olan giyim ve ev tekstil iiriinlerinin {iretimini yapan
sektoriin ham madde ve tamamlayict malzemelerin dogal kaynaklardan temin edilmesi, kumas tiretiminde tercih
edilen kimyasal ilaglar ve bocek ilaglarinin minimuma indirilmesi ya da bu ilaglarin gereksinimi en az olan lif
tiirlerinin tercih edilmesi gerekmektedir. Kimyasal igeriklerin azaltilmas1 ve doniistiiriilebilir tirinlerin tiretiminde
kullanilmasi, ¢evre kirliliginin 6niine gegmek i¢in olduk¢a 6nemlidir. Ekolojik ve ekonomik dengeyi koruyabilmek
adina, iriinlerin kullanim Omiirlerinin uzatilmasi, {iretim-tiikketim siireclerinde geri doniisiime uygunlugun
saglanmasi ve atik olusumlarinin da tamamen ortadan kaldiracak bir iiretim sisteminin kurulmasi, gezegenimiz i¢in
oldukca 6nem tasimaktadir (Can ve Ayvaz, 2017: 113).

Stirdiiriilebilir moda bakis a¢isi, 1980 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya c¢ikmis ve 21. yiizyilin
baslarinda diinya geneline yayilarak benimsenmistir. Siirdiriilebilir moda anlayiginin hayata gegirilirken
karsilasilan en biiylik engelleyici faktor, siiphesiz hizli moda kavramuidir (Can ve Ayvaz, 2017: 116). Gilinimiizde
durmak bilmeyen tiiketim ¢ilginligi, moda sektoriinde de hiz kesmeden devam etmektedir. Hizli moda kavramu,
liikks markalarin trendlerini taklit ederek az maliyetle, kisa siire igerisinde iiretilmesi ve uygun fiyatlarda iiriinlerin
satisa sunulmasi olarak bilinmektedir. Hizli moda dogrultusunda ilerleyen markalar, {iretimlerini rakip firmalara
gore, daha hizl bir sekilde magazalara tedarik etmektedir. Bu is modeli, uygun fiyat sunarak kisa siirede seri iiretim
yapmak hedefiyle olusturulmustur. Zara, H&M, GAP ve Benetton hizli moday1 uygulayan markalar olarak
bilinmektedir. Tiiketicilerin, trend parcalari talep etmesi ve ireticilerin de daha ¢ok kar elde etme istegi, dogal
kaynaklarin hizla tiiketilmesi ve seri tiretim dogaya olduk¢a zarar vermektedir (Yiicel & Tiber, 2018: 372). Hizli
moda, tekstil ve hazir giyim firmalar1 agisindan diisiiniildiigiinde, siirdiiriilebilirlik konusunda oldukga tehlikeli bir
kavram olmaktadir (Utkun ve Unal, 2020: 39). Hizli modanin yarattigi bu zorluklara ¢dziim olabilmesi adna
stirdiirilebilir moda anlayisi ortaya ¢ikmistir (Yiicel & Tiber, 2018: 373). Hizli moda anlayisina karsi olarak ortaya
cikan yavas moda, siirdiiriilebilir iretim anlayisini benimsemektedir. Birgok marka yavas moda ile ilerleyerek
stirdiiriilebilir iiretim olanaklar1 saglamaktadir. Levi’s, Nike, Adidas, Asics, Esprit, Puma iiretim konusunda
stirdiiriilebilir odakli ve uzun 6miirlii lirlinler tireterek, ¢evre dostu bir yaklasimi benimseyen firmalar olarak 6rnek
gosterilmektedir (Utkun ve Unal, 2020: 39). Tekstil ve hazir giyim atiklarini azaltmak amaciyla ortaya ¢ikan 3R
yaklasimlari, azaltim (reduce), yeniden kullanim (reuse), geri déniigiim (recycle) olarak 3 gruba ayrilmistir. Bu
amaglar dogrultusunda c¢evresel kirliligi azaltmak ve atik malzemeleri yeniden doniistirmek hedef
dogrultusundadir. Kaynaklarin daha verimli kullanimin1 saglamak, ¢evrenin korunmasina katkida bulunmaktadir
(Yiicel & Tiber, 2018: 375). 3R prensiplerinden harici olarak ortaya ¢ikan ve 4R olarak bilinen rebuy, geri
donistiirilmiis veya geri doniistiiriilmiis malzemelerden elde edilen {irlinlerin tekrar satin alinabilir hale
getirilmesiyle 6nemlidir (Eser vd., 2016: 58).

Markalarin Siirdiiriilebilirlik Hareketleri

Moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik bilinci edinmek adina atilan adimlarda, tasarimcilarin ve markalarin rolid bir
hayli énemlidir. Siirdiiriilebilirlik esasli doga dostu kiyafetler tasarlayan modacilar ve markalar hizla cogalmaktadir
(Yilmaz ve Oztiirk, 2019: 396). Cevre kirliligi ve kaynak tiiketimi konusunda, Hizl1 Moda (Fast Fashion) endiistrisi
biiyiik rol oynamakta ve bu yoniiyle H&M, seri {iretim ve hizli modada en bilinen markalarin baginda gelmektedir.
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Ancak H&M, siirdiiriilebilirlik dogrultusunda bir¢ok 6nemli girisimde bulunmaktadir. H&M, kiyafetlerini geri
doniistiirmek amactyla toplayarak, miisterilere getirdikleri kiyafetlerin karsiliginda bir hediye ¢eki vermektedir. Bu
hediye ¢eki sayesinde ise magazadan ¢evre dostu iirlinler alma sans1 verilmektedir (Yiicel & Tiber, 2018: 377).
Yine geri doniistiiriilmiis naylon ile plaj giysisi tireten ilk markalardan biri olan Esprit, diinya ¢apinda zamansiz
tasarimlariyla bilinen bir markadir. 2012 yilinda doga dostu tiretime 6ncelik vererek sunmus oldugu Beachwear
Collection’da plaj kiyafetlerinde %70 geri doniistiiriilmiis naylon ve %30 Lycra kullanimi saglamistir. Bir yil
arayla irettigi Beachwear Collection 2013, %82 oranina yiikseltilmigtir. Koleksiyonlarda, ¢evre dostu olmasina
verilen Oncelikleriyle %100 geri doniistimlii polyesterden iiretilen iiriinler yer almaktadir. Geri doniistimle tiretilmis
koleksiyonlari, Esprit’in {iriinlerinde minimum %30 geri doniistiiriilmiis malzemeleri kullandigina dair Kiiresel
Geri Déniisiim Standard: belgesine hak kazanmustir. Bir bagka marka, kalite ve rahat kiyafetleri ile bilinen Hanes,
en eski ve en koklii hazir giyim markalarindan biridir. Cevre dostu biling ile ilerleyen marka, EcoSmart’in erkekler
icin irettikleri geri doniistiiriilmiis malzemeler kullanarak iiretimleri oldukca dikkat ¢ekmektedir. Siyah renkteki
spor ¢oraplarin minimum %55 diizeyinde pamuk lifi yeniden doniisiim saglanmis, beyaz renkteki spor ¢oraplarinda
ise %15 oraninda yeniden kullanilabilir hale getirilmis ipliklerden iiretilmistir. Esofman takimlarinda minimum %5
EcoSmart poliester lif yer alacak bicimde iiretilerek, Hanes’in ¢evre dostu iiretim siirecini en iyi sekilde
bedimsediginin gostergesidir (Eser vd., 2016: 57). Calismanin konusunu olusturan ve diinyaca iinlii bir marka olan
Nike, en onemli kampanyalardan biriyle 2010 FIFA Diinya Kupasinda geri kazanilmis plastikten iiretilen spor
kiyafetleriyle, kiiresel dlgekte siirdiiriilebilirlik adi altinda kayda deger bir duyarlihk kazandirmstir. Ote yandan
uretilen ayakkabilarda, konforlu 6rme kumasiyla atik seviyesini azaltan, inovatif bir tiretim teknolojisi i¢eren
Flyknit teknolojisi uygulanmaktadir (Eser vd., 2016: 56). Siirdiiriilebilirlik anlayisini benimseyen Nike ise 2020 ve
2025 yillar1 arasinda dort farkli alana odaklanarak yirmi dokuz tane kurumsal hedef olusturmustur. Markanin amact
hedefledikleri bu yolda sporun giicliyle gezegeni daha ileriye tasimaktir. Daha siirdiiriilebilir bir gelecek
dogrultusunda, sporun, gezegenin gelecegini korumaya yardimei olarak ¢evresel yonetimi ve dongiiselligine dikkat
cekerek, topluluklarin daha direngli olmalarina katki saglamaktir (Toplulugun Giicli Sayesinde, 2024). Nike,
yillardir farkindalik yaratmak amaciyla birgok kampanya diizenlemektedir. Bu kampanyalar, ¢cevreye duyarl
triinler ile silirdiiriilebilir hedef dogrultusunda biiyiikk O6nem tagimaktadir. Move to Zero da &nde gelen
kampanyalarindan biridir. Kampanyanin en temel unsurlar1 olan geri doniisiimii saglanmis iriinler, yenilenebilir
enerji kullanimlan ve tasarruf saglayan teknolojiler olduk¢a dikkat ¢ekmektedir. Nike, yalnizca bir marka olarak
degil, diinya genelinde ¢evre sorunlarini ele alarak, ¢6ziim odakli ve dnemli adimlar atan siirdiiriilebilirlik bilincine
sahip bir markadir. Bu amaglar gercevesinde kampanyada kullanilan illiistrasyonlar, daha renkli ve minimalist bir
anlatimla daha dikkat cekici bir yaklagim saglamaktadir. Cizim tarzlarinda kullanilan minimalist ¢izgiler, verilen
mesaj1 giiclendirerek siirdiiriilebilirlik bilincini yansitmaktadir.

ILLUSTRASYON VE UYGULAMA ALANLARI

Illiistrasyon, gorsel bir ifade bicimi olan, Latince kokenli aydinlanmis veya aydinlatilmis olarak ifade edilen ve
illustratus kelimesinden tiiretilen bir kavramdir. Bu kavram, genis bir anlam biitiiniinii igerirken; goriiniir kilmak,
anlagilir hale getirmek ve aydinliga kavusturmak anlamlarini barimdirmaktadir (Aydin, 2021: 365). Bir fikri, bir
hikayeyi, bir konuyu ve anlatilmak istenilen mesaji, destekleyen ve agiklayan, ¢izimler ve gorsel unsurlar 6gesi
olarak kapsamli bir ifade bi¢imi tagimaktadir. Aktarilmak istenen her tiirlii bilgiyi, gorsel unsurlar ve ¢izimlerle
zenginlestirerek, anlatimi giiclendirmek ya da anlatilmak istenen bi¢imi dogrudan gorsel olarak ifade etmektedir.
[lliistrasyon, sanat ve tasarim disiplinlerinde, estetik bir anlatim bigimidir. Illiistrasyon kelimesinin Tiirkge karsilig
resimleme olarak ifade edilmektedir (Tirk Dil Kurumu, 2024). Yazili veya sozlii metinleri agiklayarak,
yorumlayarak, vurgulayarak ve anlamlandirarak yapilan gorsel 6geler, illiistrasyon olarak nitelendirilmektedir.
[lliistrasyonlar, metinlere biitiinlestirici bir islev kazandirmak ve verilen mesajin kolay anlasilabilmesini
saglamaktadir (Kurtes, 2022: 5).

Cesitli kiiltiirel degerlere sahip olan insanlar, illiistrasyon araciligiyla herhangi bir araca gerek duymadan dil birligi
kurabilmektedir. illiistrasyon, giinliik yasantida pek ¢ok yerde goriilmekte; bir mekanda, materyalde veya iiriin
izerinde orneklerine rastlamak miimkiindiir. Bu &rneklerin goriilebilecegi mecralardan bazilari; kitap tasarimlari,
dergiler, gazete mansetleri, albiim kapaklari, ambalaj tasarimlaridir (Tuna, 1997: 10). Illiistrasyon, genis kullanim
alanlar1 ile ¢ok yonlii olup, ugsuz bucaksiz cesitlilik gostermektedir. illiistrasyonlarin sadece grafik tasarim
materyalleri ve animasyon tasarimlarinda goriilebilecegi diisiincesi 6n planda olsa da farkli alanlar ve dallarda
karsilasmak da miimkiindiir. Egitimden moda sektdriine, sagliktan reklam sektoriine kadar farkli alanlarda ¢esitlilik
gostermektedir. Bu alanlarin kendi igerisinde de her tiirlii detayda illiistrasyon kullanimi da gérmek miimkiindiir
(Yi1lmaz Bilili vd., 2018: 404). Resimleme olarak ifade edilen illiistrasyon 6gesinin, bilinen dillerden ¢ok daha
gecmis yillara dayandigi ve en eski iletisim araci olarak giin yiiziine ¢iktig1 bilinmektedir (Tuna, 1997: 4). Tam bir
tarih bilinmemekle birlikte eski medeniyetlerde; duvar, tas ve bir¢cok kil malzemelerle yapilan tabletlerde
gordiigiimiiz resimlerin, illiistrasyon tarihi i¢in atilan ilk adimlar oldugu diisiincesi kabul gormektedir. Bu tiir tarih
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oncesi resimlerinin en dikkat ¢eken Grneklerinden biri, Fransa’da bulunan Lascaux magarasindaki duvar resimleri
olarak bilinmektedir. 15. yy. matbaanin icadi, basili materyallerin iiretiminde devrim yaratsa da illiistrasyonun
popiilerlesmesinin yiizyillar boyu siirdiigii evrensel olarak kabul edilmektedir (Eren & Dilim, 2022: 1266). Soyut
fikirler ve hisler, gorsel yapilar aracilifiyla somutlastirilarak, anlamli ve duygusal bir etkilesim yontemi haline
getirilmektedir. Bu yiizden de ¢izim yapmak ve resimleme, soyut diisiinceleri somut bir karsiliga doniistiirmenin en
etkili yaklagimlardan biri olmaktadir. Resimlemeler, kelimelerle anlatilamayan ifadelerin yerini alarak, daha derin
bir yontem ve metot ile iletisimi kuvvetlendirmektedir.

[liistrasyonlar, gorsel dgelerin iletisime olan katkisindan faydalanarak, farkli islevleri uygulamaktadir. Bu islevler;
siislemelerden desenlemeye, eglenceden hayal kurmaya, degerlendirmeden bilgi vermeye, 6gretim faaliyetlerinden
ilham vermeye kadar sonsuz detay icermektedir. (Atan, 2013: 26).

Tiirkiye’de illiistrasyon kavrami, 1920 itibariyle; Miinif Fehim, thap Huldsi Gorey, Ali Suavi, Kenan Temizan ve
Mithat Ozer gibi isimlerin katkilariyla gelisim gostermistir. Sanatcilar bircok alanda ilerleme gosterirken,
caligmalari ile Tirk illiistrasyonuna biiyiik katki saglamigtir. Bu oncii isimler illiistrasyon ¢alismalar ile sanatla
iletisim arasindaki baglar1 kuvvetlendirmede biiyiik bir rol oynamis, sosyolojik ve kiiltiirel farkindaligina yonelik
mesajlar vermistir (Tuna, 1997: 9).

[lliistrasyonun temel malzemeleri olarak; kagit, makas, cetvel, silgi, yapistirict gibi materyaller kullanilsa da
giinlimiizde dijitallesmenin getileri ile birgok elektronik materyal de bunlara dahil olmaktadir. Basili tasarim
materyalleri; afis, brosiir, kitap, billboard vb. de kiiresel ¢apta dijitallesmeyle, siirdiiriilebilirlige katk: saglamaktadir
(Yurtkulu & Yavlak, 2022: 269). Yeni nesil illistrasyon teknikleri olarak; ¢izim, desen, boyama, kolaj, dijital
igerikli tasarim, 3 boyutlu ¢izim vb. bir¢ok teknik, illistrasyon kullaniminda olduk¢a yeni yontemler olmaktadir
(Eren & Dilim, 2022: 1265-1266). Bu teknikler, kullanildiklar1 alanlara ve kullanim amaglarina gore
uygulandiginda, illiistrasyonlarin etkilerini daha iyi yansitmaktadir.

Farkli disiplinlerde kullanilan illiistrasyonlar ¢esitli kategorilere ve tekniklere ayrilmaktadir. Mimari yap1
projelerinde gorsellerden destek alinmakta ve bu projeler illiistrasyonlarla desteklenmektedir. Arkeoloji alaninda,
tarihi kazilarda ¢ikan buluntularin gorsellestirilmesinde yine illiistrasyon kullanimi mevcuttur. Botanik
illiistrasyonlari, bitki tiirlerinin resimlemesinde yardimei olmaktadir. Tipta kullanilan illiistrasyonlar ise insan
viicudu ve saglikla ilgili detaylarin gorsel temsilini olusturmada Onemli bir unsurdur. Moda illiistrasyonlari,
tasarlanan kiyafetlerin resimlenmesi ve aksesuarlarin stilize edilmesi ile illiistrasyonlara doniistiiriilmektedir.
[lliistrasyonlar, yalnizca estetik bir unsur degil, ayn1 zamanda gok y&nlii kullanim alanlar1 ve belirli bir amaca
hizmet etmeleri ile bilinmektedir (Eren & Dilim, 2022: 1265-1266).

BiR SURDURULEBILIRLIK KAMPANYASI: NiKE-MOVE TO ZERO

Nike, Phil Hampson Knight tarafindan 1964 yilinda ABD’de kurulmustur. Kurulugundan bugiine kadar ¢esitli spor
triinlerinin tretimiyle rakiplerinden ayrilarak, akla gelen ilk isim olmus ve zihinlere kazinan 6nemli bir marka
halini almustir. Phil Hampson Knight, 1938 yilinda ABD’de diinya ya gelmistir. Egitimini Oregon Universitesinde
tamamlamis ve daha sonra Stanford Isletme Yiiksek Okulunda devam etmistir. Kendisinin bir atlet olmasinin da
katkisiyla, isletme dersi i¢in spor ayakkabilara yonelim gostererek bir ¢alisma hazirlamigtir. Knight’in hazirladigi
bu ¢alisma, markanim biiyiimesine katki saglayan ilk adimlar olmustur. Isletme alaninda yiiksek lisansini bitiren
Knight, spor ayakkabilarina ilgisinin daha da artmasiyla Japonya’nin Kobe sehrine gitmistir. Orada oldukga ytiksek
kalite ve biitce dostu liretim yapan Japon marka, Onitsuka Tiger kosu ayakkabilarina biiylik ilgi duymaktadir.
flerleyen siiregte marka ile kurdugu iletisimi kesmeyerek, ayakkabi tasarimlarinin distribiitorliigiinii iistlenerek,
girisimcilik temellerine 6nemli bir zemin hazirlamistir (Fashfed Team, 2024). Japon ayakkabi ithalat¢is1 olarak
ortaya ¢ikan Nike, ilerleyen yillarda diinyanin en popiiler spor giyim iiriinlerinin pazarlamacist konumuna
gelmistir. 1962 yilinda Philip Knight ve Bill Bowemann tarafindan Blue Ribbon Sports adi ile taninan Nike,
bugiinkii adin1 benimseyerek biiylimeye devam etmis ve piyasaya siiriilmiistiir. Nike, spor ayakkabi pazarinin
%A45’inden fazlasina sahip olmasina ragmen; tasarim, pazarlama, yenilik ve diinya capinda yiiksek kalite spor
ayakkabi sunulmasi firma i¢in ¢ok 6nemli bir unsur haline gelmistir. Nike, diinya genelinde taninan bir marka
olarak, slogan veya logosunun yer aldigi kisimlarda kendi ismini kullanmamay1 tercih etmektedir. Bu yaklagim,
tilketiciler ile daha etkileyici ve hizli bag kurmay1 saglamig, markanin taninmasinda biiyiik rol oynamistir. Nike,
1970’li yillarda triinlerini New Hampshire ve Maine’de iiretmis, 1980°li yillarda, diislik is gilicii maliyetleri ve
zaylf demokrasi kosullar1 nedeniyle, liretim faaliyetlerini Endonezya, Tayland, Cin ve Vietnam gibi iilkelere
kaydirmistir. Bu ilerleme, Nike’1n maliyetlerini diisiirme hedefinde 6énemli bir rol oynamstir. Asya iilkelerindeki is
giiciiniin daha ucuz olmas1 ayn1 zamanda liretim hizinda artisin1 saglayan faktdrlerden biri olmustur. Boylelikle
Nike’in Glineydogu Asya’daki fabrikalarinda ¢aligsan isci sayisi tigyiiz elli bin ile bes yiiz bin arasinda bir sayiya
ulagsmis, diinya genelinde daha verimli pazar payini elde etmesinde yardimci olmustur (Ko¢ Kaplan, 2020: 76).
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Nike, on yil1 askin siiredir siirdiiriilebilir inovasyonun sinirlarin1 genisleterek, ¢evreye duyarl girisimleriyle daha
ileri bir boyutta ilerleme hedefi dogrultusunda diinya genelinde oldukc¢a popiiler bir marka halini almigtir. Marka,
kendi biinyesinde bir¢ok yenilik ile biiyiik adimlar atmasina ragmen, siire¢ boyunca her adimin bilimsel gergeklik
dogrultusunda ilerleterek, siirecteki her plani sistematik bir olgu ile silirdiirmektedir. Tiim siire¢ boyunca,
yapilandirmalar ve iyilestirmeler uzmanlar tarafindan 6l¢eklendirip giiclii adimlarla ilerlemektedir.

Nike’in Move to Zero kampanyasi, karbon sifirlama ve sifir atik hedef dogrultusunda diizenlenen dogay1 koruma
girisimlerini ilerletmek i¢in baslattigi kapsamli bir sekilde ilerleyen siirdiiriilebilirlik hareketidir. Move to Zero
girisimi ve sonrasi i¢in planlanan bu doniisiimler, daha yasanilabilir bir gelecek icin hedefleri dogrultusunda
ilerleyen biiylik bir projeyi kapsamaktadir. “Diinya kurumayacak, cicek agacak™ slogani ile ilerleme gosterirken,
cesurca sirdiiriilen yapilandirmalar ve toplumsal fayda hareketleri ile yasanilabilir bir diinya gorisi
savunulmaktadir. Dogal kaynaklarin yok olma tehlikesi karsisinda sergilenen durus, olduk¢a umut dolu ve pozitif
diisiince ile siirdiiriilebilirligin temsili olmaktadir. Move to Zero yalnizca ¢evre dostu olmakla kalmamakta, sporun
gelecegini de koruma altina almaktadir. Nike, 2025 hedefleri kapsaminda, doganin korunmasi agisindan
stirdiiriilebilir malzemeleri, biitiin ana malzemelerin %50’sine kadar yiikselterek, yarim milyon ton daha diisiik sera
gazi salimminin saglanmasinda etkin rol almaktadir. Bu malzemeler ele alinacak olursa; polyester, pamuk, deri ve
kauguk gibi doga dostu segenekler mevcuttur. Kapsami artirilmig tedarik zincirlerinde atiklari, %100 geri
doniistiirmils ve minimum %80’ini iriinlerinde tekrar kullanmistir. Bu ¢aba sayesinde atiklarin yonetilmesinde ve
stirdiiriilebilir kaynaklarin hedeflerine varmasi i¢in oldukca biiyiilk bir ilerleme tasimaktadir. Nike, yapilan
calismalarin kumas boyama ve son islem alanlarinda, her bir kilogram igin temiz su kullanimi %25 oraninda
azaltmaktadir. Bu siire¢ ile dogal kaynaklarin daha tutumlu kullanilmasi ve c¢evresel problemlerin azaltilmasi,
stirdiiriilebilir strateji dogrultusuyla es zamanli ilerleme gdstermektedir. Nike’in Move to Zero stratejilerinde, doga
dostu tiretimi hedefleyerek, karbon ayak izi ve atiklar1 azaltmaya yonelik temel ilkeleri; ¢evresel etkisi diisiik
malzeme secimleri, iiriinlerin yeniden kullanilabilir hale getirmek i¢in dongiisel tasarimlar, malzeme atiklarinin
azaltilmasi, kolay ayrigabilir tasarimlar, dogaya zarar vermeden kimyasal kullaniminin azaltilmasi, eski veya
kullanim 6mrii bitmis {rlinii yenileme, ¢ok yonliilik ve dayanikli olmasi, paketleme materyallerinin
dondstiiriilebilir olmasi, kiralama veya yeniden satma hizmetinin kullanilmasidir. Bu ilkeler dogrultusunda Nike,
hedeflenen ilkelerin gergeklestirilmesi bakimindan kararliligini ve misyonunu yansitmaktadir (Nike, 2024)

Yapilan tasarimlarin en dikkat ¢ekici 6zellikleri; doga motiflerinden kesitler, geri doniisiimii ifade eden simgeler,
minimalist ve akilda kalic1 basit ¢izgileriyle tagimaktadir. Tasarlanan karakterin, ortak noktasi alan ifadeler, pozitif
ve umut dolu bir izlenim sunmaktadir. Bu yaklagim, siirdiiriilebilirligin hayatimizdaki, pozitif ve gelecege dair
umut veren bir mesaj oldugunun 6nemli yansimasi olmaktadir.

Move to Zero kampanyasinda, siirdiiriilebilir ilkeler dogrultusunda hazirlanan illiistrasyon tasarimlari, kampanya
bilinirligi ve ifade edilisi bakimindan oldukga yaraticidir. Gorsel perspektiften incelendiginde, tasarlanan
illiistrasyonlar, siirdiiriilebilirlik temasini etkileyici bigimde gostermektedir. Canli, goz alici ve c¢arpici renk
kullanimlar1, minimalist, sade, bir o kadar da etkileyici cizgileriyle olduke¢a dikkat ¢ekmektedir. Nike Move to Zero
kampanyasinda tasarlanan illiistrasyonlarin, sik¢a karsilagilan sembollerin sifir atik hedefleri ve karbon azaltimi
konusunda ulasilabilir kilmaya tesvik ettigi goriilmektedir.

MOVE
10
ZERO

Sekil 1: Sunburst simgesi, Nike’in Move to Zero siirdiiriilebilirlik kampanya sembolii.
Kaynak: Sportinn, (2021).

Nike’in Move to Zero kampanyasinda kullanmis oldugu Sunburst simgesinin aslinda 1970°1i yillara dayanan bir
hikayesi bulunmaktadir. Bu simgenin ilk yapilis amaci, Nike'ln Swoosh logosunun kullanilmasi uygun olmayan
durumlar i¢in dairesel bir sembol olarak ortaya ¢ikmaktadir. Glinimiizde bu sembol, Nike’in siirdiiriilebilirlik
hedeflerinin ve tasarim felsefelerinin bir pargasi halini almaktadir. Logonun amaci degiserek, Move to Zero
seriiveninde sadece marka i¢in degil, her bireyin atilan bu adimlarda kii¢iik bir parcasinin oldugunu sembolize ettigi
disiiniilen bir anlamda tagimaktadir (Nike, 2024).
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Sekil 2: Nike’in web sitesinde kullanilan illiistrasyonlar.
Kaynak: Nike, 2024.

Sekil 2’de goriildiigi iizere illiistrasyon tasarimlari, dogaya ait unsurlarin karakter tasarimlarina dondstiiriilerek,
siirdiiriilebilirligin gezegeni nasil yasanilabilir kilacaginin mesajim vermektedir. Illiistrasyon figiirleri (¢6p kutusu,
karton kutu, diinya ve elma) antropomorfik bi¢cimde tasarlanarak, duygusal bir bag kurmay1 ve empati duyulmasini
tesvik etmektedir. ilk illiistrasyonun bir ¢dp kutusu oldugu diisiiniilse de, iizerindeki Sunburst logosundan da
anlasildig1 {izere, geri doniistiiriilme Oykiisiinii ifade etmektedir. Ikinci illiistrasyonda paketlenme siirecinde
kullanilan malzemelerin aslinda ne kadar doga dostu malzemelerle hazirlandig1 vurgulanarak dikkat ¢ekilmektedir
ve yine Sunburst sembolii ile Move to Zero 6n planda vurgulanmaktadir. Cigek ve bitki motifleri ¢evresel
stirdiirtilebilirligi ve ekolojik dengeyi saglama hedefini vurgulamaktadir. Satin alinan her iirlinde, dogaya yeni bir
151k ve canlilikla sarildig1 ve siirdiiriilebilirlige bir adim katki sagladigi vurgusu da 6n planda tutulmustur. Diinya
illiistrasyonunda, Nike markasmin kiiresel 1sinma ve g¢evre kirliliginin 6nlenmesi konusunda oldukga bilingli
adimlar atarak ilerledigi vurgulanmaktadir. Ilkeler dogrultusunda, gezegenin daha yasanabilir bir hale geldigi
benimsenmektedir. Elma gibi bir objenin, insansi 6zellikler katilarak resmedilmesi, dogal kaynaklarin muhafaza
edilmesi ve yasamda siirdiiriilebilirlik gibi konular iligkilendirerek simgelemektedir. Canli renkler, sade ¢izgiler ve
cagdas bir tarz, illiistrasyonlarin Pop Art estetiginden etkilendigini gosterir. Bu stil, siradan nesneleri ve kavramlari
sanatsal bir baglamda ele alarak onlar1 daha dikkat ¢ekici ve anlamli hale getirir. Nike’1n bu se¢imi, geng ve enerjik
bir hedef kitleye hitap etme stratejisinin bir parcast olabilir. Kullanilan renklerin canliligindan sade ¢izimlere kadar
Pop Art sanatindan da etkilendigi gézlenmektedir. Genel olarak illiistrasyonlarda goriilen 90’larin retro estetigi,
nostaljik o6geler ile duygusal bagini giliglendirerek samimiyet algisini yiikseltmektedir. Pozitif degisim ve
fonksiyonel yaklagimla umut dolu mesajlar verilmektedir.
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Sekil 3: Nike’in minimalist illiistrasyon tasarimlari.
Kaynak: Nike, 2024.

Sekil 3.’te sol tarafta bulunan illiistrasyon, ¢izgisel ve minimalist yaklagimin ekseninde, sanatsal bir perspektif
sunmaktadir. Minimalist yaklasim, c¢evrenin korunmasini etkili bir bigimde ifade etmektedir. Sol gorselde
kullanilan agaglar ve bitkiler, yenilenme ile ilgili ifadeyi tasimaktadir. Swoosh logosu, gorselin tam merkezinde yer
alarak Nike’in doga ile i¢ i¢e oldugunu yansitmaktadir. Ayrica enerjik ve dinamik ¢izgileri dogal bitki ortiisii ile
birlestirerek ¢evreye duyarli bir marka oldugunu vurgulamaktadir. Sag tarafta illiistrasyonda salyangoz figiiriiniin
kullanilmasi, doganin sakin ritmini ve siirdiiriilebilirligin kii¢iik adimlarla da ¢ok yonlii dongiisel iyilestirmelerini
cagristirmaktadir. Daha sakin ve az tiiketimle olarak, uzun soluklu dengenin kurulabileceginin gostergesidir.
Salyangozun biraktig1 iz, yapilandirmalarin gezegene olumlu bigimde iz birakacagini vurgulamaktadir.
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Sekil 4: Nike’1n kolaj teknigiyle olusturulan illiistrasyon.
Kaynak: Nike. (2024)., Nike. (2024)., Accelingo. (2024).

Kolaj teknigi ile yapilan illiistrasyonlar, bircok materyallerin birlesimi ile olusturularak gorsel zenginligi ortaya
¢ikarmaktadir. Sol taraftaki illiistrasyon, olusturulan dinamik renkleriyle doganin insan iliskisini vurgulamaktadir.
Arka plandaki 1zgara desenlerinin sistematik bir ilerleme gosterdikleri ifade edilmektedir. Nike logosu ve
ayakkabisiyla dogaya zarar vermeden siirdiiriilebilir malzemelerden iiretildigi vurgulanmaktadir. Sekil 4.’lin orta
kisminda yer alan illiistrasyon tasariminda, kolaj teknigi gergek bir gorselle destekleyerek kullanilmis kiyafetlerin
ve malzemelerin geri doniistiiriilme asamasini sunarak, marka kimligini 6n planda tutmaktadir. Sagdaki gorselde
ise yine gercek gorsellerden destek alarak kompozisyon olusturulmustur. Esnek insan figiirii, sade ama modern
kiyafet tercihleri ile estetik tasarimin birlesimlerinin sembolii haline gelmektedir. Organik ve dogal yapida
gorseller, siirdiiriilebilir bir atmosfer anlayisina gonderme yapmaktadir. Buradaki illiistrasyon tasarimlari,
dijitallesmis diinyada doga ve modern kesitleri bir araya getirerek ¢evresel mesajlarin gorsel mecralara uygun,
vurgulayici ve etkileyici bir iislupla sunulabilecegini kanitlamaktadir.

Sekil 5: Nike Move to Zero kampanyasi i¢in video tasarimi.
Kaynak: Nike, 2024.

Sekil 5.’te hazirlanmis olan videoda, slow motion ve kolaj teknigi kullanarak dinamik bir anlatim saglanmistir.
Videoda bulunan animasyonlar izleyiciyi, etkileyici bir bi¢imde bilgilendirmektedir. Kameranin sabit bir agidan
cekim yapmasi, izleyicinin dikkatini dagitacak unsurlardan kacinilmasini saglamis ve mesajlarinin daha anlasilir,
dikkat cekici olmasina yardimer olmustur. Gorsel estetik 6geleri 6n planda tutarak sabit kamera, izleyiciyi daha
derin bir diisiinceye yonlendirebilir. Video igerisinde anlatilan hikayede, insan ve doga animasyonlar izleyiciyle
gercekei ve samimi bir bag kurmaktadir.
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Sekil 6: Move to Zero kampanyast i¢in diger tasarimlar.
Kaynak: Nike, 2024.

SONUC

Icinde bulundugumuz yiizyiln yasam standartlari sebebiyle, dogal kaynaklar hizla tiiketilmektedir. Cevre
felaketleri, su kithigi, ¢6p yigmlari, su kirliligi ve fabrika atiklar1 gibi dogal kaynaklarin tiikkenmesi, sosyolojik ve
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ekolojik agidan olumsuz etkilemektedir. Markalarin tiretim siire¢lerinde asir1 tiiketim yapmalari, kisa vadeli kar
hedefleri ve su kaynaklarinin gereksiz tiiketimi, ¢evreye biiyiik zararlar vermektedir. Bu olumsuz faktorlere
karsilik markalar, liretim asamasinda tasarruf saglayarak dogal kaynaklarin korunmasinda ve g¢evre sorunlarinin
giderilmesinde siirdiiriilebilirlik icin biiyiik adimlar atmaktadir. Siirdiiriilebilirlik ilkeleri dogrultusunda, bu
sorunlarin giderilmesi amaglanmaktadir.  Siirdiiriilebilirlik, uzun yillara dayanan bir ge¢misi sahip olsa da
giinimiizde giderek popiilerlesen bir kavram olmaktadir. Bu ilkeler dogrultusunda, diinyaca {inlii markalar
siirdiirilebilirlik adi altinda birgok ¢6ziim yolu bulmak igin ilerlemektedir. Markalar, su tasarrufu, ¢evre dostu
materyaller ve geri kazanilmis malzemeler kullanarak, siirdiiriilebilir bir ilerleyis gostermektedir. Nike’in
hazirladigi Move to Zero ise bu ilkelerle ilerleyen ve dogal kaynaklarin korunmasinda siirdiiriilebilir yaklasim
saglayan bir kampanyadir. Siirdiiriilebilirlik, dogal kaynaklarin korunmasinda ilerleyis gdstererek marka kimliginin
boliinemez bir parcasi haline gelmektedir. Karbon saliniminin azaltilmasi, doga dostu bir iiretim siirecine girmesi
ve yenilikgi ilkeler dogrultusunda gosterdigi ilerleyis, ¢evresel sorunlara engel tanimaktadir. Yenilik¢i teknolojileri,
geri doniistiirilmds tiriinleri siirdiiriilebilirlik yaklagimlarina 6ncii olmaktadir. Bu stratejiler dogrultusunda, ¢evresel
etkileri azaltmaya yonelik iletilen mesajlar, illiistrasyon tasarimlari ile desteklenmektedir. Illiistrasyon tasarimlari,
kullanilan renkler ve dikkat ¢ekici gizgileriyle, siirdiiriilebilirlik amacini giiglendiren ve hedef kitle ile kuvvetli bag
kuran bir iletisim arac1 niteligini tasimaktadir. Minimalist, eglenceli ve renkli ¢izim tarzindan dolay1 kii¢lik-biiyiik
her yasa hitap etmektedir. Pop Art ve Retro estetiginden esinlenerek tasarlanan bu illiistrasyonlar, siirdiiriilebilirlik
mesajimi etkili bir bicimde desteklemektedir. Doga motifleri ile zenginlestirilmis illiistrasyonlar, doga ve insan
arasindaki bagin somut yansimasi olan ¢izimlerdir. Cevreye duyarlilign tesvik eden bu tasarimlar, tiiketici
davranigini biiyiik 6lgiide etkilemektedir. Siirdiiriilebilirligin bir marka amaci olarak kabul edilmesi ve bu amacin
gorsel anlatimlar dogrultusunda giiclii bir bi¢cimde ifade edilmesi biiyiik bir topluluklara ulasilabilir. Bu nedenle
illiistrasyon tasarimlar etkili bir iletisim araci olarak nitelendirilebilir. Gelecege yonelik pozitif mesajlari ile ¢evre
bilincini tiiketicilere aktararak etkili bir izlenim birakmaktadir. Markalarin siirdiiriilebilirlik ilkelerini, amacina
uygun yansitmak icin illiistrasyon tasarimlarinin kullanilmasi hem c¢evresel farkindalik olusturmasinda hem de
stirdiiriilebilirlik bilincini olusmasinda oldukga katki saglamaktadir. Bu nedenle, siirdiiriilebilirlik bilincinin, gorsel
materyallerle desteklemesi ve farkli perspektiflere katkida bulunmasi, tiiketici ve iretici davranmiglarini olumlu
yonde etkilemektedir.
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