International

e-ISSN:2587-1587  sGTitt

SCIENCES STUDIES
R i

SOCIAL SCIENCES STUDIES JOURNAL

Open Access Refereed E-Journal & Indexed & Puplishing

Research Article

Article Arrival
Published
Doi Number  d

: 17/06/2020
: 16.08.2020
http://dx.doi.org/10.26449/sssj.2579

aPEM | access

Reference

@Loeke)

Yildiz, S.K (2020). “Tiirkiye'de Tablet Dergiciliginin Okurlarin Medya Kullanim Aliskanliklar Uzerindeki Etkileri” Internatioa
Social Sciences Studies Journal, (e-ISSN:2587-1587) Vol:6, Issue: 68; pp:3650-3683

TURKIYEDE TABLET DERGICILIGININ OKURLARIN MEDYA
KULLANIM ALISKANLIKLARI UZERINDEKI ETKILERI !

The Effects Of Tablet Magazine Publishing On Readers' Media Usage Habits In Turkey

Dr. Ogr. Uyesi. S. Kuzey YILDIZ

istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Bolimii, istanbul /TURKIYE

ORCID: https://orcid.org/0000-0001-5891-5682

ABSTRACT

Akilli telefonlarin ve tablet bilgisayarlarin yiikselisi ile ortaya
cikan tablet yaymecilik, “kagit mi, dijital mi” tartismalarinin
stiregeldigi bir ortamda etki alanini genisletmeye, yeni
savunucular ve takipgiler kazanmaya devam etmektedir. iPad
devrimi tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyiik ilgiyle
karsilanmigtir. Basili yaymlar gelecegin medyasinda ayakta
kalabilmek igin ardi ardina dijital tarafa gegmigtir. Dergicilik bu
siirecte yeni bir form kazanarak etkilesime dayali bir anlatim
yolunu temsil etmeye baslamistir. Siradan bir makale duyulara
hitap eden bir deneyime doniigmiistiir. Dahasi reklamcilik ve
pazarlama diinyas: da bu yeni oyunda yeni sdylemleriyle yerini
almistir. S6z konusu popiiler tartisma etrafinda sekillenen bu
calisma ile konvansiyonel medya anlatimindan tablet
yaymciliga uzanan seriiven aktarilmaya calisilmig, tablet
dergiciliginin tim yapi taglar1 detaylica ele alinmig ve ayrica bu
eksende donen giincel tartigmalara da yer verilmistir. Bu
dogrultuda gerceklestirilen bir saha aragtirmasiyla da bireylerin
medya kullanim aligkanliklarmin  ne denli  degistiginin
gozlemlenmesine ve somut sonuglarin ortaya konulmasina
calisilmustir.

Anahtar Kelimeler: Tablet, Tablet Dergi, Tablet Yaymcilik,
Dijital Yaycilik, Interaktif Tasarim

1. GIRIS

OZET

Emerging with the rise of smartphones and tablets, tablet
publishing continues to increase its influence and gain new
supporters and followers in such an environment, in which
whether it’s “print or digital” are ongoing. iPad revolution, as
well as all over the world, were met with great interest in
Turkey. Printed publications began to move digitally one after
another in order to survive in the future’s media. During such
process, magazine journalism accomplished a brand new form
and began to represent a way of expression driven by
interactivity. An ordinary article turned into an experience that
provokes human senses. Moreover, the world of advertising and
marketing took its place in this new game with their new
discourses. With this study, which is shaped around the popular
discussion in question, the adventure extending from
conventional media narration to tablet publishing was tried to be
conveyed, all building blocks of tablet magazines were
discussed in depth and also current discussions continuous on
the matter were included. With a field study conducted in such
direction, it was tried to observe how the media usage habits of
individuals have changed and to reveal concrete results.

Keywords: Tablet, Tablet Magazine, Tablet Publishing, Digital
Publishing, Interactive Design

Giiniimiizde internetin her eve girmesinin yaninda mobil teknolojideki gelismeler ve sosyal medya devrimi
ile beraber internet gercek bir yasam kiiltiine doniligmiistiir. Bizi “ikinci ekran” gergegiyle ylizlestiren
medya, teknolojinin gilidiimiinde yeni bicimler alarak enformasyonu farkli bir anlatim diliyle yeniden
sunarken, sosyal medya devrimi yasanmisken, tabletler ve akilli telefonlar yiikselise gegmisken, okur da
oldugu gibi kalmayarak “kullanici1” niteligi kazanmuigtir.

Heniiz 2000’li yillarin bagindayken bir olgunun internette popiiler bir unsur héaline gelmesi aylar alirken,
artik saniyeler icerisinde giindem degismektedir ve popiiler kiiltiiriin taslar1 yerinden oynamaktadir. Hig
sliphesiz, bunun en 6nemli sebebi “dogustan dijitaller” olarak adlandirilan, yeni ¢agm dinamiklerine ve
medya araglarina uyumlu bir yasam siiren gen¢ ve dinamik nesildir. Dogustan dijitaller, akilli
telefonlariyla, tabletleriyle ve limitsiz internetleriyle yagamakta; mobil olmanin 6zgiirliigiiyle dijital medya
ekosisteminde hatir1 sayilir bir dalgalanma yaratarak popiiler olan1 yeniden tanimlamaktadir. Her giin, her
dakika. Kullanma kilavuzu okumaya ihtiya¢ duymayan bu yeni nesil kullanici, gosterge diline son derece
hakim olmalariyla 6ne ¢ikmaktadir.

1 Bu akademik ¢alisma, T.C. istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali’nda 2020 y1ilinda doktora tezi olarak kabul
edilmis ve bu makale ilgili doktora tezinden tretilmistir.
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Basili yaymlar, okuyucularin —yeni tabiriyle kullanicilarin- beklenti ve ihtiyaglarina cevap veremez hale
geldiginde tablet yaymnciligin ve mobil yatirnmlarin altin caglarma girdigine tanik olduk. Tablet
bilgisayarlar ve akilli telefonlar icin klasik web tarayicilar ¢ok kullanigsiz kalmisti. Bu yiizden, kisaca basilt
olarak yayinlanmis dergilerin, kataloglarin dijital ortama tasinarak okurlara ¢evrimici bir sekilde sunulmasi
olarak tanimlayabilecegimiz tablet yayincilik ve Apple Store ve Google Play gibi platformlardan indirilen
uygulama sayisi, miizik ve video sayisini geride birakmistir.

iPad hayatimiza girdigi giinden bu yana diinya genelinde pek ¢ok heyecan verici gelisme yasanmigtir. New
York Times’in iPad iizerinden yayin karari, Apple’in online kitap satin alinip okunmasina izin veren
BookStore’u, diinyanin en ¢ok takip edilen tekno kiiltiir ve dijital yasam dergilerinden WIRED’1n iPad i¢in
0zel bir edisyon hazirlamasi, iPad’i birdenbire dergiler, kitaplar ve tiraj kaygisiyla kivranan gazeteler i¢in
vazgecilmez bir platforma doniigtiirmiistiir.

iPad’in ¢ok gegmeden Tiirkiye’de de popiilaritesinin artmasiyla birlikte dergiler ve gazeteler bir bir iPad
ortamina gecis yapmaya baslamigtir. Baz1 6rnekler hala basarili bigcimde yayin hayatina devam ederken,
baz1 drnekler sadece birer deneme girisimi olarak tarihe karigmigtir.

Sadece okumak istedikleri haberlerle ilgilenen, ilgi alanlarinin pesinde kosan, okumak ig¢in az zaman
harcayan, fakat izlemek ve gormek igin daha fazla zamanlar1 olan, kolay tiiketilen igerik arayan,
teknolojiye diiskiin tablet jenerasyonu; bildigimiz manadaki medyayi, yeni bigim, igerik ve sunum arayigina
yoneltmistir. Yeni medya her gegen giin sektordeki etki alanin1 genigletmeye devam etmistir ve geleneksel
medya gilinlimiizde kati kurallarimi bir kenara birakmak zorunda kalmistir. Bagta temkinli bigimde
yaklastigimiz yeni medya {irlinleri olmadan giliniimiizli geciremez héle geldigimizde dergicilik ve yayincilik
bambagka bir alana taginmistir. Bir haberi sadece okumak istemeyenler i¢in dergicilik coktan yeni bir caga
adim atmistir. Multimedya gazeteciliginin en somut bigiminden bahsediyoruz. Ve simdi sadece okumak
istemeyenler igin tablet dergicilik karsimizda durmaktadir.

Etkileyici gorselligi carpict hikaye anlaticiligiyla birlestiren tablet dergicilik, okurlarin medya kullanim
aligkanliklart tizerinde de degisimlere sebep olmustur. Yalin ve gekici arayiiz, yiiksek standartlarda
gorsellik, sik sayfa tasarimlari, kullanislt ve kolay gezinme, li¢ boyutlu interaktif dokunuslar, sosyal medya
entegrasyonu gibi inovatif yaklagimlar sayesinde okuyucular artik sayfalardaki multimedya &zellikleriyle
okuduklar1 bir habere ait ilgili videoyu izleyebilmektedir. Ayrica infografikleri ya da fotograf galerilerinin
zengin gorselligini deneyimleyebilmektedir.

Etkilesimi 6n planda tutan bu yeni yayincilik tiirii, Tlirkiye’de de genis kitlelere ulagsmay1 basarmistir. Daha
dinamik bir okuyucuyla birlikte daha dinamik bir dergicilik kiiltirii dogmustur. Anlik giincellemeler,
interaktif reklamlar, mobilize olma hali, ilgi alanlarina gore okuma deneyimi, multimedya gazeteciligi gibi
pek ¢ok yeniligi hayatimiza kazandiran bu yeni yayincilik; bir bakima derginin, televizyonun ve online’in
en iyi hali olarak karsimizda durmaktadir.

2. TABLET DERGI KAVRAMI VE TABLET YAYINCILIK

Yiiksek ¢oziiniirliiklii yeni ekran teknolojileri, dokunmatik kurguya dayali isletim sistemleri, uzun pil
Omiirleri ve ergonomik tasarimlari ile tablet cihazlar, uzun siireden bu yana dijital yaymecilar igin yeni bir
anakarayi teskil etmektedir. Basili yayindaki tasarimlarin etkilesimli ve daha genis hallerini okuyucularin
dikkatine sunan tablet cihazlar, ayn1 zamanda sinirlar1 gittikge genisleyen bir potansiyeli temsil etmektedir.

Geleneksel dergiler gibi iiretim ve dagitimda yiiksek maliyet tablosu ortaya ¢ikarmayan, bunun yani sira
etkilesimli bir deneyim sunarak daha fazla okuyucuyu cezbetme niteliklerinden dolay1 tablet dergiler,
medya endiistrisinin dikkatini giderek daha c¢ok ¢ekmektedir. 2007 yilinda MedialDEAS tarafindan
yayinlanan rapora gore, 2022 yilinda dijital dergilerin dergi pazarinin %30’ unu ve 2032’de ise tiim siireli
yayin pazarinin %75’ini temsil edecek duruma gelecegi ngoriilmiistiir.?

Hemen hemen her basili derginin ¢evrimigi diinyada varliginin oldugunu séylemek miimkiindiir, ancak
yalnizca dijital olarak okuyucusuyla bulusan dergilerin sayisinin arttigi da su goétiirmez bir gergektir.
Bununla beraber, basili bir yayinin ¢evrimi¢i sunumunun da olmasi o derginin bir dijital dergi oldugu
anlamina gelmemektedir. Dijital dergiyi diger drneklerden ayiran temel birtakim 6zellikler bulunmaktadir.
Asagidaki bagliklarda ele alinacak olan s6z konusu kriterler, bir siireli yayinin ne kadar dijital oldugu
konusuna 151k tutacak tiirden dlgiilerden olusmaktadir.

2 David Renard, “The Definition of A Print and Digital Magazine”, 2007, (Cevrimigi) http://www.mediaideas.net, s.2. Erisim Tarihi: 07.04.2019
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2.1. Tablet Dergi Nedir?

Tablet dergilerin en temel 6zelligi, minimum metin kullanimi ve maksimum multimedya igerigin (gdriintd,
ses, animasyon, dijital efekt, foto-galeri vb.) bir arada sunuldugu 6zel igerikler sunan yayinlar olmasidir.
Gorselligin 6ne ciktigr yeni medya diizeninde online izleyicilerin dikkat siiresi giderek kisalmaktadir.
Dolayisiyla igerik iireticiler ve editdr ekibinin gz Oniine almasi gereken ilk kriter video haber iiretiminde
zamani iyi degerlendirmek ve kurguyu daha az okuyan bu yeni tip kitleye uygun olarak insa etmektir.

Bir dijital icerigin tablet dergicilige ait oldugunu belirten en 6nemli gostergelerin basinda interaktivite
(etkilesim) gelmektedir. Interaktif tasarim, tablet dergilerin omurgasini olusturmaktadir. Dis kapaktan son
sayfaya kadar, hatta reklamlara kadar okuyucuya adeta bir oyun ve deneyim alani sunulmaktadir. Tablet
dergilerde okuyucu ile bag kurabilmek tasarimlarin modernligi ile yakindan ilgilidir.

Dergi, televizyon, online’in en iyi hali olarak da formiilize edebilecegimiz tablet dergilerde multimedya
destegi had sathadadir. Kendine has bir gosterge dili olan tablet dergi yayincilifi, okuyucu profilini
kullaniciya doniistiirmiistiir ve bu yeni tip hedef kitle gosterge diliyle sayfalar arasinda interaktif
deneyimlere siiriiklenmektedir. Tablet derginin biiyiileyici diinyasinda konular ve makaleler arasinda
gezinen kullanicilar, konuyla ilgili yeni nesil bir anlatim dili sayesinde enformasyonu ¢ok boyutlu olarak
edinebilmektedir.

Hobilerinin pesinden kosan, yeni deneyimlere agik olan, sehirli ve iyi egitimli bir kullanici profiline
sunulacak iceriklerin biiyiik bir titizlik ve modern bakis acistyla hazirlanmasi gereklidir. Bu anlamda igerik
saglayicilarin zamanin ruhunu iyi okumalar1 6nem tagimaktadir. Tablet dergi yayinciliginda editoryal siireg
de son derece onemlidir. Ciinkii bu tiir yayincilikta geleneksel medya kurallarinin disinda, daha avangart
bir tasarim siireci ve ¢arpici bir metinsel iislup hakimdir. Sunulan igeriklerin gorsel altyapiyla ve zeminle
uyum i¢inde olmasi ve Ortiismesi gerekir. Metin kurgusu gorsel dile uygun olarak hazirlanmalidir. Sonug
olarak mizanpajda gercek bir takim oyunundan s6z edilebilmektedir.

Dijital bir dergi, son yillarda sik¢a kullanilan uygulamalardan biri olarak karsimiza ¢ikan PDF formatindaki
basili derginin bir kopyasi niteliginde olmamalidir. Giincel anlamiyla gergek bir tablet dergi, 6ziinde
etkilesimli ve tamamen dijital bir platforma (internet, akilli telefon, tablet, 6zel aglar veya diger aygitlar)
0zgli tasarlanmis bir dergi deneyimi sunmalidir.

Tablet derginin gercekte ne oldugu veya ne olmadigi hakkinda ¢esitli tanimlamalar vardir. “Dijital yayin”
kavramin1 basit¢e agiklamak, izleyiciye yeterince acik olmayan bir semsiye terim sunmak anlamina
gelebilir. Santos Silva, dijital yayimnlar konusunda bir liste hazirlamistir. Bunlar, basili bir varligi olmayan
dijital dergiler, yalnizca dijital olarak hazirlanan dergiler, dergilerin mobil uygulamalar (iOS gibi), PDF
formatinda sunulan kopyalar ve e-okuyucu uygulamalar1 (Kindle, vb.) olarak siralanmistir.®

Tipk basilt bir dergi gibi, bir tablet dergi de alt1 temel 6zellik ile ayirt edilir. Bir baglangici, ortasi ve sonu
vardir. Diizenlenir ve kiiratorliige tabi tutulur, editoryal bir siirece sahiptir, daha 6nce belirlenmis béliimlere
ayrimustir. Siradan bir gazeteye gore daha cekici bir estetik tavra sahiptir. Tarih damgalidir ve belirli bir
tarihte (genellikle haftalik, aylik veya ii¢ aylik olarak) yayinlanmaktadir. Icerigi kalicidir, sadece minimum
diizeltmelere tabi tutulabilir. Periyodiktir, sonraki sayilarla bir biitiinliik arz edecek yapidadir.

Bunu takiben, pek ¢ok yaymcinin “dijital dergi” ifadesini sadece bir web siteyi veya basilt bir derginin
cevrimigi niishasim karakterize etmek ic¢in bugiine dek pek ¢ok kez yanlis anlamda kullandiklarim
gormekteyiz.

Josh Gordon bir adim daha ileri gitmekte ve hemen her yerde karsimiza cikabilen basili yaymlarin basit
PDF kopyalarin1 bu tanimlamanin disinda tutacak bir etkilesimli dergi kriterlerinden s6z etmektedir.
Gordon’a gore bu yayinlar ii¢ yoniiyle ayrismaktadir: 4

1) Etkilesimli dijital dergiler, basili dergi okuyuculari icin degil ¢evrimici okuyucularin dikkatini
cekmek icin tasarlamirlar. Bu nedenle dergi sayfalar: daha biiyiik tiirdeki bir bilgisayar ekraninda
goriintiilenecek sekilde bicimlendirilir. Bu sayfalar animasyon, ses dosyasi, gomiilii video vb. gibi
dijital ekstralar icerir.

3 Dora Santos Silva, (2011). “The Future of Digital Magazine Publishing”, Information Services & Use, 2011, Vol: 31(3/4), s.301-310
4 Josh Gordon, “The Case For Advertising In Interactive Digital Magazines”, 2011
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2) Okuyucular ve dergi arasinda kolay bir etkilesim kurulabilmesi icin tasarlanmistir. Ornegin,
okuyucular sunulan igerik hakkindaki diisiincelerini paylagabilir, iceriklere yorum yapabilir, anket
doldurabilir, dijital ekstra olarak sunulan igerigi oynatmak ya da cihaza indirmek igin tiklayabilir,
uyelik icin kayit olabilir, begendigi boliimleri sosyal medyada paylasabilir.

3) Okuyucularin etkilesime girebilecegi ozel reklamlar igerir.

Tablet cihazlar, basili dergiler ve dergilerin web siteleri arasindaki boslugu doldurmuslardir. Temsil
ettikleri tlir agisindan da melez bir bilgi akisi yaratmiglardir. Tablet kullanicilarinin bir dijital dergiyi
gordiikten ve igerikle etkilesim kurduktan sonra abone olma olasiliklart oldukga yiiksektir.

2.2. Tablet Dergilerin One Cikan Ozellikleri

Tablet dergicilik ya da diger adiyla dijital dergiciligin 6ne ¢ikan bazi 6zellikleri vardir. Bu baglik altinda
bahsedilecek olan birtakim yenilikler ve nitelikler, bir yaymin tablet dergi kategorisine girmesi konusunda
belirleyici unsurlardir.

2.2.1. interaktif Tasarim

Bir yaymin tablet kullanicilarina hitap eden bir dijital dergi olup olmadig1 sorusunun cevabi tasarimin ne
kadar interaktif olduguyla iligkilidir. Kisaca tanimlamak gerekirse interaktif (etkilesimli) tasarim,
kullanicilara yanit veren iriin ve sistemlerin aksiyonlarinin tasarlanmasidir. Buradaki etkilesim temelde
insan ve bilgisayar arasindaki ¢ift yonlil iletisimdir ve interaktif tasarim da bunun dizayn edilmesidir.

Etkilesim tasariminin tarihine baktigimizda Vannevar Bush tarafindan 1945’te The Atlantic Monthly igin
kaleme alman; Bush’un bilgi toplumunun pek ¢ok yoniinii 6ngéren, vizyoner ve etkili olarak tanimlanan
“As We May Think” adli makale karsimiza ¢ikmaktadir. Bush yazdigi makalede “Memex” adli bir
sistemden s6z etmektedir. Giiniimiizdeki modern anlamdaki kisisel bilgisayarin temeli olarak anilan
Memex, savas sanayisi ile tetiklenen bilim alanindaki ilerleme sonucunda ortaya c¢ikan veri fazlaliginin
bilim insanlarinca nasil degerlendirilebilecegine cevap niteligindedir ve bilim insanlart Memex yoluyla
kendi ¢aligmalarini diger bilim insanlariyla paylasabilmektedir.

Bush, bu denemesinde Memex’ten kullanicisinin tiim kitaplarmi, miiziklerini ve biitiin iletisimini
saklayabilecegi artirilmis hiz ve esneklikle makinelestirilmis bir sistem olarak bahsetmektedir.® Bu zengin
tanimlamanin 1945 tarihinde yapilmis olmasi giiniimiizde kullandigimiz teknolojileri diisiiniince oldukga
sagirticidir.

Etkilesim tasarimi felsefesiyle iiretilen iiriinlerin sayisindaki artis ve bu konunun gecerli bir disipline
doniismesi 1970°1i yillara dayanmaktadir. F. Kriwaczek ise “What Is Interaction Design” adli eserinde
interaktif tasarimi “Insanlarin giinliik ve is yasamlarim destekleyen etkilesimli iiriinler tasarlamaktir”
ciimleleriyle agiklamaktadir.®

Interaktif tasarimi digerlerinden ayiran en &nemli 6zellik hemen hemen tiim sanat tiirlerinden izler
tagimasidir. Goriintii ve imaj 6geleri barindirmasi ona fotografik bir nitelik kazandirir. Sesli materyallerin
kullanimiyla isitsel bir nitelige biiriinmektedir. iletisim unsuru ile de tipografik nitelikleri biinyesinde
barindirmaktadir. Bu niteliklere bir video filmin olusumunda yeri olan sahne, 151k tasarimi, koreografi,
goriintii yonetmenligi ve kamera bilgisi de eklenince interaktif medya ¢ok disiplinli bir tasarimsal biitiin
olarak tanimlanabilmektedir.

Interaktif tasarim, klasik tasarim diinyasinin dinamiklerine sahip olsa da bunun yaninda zengin bir bakis
acisini ve estetik birikimi gerektirmektedir. Bu nedenle ekipler olusturulurken farkli sanat dallari
konusunda fikir sahibi olan ¢aliganlarn bir araya getirilmesi tasarimim zengin dilini bagka bir boyuta
tagiyacaktir.

2.2.2. insan-Bilgisayar Etkilesimi

Kullanicr arayiiziine sahip tasarim dirinlerinin fonksiyonellikleri ve bu alanin gelistirilmesi, insan-
bilgisayar etkilesiminin ¢aligma alamidir ve bu disiplinlerarasi bir alandir. Insan-bilgisayar etkilesiminde
birbirinden farkli iki islemci olan kullanici ve sistem birbirleriyle iletisime ge¢mektedir. Bu konuda 6ne

® Vannevar Bush, “As We May Think”, The Atlantic Monthly, Temmuz 1945
6 F. Kriwaczek, 2009, “What Is Interaction Design”, (Cevrimigi),
http://www.doc.ic.ac.uk/~frk/frank/da/hci/What%20is%20Interaction%20Design.pdf, Erisim Tarihi: 21.12.2018
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¢ikan ¢aligma alanlarindan biri bilissel modellemedir. Bu modellemede bireyin teknolojik arayiizler ile olan
etkilesimleri sirasinda yasanan bilissel, algisal ve motor siiregler detayli olarak analiz edilmektedir.” Soz
konusu etkilesim konusundaki arastirmalar kisisel bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasina dayanmaktadir. Bu
alandaki arastirmalarin sayis1 giderek artmis ve edinilen bilginin boyutu hizla biiylimiistiir. Bu konuda pek
cok bilimsel kitap da yayinlanmustir.

2.2.3. Kullanic1 Odaklh Tasarim

Kullanic1 odakli ya da kullanici dostu tasarim, arayiizlerin fonksiyonelligini artirmay1 hedeflemektedir. Bu
amagla kullanicilarin beklenti ve talepleri belirleyici olmaktadir. Bu tasarim anlayigsinda kullanicilar,
tasarim siirecinin merkezinde olurlar. Kullanicilardan edinilen bilgilerle sistemin kullamlabilirligi,
kullanislilig1 ve erisilebilirligin gelistirilmesi hedeflenmistir.®

Gould ve Lewis, 1985 tarihli calismalarinda kullanict odakli tasarim siirecini bazi temel ilkeler yoluyla
agiklamistir:®

v Kullanicilarin biligsel, davranissal ve tutumsal nitelikleri hakkinda daha kapsamli bilgi edinebilmek
icin kullamici kitlesinin ozellikleri, amaglari, yetenekleri, gereksinimleri ve beklentileri ortaya
ctkartimalidir. Bu da ancak kapsamli bir gézlemle olacaktir.

Arayiiz tasarimlarinin amaglarina uygunlugunu ve islevselliklerini ol¢ebilmenin yolu onu kullanim ve
ogrenim kolayligi acisindan degerlendirmekten gegcmektedir.

Bir iiriiniin tasarim siirecinde degisiklikler ve giincellemeler olabilir. Bu siirecin bir pargasidir.
Dolaywsiyla tasarimlar son hdllerine ulasmadan once kullanici beklentilerine ve yorumlarina gore
yeniden ele alinmalidir. Bu dongiisel bir ¢calismadir.

Kullanict tutum ve davramslar,, tim siire¢ iizerinde dogrudan etkilidir. Buna gore kullanici
senaryolarint stirekli goz oniinde bulundurmak, kullanicilarin idiriinleri kullanirken sergiledikleri
davranmislart incelemek gerekir. Bu gozlemler yararlt ipuglart verecektir. Bu avantaj ancak alfa ve beta
test stireglerinde ve gergek kullanicilarla siirdiiriilen ¢alismalarla ve testlerle saglanabilir.

Kullanict  senaryolarimin  bir sonraki asamast deneyim haritalaridir. Bu asama, kullanicilarin
durumlara iliskin sonuca dayali aksiyonlarin saptama anlaminda onemlidir. Boylece en iyi iiriin ya da
hizmet sunulabilir.

2.2.4. Kullanilabilirlik

Tasarim silirecinin neticesi olarak ortaya konulan iiriin kullanilabilir olmalidir. Kullanicilar {iriinle bag
kurma adma ilk bakista bir fikir edinebilmelilerdir. Bu nedenle bir iiriiniin kullanilabilir olmasi ya da diger
bir tabirle kullanisli olmas1 onu arzu edilebilir hale getirmektedir. Kullanicilar tasarim ilkeleri agisindan net
olarak sunulmus tiriinlere daha fazla ilgi gostermektedirler.

2.2.5. Gosterge Dili

Uriiniin kendini gosteriyor olmasi, yani konseptin kendini tanitmasi en énemli unsurdur ve kullanictya
kolay kullanim olanag saglar. Ikonlar, ikonlara ek olarak metinsel destekler de kullanilabilir. Ornegin bir
tablet cihazin ekranindaki zarf bigimindeki e-posta ikonu, kullanici agisindan olduk¢a net bir gosterge ve
yonlendirmedir. Metin destegine gerek duyulmadan sunulan ve bu haliyle anlasilabilen tasarim hedefine
ulagmustir.

2.2.6. Tutarhhk Seviyesi

Gosterge diliyle hareket eden ve iiriinti deneyen kullanicilar bir sonraki kullanimlarinda konsepte hakim
olmus demektir. Bu anlamda tutarli ve stabil bir tasarim konsepti olusturmak son derece onemlidir. Bu
nedenle web site tasarimlarinda da biitiinciil bir tasarimsal dil bulunmaktadir. Kisacasi kullanicilar ancak
tutarl bir arayiizle zorlanmadan deneyim yasayabilirler. Tutarlilik, font segimlerini dahi etkilemektedir.
Buna gore niceliksel olarak az sayida font kullanimi daha faydali bir yol olacaktir. Uriiniin tasarimsal

" Gary M. Olson ve Judith S. Olson, “Human-Computer Interaction: Psychological Aspects of The Human Use of Computing”, Annual Review of
Psychology, Vol.54, 2003, 5.491-516

8 Michael D. Corry, Theodore W. Frick ve Lisa Hansen, “User-Centered Design And Usability Testing Of A Web Site: An Illustrative Case Study”,
ETD&D, Vol.45, No.4, 1997

® John D. Gould ve Clayton Lewis, “Designing for Usability: Key Principles and What Designers Think”, https://doi.org/10.1145/3166.3170,
Communictions of the ACM, Vol:28, Issue:3, 1985, s.300-311
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karakterini belirleyen fontlar, renkler ve grafiksel iisluplar tutarliligt meydana getirirler. Bu hususlar {irline
yakinlik hissedilmesi baglaminda da énemlidir.

2.2.7. Geri Bildirim ve Etkilesim Siiresi

Her etkilesim, kullanic1 ve {iriin arasinda yaganan bir iletisimdir. Bu nedenle bir yayinin etkilesimli olmasi,
tamamen insan davraniglarini teknolojiye adapte etme amacimi tagimaktadir. Geri bildirimler etkilesimi
belirleyen temel dinamiklerdendir. Bu durumda kullanicilarin nelerden hoslandigini ve siirekli degisebilen
beklentilerini bilmek gereklidir. Kullanicilart ve hedef kitleyi tasarimda fonksiyonel ve duygusal olarak
yakalayabilmenin yolu budur. Bu anlamda etkilesimlerin gerceklesme siireleri de 6nemlidir. Soyle ki,
iriintin kullanic1 taleplerine en hizli bicimde yamit verdigi, ¢ok yormadigi tasarimlar en etkilesimli
tasarimlardir diyebiliriz.

2.3. Tablet Dergi Nasil Hazirlanir?

Bu baslik altinda bir dijital yayinin hazirlanma seriivenindeki asamalar yer yer geleneksel yayincilikla
karsilagtirmali olarak aktarilacaktir. Bununla birlikte, elektronik ortamda hazirlanan bir tablet derginin
okuyucuyla bulusma hikayesi temelde geleneksel mantiga aykirt degildir.

Tablet dergi olarak ortaya g¢ikan son iiriiniin basilmaya gereksinimi yoktur. Klasik baski ve matbaa
teknolojilerinin yerinde sayisal verilerden olusan bir teknoloji vardir. Dolayisiyla fiziksel ya da elle tutulur
bir tiriiniin dagitimi yoktur. Bunun yerine bir tablet dergi, sanal magazalarda, kitapliklarda ve gesitli dergi
platformlarinda okuyucuya sunulmaktadir.

Sunulan igerikler, kagit lizerine uygulanmig bask1 yerine bir tablet cihazda ya da akilli telefonda kurulu bir
uygulama yoluyla, web sitesinde veya bilgisayar ortaminda PDF formatinda indirilebilir ve okunabilir
durumdadir.

2.3.1. Mizanpaj

Masaiistli yaymcilikta, dergiler bagka bir deyisle geleneksel iislupta belirlenmis Olgiilere gore tek bir
tasarim sablonu hazirlanmaktadir. Fakat tablet dergilerin tasariminda farkli ekran boyutlari s6z konusu
oldugundan, ¢oklu tasarim sablonu vardir. Ayni yayin birden fazla tablet cihaz ya da farkli akilli telefon
ekran boyutlari igin tasarlanmakta ve uyarlanmaktadir. Diger bir faktor de yatay ve dikey goriintiileme
secenegidir. Bu nedenle tasarimlar ayni zamanda yatay ve dikey formatta tasarlanmaktadir. Buna gore ise
yatay ve dikey mizanpajlar ayr1 belgelerde (folio) barindirilmalidir. Sonug olarak c¢ift yonlendirmeli bir
igerigin dikey ve yatay olmak iizere iki mizanpaji olmalidir.

Mobil aygit farkli yone dondiriildiigiinde diger yonlendirme goriintiilenmektedir. Tek yonlendirmeli bir
belge ise sadece tanimlandig1 yonlendirmeyi (dikey ya da yatay) goriintiilemektedir. Fakat bir belge sadece
dikey olarak sunulmussa tam ekranda olan video klipler yatay modda goriintiilenebilmekte ve
oynatilabilmektedir.

2.3.2. Sayfa Boyutu

Geleneksel yayincilikta bir yayin tasarlanirken, tasarim belirlenen sayfa boyutlarina gore sekillenmektedir.
Sayfa oOlgiileri arasinda dikey ya da yatay ayrimi yoktur. Tablet yayincilikta ise makaleler sayfalardan
olugmaktadir ve her makale ayri bir dokiiman olarak tasarlandigindan her biri farklilik gosterebilmektedir.

Tablet cihazlar aynm1 zamanda makaleler arasinda asagi ve yukari kaydirma yoluyla gezinti olanagi
sunmaktadir. Igerik metinlerinde diizgiin kaydirma ile tek bir sayfa monoton bir bigimde akabilecegi gibi,
coklu siitun kaydirmalar1 da olabilmektedir. Diizgiin kaydirma denilen yontem genellikle tek sayfalik
tasarimlarda kullanilmaktadir. Bu tip bir kaydirma yontemi dizin, i¢indekiler ya da kisa makaleler igin

uygundur.
2.3.3. HTML Kullanim

Dijital yayincilik internetin sinirsiz gibi goriinen sinirlarini kullanan ve entegre edebilen bir {isluba sahiptir.
Bu baglamda web sitesi baglantilarindan ya da web icerigi kaplamalarindan s6z edebiliriz. Herhangi bir
web sitesini ziyaret etmeye olanak taniyan kopriiler ya da butonlar makale i¢inde yer bulabilmektedir.
Bunun yani sira, ilgili bir web sitesini, yerel HTML dosyalarin1 goriintiilemeye yarayan bir web icerigi
kaplamas1 da yine makaleler igerisinde okuyucuya sunulabilmektedir. Tiim bunlara ek olarak, InDesign
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gibi mizanpaj programlarindan biriyle belgeler olusturmak yerine bir HTML klasorii olusturarak makaleler
buraya aktarilabilmektedir, bu da sik¢a kullanilan bir yontemdir.

2.3.4. Yakinlagtirma ve Uzaklastirma Ozelligi

Kullanicilar basit parmak hareketleriyle icerigi yakinlagtirabilmekte ya da uzaklastirabilmektedir.
Parmaklarin birlestirilmesi ya da tersine hareketle bu 6zellikler kullanilabilmektedir.

2.3.5. Duyarh Sayfa Tasarim ile Dikey-Yatay Sayfa Doniisiimii

Duyarli sayfa tasarimi, cihaz farkliliklart ve kullamm aligkanliklar1 g6z Oniine alindiginda giiniimiiz
yayinciligt i¢in 6nemli bir ihtiya¢ olarak karsimizdadir. Bir belgeyi kendi boyutundan bagka bir boyuta
cevirmek i¢in kullanilan bu mizanpaj ayari ile en iyi okuma deneyimi sunulabilmektedir. Dikey tasarimin
yataya ya da yatay tasarimin dikey olarak goriintiilenmesini saglayan bu ayar ile iki tiirli de okuma
yapilabilmektedir. Tasarim cihaz ekraninin kullanim yoniine gore (dikey ya da yatay) otomatik olarak
¢evrilmektedir.

2.3.6. Yorumlama

Dijital mizanpajda ayni belgenin farkli cihazlarda goriintiilenmesi igin farkli alternatiflerle tasarlanmasi
“yorumlama” olarak tabir edilmektedir. Bu tasarimsal {isluba gore aygit boyutlartyla en iyi bi¢imde eslesen
tasarim goriintiilenmektedir. Ilgili belgeyi ya da sayfay:r gériintiileyen cihaz, sahip oldugu boyutlarla
Ortismeyen bir yorumlamay1 goriintiilediginde belgeyi olabilecek en orantili bigimde 6l¢eklendirerek
ekrana yansitir. Bu durum metin ve gorsellerin goriintiilenmesinde birtakim ¢oziiniirliik farkliliklar
dogurabilmektedir.

2.3.7. Tipografi

Tipografi, harflerin ve yazinsal gorsel iletisime iliskin diger 6gelerin hem gorsel, islevsel ve estetik olarak
diizenlenmesi hem de bu 6gelerle olusturulan bir tasarim dili ve anlayisidir.!® Tipografi adlandirmasi ilk
olarak Johann Gutenberg’in metal harflerini tanimlamada kullanilmigtir. Tipografi bugiin ise daha biiyiik ve
genis bir siirecler biitiiniinii ifade eden, grafik tasarimda kullanilan tiim baski yazilarindan noktalama
isaretlerine, bunlarin estetie dayali niteliklerini ve teknolojilerini konu alan kendine has bir uzmanlik
alamidir.

Tipografik karakterin harf, sayi, noktalama isareti veya diger sembollerden meydana gelen dizisine ise
“font” ad1 verilir. Tipografi ile ifade giicii arasinda giiglii bir bag vardir. Dolayisiyla tipografiye dair
alinacak karar, tasarimda en dnemli kararlar arasindadir. Tipografi ifade giiciiyle, okuyucunun igerige karst
tutumunu da dogrudan etkilemektedir. Makalede bahsi gegen konunun, verilmek istenen mesajin, taginilan
duygunun okuyucuya aktariminda en 6nemli tasarimsal unsurlardandir. Dijital teknolojideki gelismeler
yeni fontlarin tasarlanmasimi olduk¢a kolaylagtirmistir ve bu durum binlerce yeni font tasarimim
dogurmustur.

2.4. Tablet Dergilerde Gorsel Dil Kullanim

Imajlarin bdylesine onem kazandig1 bir cagda tablet dergicilik de kendine has baz1 gorsel diizenlemelerle
karstmiza ¢ikan bir tiirdiir. Kullanici, bir tablet derginin sayfalar1 arasinda gezinirken multimedya
ozelikleriyle 6ne ¢ikan bir haber ile ilgili video izleyebilmekte, miizik ve ses dosyalarini oynatabilmekte ya
da fotograf galerilerinin zengin gorselligini deneyimleyebilmektedir. Bunlarin hepsini bir arada sunan
dijital dergiler su dzellikleriyle de cazibelerini korumay1 bagsarmaktadirlar:

Daha dinamik bir okuyucuyla birlikte daha dinamik bir dergicilik 6nermesi
Anlik giincellemeler sunmasi

flgi alanlarina gére okuma deneyimi hazirlanabilmesi

Yenilikgi bir format olmasi

Degisim riizgarlarinin pesinden gitmesi

Multimedya gazeteciliginin en tipik ve gelisime agik 6rnegi olmasi

10 Namik Kemal Sarikavak, Gorsel fletisim ve Grafik Tasarimda Cagdas Tipografinin Temelleri, Ankara, Seckin Yayincilik, 2. Basim, 2009
 Hasan Fehmi Ketenci ve Can Bilgili, Yongalarm 10.000 Yillik Gizemli Dansi: Gorsel iletisim ve Grafik Tasarim, istanbul, Beta Basim
Yayim Dagitim, 2006, s.80
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So6zii gecen multimedya gazeteciliginin kosullarindan birisi de zengin goérsel kullanimi ve tablet
kullanicisina 6zel tasarlanmis arayiizlerdir. Gorselligin kullanim bic¢imi, ayni zamanda bir tablet dergiyi sira
dis1 kilan unsurlardan olan iyi bir hikaye anlaticiliginin bir pargasidir.

Geleneksel medyanin kullandig1 gorsel dil bugiine kadar uzun metinlerin, makale siitunlarinin ve ugsuz
bucaksiz paragraflarin arasinda kendine yer bulabiliyordu. Teknolojinin ve sosyal medya ¢aginin da
etkisiyle giderek dijitallesen diinyamizda artik bir fotograf karesi bile uzunca bir paragrafla anlatilmak
isteneni verebilecek kudrettedir. Herkesin birer bagimsiz gazeteci gibi akilli telefonlarla yasamdan kesitleri
kadrajlamasi, dahasi tanik olduklar: ¢esitli anlar1 video kayitlariyla sosyal aglarda paylagmasi, gorsele ve
videoya dayali enformasyonun da kaliplarini kirmistir.

Y Kusagi ve ardindan Z Kusagi diye tabir edilen neslin ortaya ¢ikmasi ve akademi diinyasinda da bu
tanimlamalarin yer bulmasi, yaymcilik agisindan da yepyeni bir kitleye isaret etmektedir. Bu yeni
okuyucuw/kullanici profilinin zamani tiiketme bigimi ve bos zaman kiiltiiriine yeni bir tavir eklemeleri —bu
noktada sosyal medya aglarindan Instagram’in yasamlara olan etkisi yadsinamaz- icerigin sunulmasinin
dogasimi da degistirmistir.

Buna gore artik cok daha zengin ve kimi zaman sansasyonel bir gorsel kullanimi, bilhassa haber ve aktiiel
tiriindeki yayinlarda sik sik karsimiza ¢ikmaktadir. Artik biiyiik boyuttaki ve farkli agilardan kullanilan
gorselleri kisa govde metinler desteklemektedir. Bu zengin multimedya diinyay1, foto galeriler, animasyon
ve efekt diliyle yeniden kurgulanarak sunulan hareketli gorseller, infografikler, ¢evrimici ve ¢evrimdist
gomiilii video klipler, interaktif reklamlar ve nihayetinde yeniden dijital anlatima uygun olarak etkilesimli
hale getirilmis ana kapaklar olusturmaktadir.

2.5. Tablet Dergilerde Icerik Sunumu ve Etkilesim Kurgusu

Geleneksel yayincilik kurallarini geride birakan tablet dergiler gostergelerle ve etkilesimle dolu bir diinya
olarak kullanicilara 6zel deneyimler vaat etmektedir. Tablet dergilerde icerik kullanim sekilleri ve
etkilesimli kullanimlara 6rnek vermeden 6nce bu metotlar1 kisaca ele almak gerekir.

2.5.1. Hareketli Ana Kapak

Dijital dergilerde sik¢a karsimiza ¢ikan hareketli ana kapaklar, aslinda kullaniciya elinde tuttugu sayi
hakkinda bir tanitim yapmaktadir ve cazibesiyle onu bu sira disi deneyim diinyasina davet etmektedir. Bu
yontem aynt zamanda okuyucunun yeni sayt hakkindaki merak duygusunun da uyarilmasini
saglayabilmektedir. Cesitli animasyon ve video kurgu programlarimin yardimiyla hazirlanan hareketli
kapaklar ayrica etkilesim de sunabilmektedir. Bunun yaninda artirilmis gergeklik (Augmented Reality -
AR) teknolojisi de ana kapaklarda sik sik kargimiza ¢ikmaktadir.

The New Yorker dergisi, interaktif tasarim konusunda diinyanin 6nde gelen yayinlarindan biri
olarak karsimizdadir. Dergi, sayfa mimarisini ana kapaktan baslayarak kullanici etkilesimini
gozeterek tasarlamaktadir. Asagidaki gorsellerde The New Yorker’in tablet versiyonunda yer alan
ana kapaga ait artirilmig gergeklik uygulamasi goriilmektedir.

Resim 1. Artirllmis Gergeklik Teknolojisiyle Sunulan Basili Kapaklar (The New Yorker, Say1: 16 Mayis 2016)
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Kullanicilar, tablet yardimiyla basili kapakta yer alan New York metrosu illiistrasyonunun animasyon
programlariyla hareketlendirilmis ve kisa bir filme doniistiiriilmiis dijital Oykiisiinii izleyebilmektedir.
Artirilmig gergeklik deneyiminin eklendigi bu kapak hikayesi okuyucular agisindan son derece ilgi ¢ekici
ve yenilikgi bir yaklagimdir.

Resim 2. Artirllmig Gergeklik Teknolojiéiyle Sunulan Dijital Kapaklar (The New Y(_)rk-er, Say1: 16 Mayis 2016)
2.5.2. Acilan Bilgi Kutusu

Agilan bilgi kutulari, genellikle makro 6lciide kullanilmig bir gorsel iizerine konumlandirilmis kiigiik bir
gosterge ile calismaktadir. Kullanicti bu gostergeye dokunarak bilgi kutusunu acabilir ve yeniden
dokundugunda kutuyu kapatabilir. Bu durum gorselligin zengin kullanilmasini saglamaktadir ve metin
kullanimina da ayricalikl bir 6zgiirliik alan1 tanimaktadir.

The implant in Nathan'’s brain is connected
to sensors in the fingertips of the robotic arm.

THE NEW YORKER
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Ten years after his accident,
Nathan volunteered for an experimental
study at the University of Pittsburgh.

THE NEW YORKER

Resim 3. Acilan Bilgi Kutusu Omegi (The New Yorker, “4 Robotic Arm Controlled by The Mind”, Say1: 19 Kasim 2018)
2.5.3. Arka Plan Sesleri ve Videolar

Geleneksel dergi sayfalarinda sadece metni okuyup duragan gorsellere bakiyorken, tablet yayincilikta
durum olduk¢a hareketli ve canlidir. Tablet dergilerde bir haberi ya da makaleyi okurken arka planda
konuyla ahenkli bir miizigin ya da sesin duyulmasi alisildik bir durumdur. Bunun yani sira yaziy1 okurken
arka plandaki bir videoyu izleme olanagi da vardir. Tim bu &zellikler okuyucuyu konunun igine ¢ekmek
icin basarili bir yontemdir.

NEW YORKER

- n n

Resim 4. Arka Plan Seslerinin ve Miiziginin Eslik Ettigi Bir Makale Kapag1 (The New Yorker, “The Talk of The
Town: Moon Hours”, Say1t: 15 Temmuz 2019)

Yukarida goriilen 6rnek, The New Yorker dergisinde 15 Temmuz 2019 tarihinde yayinlanan bir makaleden
almmistir. Bu Ornekte, konuyla ilgili arka plan seslerinin okuma deneyimine eslik ettigi bir etkilesim
kurgusu vardir. S6z konusu etkilesim, gorselin altinda yer alan “Continue with sound?” (Sesli olarak devam
etmek istiyor musunuz?) sorusu ve beraberindeki evet-hayir butonlariyla kullaniciya se¢me hakki
sunmaktadir.

Okuyucu evet butonuna dokundugunda Ay’a seyahat ile ilgili birtakim tarihsel ses kayitlar1 ve dramatik bir
fon miiziginin eslik ettigi sira dis1 bir okuma deneyimini se¢mis olacaktir. Hayir butonu ise siradan ve
sessiz bir okuma deneyimi anlami tagimaktadir.

2.5.4. Hareketli Konu Kapaklari ve Boliim Ayraclar

Tablet dergilerde tipki ana kapakta oldugu gibi her konuya, habere ya da makaleye 6zel bir giris kapag1 ve
ilgili konuyu bir digerinden farklilagtiran bir ayrac sayfa tasarlanabilmektedir. Ana kapaktaki uygulamalara
benzer olan bu interaktif 6zellikle kullanicilara konuyu tamamlayici bir gorsel solen sunulmaktadir.
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Resim 5. Hareketli Bir Makale Kapag1 Ornegi — 2 (The New Yorker, “Los Angles Dreaming”, Say1: 9 Eyliil 2019)
2.5.5. Tam Ekran Kullanilan Videolar

Tam ekran video kullanimi, tablet dergilerde konuya dair roportajlarin, tanitici igeriklerin ve genel
bilgilerin sunulabildigi 6zglin bir yontemdir. Sayfa icerisine konuya, habere ya da makaleye dair video
icerikler yerlestirilebildigi gibi bu 6zel icerikler tam sayfada tek olarak da karsimiza gikabilmektedir.
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Resim 6. Tam Ekran Kullanilan Bir Video Ornegi — 1 (The New Yorker, “The Talk of The Town: Moon Hours”, Say1: 15
Temmuz 2019)
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Resim 7. Tam Ekran Kullanilan Bir Video Ornegi - 2 (The New Yorker, “The Ice Stupas”, Say1: 13 Mayis 2019)

~

2.5.6. Konu I¢i-Dis1 Linkler ve Referanslar

Kullanicilar zaman zaman tipk fiziksel bir derginin sayfalarinda gezinir gibi dijital edisyonda da gezinmek
ve o sayfalara hizla erigsmek isteyebilirler. Konularin i¢ine ya da konularin digina atanmis linkler vasitasiyla
kullanicilara hareket Ozgiirliglii saglanabilmektedir. Asagidaki Ornekte goriildiigii gibi alti ¢izili olan
kelimeler konu igi-dis1 linklere ve referanslara yapilan yonlendirmelerdir.

NEW YORKER
f

hroughout its history, Te New Yorker has published a wide range of writing,

including reporting, commentary, fiction, poetry, and humor. These days, our
Web site also offers visual and interactive features with the same depth and variety.
This fall, we launched “Touchstones,” an interactive series in which New Yorker
writers discuss the works of art that are most important to them. Our first installment
focusses on music: Hua Hsu on Nirvana’s “Nevermind,” Doreen St. Félix on Missy
Elliott’s “Supa Dupa Fly,” and Amanda Petrusich on Janet Jackson’s “Rhythm Nation
1814." Each entry uses audio, video, and interactive elements to unpack our critics’
commentary, providing context and analysis to bring you closer to the music. Earlier
this year, we published “The White Darkness,” an immersive adventure story by
David Grann. The story chronicles the extraordinary life of Henry Worsley, a
modern-day British explorer who, in 2009, successfully led a crew of three men across
Antarctica to the South Pole, and who later embarked on a solitary trek across the

continent.

Resim 8. Konu I¢i-Dis1 Linkler ve Referanslar Ornegi (The New Yorker, Say1: 30 Aralik 2018)
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2.5.7. Kayan Metin Katmanlar

Geleneksel yaymciliktaki fiziksel kisitlamalar editoryal siireglerde ¢ogu zaman metnin yeniden
kurgulanmasinm ya da birtakim diizenlemeler yapilmasini zaruri kilmaktadir. Tablet dergiler dijital bir alan
iizerinde var olduklarindan ve etkilesimli yapilarindan dolay1 editorlere ve igerik iireticilere biiyiik bir
kolaylik sunmaktadir. Kayan metin katmanlar1 ile sayfa sikintisi sorunu ortadan kaldirilmis olur.
Sayfalardan maksimum fayda elde edilmesini saglayan bu katmanlarla metinler asagiya dogru
kaydirilabilmektedir. Kayan metin kutularini ¢ogu zaman acilan bilgi kutularinda da gérmek miimkiindiir.
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Resim 9. Adobe InDesign Programi fle Kayan Metin Katmani Tasarimi
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2.5.8. Panoramik Gorseller

Gorselligin one ¢iktigt durumlarda ve konularda sikga kullanilan panoramik gorseller, tablet dergilerde
kullanictya sira digt bir deneyim sunmaktadir. Kullanici makro boyutlarda ve yiiksek c¢oziiniirliikte
kullanilan ve yerlestirilen bu gorsellere dokunarak yakinlasma ve uzaklagsma da yapabilmekte ve detaylar
inceleyebilmektedir.

e
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Resim 10. Adobe InDesign Programi Ile Panoramik Gérsel Tasarimi
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Resim 11. Panoramik Gérsel Kullanimi Ornegi (The New Yorker, “Ghost Towers”, Say1: 21 Ekim 2019)
2.5.9. Foto Galeriler

Foto galeriler, geleneksel yayincilikta genellikle nis yayinlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Ya da kullanim
fiziksel kisitlamalardan dolayir simirli olmaktadir. Tablet dergilerde ise foto galeri kullanimini ¢ok sik
gormekteyiz. Konuya dair gorsel yonii kuvvetlendiren, okuyucu i¢in bilgileri pekistirici bir islev géren bu
galeriler, tek sayfada birden fazla gorselin kullanimini miimkiin hale getirmektedir. Yatay ya da dikey
olarak sag ve sol yon butonlartyla kaydirilabilen bu galeriler, tablet dergilerin g¢ekiciligini artiran
unsurlardandir.
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In Ladakb, a bigh-altitude desert that receives arownd four inches Padma Thenles and bis father belped Suild the Shara ice stupa
of precipitation a year, shrinking glaciers have J’(].' the region’s He visits offen to assist with maintenanie wwork
farmers struggling with frequent soater shortages.
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Inside the Shara i stupa

Resim 13. Sag-Sol Yonlii Kayabilen Fotograf Alt1 Metinli Foto Galeri Ornegi (The New Yorker, “The Ice Stupas”,
Say1: 13 Mayis 2019)

2.5.10. interaktif Reklamlar

Reklamlarla ilgili ayr1 bir baslik sunuldugundan bu kisimda konuyla ilgili kisaca bilgi verilmistir.
Geleneksel reklam kurallarinin disinda bir tavirla sunum yapan tablet dergiler, ilgili reklama dair videolara
ilan igerisinde yer verebilmektedir.

Bu kullanimlarin digsinda {irinlerin 360 derecelik bakis agisiyla sunuldugu 6zel 6rnekler de vardir. Bu

yontemle {irtinle ilgili fiziksel diinyaya en yakin deneyimi yasatmak ve kullanicilarin ilgisini ¢ekmek
amaclanmaktadir.
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Resim 14. Tablet Dergiler i¢gin Hazirlanan interaktif Reklam Ornegi — 1 (VISA)

Bu kullanimlarin disinda {irtinlerin 360 derecelik bakis acistyla sunuldugu 6zel ornekler de vardir. Bu
yontemle {irtinle ilgili fiziksel diinyaya en yakin deneyimi yasatmak ve kullanicilarin ilgisini ¢ekmek
amaglanmaktadir. Asagida sunulan G6rnekte kullanici ekrana dokunarak {irinii 360 derecelik bir agiyla
dondiirebilmekte ve tasarim hakkinda detayli gorsel bilgi edinebilmektedir.

Resim 15. Tablet Dergiler igin Hazirlanan interaktif Reklam Ornegi — 2 (Sony VAIO)
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2.6. Tablet Cihaz Satislarina, Sahipligine ve Kullamimina Dair Giincel Veriler

Teknolojinin yeni cihazlart sunmaya baslamasi, kullanicilar agisindan yeni deneyimlere gebe bir siireci
giindeme tagimistir. Artik yeni egilimlerden s6z edebilmek miimkiindiir. Son yillarda bu egilimlere
baktigimizda bilgisayar kullanimi baglaminda yeni trend, ¢ok daha kolay ve tasiabilir olmalar1 sebebiyle
tablet bilgisayarlar lehinedir.}? Tablet cihazlarin yan1 sira bilgisayarlarin pek ¢ok islevini bagariyla yerine
getiren akilli telefonlar, geleneksel cep telefonlarimin sonunu getirmistir. Mobil cihaz smifinda
degerlendirilen tablet cihazlar ve akilli telefonlar, kullanim oranlarina ve satis rakamlarina bakildiginda
oldukca yiiksek bir tiiketimin yasandig1 goriilmektedir. Bu baglamda basta tablet yaymciligin gelecegine
dair 6ngoriilerde bulunmak olmak iizere, lilkemizde ve diinyadaki rakamlara bakmak hem daha saglikli bir
durum degerlendirmesi yapmayi kolaylastiracak hem de ilham vererek yeni ufuklar acacaktir. Diinya
capinda gerceklesen mobil cihaz kullanimina yonelik satig rakamlar1 dramatik bigcimde artis gdstermektedir.
Bu baslik altinda, tablet cihazlarin ve akilli telefonlarin yiikselisinden giincele dogru, kronolojik olarak
ortaya konulan ¢esitli degerlendirmeler ve rakamlar paylasilacaktir.

Diinyada 2013 yili sonuna dek satilacak tablet bilgisayar sayisinin yaklasik 182 milyon civarinda olmasi
beklenmekteydi.’* Baska bir arastirmada ise kullanilan dijital iiriinlerin 2012°den 2017 yilina kadar
ongoriilen dort yillik rakamlarina bakildiginda, diinyada bilgisayar kullanimimin bir miktar azaldigindan;
bunun yaninda tablet cihaz satislarinin ii¢ kat arttigindan s6z edilmistir. Yine Gartner’e gore, ayni zaman
dilimi igerisinde, 2012 yilinda bilgisayar sayisi, tablet bilgisayarlarin sayisinin ti¢ kat1 iken, 2017 yilinda
tablet cihaz sayisinin bilgisayar sayisinin yaklagik 1.7 katina ¢ikacagi ongoriilmiistiir.

Teknoloji diinyasinda biiyiik bir etki yaratmasina ragmen, tabletler heniiz ortalama bir insanin giinliik
yasaminda gerekli oldugunu kanitlamamstir. %3,84°liik pazar pay1'* (Mayis 2019 itibariyla) ile tabletler,
kullanicilar pazarin %48,27’sine sahip PC ve %47,9’una sahip cep telefonlarindan uzaklastirmay1 heniiz
basaramadi.

Ayni1 kaynaktan derlenen verilere gore, 2019 yili kiiresel rakamlarinda ise birinci sirada %50,39’1uk pay ile
mobil cihazlar, ikinci sirada %46,04’liikk oran ile masaiistli cihazlar ve {¢iincii sirada %3,57’lik pay ile
tablet bilgisayarlar gelmektedir.

Statcounter’dan alinan verilere gére masaiistii, mobil ve tablet cihazlarin 2019 yilinda Tiirkiye pazarindaki
paylarmin aylara gére dagilimi yukaridaki tablodaki gibidir. Bu tabloya goére pazar pay1 acisindan mobil
cihazlarin istiinliigii goriilmektedir. Masaiistii cihaz sahipligi ise kan kaybetmektedir. Tablet cihaz
sahipliginde gozle goriiliir bir bitylime olmadigi gibi, mevcut oranin istikrarli bi¢cimde benzer bir payda
kaldig1 goriilmektedir.

Yine 1lgili Statcounter verilerine gore, 2019 yilinda Tirkiye pazarinin hakiminin %69,5’lik oranla mobil
cihazlar oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada %29,43°1iik bir payla masaiistii cihazlar gelmektedir. Tablet
cihazlarm Tiirkiye’deki orani ise %1,52 olarak goriilmektedir.

Bu tablo, bir bakima tablet cihazlarin Tiirkiye pazarinda sahip olabilecegi biiyiik gelisme potansiyeline de
isaret etmektedir. Dijital igerigin énem kazandigi ve multimedyanin One ¢iktigi bu donemde, tablet
cihazlara yonelik tesvikler ve dijital icerik yatinmlari bu tablodaki rakamlar1 olumlu dlgilide
etkileyebilecektir.

Uzun zamandir masaiistii bilgisayarlarla ilgili dile getirilen rahatsizliklar ve yetersizlikler, kullanici
tarafinda, istenilen diizeyde olmasa da diisiik maliyetli diziistii bilgisayarlar tarafindan bir sekilde
dengelenmekte ve telafi edilmektedir. Diziistii bilgisayarlarin tagiabilir boyutlarda olmasi gibi en temel
ozellikleri bu ihtiyaci gidermektedir. Ustelik diziistii bilgisayarlar donamim, depolama alani, performans ve
islevsellik anlaminda giderek daha da kabiliyetli hale gelmislerdir. Son derece portatif olan, internete kolay
ve aninda erigim sunan, her tiirli eglence uygulamasini destekleyen ve iletisim igin en iyi cihazlar olan cep
telefonlari, 6zellikle akilli telefonlar da toplumdaki yerlerini ¢ok hizli bi¢imde saglamlagtirmistir. Peki
tablet bilgisayarlar bu tablonun neresinde konumlandi? Iyi bir tablet cihaz bir¢ok sey olabilir: Bir iletisim

22 Furkan Ozoglu, Yusuf Ozoglu ve Feyzi Kaysi, “Ogrenim Siirecinde E-pub Kullanim ile Ogretmenlere Sundugu imkanlarin Degerlendirilmesi”,
International Perspectives on New Aspects of Learning in Teacher Education-Building Bridges Conference, 2-4 Ekim 2013, 5.103

13 Gartner, (2013), “Gartner Says Worldwide PC, Tablet and Mobile Phone Combined Shipments to Reach 2.4 Billion Units in 2013”, Gartner, Inc.
www.gartner.com/newsroom/id/2408515

14 “Desktop vs Mobile vs Tablet Market Share Worldwide”, Jan 2016 - May 2019, https:/gs.statcounter.com/platform-market-share/desktop-
mobile-tablet/worldwide/#monthly-201601-201905
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cihazi, tasinabilir TV, c¢alisma araci, PC igin alternatif, e-okuyucu, elektronik cihazlar i¢in uzaktan
kumanda, otomobil radyosu, oyun cihazi ve ¢ok daha fazlasi. Uretim ve sanat gibi yaratici isler icin
kullanima sunulan gii¢lii modeller dahi iiretilmis durumdadir.

Her ne kadar mobil evren genislese de ve dijital icerik yiikselisini siirdiirse de tablet bilgisayarlar yine de
pastadan beklenen pay1 alamadilar. Apple’n iPad’i tamittig1 2010 yilindan bu yana® tabletler popiilerlik
kazanmaya baglamistir ve pek ¢ok kullanici tabletlerin masaiistii ve diziistii bilgisayarlarin yerini almasim
beklemistir. Ancak durum boyle degildir. Tablet sahiplerinin sadece %7°si tabletlerinin internete erismek
i¢in en 6nemli cihaz oldugunu sdylemektedir.’® Ancak, yine de tablet iireticileri igin bu kotii bir haber
degildir. Tiketicilerin ¢ogunlugu igin ilk tercih edilen cihazlar olmasalar da diinya ¢apinda milyarlarca
insan hala tablet kullanmaktadir. Bunun yani sira sektordeki tablet penetrasyonu da artmaktadir ve %20°lik
orana dogru yonelmektedir. Apple iPad Air 10.5, Microsoft Surface Book 2, Samsung Galaxy Tab S5e ve
Amazon New Fire 7 olmak tizere, 2019 yilinda su ana kadar piyasaya siiriilen en az 17 yeni tablet cihaz
bulunmaktadir.!’

Ureticilerin yiiksek satis ve kar beklentileri i¢in cevap vermek heniiz netlik kazanmamis olabilir. Fakat
kesin olan bir sey varsa, tablet kullanicilarinin sayisinin her gecen yil artmasidir. Bu rakamin global 6lcekte
2021 yilinda 1,28 milyar1 agsmas1 beklenmektedir. Bu istatistik, 1,1 milyar insanin tablet kullandig1 2016
yilindan bu yana 5 yillik zaman diliminde %16,4’liik bir artis anlamina gelmektedir.

Artan tablet kullanicisi sayisinin arkasinda birka¢ neden vardir, birincil olan ¢ok yonliliiktir. Vision
Critical tarafindan hazirlanan bir rapora®® gore, kullanicilarin %82’si, cihazlarimi e-posta yazigmalari igin
kullanan %>55’lik kesime ek olarak, tabletlerini mesajlasmak igin kullanmaktadir. Dolayisiyla akill
telefonlar kelimenin tam anlamiyla hala iletisimin birincil araglariyken, tabletler kullanighi alternatifler
oldugunu kanitlamaktadir.

Bu verilere ek olarak, tabletler internete kolayca erisebilmeleri nedeniyle giderek daha fazla kullanici
kazanmaktadir. Ankete katilan tablet sahiplerinin %353’ cihazlarini internette gezinmek i¢in
kullanmaktadirlar ve bunlarin %42’lik ¢cogunlugu sosyal medya kullanicisidir. Elde edilen verilere gore
%29’luk bir kesim ise tablet cihazlarini ¢evrimigi bankacilik islemleri i¢in kullanmaktadir.

2021 yilinda kiiresel niifusun %18,9’unun tablet kullanicisi olmas1 beklenmektedir. Bu oran, ayn1 zamanda
tarihte tabletler i¢in en yliksek kullanici penetrasyon orani olarak dikkat cekmektedir. 2016’dan itibaren beg
yil icerisinde %4’lik bir artis olacagi dngdriilmektedir. Tablet kullanici orani, en az 2014°ten bu yana artig
gostermektedir.

Baska bir deyisle, her y1l daha fazla insan tablet kullanmaktadir ve bu say1 éniimiizdeki yillarda, 6zellikle
ulusal penetrasyon oraninin siirekli olarak kiiresel oranin iizerinde oldugu ABD’de biiyiimeye devam
edecektir. Zira 2015 yilinda, Amerika’daki tablet cihaz oran1 %49,5’tir.'® Bu da kiiresel penetrasyon
oraninin %15’inin 3.6 kat1 demektir. Bilyiime orani son yillarda yavaglasa da Amerika hala tablet iireticileri
i¢in bigilmis kaftan konumundadir.

Tabletlerin PC’ler ve akilli telefonlar karsisinda popiilerlik kazandigi bagka bir belirgin alan sohbet ve anlik
mesajlagma iletisimidir. Akilli telefonlar hala %85°lik kullanimla ilk sirada gelmektedir. Ancak tabletler de
%45’lik dilimle sahip oldugu medya kullanim alanmi biiylitmektedir. Bunu %26 ile bilgisayarlar
izlemektedir. Kullanicilar, giderek ¢evrimi¢i etkinlikler igin tercih edilen cihazlar olarak bilgisayarlar1 terk
etmektedir ve bu durumdan en kazangli ¢ikan cihazlar tabletler olmaktadir.?

Statista iizerinden elde edilen veriler 15181inda 2014 yilinda, diinya genelinde yaklasik 840 milyon kisi ayda
en az bir kez tablet kullanmigtir ve bu da diinyadaki toplam niifusun %?20’sinden fazlasma esittir.
Statista’nin sundugu verilere gore iOS ve Android’in, 2018 yilinda pazarin yaklasik %84’iinii elinde

5 Julie Bort, 2 Haziran 2013, (Cevrimigi), “The History Of The Tablet, An Idea Steve Jobs Stole And Turned Into A Game-Changer”,
https://www.businessinsider.com/history-of-the-tablet-2013-5?IR=T#the-motion-computing-tablet-pc-1s800-came-out-in-the-mid-2000s-and-was-
the-smallest-tablet-at-that-time-7, Erigim Tarihi: 06.12.2019

1% Viktoriya Trifonova, 20 Kasim 2018, (Cevrimici), “How Device Usage Changed in 2018 and What it Means for 2019”,
https://blog.globalwebindex.com/trends/device-usage-2019/, Erisim Tarihi: 06.12.2019

17 “Newest Tablets Released”, https://tabletmonkeys.com/newest-tablets/, Erisim Tarihi: 06.12.2019

18 https://www.visioncritical.com/blog/stats-about-tablets, Erisim Tarihi: 06.12.2019

1 “Tablet Penetration In The United States From 2011 To 20207, Statista Research Department, 8 Ocak 2018,
https://www.statista.com/statistics/208033/forecast-of-the-tablet-penetration-in-the-us-up-to-2014/, Erisim Tarihi: 06.12.2019

2 “How Device Usage Changed In 2018 And What It Means for 20197, Viktoriya Trifonova, 20 Kasim 2018,
https://blog.globalwebindex.com/trends/device-usage-2019/, Erisim Tarihi: 06.12.2019
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tutacagl ongoriisii nedeniyle en yaygin kullanilan tablet isletim sistemleri olarak kalmalar1 bekleniyordu,
durum tam olarak boyle gelismistir. 2017’de son kullanicilara yaklagik 43,8 milyon adet iPad satilmistir ve
boylece Apple kiiresel tablet pazari liderligini siirdiirmiistiir. Bununla birlikte, Android, 2018’in ilk
ceyreginde %62’lik bir sevkiyat pay1 tuttugu i¢in baskin tablet igletim sistemi olmaya devam etmistir.?* iOS
ve Android arasindaki bu rekabet bugiin de benzer bir seyirde devam etmektedir.

Yine ayni istatistige gore, Apple tablet satis1 pazar payinin 2012°nin basindan bu yana istikrarh bir sekilde
diistiigiinii gorse de 2018’in ilk ¢eyreginde tablet sevkiyatlarinin %23,4’likk pay1 ile pazar lideri olmaya
devam etmektedir. S6z konusu dilimde en yakin tedarik¢i rakibi Samsung ise 5,3 milyon adet sevkiyat
yaparak pastadan %13,6 pay almistir.

Ote yandan, 10 ingten daha biiyiik ekranli diyagonal tabletlerin global pazar payinin %70’inden fazlasmi
alarak ontimiizdeki aylarda piyasaya hakim olmaya devam etmesi beklenmektedir. Ayrica, hiicre igi
dokunmatik ekranlarin cam-film-cam dokunmatik ekranlarin yerini almaya devam edecegi ve toplam
sevkiyat oraninin yaklasik %36’sin1 olusturacagi ongériilmektedir.??

Digitimes Research verilerine goére, 2019 yilinin dordiincii ¢eyregine iligkin kiiresel tablet sevkiyatlarinin
hem Apple hem de diger marka {ireticilerinin sevkiyatlarinin son ¢eyrekte toplandiginin deneyimlenmesi
nedeniyle, tablet sevkiyatlarinda yillik %4,5°1ik bir artis ongoriilmektedir. Yine ayni kaynaktan saglanan
verilere gore, 2019 yilinin {glincii ¢eyreginde diinya genelinde 44,32 milyon adet tablet satisi olarak
gergeklesmistir. Bu veri, tablet sevkiyatlarinin %35,5°lik sirali bir dalgalanmay1 ve yillik %1,5’lik bir
geniglemeyi temsil etmektedir.

Digitimes Research, mevsimsellik etkisinin yan1 sira iiglincii ¢eyrekte keskin ardigik sevkiyat biiyiimesini
iki nedene daha baglamaktadir. Birincisi, ABD’nin Cin kaynakli tabletlere ekstra giimriik vergileri
koymasidir. Digeri ise Huawei’'nin yilin ikinci yarisinda baslayan sevkiyat hacmini artirarak ilk yarida
karsilastigi zayif sevkiyat performansini dengelemeyi bagarmasidir.

Yine Digitimes Research kaynakli verilere gore®, 2019 yili iigiincii ¢eyrek sevkiyat siralamasinda Apple,
iPad ile zirvedeki yerini korumustur. Apple’r sirastyla Amazon, Samsung, Huawei ve Lenovo, izlemistir.
Microsoft ise besinci sirada yer almistir. Yilin dordiincli ¢eyreginde siralamalarin hafif bir sarsinti
gecirmesi beklenmektedir. Bu beklentiye goére Samsung ikinci siraya, Amazon ise liglincli siraya
yerlesecektir. Microsoft ise kiiciik bir farkla altinciliga oturacaktir.

Apple’in eski 9.7 inglik tabletinin yerine 10.2 inglik nispeten ucuz iPad’ini piyasaya siirdiigiinde, 10 ingten
biiylik modellerin sevkiyatlari ii¢lincii ¢eyrekte toplam kiiresel tablet gonderilerinin %60’ mndan fazlasini
olusturmustur ve oranin daha da ylikselip dordiincii ¢ceyrekte %70’e yiikselmesi beklenmektedir.

We Are Social ve Hootsuit tarafindan her yil hazirlanan global ve bolgesel internet ve sosyal medya
istatistiklerinin 2019 edisyonu yayinlandi. 200°den fazla iilkenin dijital verilerine yer verilen rapor,
Tiirkiye’ye dair 6nemli dijital veriler de igermektedir.?* “Digital 2019 in Turkey” ismiyle sunulan Tiirkiye
raporuna gore 82,4 milyon niifusa sahip olan Tiirkiye’de sehirlesme oram1 %75’tir. 59,36 milyon internet
kullanicist iilke niifusunun %72’sini olusturmaktadir. Tiirkiye’de 52 milyon aktif sosyal medya kullanicisi
varken bu kitle niifusun %63’iine denk diismektedir. Bunun yani sira, niifusun %53’linii olusturan 44
milyon aktif mobil sosyal medya kullanicisi vardir.

Ayni rapordan elde edilen verilere gore Tiirkiye’deki yillik dijital degisim istatistiklerine bakildiginda,
internet kullanim istatistiklerinde internet kullamicilarinin oraninda onceki yila gére %9’luk yani 5
milyonluk bir artig goriilmektedir. Aktif sosyal medya kullanici sayisinda da 1 milyonluk bir artig
yasanmustir. Aktif mobil sosyal medya kullanici sayisinda ise gecen yila gore bir fark olusmamustir.

Raporda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki elektronik cihaz kullanimina dair detaylar da paylasilmistir. Buna
gore Turkiye’de yetiskin bireylerin %981 cep telefonu kullanmaktadir. Bu kullanicilarin %77’si ayni
zamanda birer akilli telefon kullanicisidir. Masatistii bilgisayar veya diziistii bilgisayar kullanan bireylerin

2 “Number Of Tablet Users Worldwide From 2013 To 20217, 22 Temmuz 2019, https://www.statista.com/statistics/377977/tablet-users-
worldwide-forecast/, Erisim Tarihi: 06.12.2019

2 “Global Tablet Shipments To Rise 4.5% On Year In 4Q19”, Digitimes Research, https://www.digitimes.com/news/a20191104PD208.html,
Erisim Tarihi: 06.12.2019

2 “Global Tablet Shipments To Rise 4.5% On Year In 4Q19”, Digitimes Research, https://www.digitimes.com/news/a20191104PD208.html,
Erisim Tarihi: 06.12.2019

2 “Digital In 2019”, https://wearesocial.com/global-digital-report-2019, Erisim Tarihi: 29.12.2019

R ‘@ sssjournal.com | International Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2020 Issue:68 pp:3650-3683

orant ise %48’dir. Rapora gore Tiirkiye’de tablet bilgisayar kullananlarin oranm1 %25°tir. Detay vermek
gerekirse televizyon sahipligi oram1 %99’dur. Bunlara ek olarak, internet igerigini TV’ye tasiyan cihaz
kullananlari oram1 %15, e-okuyucu kullananlarin oran1 %2 ve giyilebilir teknoloji {irlinleri kullananlarin
orant ise %9 olarak saptanmustir.

Raporda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullaniminda igerik tiiketimine yonelik gilincel degerler de
sunulmustur. Buna gore Tiirk kullanicilar giiniin 7 saat 15 dakikasini internette gegirmektedir. Bu siirenin
2 saat 46 dakikasim herhangi bir cihaz aracilifiyla sosyal medyada tiiketen Tiirk kullanmicisi, giinliik
ortalama 3 saat 9 dakika televizyon yayilarini takip etmektedir. Rapora gore Tiirk kullanicisi son olarak
giinde ortalama 1 saat 15 dakika da miizik dinlemektedir.

Raporda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullanim istatistiklerine genel bir bakis da sunulmustur.
Cihaz perspektifinden internet kullanimi basligi ile sunulan verilere gore, Tirkiye’de 59,3 milyon aktif
internet kullanicist bulunmaktadir ve bu oran toplam iilke niifusunun %72’sine karsilik gelmektedir. Bu
kullanicilarin 56,03 milyonluk ¢ogunlugu ise aktif mobil internet kullanicist durumundadir. Mobil internet
kullanicilarinin toplam iilke niifusundaki karsiligi ise %68’dir.

Raporda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullanim istatistiklerine diinyanin en kapsamli ¢alismalarini
yiriiten kuruluslarm kendi verileri de ayrica sunulmustur. Edinilen bilgilere gore, internet diinya
istatistiklerine gore Tirkiye’de aktif internet kullanicis1 sayist 56 milyonken, Uluslararasi
Telekomiinikasyon Birligi (ITU) ve Diinya Bankasi verilerine gore ise bu say1 53,33 milyondur. Son olarak
CIA World Factbook verilerine gore bu say1 46,84 milyondur.

We Are Social raporunda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki internet kullanim sikligi istatistiklerine de yer
verilmistir. Buna gore, Tiirk internet kullanicilarimin %841 herhangi bir cihaz vasitasiyla her giin internete
baglanmaktadir. Haftada en az bir defa internete baglanan kullanicilarin orani ise %12’dir. Internete ayda
en az bir defa baglanan Tiirk kullanicilarin oranm1 %2 iken, internete ayda bir defadan az baglanan
kullanicilarin orani ise %2 olarak belirtilmistir.

We Are Social raporunda, 2019 yilina ait Tiirkiye’deki mobil uygulama istatistiklerine kurulum ve
kullanim baglaminda da deginilmistir. Buna gére, 2019 mobil uygulama istatistiklerine bakildiginda 2018
yil1 boyunca toplam 2,8 milyar kez uygulama indirildigi goriilmektedir. Kullanicilarin mobil uygulamalara
harcadiklar1 para miktar1 ise oldukga biiyiik bir meblagdir: 360,5 milyar dolar. Bu rakam mobilin
gelecegine ve yatirim potansiyeline dair 6nemli bir veridir.

Tiirkiye dahil olmak tizere 39 iilkede ¢alismalar yapan Interactive Advertising Bureau (IAB), diinyada
interaktif reklamcilik alanindaki en biiyiik meslek o6rgiitii konumundadir. 2007 yilindan beri Tiirkiye’deki
faaliyetlerini “IAB Tiirkiye” adiyla siirdiiren kurumun yaymladigi 2013 tarihli bir infografik, Tiirkiye’deki
tablet bilgisayar kullanicilarini analiz eden veriler sunmasi agisindan 6nemlidir. Gemius - Ipsos KMG
tarafindan hazirlanan infografik 12 yas iistii bireyleri kapsamaktadir. Infografige gore Tiirkiye’de ayda en
az bir kez internete giren 12 yas ve lizerinde 905.612 tablet kullanicist bulunmaktadir.?®

Infografige gdre Haziran 2012°de PC dis1 internet kullaniminin pay1 %2,6 oranindayken, Mart 2013’te bu
oran %80’lik bir artig ile %4,6 seviyesine ulasmistir. Bu veri, Tirkiye’de tablet kullaniminin artigini
vurgulamasi agisindan son derece 6nemlidir.

Arastirma sonucuna gore, tablet kullanicilarinin cinsiyet dagilimlart %54 kadin ve %46 erkek olarak
saptanmistir. Infografikteki bilgilere gore tablet kullanicilarnin %47°si, yaklasik yaris1 Istanbul’da ikamet
etmektedir.

IAB Tiirkiye aragtirmasina gore tablet sahiplerinin neredeyse tamami, %97°1lik kismi tabletini kisisel
amaglar i¢in kullanmaktadir. Kisisel amacgh tablet kullanan ve her giin internete baglanan yogun
kullanicilarin bu kitledeki orani ise %71 seviyesindedir.

Yine ayni aragtirma sonuglarina gore tablet kullanicilariin %74’ internete her giin baglanmaktadir.
Tabletinden ¢evrimici uygulama kullanan bireylerin orani ise %85 olarak belirtilmistir.

IAB Tiirkiye’nin Tiirkiye’de tablet kullanimina y6nelik 6nemli veriler iceren 2013 tarihli infografiginde
son olarak mobil penetrasyonda markalarm etkisi ele almmistir. Buna gore, Tiirkiye’de mobil

% JAB Tiirkiye Internet Olciimleme Arastirmas: — Nisan 2013
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penetrasyonda Apple’in payr %45°tir. Bunu %30’luk oranla Samsung ve %14’lik oranla Nokia marka
cihazlar takip etmektedir.?

IAB Tiirkiye’nin 2013 tarihli bu saha caligmasi1 kapsamiyla sektore ve pazarlama profesyonellerine 151k
tutmustur. Kurumun bu alanda en giincel ¢alismas1 bu infografiktir. Fakat aradan gecen zaman zarfinda bu
verilerde dramatik degisimler yasandigini sdylemek gereklidir.

3. TURKIYE’DE TABLET DERGICILiGININ OKURLARIN MEDYA KULLANIM
ALISKANLIKLARI UZERINDEKI ETKILERINE DAIR BiR ARASTIRMA

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’de tablet dergiciliginin lisans ve lisansiistii egitimine sahip okurlarin
medya kullanim aligkanliklari iizerindeki etkileri iizerine yiiriitiilmiis bir arastirma yer almaktadir.

3.1. Arastirmanin Amaci, Kapsami, Tiirii ve Stmirlamalar:

Arastirmanin amaci, diinyada ve Tiirkiye’de gittikce gelisen yeni medya araglarina paralel olarak ortaya
cikan ve gelisen tablet dergiciliginin Tirkiye’deki yiiksek Ogrenim ogrencilerinin medya kullanim
aligkanliklarina yansimalarini ve tablet okuru olmanin Tiirkiye’deki profilini ortaya koymaya caligmaktir.
Arastirmada, katilimcilarin yeni medyaya olan ilgileri hakkinda ipuglari edinilmeye calisilarak tablet
dergilere olan ilginin, bu yayinlarin tercih edilmesine sebep olan faktorlerin ve nihayetinde somut bir tablet
dergi okuru profilinin sergilenmesi amaglanmaistir.

Bu calisma bir tanimsal arasgtirmadir. Bu arastirmanin genel amaci, lisans, yiiksek lisans ve doktora
Ogrencilerinin tablet dergilere olan ilgi seviyeleri ve bu anlamdaki medya kullanim aligkanliklarin1 ortaya
koymaktir. Bu amagla, 15 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmigtir. Yanitlar1 almak iizere,
arastirmaya katilan 300 kisiyle yiiz yiize ve c¢evrimici temas yollariyla iletisim kurulmustur. Bu
arastirmanin en onemli smirlamasi, &rneklemin sadece Istanbul’da egitim goren yiiksek ©&grenim
Ogrencilerinden olusmasidir. S6z konusu alanin daha iyi ve kapsamli irdelenebilmesi adina, arastirmada
farkli akademik alanlarda egitim gdren bireylerle calisiimasina ayrica 6nem verilmistir.

3.2. Arastirmanin Hipotezleri

H1: Interneti kullanma siiresi ile tablet dergileri okuma aliskanligi arasmda dogrusal bir iligki

bulunmamaktadir.

H2: Katilimeilar tablet dergi okurken sirasiyla en ¢ok tablet bilgisayarlar1 ve akilli telefonlari
kullanmaktadir.

H3: Tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin tablet dergileri tercih etmesini pozitif olarak
etkilemektedir.

H4: Katilimcilarin egitim durumu arttik¢a tablet dergi takip etme oranlar1 artmaktadir.

HS5: Cinsiyet faktorii tablet dergi okuma orani iizerinde etkilidir; erkekler kadinlara oranla daha fazla sayida
tablet dergi takip etmektedir.

H6: Tablet dergilerde multimedya igerigin olmasi ile bu dergilerin tercih edilmeleri arasinda pozitif yonlii
bir iligki bulunmaktadir.

H7: Bireylerin cinsiyetlerinin tercih ettikleri tablet dergi tiirii arasinda pozitif yonli bir iligki
bulunmaktadir. Kadin okurlar daha ¢ok kadin, moda, sanat temali tablet dergileri tercih etmektedir. Erkek
okurlar daha ¢ok erkek, spor, otomobil, teknoloji temali tablet dergileri tercih etmektedir.

H8: Tablet dergilerin ticretleri ile indirilmeleri arasinda negatif yonlii bir korelasyon bulunmaktadir. Mobil
uygulama platformlarinda iicretsiz olarak sunulan tablet dergiler daha fazla indirilmektedir.

3.3. Veri Analizinde Kullanilan istatistiksel Yontemler

Aragtirmanin verileri SPSS 22.0 istatistiksel paket programiyla Independent Samples T-Test, Anova, Chi-
sgaure, Post Hoc (Scheffe) ve Cross-Tabulation analizleri gergeklestirilerek degerlendirilmistir.

% JAB Tiirkiye Internet Olciimleme Arastirmast Ranking Turkey — Mart 2013
R ‘@ sssjournal.com | International Social Sciences Studies Journal ‘ 4 sssjournal.info@gmail.com ‘



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2020 Issue:68 pp:3650-3683

3.4. Verilerin Analizi

v Arastirmaya katilan bireylerin 105°i erkeklerden, 195°i ise kadinlardan olusmaktadir. Dolayisiyla
katilimeilarin %35°1 erkeklerden, %65°1 ise kadinlardan olusmaktadir.

v’ Aragtirmaya katilan bireylerin 1511 lisans, 118’1 yiiksek lisans, 31°i ise ¢esitli tiniversitelerde doktora
egitimi almaktadir. Dolayisiyla katilimeilarin %50,3°1 lisans, %39,3’1 yiiksek lisans ve %10,3°1 ise
doktora egitimine sahiptir.

Aragtirmaya katilan bireylerin 8’1 internete baglanmak i¢in bilgisayar, 34’{i tablet bilgisayar, 256’s1 ise
akilli telefon kullandigini belirtmistir. Dolayisiyla katilimeilarin %85,9’u internete akilli telefon,
%11,4°1 tablet bilgisayar ve %2,7’si ise bilgisayar vasitasiyla baglanmaktadir.

Aragtirmaya katilan bireylerin 2’si tablet dergi okumak igin bilgisayar, 142’si tablet bilgisayar, 112’si
ise akilli telefon kullandigini belirtmistir. Dolayisiyla katilimcilarin %55,5°1 tablet dergi okumak i¢in
tablet bilgisayar, %43,8’i akilli telefon ve %0,82’si ise bilgisayar kullanmaktadir.

3.5. Arastirmanin Bulgulari

H1: interneti kullanma siiresi ile tablet dergileri okuma aliskanlig arasinda dogrusal bir
iliski bulunmamaktadar.

Tablo 1. interneti Kullanma Siiresi Ile Tablet Dergi Okuma Aliskanlig1 Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation
(Capraz Tablo) Analizi
S9 Total
Hig 0-2 saat 3-5 saat 6-8 saat 9 saat ve lizeri
Count 6 3 152 72 17 250
% within S5 2,4% 1,2% 60,8% 28,8% 6,8% 100,0%
% within S9 100,0% 50,0% 84,9% 81,8% 89,5% 83,9%
% of Total 2,0% 1,0% 51,0% 24,2% 57% 83,9%
Count 0 3 27 16 2 48
% within S5 0,0% 6,3% 56,3% 33,3% 4,2% 100,0%
% within S9 0,0% 50,0% 15,1% 18,2% 10,5% 16,1%
% of Total 0,0% 1,0% 9,1% 5,4% 0,7% 16,1%
Count 6 6 179 88 19 298
Total % within S5 2,0% 2,0% 60,1% 29,5% 6,4% 100,0%
% within S9 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 2,0% 2,0% 60,1% 29,5% 6,4% 100,0%

Tablo incelendiginde herhangi bir tablet dergiyi takip ediyor musunuz sorusuna evet yanitini veren
katilimeilarin orant %83,9’diir. Bu soruya hayir cevabini veren katilimcilarin orani ise %16,1°dir. S6z
konusu tablo, en az bir tablet dergiyi takip eden katilimcilarin cevaplari internette gegirdikleri toplam siire
iizerinden yorumlandiginda ise internette kalma siirelerinin cesitlilik gosterdigi goriilmektedir. Dolayisiyla
oranlara bakildiginda internette gegirilen siire ile tablet dergi okurlugu arasinda dogrusal bir iliski
saptanmamustir. Dolayisiyla H1’in dogrulandigi goriilmektedir. Tablet dergilerin ¢evrimdisi olarak da
okunabiliyor olmasi bu sonug lizerinde etkilidir.

H2: Katihmcilar tablet dergi okurken sirasiyla en cok tablet bilgisayarlar1 ve akilh
telefonlar1 kullanmaktadir.

Tablo 2. Katilimcilarm Tablet Dergileri Okurken Kullandiklar1 Teknolojik Cihazlara Gore Dagilimina Iliskin Cross-
Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

S11

Bilgisayar Tablet Akalli Telefon
Count 2 140 108 250
% within S5 0,8% 56,0% 43,2% 100,0%
% within S11 100,0% 98,6% 96,4% 97,7%
% of Total 0,8% 54,7% 42,2% 97,7%
Count 0 2 4 6

% within S5 0,0% 33,3% 66,7% 100,0%
% within S11 0,0% 1,4% 3,6% 2,3%
% of Total 0,0% 0,8% 1,6% 2,3%
Count 2 142 112 256
% within S5 0,8% 55,5% 43,8% 100,0%
% within S11 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 0,8% 55,5% 43,8% 100,0%

Total
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Tablodaki veriler incelendiginde katilimcilarin %55,5’inin tablet dergi okurken tablet bilgisayarlari
kullandiklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin %43,8°1 ise akilli telefonlarimi kullanmaktadirlar. %0,8’1ik
kiigiikk bir kisim ise tablet dergilere bilgisayarlar1 lizerinden eristiklerini sdylemektedir. Dolayisiyla,
katilimcilar tablet dergi okurken sirasiyla en ¢ok tablet bilgisayarlari ve akilli telefonlar1 kullanmaktadir
hipotezi dogrulanmistir.

Tablet dergilerin akilli telefonlarda da okunabildigi bir gergektir. Fakat gercek tablet dergi deneyimi tablet
bilgisayarlar iizerinde yasanabilmektedir. Ayn1 zamanda arsivleme kolayligi da nemli bir unsurdur. Bu
nedenle, bulgularin ilgili hipotezi bu yonde dogrulanmis olmasi sasirtict degildir.

H3: Tablet dergilere erisim kolayhginin olmasi okurlarin tablet dergileri tercih etmesini pozitif
olarak etkilemektedir.

Tablo 3. Tablet Dergilere Erisim Kolaylhig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih Etme Oranlari Arasindaki Iliskiye
Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

S10a
Evet Hayir Total
Count 43 19 62
Expected Count 42,2 19,8 62,0
% within S6 69,4% 30,6% 100,0%
% within S10a 25,1% 23,8% 24,7%
% of Total 17,1% 7,6% 24,7%
Count 49 17 66
Expected Count 45,0 21,0 66,0
% within S6 74,2% 25,8% 100,0%
% within S10a 28,7% 21,3% 26,3%
% of Total 19,5% 6,8% 26,3%
Count 43 21 64
Expected Count 43,6 20,4 64,0
% within S6 67,2% 32,8% 100,0%
% within S10a 25,1% 26,3% 25,5%
% of Total 17,1% 8,4% 25,5%
Count 15 20 35
Expected Count 23,8 11,2 35,0
% within S6 42,9% 57,1% 100,0%
% within S10a 8,8% 25,0% 13,9%
% of Total 6,0% 8,0% 13,9%
Count 21 3 24
Expected Count 16,4 7,6 24,0
% within S6 87,5% 12,5% 100,0%
% within S10a 12,3% 3,8% 9,6%
% of Total 8,4% 1,2% 9,6%
Count 171 80 251
Expected Count 171,0 80,0 251,0
% within S6 68,1% 31,9% 100,0%
% within S10a 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 68,1% 31,9% 100,0%

Tablo incelendiginde, ankette sorulan tablet dergileri tercih etme sebebiniz asagidakilerden
hangisidir sorusuna her an, her yerden erisilebilir olmasi cevabimni veren katilimcilarin oram
%68,1°dir. Ilgili cevabi tablet dergileri tercih etme sebepleri arasinda gdstermeyen katilimcilarin
orani ise %31,9’dur. Bu verilere bakildiginda, tablet dergilere erisim kolayliginin olmasi okurlarin
tablet dergileri tercih etmesini pozitif olarak etkiledigi goriilmektedir; dolayisiyla H3 istatistiksel
olarak dogrulanmistir.

Tablo 4. Tablet Dergilere Erisim Kolaylig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih Etme Oranlar1 Arasindaki iliskiye
Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 15,647a ,004
Likelihood Ratio 15,592 ,004
Linear-by-Linear Association ,299 ,584
N of Valid Cases 251
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 7,65.
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Ayni bi¢imde, yukaridaki tabloda verilen Chi-Square testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski
bulundugu goriilmektedir, sonu¢ degeri ,05’ten kiigiiktiir. Dolayisiyla oransal olarak bu iligki
dogrulanmustir.

Tablo 5. Tablet Dergilere Erisim Kolaylhig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih Etmeleri Arasindaki Iliskiye Dair
Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi
S10a Total
Evet Hayir
Count 171 78 249
Expected Count 145,0 104,0 249,0
% within S5 68,7% 31,3% 100,0%
% within S10a 98,8% 62,9% 83,8%
% of Total 57,6% 26,3% 83,8%
Count 2 46 48
Expected Count 28,0 20,0 48,0
% within S5 4,2% 95,8% 100,0%
% within S10a 1,2% 37,1% 16,2%
% of Total 0,7% 15,5% 16,2%
Count 173 124 297
Expected Count 173,0 124,0 297,0
% within S5 58,2% 41,8% 100,0%
% within S10a 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 58,2% 41,8% 100,0%

Tablet dergilere erisim kolayligimin olmasi okurlarin tablet dergileri tercih etmesini pozitif olarak
etkilemektedir hipotezi, tablodaki verilere gore de dogrulanmaktadir. Herhangi bir tablet dergiyi takip
ediyor musunuz sorusuna evet yanitin1 veren katilimcilarin oram %58,2 ile baskinken, bu soruya hayir
cevabini veren katilimeilarin oran1 %41,8’dir. Dolayistyla H3 istatistiksel olarak dogrulanmustir.

Tablo 6. Tablet Dergilere Erisim Kolaylig1 ile Okurlarin Tablet Dergileri Tercih Etmeleri Arasindaki iliskiye Dair
Chi-Square (Ki Kare) Testi

Asymp. Sig. (2-| Exact Sig. (2- | Exact Sig. (1-
Value df Y si[:jed)g ( sidec?) ( sidec?) (
Pearson Chi-Square 68,858a ,000
Continuity Correctionb 66,231 ,000
Likelihood Ratio 77,384 ,000
Fisher's Exact Test
Linear-by-Linear Association 68,627 1 ,000
N of Valid Cases 297
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 20,04.
b. Computed only for a 2x2 table

Ayni1 bigimde, yukaridaki tabloda verilen Chi-Square testinde sonug degeri ,05’ten biiyiiktiir dolayisiyla
H3’te bahsedilen iliski oransal olarak dogrulanmaistir.

H4: Katihmcilarin egitim durumu arttik¢a tablet dergi takip etme oranlari artmaktadir.

Tablo 7. Katilimcilarin Egitim Durumlari ile Tablet Dergi Takip Etme Oranlar1 Arasindaki iliskiye Dair Oneway
Anova Testi (Tek Yonlii Varyans Analizi)
S6

N Mean S_td._ Std. 95% Confidence Interval for Mean

Deviation Error Lower Bound Upper Bound
Lisans 119 | 2,2605 1,13094 ,10367 2,0552 2,4658
Yiiksek Lisans | 104 | 2,7212 1,26535 ,12408 2,4751 2,9672
Doktora 30 | 3,2667 1,41259 ,25790 2,7392 3,7941
Total 253 | 2,5692 1,26309 ,07941 2,4128 2,7256

[Test of Homogeneity of Variances

S6

Levene Statistic dfl df2 Sig.
1,941 2 250 ,146
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ANOVA
S6

Sum of Squares df Mean Square
Between Groups 28,335 2 14,168
\Within Groups 373,704 250 1,495

Total 402,040 252

Yukaridaki tablolarda verilen bulgulara gore, Test of Homogeneity of Variances tablosunda significant
degeri ,146 > ,05 oldugu icin varyans dagilimi homojendir. Ayni sekilde, Anova testi sonucuna gore
significant degeri ,000 < ,05 oldugu i¢in H4 dogrulanmaktadir. Dolayisiyla, katilimeilarin egitim durumu
arttikca tablet dergi takip etme oranlarinin arttig1 gézlemlenmistir.

Tablo 8. Katilimcilarin Egitim Durumlari ile Tablet Dergi Takip Etme Oranlari Arasindaki liskiye Dair Post Hoc
(Scheffe)Testi
Multiple Comparisons
Dependent Variable: S6
Mean Difference . 95% Confidence Interval

(1) s2 () 2 (1-) Std. Error | Sig. Lower Bound | Upper Bound
'Yiiksek Lisans -,46065* ,16412 ,021 -,8648 -,0565
Doktora -1,00616* ,24978 ,000 -1,6212 -,3911

.. . Lisans ,46065* ,16412 ,021 ,0565 ,8648
Scheffe| Yitksek Lisans |5 ora - 54551 25338 | 101 -1,1695 0784

Lisans 1,00616* ,24978 ,000 3911 1,6212

Doktora

Yiiksek Lisans ,54551 ,25338 ,101 -,0784 1,1695
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.

Lisans

Yukaridaki tabloda sunulan, Anova testine ek olarak gergeklestirilen Post Hoc testi (Scheffe) ile elde edilen
bulgular 1s18inda da H4 dogrulanmistir. Scheffe testi verilerine goére katilimcilarin egitim durumunun
artmasi ile tablet dergi takip etme oranlari arasinda dogrusal bir iligki gdzlemlenmistir.

H5: Erkekler kadinlara oranla daha fazla sayida tablet dergi takip etmektedir.

Tablo 9. Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimlari ile Tablet Dergi Takip Etme Oranlar1 Arasindaki Iliskiye Dair
Independent Samples T-Test Analizi (Bagimsiz Orneklem T-Testi)

S1 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean

Erkek 37 2,8161 1,32532 ,14209

Kadin 166 2,4398 1,21330 ,09417

Independent Samples Test

Levene's Test for

Equality of t-test for Equality of Means
Variances

95% Confidence
si df (2- Mean | Std. Error | Interval of the
9 Difference| Difference Difference

tailed)
Lower | Upper
6 Equal variances assumed 1,374 | 242 2,270 251 | 024 | ,37633 ,16582 | ,04976 | ,70291

Equal variances not assumed 2,208161,865/ ,029 | ,37633 ,17046 | ,03972 | 71295

Sig.

Yukaridaki tabloda sunulan Independent Samples T-Test sonuglarina gore, grup istatistiklerinde erkek
katilimcilarin ortalamasi 2,8 iken kadin katilimeilarin ortalamasi 2,4°tiir. Significant 2-tailed degeri ,024 <
,05 oldugu i¢in tablet dergi kullanim orani cinsiyete gére anlamli bir degisiklik gostermektedir. Buna gore,
erkekler kadinlara gore daha fazla tablet dergi takip etmektedir. Dolayisiyla H5 dogrulanmuigtir.

H6: Tablet dergilerde multimedya icerigin olmasi ile bu dergilerin tercih edilmeleri arasinda pozitif
yonlii bir iliski bulunmaktadir.
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Tablo 10. Tablet Dergilerin Sundugu Multimedya I¢erik ile Okurlarin Bu Dergileri Tercih Etmeleri Arasindaki
iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

S10c

Total

Evet

Hayir

Count

234

17

251

% within S5

93,2%

6,8%

100,0%

% within S10c

98,7%

27,4%

83,9%

% of Total

78,3%

5,7%

83,9%

Count

3

45

48

% within S5

6,3%

93,8%

100,0%

% within S10c

1,3%

72,6%

16,1%

% of Total

1,0%

15,1%

16,1%

Total

Count

237

62

299

% within S5

79,3%

20,7%

100,0%

% within S10c

100,0%

100,0%

100,0%

% of Total

79,3%

20,7%

100,0%

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore, tablet dergi okuyan katilimeilarin %93,2’si bu
yayinlarda sunulan multimedya igerigin ilgili yayimlar tercih etmelerinde etkili oldugunu belirtmektedir.
Katilmcilarin  sadece %6,8’1 multimedya igerigin tablet dergileri tercih etmeleri {izerinde -etkisi
bulunmadigini ifade etmektedir. Multimedya igerik tablet dergilerin tercih edilmesinde c¢ok etkili
konumdadir. Dolayisiyla H6 istatistiksel olarak dogrulanmustir.

Tablo 11. Tablet Dergilerin Sundugu Multimedya Igerik ile Okurlarin Bu Dergileri Tercih Etmeleri Arasindaki
Iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Value

df

Asymp. Sig. (2-
sided)

Exact Sig. (2-sided)

Exact Sig. (1-sided)

Pearson Chi-Square

185,462a

,000

Continuity Correctionb

180,208

,000

Likelihood Ratio

158,438

,000

Fisher's Exact Test

Linear-by-Linear Association

184,842

1

,000

N of Valid Cases

299

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 9,95.

b. Computed only for a 2x2 table

Aynmi bicimde, Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski bulundugu
gorilmektedir. Significant degeri ,000 <,05° oldugu i¢in H6 bu testle de dogrulanmistir.

H7: Bireylerin cinsiyetlerinin tercih ettikleri tablet dergi tiirii arasinda pozitif yonlii bir iliski
bulunmaktadir. Kadin okurlar daha ¢ok kadin, moda, sanat temal tablet dergileri tercih etmektedir.
Erkek okurlar daha ¢ok erkek, spor, otomobil, teknoloji temah tablet dergileri tercih etmektedir.

Tablo 12. Cinsiyet Ile Kadin-Moda Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

S8a

Evet

Hayir

Total

Count

3

102

105

% within S1

2,9%

97,1%

100,0%

% within S8a

2,1%

65,0%

35,0%

% of Total

1,0%

34,0%

35,0%

Count

140

55

195

% within S1

71,8%

28,2%

100,0%

% within S8a

97,9%

35,0%

65,0%

% of Total

46,7%

18,3%

65,0%

Total

Count

143

157

300

% within S1

47, 7%

52,3%

100,0%

% within S8a

100,0%

100,0%

100,0%

% of Total

47, 7%

52,3%

100,0%

Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglara gore, kadin ve moda dergisi takip eden katilimcilarin
%2,1°1 erkeklerden, %97,9’u ise kadin kullanicilardan olusmaktadir. Dolayisiyla H7 kadin ve moda
dergileri baglaminda dogrulanmustir.
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Tablo 13. Cinsiyet {le Kadin-Moda Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi
Value df Asymp. Sig. (2- | Exact Sig. (2-sided) | Exact Sig. (1-sided)
sided)
Pearson Chi-Square 130,024a 1 ,000
Continuity Correctionb 127,275 1 ,000
Likelihood Ratio 155,986 1 ,000
Fisher's Exact Test
Linear-by-Linear Association 129,591 1 ,000
N of Valid Cases 300
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 50,05.
b. Computed only for a 2x2 table

Yukarida sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski bulundugu
gorilmektedir. Significant degeri ,000 <,05’ olarak goriildiigiinden H7 bu testle de dogrulanmaistir.

Tablo 14. Cinsiyet ile Erkek Dergisi Okurlugu Arasindaki Iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi
S8b Total

Evet Hay1r
Count 41 64 105

% within S1 39,0% 61,0% 100,0%
% within S8b 93,2% 25,0% 35,0%
% of Total 13,7% 21,3% 35,0%
Count 3 192 195

% within S1 1,5% 98,5% 100,0%
% within S8b 6,8% 75,0% 65,0%
% of Total 1,0% 64,0% 65,0%
Count 44 256 300

% within S1 14,7% 85,3% 100,0%
% within S8b 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 14,7% 85,3% 100,0%

Total

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore, erkek dergisi takip eden
katilimeilari %93,2’si erkeklerden, %6,8°1 ise kadin okurlardan olusmaktadir. Yine bu tabloya goére kadin
kullanicilarin sadece %1,5’1 erkek dergileri okuduklarini belirtmektedir. Dolayisiyla H7 erkek dergileri
baglaminda dogrulanmistir.

Tablo 15. Cinsiyet ile Erkek Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Value df Asymp. Sig. (2-sided) | Exact Sig. (2-sided) | Exact Sig. (1-sided)
Pearson Chi-Square 76,723a 1 ,000
Continuity Correctionb 73,756 1 ,000
Likelihood Ratio 78,648 1 ,000
Fisher's Exact Test
Linear-by-Linear Association 76,468 1 ,000
N of Valid Cases 300
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 15,40.
b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski bulundugu
goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,000 < ,05° olarak goriildiiglinden H7 bu testle de
dogrulanmustir.

Tablo 16. Cinsiyet ile Teknoloji Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi
S8e Total

Evet Hayir
Count 33 72 105

% within S1 31,4% 68,6% 100,0%
% within S8c 53,2% 30,3% 35,0%
% of Total 11,0% 24,0% 35,0%
Count 29 166 195

% within S1 14,9% 85,1% 100,0%
% within S8c 46,8% 69,7% 65,0%
% of Total 9,7% 55,3% 65,0%
Count 62 238 300

% within S1 20,7% 79,3% 100,0%
% within S8c 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 20,7% 79,3% 100,0%
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Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina goére, teknoloji dergisi takip eden
katilmcilarin %53,2°si erkeklerden, %46,8’1 ise kadin okurlardan olugsmaktadir. Bu tabloya gore, iki
cinsiyet acisindan teknoloji dergisi okurluguna bakildiginda katilimer ilgisi birbirine yakin goriinmektedir.
Sonug olarak H7 teknoloji dergileri baglaminda dogrulanmistir.

Tablo 17. Cinsiyet fle Teknoloji Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Value

df

Asymp. Sig. (2-
sided)

Exact Sig. (2-
sided)

Exact Sig. (1-
sided)

Pearson Chi-Square

11,411a

1

,001

Continuity Correctionb

10,424

1

,001

Likelihood Ratio

10,995

1

,001

Fisher's Exact Test

,001

Linear-by-Linear Association

11,373

1

,001

N of Valid Cases

300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 21,70.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski bulundugu
gorilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,001 < ,05° olarak goriildiiglinden H7 bu testle de

dogrulanmustir.

Tablo 18. Cinsiyet ile Otomobil Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi

Séd

Evet

Hayir

Total

Count

29

76

105

% within S1

27,6%

72,4%

100,0%

% within S8d

85,3%

28,6%

35,0%

% of Total

9, 7%

25,3%

35,0%

Count

5

190

195

% within S1

2,6%

97,4%

100,0%

% within S8d

14,7%

71,4%

65,0%

% of Total

1,7%

63,3%

65,0%

Total

Count

34

266

300

% within S1

11,3%

88,7%

100,0%

% within S8d

100,0%

100,0%

100,0%

% of Total

11,3%

88,7%

100,0%

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore, otomobil dergisi takip eden
katilimeilarin %85,3’1 erkeklerden, %14,7’si ise kadin okurlardan olusmaktadir. Bu tabloya goére, toplamda
kadmlarin %97,4’linlin otomobil dergileri ile ilgilenmedigi goriilmektedir. Sonu¢ olarak H7 otomobil
dergileri baglaminda dogrulanmaistir.

Tablo 19. Cinsiyet ile Otomobil Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value

df

Asymp. Sig. (2-
sided)

Exact Sig. (2-
sided)

Exact Sig. (1-
sided)

Pearson Chi-Square

42,636a

1

,000

Continuity Correctionb

40,179

1

,000

Likelihood Ratio

41,794

1

,000

Fisher's Exact Test

,000

Linear-by-Linear Association

42,493

1

,000

N of Valid Cases

300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 11,90.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir

iliski bulundugu

goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,000 < ,05° olarak goriildiigiinden H7 bu testle de

dogrulanmustir.

R ‘@ sssjournal.com | International Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

T

3678



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2020 Issue:68 pp:3650-3683

Tablo 20. Cinsiyet fle Spor Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi
Sge Total

Evet Hayir
Count 54 51 105

% within S1 51,4% 48,6% 100,0%
% within S8e 59,3% 24,4% 35,0%
% of Total 18,0% 17,0% 35,0%
Count 37 158 195

% within S1 19,0% 81,0% 100,0%
% within S8e 40,7% 75,6% 65,0%
% of Total 12,3% 52,7% 65,0%
Count 91 209 300

% within S1 30,3% 69,7% 100,0%
% within S8e 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 30,3% 69,7% 100,0%

Total

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarna gore, spor dergisi takip eden
katilmeilarin %59,3’0 erkeklerden, %40,7’si ise kadin okurlardan olusmaktadir. Bu tabloya gore, iki
cinsiyet agisindan spor dergisi okurluguna bakildiginda katilimer ilgisi birbirine yakin goriinmektedir.
Sonug olarak H7 spor dergileri baglaminda dogrulanmaistir.

Tablo 21. Cinsiyet ile Spor Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi
Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2- Exact Sig. (2- Exact Sig. (1-
sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 34,017a 1 ,000
Continuity Correctionb 32,499 1 ,000
Likelihood Ratio 33,240 1 ,000
Fisher's Exact Test ,000
Linear-by-Linear Association 33,904 1 ,000
N of Valid Cases 300
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 31,85.
b. Computed only for a 2x2 table

Yukarida sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamlh bir iliski bulundugu
gorilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,000 < ,05° olarak goriildiiglinden H7 bu testle de
dogrulanmustir.
Tablo 22. Cinsiyet ile Sanat Dergisi Okurlugu Arasindaki iliskiye Dair Cross-Tabulation (Capraz Tablo) Analizi
Séf Total
Evet Hayir
Count 12 93 105
% within S1 11,4% 88,6% 100,0%
% within S8f 21,1% 38,3% 35,0%
% of Total 4,0% 31,0% 35,0%
Count 45 150 195
% within S1 23,1% 76,9% 100,0%
% within S8f 78,9% 61,7% 65,0%
% of Total 15,0% 50,0% 65,0%
Count 57 243 300
% within S1 19,0% 81,0% 100,0%
% within S8f 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 19,0% 81,0% 100,0%

Total

Tabloda verilen Cross-Tabulation (Capraz Tablo) analizi sonuglarina gore, sanat dergisi takip eden
katilimeilarin %78,9’u kadinlardan, %21,1°1 ise erkek okurlardan olugmaktadir. Bu tabloya gore, kadin
katilimcilarin sanat dergilerine kars1 daha fazla ilgili oldugu goriilmektedir. Sonug olarak H7 sanat dergileri
baglaminda dogrulanmistir.
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Tablo 23. Cinsiyet {le Sanat Dergisi Okurlugu Arasindaki Iligkiye Dair Chi-Square (Ki Kare) Testi

Chi-Square Tests

Value

Asymp. Sig. (2-
sided)

Exact Sig. (1-
sided)

Exact Sig. (2-
sided)

Pearson Chi-Square

6,017a

,014

Continuity Correctionb

5,284

,022

Likelihood Ratio

6,424

,011

Fisher's Exact Test

,014

Linear-by-Linear Association

5,997

1

,014

N of Valid Cases

300

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 19,95.

b. Computed only for a 2x2 table

Tabloda sunulan Chi-Square (Ki Kare) testinde de iki veri arasinda anlamli bir iliski bulundugu
goriilmektedir. Tabloya gore significant degeri ,014 < ,05° olarak goriildiiglinden H7 bu testle de

dogrulanmustir.

H8: Tablet dergilerin iicretleri ile indirilmeleri arasinda negatif yonlii bir korelasyon bulunmaktadir.
Mobil uygulama platformlarinda iicretsiz olarak sunulan tablet dergiler daha fazla indirilmektedir.

Tablo 24. Katilimcilarmn Tablet Dergi Uygulamalarina Odedikleri Ucrete Gére Dagilimi -1

Gegerli Yiizde

Gegerli

Ucretsiz

72,7

0-2TL

3,2

3-5TL

14,2

5-10 TL

8,7

10 TL ve lzeri

1,2

Toplam

100,0

Yukaridaki tabloda sunulan frekans sonuglarina gore katilimcilarin %72,7’si {icretsiz dergi uygulamalarini
tercih etmektedir. Katilimeilarin %14,2°si dergi uygulamalarina 3-5 TL arasinda bir licret 6demektedir. 5-
10 TL araligindaki dergi uygulamalarim tercih eden katilimcilarin orani ise %8,7°dir. Yine tabloya gore,
katilimeilarin %3,2°si dergi uygulamalarina 0-2 TL arasinda bir iicret 6demektedir. 10 TL ve iizerinde bir
fiyatla sunulan dergi uygulamalarini tercih eden katilimci orani ise sadece %1,2 olarak goriilmektedir.
Frekans tablosuna bakildiginda H8 dogrulanmustir.

Tablo 25. Katilimeilarin Tablet Dergi Uygulamalarina Odedikleri Ucrete Gére Dagilimi - 2

80

1

| ———

T
Ucretsiz

T
0-27TL

T
35TL 210 TL

|
10 TL ve Ozeri

Yukarida sunulan tablo sonuglarina gore katilimeilarin %72,7’si iicretsiz dergi uygulamalarini tercih
etmektedir. Katilimeilarin %14,2°lik kesimi 3-5 TL, %8,7’lik kesimi ise 5-10 TL araligindaki dergi
uygulamalarini tercih etmektedir. Yine ayni tabloya gore, katilimeilarin %3,2’si dergi uygulamalarina 0-2
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TL arasinda bir ticret 6derken, 10 TL ve {izerinde bir fiyatla sunulan dergi uygulamalarimi tercih eden
katilimc1 orami ise sadece %1,2 olarak saptanmistir. Siitun grafigi tablosuna bakildiginda H8
dogrulanmustir.

Tablo 26. Ucretin Tablet Dergi Uygulamalarimi Indirmedeki Etkisi - 1
Gegerli Yiizde
Evet 75,9
Gegerli Hayir 24,1
Toplam 100,0

Tablo 27. Ucretin Tablet Dergi Uygulamalarii Indirmedeki Etkisi - 2

Percent

T T
Ewvet Hayir

Yukarida sunulan frekans ve siitun grafii sonuglarina gore, tablet dergileri indirirken sizin igin ticret
belirleyici bir faktor miidiir sorusuna evet yanitini veren katilimcilarin oran1 %75,9’dur. Ucretin bu konuda
belirleyici olmadigini ifade eden katilimcilarin oram ise %24,1’dir. Dolayistyla H8 dogrulanmustir.

4. SONUC

Kiiresellesme, yeni medya araclarinin cesitlenip yayginlagmasi gibi unsurlar, habere anlik erigimi
kolaylastirmis ve gazetecilik pratiklerinin yeni bigimlerle yeniden yorumlanmasina yol a¢mustir.
Geleneksel medyanin dijital devrim karsisindaki tutumu baglarda c¢ekinik bi¢imde olan biteni izleme
egiliminde olsa da biiyilk medya devleri zaman igerisinde doniisiimiin ne denli kaginilmaz ve elzem oldugu
noktasinda birlesmek zorunda kalmislardir. Bir yanda yiizyillara uzanan klasik okur olma kiiltiirii, 6te
yanda sanalligin ve artirilmig gerceklik teknolojisinin sundugu cazibeli temsiller; bu ¢atigma sonunda kagit
ve dijital arasinda dalgalanan bir tartismay1 alevlendirmistir.

Yeni jenerasyonlarla okuyucu profilinin degismesi, klasik anlamda medya tiiketimini, hatta medyanin
tilketildigi ara¢ ve mecralar1 da degistirmistir. Degisime direnenlerin karsisinda gelecegi savundugunu dile
getiren dijital gég¢ebe zihinler, bugiin dahi devam eden bu tartismanin taraflari konumundadir. Heniiz bu
tartigmadan net bir sonu¢ alinmamis olsa da elde edilen temel bir gercek var ki; o da insanlik olarak
inovasyona ve anlik iletisime olan kars1 konulamaz tutkumuzdur.

Steve Jobs’un ilk nesil iPad’i elinde tuttugu o unutulmaz lansman, bir bakima bugiin bu doktora tezinin
kapsamini da belirlemistir. Zira iPad ile baslayan tablet devrimi inanilmaz boyutlara ulasmay1 basarmis,
gazeteciligin tiim kose taglar1 yerinden oynamistir. Zamanla 6nce glinliik gazeteler, ardindan siireli yayinlar
bir bir iPad edisyonlarini tasarlayip bu yeni oyundaki istah kabartan pastadan biiyiik bir dilim kapma
miicadelesine dahil olmustur.
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[k iPad’in sunuldugu giinden bu yana tam 10 y1l ge¢mistir. Bu énemli siirede iPad’e rakip olmay1 diisiinen
pek cok {irlin vitrine taginmistir. En yakin rakip olarak taninan Samsung bile Apple’1 tablet diinyasindaki
tahtindan edememistir. Fakat okuyucular - bagka bir sdylemle yeni diinyanin kullanicis1 olarak bizler,
yepyeni bir habercilik tiiriiyle karsilasmistik. Bu yeni ve heyecan verici diinyada bize de yer verilmekle
kalimmamus, etkilesimli tasarim anlayisiyla birer aktore doniistiiriilmiistiik.

Gegen 10 yillik siire boyunca gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de pek c¢ok tablet dergi yayin hayatina
baglamistir. Bir kismi hala oldukca popiiler olsa da bazilar1 yok olmaktan kurtulamamistir. Diinyadaki
orneklerde interaktif tasarim biiyiikk Oonem tasirken, bizde durum cogunlukla basili materyalin PDF
kopyalarmin dijital diinyaya aktarilmasi seklinde olmustur. Ta ki Oncii ve vizyoner bazi projeler Tiirk
okuyucusuyla bulusana kadar. O giinden beri de gercek anlamda tablet dergiler ve PDF replikalar arasinda
bir ayrim yapma geregi hep var olmustur.
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