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OZET

Kiiresellesen diinya “degerler” cercevesinde irdelendiginde; saglik, ¢cevre, egitim, ekonomi vb. konular 6n plana gikmakta,
bu konularla ilgili sosyal farkindalik giinden giine 6nem kazanmaktadir. Sosyal kampanyalar; toplumu bilinglendirmek ve
ihtiya¢ duyulan alanlarda farkindalik yaratarak, kitlesel bir etki olusturmak i¢in kullanilan iletisim araglar igerisinde en
onemli yaklagim bigimleri arasindadir. Bu iletisim igerisinde yer alan, basta devlet kurumlari olmak iizere bir¢ok kurulus
sosyal sorumluluk anlaminda projeler iiretmektedir. Kizilay, bu kurumlarin baginda gelmektedir.

Sosyal kampanya ve sorumluluk kapsaminda 6nemli bir konuma sahip olan Kizilay, 1868 yilinda kurulmus ve sosyal
sorumluluk alaninda diinyada faaliyet gosteren koklii yardimlagma kurumlarindan birisi olmustur. Kizilay, toplumdaki rolii
ve sosyal sorumluluk projeleri dolayisiyla lgerek Tiirk toplumlarinda gerekse diinya genelinde onemli faaliyetlerde
bulunmus olup bu kapsamda g¢alismada ele alinan kurum olarak belirlenmistir. Bu ¢alismada, Kizilay Kurumu’nun sosyal
kampanya baglaminda gegmisten giiniimiize afis tasarim 6rneklerinden alt1 tanesi incelenmistir.

Aragtirma sonucunda, Kizilay Kurumu’nun afislerindeki dilsel iletilerde sozel hiyerarsiye dikkat edilerek anlatim birliginin
saglandig1 ve mesajlarin hedef kitleye etkin bir sekilde ulastirilmaya calisildig1 goriilmiistiir. Ayrica afislerde mesaj-imge
biitiinliigliniin saglanarak tasarimda kullanilan 6gelerin bir biitlinliik olusturdugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kizilay, Sosyal Kampanya, Afis, Gorsel Coziimleme.

ABSTRACT

When the globalized world is examined within the framework of “values"; health, environment, education, economy, etc.
Issues come to the fore, and social awareness about these issues becomes important day by day. Social campaigns are
among the most important forms of approach in the communication tools used to raise public awareness and create a mass
impact by raising awareness in the areas where it is needed. In this communication, many organizations, especially state
institutions, produce projects in the sense of social responsibility. Turkish The Red Crescent is one of these institutions.

Turkish Red Crescent, which has an important position in the scope of social campaign and responsibility, was established
in 1868 and has been one of the long-established social assistance organizations in the world. Turkish Red Crescent Kizilay,
acted both in Turkish society and world societies dua to its role in society and its social responsibility projects, has been
chosen as the institution to be scrutinised. In this study, six of the poster design examples of the Turkish Red Crescent from
the past to the present have been examined for the social campaign of the Turkish Red Crescent.

As a result of this study, it has been observed that the expression unity is achieved by paying attention to the verbal
hierarchy in the linguistic messages in the posters of the Turkish Red Crescent and the messages are tried to be transmitted
to the target audience effectively. In addition, it is seen that the elements used in the design create an integrity by providing
message-image integrity in posters.

Key Words: Turkish Red Crescent, Social Campaign, Poster, Visual Analysis.

! Bu ¢aligma Erkan Yavuz’un aym adl yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.




International Social Sciences Studies Journal 2021 Issue:79 pp:1081-1091

1. GIRIS

Sosyal sorumluluk kavrami iki ayr1 boliim olan “sosyal” ve “sorumluluk” kelimelerinin bir araya
gelmesiyle olusmustur.

Sosyal kelimesi, toplum ve toplumun ¢esitli tabakalar ile ilgili olup bir bagka deyisle “toplumsal”
demektir. Psikoloji bilim dalinda ise sosyal kelimesi; insan davranislarinin sosyal grupla baglantilar
acisindan incelenmesi anlamina gelmektedir (Yazici, 1992, s. 47).

Sorumluluk kelimesi ise “kisinin kendi davraniglarini veya kendi yetki alanina giren herhangi bir
olaymm sonuglarin1 iistlenmesi, sorum, mesuliyet” seklinde Tiirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan
tanimlanmaktadir (URL-1, 2019).

Insanlarda sorumluluk duygusunun gelisebilmesi igin aile, egitim ve tecriibe gibi bircok kosulun
yerine getirilmesi gerekmektedir. Bu kosullarin basinda gelen aile, sorumluluk duygusunun
gelismesinde 6nemli bir rol almaktadir. Ciinkii kisi ilk bilgi, birikim ve tecriibelerini ailede 6grenmekte
olup bu da kisinin sorumluluk duygusunu etkilemektedir (Akman, 2009, s. 16).

Giliniimiizde insanlarin gelecek nesillere daha yasanilabilir bir toplum birakmasi igin, cevreyle
yardimlagma arzusu igerisinde olmasi gerek bireysel gerekse grup olarak sosyal sorumluluk bilinci ile
hareket etmelerine neden olmaktadir. Insanlarin bu biling ile hareket etmesi, devletin sosyal konularda
daha aktif olmasina, kurum ve kuruluslarin toplum yararina isler yapmasina ve ¢esitli sivil toplum
orgiitlerinin de bu konuda 6nemli faaliyetler yiiriitmesine olanak saglamistir.

Bu arastirmada Kizilay Kurumu’nun sosyal kampanya baglaminda ge¢misten gilinlimiize afis tasarim
orneklerinden alti adedinin gorsel agidan ¢6ziimlemeleri yapilmis ve afislerde verilmek istenen
mesajlarin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu arastirma ile sosyal sorumluluk faaliyetleri yiiriiten
sivil toplum orgiitleri ve kurumlarin yapmis oldugu sosyal kampanyalardaki tasarimlara verilen
Onemin artacagl, yiriitilen kampanyalarin hedeflenen diizeylere ulasmasi i¢in grafik tasarim ve
ogelerinin kullaniminin énemli oldugunun bilincine varilacag: diistiniilmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1 Sosyal Sorumluluk

Sosyal Sorumluluk; insana, ¢evreye, egitime, bilim ve sanata, kiiltlire, topluma hizmet etmek, yasam
kalitesini iyilestirmek i¢in biitiin toplumla birlikte ekonomik gelismelere destek verme sorumlulugu
demektir (Usta, 2007, s. 105).

Sosyal sorumluluk sahibi olmak, bireyin kendi sorumluluklarinin haricinde toplumu etkileyen
konulara da ilgili olup duyarlilik géstermesi ve toplumsal konularda edindigi bilgi, beceri, deneyim ve
kaynaklarini yine topluma geri vermesini hedeflemektedir (Kilig, 2017, s. 123). Ornegin ilk yardim
egitimi alan bir bireyin karsilagtig1 kaza esnasinda yaralilara ilk yardim miidahalesi yapmasi ya da
miihendislik egitimi alan bir bireyin edindigi bilgilerle topluma fayda saglayacak cihazlar iiretmesi
beklenmektedir.

Sosyal sorumluluktaki temel amag, ahlak ve kamu ¢ikarlarini dikkate alan sinirlar igerisinde hizmetleri
yiiriiterek toplumsal oncelikleri ve beklentileri karsilayacak dl¢tide olumlu tepkide bulunmak, gerekli
onlemleri almaya yonelik isteklilik gostermek, toplumun ¢ikarlarina karsi gerekli hassasiyeti
saglamaktir (Korkmaz, 2006, s.5, aktaran, Akman ve Akman, 2012, s. 407).

Yasanilan topluma fayda saglama ve yardimlagsma arzusuyla ortaya ¢ikan sosyal sorumluluk kavrami
tarih Oncesi donemlere kadar dayanmaktadir. Bu donemde insan topluluklart kabileler halinde
yasamakta olup bu kabilelerin de belli kural ve gelenekleri bulunmaktaydi. Beraber yasamak fikrinin
olusturdugu bu kural ve gelenekler, ilerleyen zamanlarda toplumda yardimlasma ve katkida bulunma
fikrindeki gelismelere 151k tutmaktadir. Giiniimiizde de hala devam eden bu sosyal gelenek, yasanilan
toprak parcasina ortak sahip olma ve bu toprak parcasini birlikte savunma duygusundan dogmaktadir.
Insan dogasmin bir pargasi olan yardimlagma, insan iliskilerinin de bir bdliimiinii olusturmaktadir
(Aydede, 2007, s. 15-16).
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Endiistrilesmede iiretimin artmasiyla beraber insanlar sadece kendi ihtiyaclarin1 karsilamakla
yetinmeyip ticaret hayatina atilarak baskalarinin da ihtiyaglarini karsilamaya baslamistir. Yasanan bu
gelismeler 1800’lerin sonlarinda Avrupa’da ve Amerika’da sosyal biling ve sorumluluk kavramini
olusturmaya baslamakla birlikte sanayilesme ve biiyiik sirketlerin ortaya ¢ikmaya baglamasiyla sosyal
sorumluluk kavrami da belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmistir (Aydede, 2007, s. 16).

Insanlarda sosyal sorumluluk alaninda biling olusmasiyla birlikte {ilkemizde bu kapsamda faaliyet
gosteren sivil toplum kuruluslarimin sayisinda her gegen giin artis yasanmaktadir. Bu kuruluslarin
basinda gelen Kizilay ulusal afet, kan hizmetleri, uluslararasi yardimlar, sosyal hizmetler, saglik
hizmetleri, egitim ve genglik hizmetleri, gé¢ ve miilteci hizmetleri gibi kapsamli faaliyet alanlarryla
gerek iilkemizde gerekse diinyada 6ncli konumda bulunmaktadir.

2.2 Kizilay

Kizilay; tiizel kisilige sahip, 6zel hukuk hiikiimlerine tabi, kar amaci giitmeyen, yardim ve hizmetleri
karsiliksiz olan kamu yararina ¢alisan goniilli bir sosyal hizmet kurulusu olup Kurtulus Savasi’nda
yaralanan ya da hastalanan askerlere higbir ayrim gozetmeksizin yardim etmek arzusuyla dogmustur
(URL-2, 2019).

Kizilay’in kurulus amaci, savas sirasinda hasta ve yaralilarin tedavileriyle ilgilenmek, yaralilar icin
savas alanlarina yakin cesitli hastaneler ile yardim heyetleri bulundurarak Cenevre ve Lahey
Konferanslarinda alinan kararlar geregi yabanci devletlerin ordularinda da ihtiyac1 olan hasta ve
yaralilara yardim etmektir (Capa, 2010, s. 19).

Kizilay Tiirkiye'nin taraf oldugu tiim savaslarda, kurdugu hastaneler, hasta tasima servisleri, hastane
gemileri, yetistirdigi hemsireler ve goniillii hasta bakicilar ile savas alaninda yaralilarin ya da
hastalarin bakim ve tedavisine yardimci olmus; Tiirkiye’de ortaya c¢ikan dogal afetlerde
felaketzedelerin bakimini, barmagini ve beslenmelerini saglamis, uluslararasi yardim faaliyetlerine
katilmig; saglikla ilgili cesitli alanlara Onciiliik etmis, ihtiyact olan pek c¢ok kisiye gereken sosyal
yardim ve hizmetleri sunmustur (URL-2, 2019).

Kizilay, insanlik hizmetinde gergeklestirdigi faaliyetleri yiiriitiirken kurumun devamliligini, yardim ve
bagislarinin  siirekliligini saglamak adma c¢ok sayida hayirsevere ulasma arzusuyla sosyal
kampanyalardan yararlanmaktadir. Yiiriitiilen bu kampanyalar neticesinde ¢ok sayida insana ulasarak
cesitli bagislar toplamakta ve bu bagislari ihtiya¢ sahiplerine ulagtirmaktadir.

2.3 Sosyal Kampanya

Giiniimiiz sartlarinin yarattig stres, sigara, alkol ve uyusturucu bagimliligt gibi birgok sorunla beraber
aclik, siddet, ¢evre kirliligi ve bulasici hastaliklar ¢6ziim beklemektedir. Bu sorunlarin devam etmesi
toplumsal huzuru, mutluluk ve refah1 bozarak topluma zarar vermektedir. Bu sorunlarin ¢oziimii
konusunda topluma bazi fikirlerin benimsetilmesi, toplumun diislince ve davranmislarinda gerekli
degisikliklerin yapilabilmesi i¢in sosyal kampanyalar dnemli bir rol listlenmektedir (Giiney, 2013, s.
13).

Insanlara yeniliklerin benimsetilmesi konusunda reklam ortamlarinin dogrudan etkileri bulunmakta ve
bu araglarla sosyal faydaya yonelik konularda, topluma yeni davranislar kazandirmak i¢in sosyal
kampanyalar yapilmaktadir (Polat Ozbay, 2016, s. 15). Aym zamanda toplumu ilgilendiren olay ve
konularda kamuoyunun dikkatini ¢ekmek, sorunun c¢oziimii i¢in ilgililerin harekete gecmesini
saglamak, insanlarin bilin¢lenmesi ve bilgilenmesi amaciyla reklam ortamlarindan yararlanilmaktadir.
Bu ortamlardaki kampanyalar, ticari reklamlar gibi kar amaci giitmemekle birlikte kampanyadaki
mesajlarin agik ve kisa siirede davranis degisikligi olusturmasi amaglanmaktadir (Tiikel, 2008, s. 87)

Sosyal kampanyalarin amacina ulagmasi i¢in en dnemli husus topluma verilen olumlu mesajin toplum
tarafindan da dogru bir bi¢imde algilanmasim saglamaktir. Boylece kampanyada toplumun dikkate
alindig1, degerli goriildiigl bireyler tarafindan hissedilecek ve kampanya amacina ulasacaktir (Ozgen,
2006, s. 40).
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Sosyal kampanya kapsaminda yapilan faaliyetler, toplumdaki bireylere yarar saglayacak nitelikte
olmalidir. Kampanya oncesinde ihtiya¢ analizi yapilarak toplumun ihtiyaci belirlenmeli ve planlanan
sosyal kampanya bu dogrultuda yiriitiilmelidir. Bu sekilde yapilan kampanyalar hem toplum
tarafindan benimsenecek hem de kampanyalarin daha etkin bir sekilde yiiriitiillmesine fayda saglayarak
devamlilik arz edecektir.

Verimli ve etkin bir sosyal kampanya icin gilinliik uygulamalarin tiimlesik bir parcasit olunmasi, tiim
paydaslarin katiliminin saglanarak sosyal sorumluluk ile ilgili kararlarin desteklenmesi, etik degerlere
ve yasalara uyulmasi gerekmektedir (Goktas ve Baytekin 2009, s. 2002). Ayrica kampanya dahilinde
tutundurma yapilmasi, sorunlarin ¢éziimiinde kalici, gergek ve uzun donemli bir degisim saglanmasi
sosyal kampanyalarm en belirgin 6zellikleri olmaktadir (Ozgiiven, 2013, s. 30).

Sosyal kampanyalarda siireklilikte Onemli bir yer tutmaktadir. Bu baglamda gercgeklestirilen
kampanyalar en az iki yil boyunca araliksiz devam etmelidir. Ayrica sosyal kampanyalar toplumsal
fayday1 gozeterek yardimseverligin tesinde bir yap1 olusturmalidir (Ozgen, 2006, s. 38-39).

Sosyal kampanyalar yiiriitiiliirken kampanyanin genis kitlelere ulasmasi biiyiik 6nem arz etmektedir.
Bu baglamda cesitli iletisim ve reklam araglarindan kullanilmakta olup ge¢miste oldugu gibi
glinimiizde de sosyal kampanyalarda afis tasarimlari etkin bir sekilde kullanilmaktadir.

2.4 Afis

Afis, bir konu iizerinde diisiince gelistirmek ve ileti aktarmak amaciyla renk, ¢izgi, bicim, fotograf,
leke ya da resimleme yapilarak yeni anlamlar yaratmaktir (Giivendi Kaplan, 2017, s. 22). Yaratilan bu
anlamlarin hedef kitle iizerinde etkili olmasi ve onlar1 diigiindiirerek davranis degisikligi yaratmasi
afisin temel hedeflerindendir.

Afigler, tasarim ve sanat kaygisini igerisinde barindiran grafik iirlinleridir. Bu iirlinlerin kullaniciya
hizli bir sekilde algilayabilecegi bir bi¢imde mesaj ya da bilginin gorsel olarak grafik agirlikli bir
kurguda ulastirilmas1 amaglanmaktadir (Ketenci ve Bilgili 2006, s. 325).

Afis tasarimlari, zaman igerisinde farkli tarz ve tekniklerle ortaya cikmaktadir. Tasarimcilar,
calismalarin1 yasadiklar1 donemin sanat anlayisindan etkilenerek yaptiklar1 gibi, farkli sanat
anlayislarindan da etkilenerek yapmuslardir. Igerisinde bulunulan zaman, gevre, kiiltiir, sosyal ve
teknolojik unsurlarin da ¢aligmalar tizerinde dogrudan ya da dolayl etkileri bulunmaktadir (Acar ve
Yagbasan, 2014, s. 205).

Basit bir bilgilendirme araci olmanin ¢ok Otesinde olan afisler, insanlara farkli ve yeni seyler
soyleyebilen, bazen giildiiriip eglendiren bazen de uyaran, tehdit eden bir iletisim aracidir. Insanlari
aydinlatma, yonlendirme ve ikna etmede etkili olan afisler sosyal amagli bir iletken gorevi
iistlenmektedir (Ertep, 2007, s. 80).

3. YONTEM

Bu boliimde arastirmaya konu olan Kizilay Kurumu’nun sosyal kampanya baglaminda ge¢misten
giiniimiize afis tasarimlarinin gorsel ¢6ziimlemesi yapilarak afislerde iletilmek istenen mesajlarin
hedef kitleye ne sekilde iletildiginin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.

Koklii bir kurum olan Kizilay’in sosyal sorumluluk kapsaminda gerek Tiirkiye’de gerekse diinya
capinda onemli faaliyetlerde bulunmasi ve sosyal kampanyalari i¢in tasarlanan afiglerin {ilkemizdeki
grafik tasarim tarihi agisindan 6nemli oldugu bilinmesine ragmen bugiine kadar sadece kuruma 6zgi
tasarimlar1 iceren az sayida arastirma bulunmaktadir. Bu arastirma ile sosyal sorumluluk faaliyetleri
ylriiten sivil toplum orgiitleri ve kurumlarin yapmis oldugu sosyal kampanyalardaki tasarimlara
verilen Onemin artacagi ve kampanyalarin hedeflenen diizeylere ulasmasi i¢in grafik tasarim ve
ogelerinin kullaniminin énemli oldugunun bilincine varilacag: diistiniilmektedir.
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3.1 Bulgular

Bu boliimde sosyal kampanya afigleri baglaminda kuruma ait olan; kan bagisi ile ilgili ii¢c adet, dogal
afetler, yardim ve egitime destek ile ilgili birer adet afis olmak tlizere alti adet afisin gorsel
¢Ozlimlemesi yapilmis ve ¢esitli analizlerde bulunulmustur.

TABIATIN GiNEg sl
ﬁ‘@ iHTivAGH
“Foe~ ARDIR.

18 ile 85 yaglani arasindaki sihhath her insan
kendi saghigi igin diirt ayda bir KAN vermelidir.

IZILAY KAN MERKEZ
oy

Resim 1. Kan bagis1 konulu Kizilay afisi

Kan bagis1 ile ilgili ¢calismanin (Resim 1) iist boliimiinde gorsel ileti olarak agaglarin ve daglarin
ardindan goge dogru 1sildayarak yiikselen biiylik bir giines dikkat ¢ekmektedir. Afisin orta ve sol
boliimiinde ise ¢arpisma sonucu kaza yapan iki ara¢ bulunmaktadir. Araglara bakildiginda bir arag
digerinin iizerine ¢ikmis, iistte duran aracin kaputu agilmis ve sol taraftaki tekerlegi yerinden ¢ikmis;
altta kalan aragta ise ezilmelerin oldugu ve tekerleklerin yerinden sokiilerek etrafa dagildigi
gozlemlenmektedir. Ayrica araglarin etrafinda kanlar igerisinde biri yiiz iistii, bir digeri ise sirt {istii bir
sekilde olmak ftizere iki kisi yerde yatmaktadir. Tasarimda daglarin hemen alt tarafinda sola dayali,
majiskiil, serifsiz ve bold bir sekilde yazilmis “TABIATIN GUNESE” dilsel iletisi; kaza yapan
araglarin sag tarafinda yine majiskiil, serifsiz ve sola dayali olarak bold bir sekilde “HAYATIN KANA
IHTIYACI VARDIR.” dilsel iletisi yer almaktadir. Sol alt béliimde ise ortali, serifsiz ve bold bir
sekilde “18 ile 65 yaslar1 arasindaki sihhatli her insan kendi sagligi i¢in dort ayda bir KAN
vermelidir.” seklinde dilsel ileti bulunmaktadir. Bu iletide “KAN” sozciigline ayrica dikkat ¢ekmek
icin majiskiil bir sekilde yer verilmistir. Calismanin sag alt boliimiinde ise Kizilay Kan Merkezine ait
logo bulunmaktadir.

Afis tasarrminda bulunan 6geler incelendiginde; oncelikle daglarin K. Ozlem Alp’in de 2009°da
yaymlanan c¢alismasinda belirttigi gibi Anadolu ve Orta Asya Tiirk mitolojisinde 6zel bir yeri
bulunmakla birlikte Tirkler tarafindan tanr1 makami olarak nitelendirilmektedir. Daglarin arkasindan
gbge dogru parildayarak yiikselmekte olan giines ise Stimerler ’de adaletin, hukuk ve kanunlarin,
diizen ve intizamin gostergesi olan giines tanris1 Utu’yu temsil ettigi diisiiniilmektedir. Giinesin
aydinlig1 bitkilerin biiylimesini saglamak, insanlarin diinyasini aydinlatmak, biitiin canlilara sicaklik
vermek icin her giin dogu daglarindan gelerek diinya {izerinde her yere ulastiginin bir gostergesidir.
Calismada giines ¢izimi ile doganin yasamasi ve var olmasi i¢in giinese ihtiyaci oldugu gibi insanlarin
da yasamas1 icin kana ihtiyact oldugu anlatilmak istenmektedir. Daglarda bulunan agaglarin ise
Anadolu insanin yasantisinda énemli bir yeri vardir. Insanlarin besinlerinin bir béliimiinii sagladig,
hem 1sinma hem de ge¢im kaynagi olarak kullandig1 ve gilinesten korundugu agaclar ayrica bereketin
de sembolii konumundadir. Afisin orta bdliimiinde kazayi temsil eden ¢izim ise dag, giines ve
agaclarin aksine gorsel olarak olumsuz bir anlam ifade etmektedir. Afiste bulunan sloganin da gorsel
iletiyi destekler nitelikte olmasi kaza gibi olas1 durumlarda insanlarin ihtiyaci olan kan1 anlatmakta ve
altta bulunan sozel iletide ise kan ihtiyacinin giderilmesi i¢in insanlarin kan vermesi gerektigini
bildiren mesaj yer almaktadir.
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Resim 2. Kan bagis1 konulu Kizilay afisi

Kan bagis1 ile ilgili ¢aligmada (Resim 2) kirmizi rengin baskin bir sekilde kullanildig
gozlemlenmektedir. Gorsel ileti olarak mutlu bir sekilde yatarak kan vermekte olan bir kadin ve kan
alan bir hemsire bulunmaktadir. Calismanin sol {ist boliimiinde dilsel ileti olarak sola dayali miniskiil,
serifsiz ve bold bir sekilde “kanini sevinerek bagisla” slogani ilk bakista goze ¢arpmaktadir. En alt
boliimde ise ortali, majiskiil, bold ve serifsiz olarak iistte bulunan dilsel iletiye oranla daha biiyiik
punto ile yazilmis “KIZILAY KAN MERKEZLERI” yazis1 yer almaktadir.

Afis tasariminda bulunan 6geler incelendiginde; tasarimda Oncelikle yogun bir sekilde kirmizi renk
tonlarinin kullanilmasi ilk bakista dikkatleri {izerine ¢ekmektedir. Bu renk ile sosyal bir sorumluluk
gorevi olan kan bagist i¢in insanlarin duygularinin uyandirilmasi ve bir an 6nce kan bagisi i¢in
harekete gecmelerinin saglanmasi amaglanmaktadir. Calismanin gorsel iletisindeki kan vermekte olan
kadin gozlemlendiginde kadinin iizerinde mavi bir bluz ve sar1 etek bulundugu goriilmektedir. Mavi
renk giliven, sorumluluk, sakinlik ve samimiligin temsilidir. Kan vermekte olan kadin imgesi insanlarin
kan bagis1 konusunda sorumluluk bilinci ile hareket etmelerini belirtmektedir. Sar1 renk ise umut,
mutluluk, neseyi temsil etmekle birlikte kan bagisi yapilarak insanlara umut olunabilecegini ifade
etmektedir. Caligmaya genel olarak bakildiginda kullanilan imge ve tipografik dgelerin biitiinliik ve
denge icerisinde yerlestirildigi goriilmektedir. Tasarimdaki tipografik 6geler net bir sekilde okunmakta
ve algilanmaktadir.

Resim 3. Dogal afetler konulu Kizilay aﬁsi
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Dogal afetlerle ilgili afis tasariminda (Resim 3) gorsel ileti olarak sel afeti resmedilmistir. Gorselde
bulunan oOgelere bakildiginda ev ve catilarin yikildigi, agaglarin zarar gordiigii, her yerin sular
icerisinde kaldig1 goriilmektedir. Dilsel iletiye bakildiginda afisin sol iist boliimiinde majiskiil, bold ve
serifsiz bir bigimde “AFET ANINDA”, afisin en alt sag boliimiinde ise “KIZILAY YANINDA”
slogan1 yer almaktadir. Calismanin sag iist boliimiinde 151k sacan dolunayi temsil ettigi diisiiniilen
beyaz bir yuvarlak ve icerisinde Kizilay’in logosu olan kirmizi hilal isareti yer almaktadir.

Afis tasariminda bulunan Ogeler incelendiginde; tasarimda soguk renklerin kullanilmasi matem
havasi temsil etmektedir. Sel afetinin getirmis oldugu biiyiik zararin gozler Oniine serilmesi i¢in
yikilmis, ¢okmiis, ¢atilart ugmus evlerin, dallar1 kirilmig agaclarin ve sel sularinin kapladigi ortamin
resmedildigi gozlenmektedir. Gorsel iletide tasarimin sag tarafinda bulunan agacin kokiinden
kopmamasi ise hayata tutundugunun, felaket sonrasi tekrar yeserip yasama umudunun oldugunun bir
gostergesidir. Calismanin sag iist boliimiinde bulunan parlayan dolunay mitolojik bir simge olmakla
beraber Tiirk inaniglarinda yaslanma ve 6liimii temsil etmekte; yeni dogan, parlayan ay ise yenilenme,
genglesme ve dirilmeyi ifade etmektedir. Tasarimda dolunayin parlak bir sekilde tepede olmasi ve
dolunay seklinin ortasinda Kizilay’in logosundaki kirmizi hilalin bulunmasi afetin getirmis oldugu
oliim, yikim gibi olumsuz sonuglar sonras1 Kizilay’in afet bolgelerinde yenileme ¢aligmalart yaptigi, o
bolgelerdeki yaralar1 sararak insanlara yardimeci oldugu ve onlara yeni bir umut 15181 oldugu
belirtilmektedir. Calismaya genel olarak bakildiginda gorsel ileti ile dilsel ileti 6geleri arasinda denge
ve bosluk gibi unsurlarinin iyi bir sekilde kullanilmasi, kisa ve net ifadelerle sloganin yer almasi, yalin
bir dil kullanilmas1 ve &gelerin bir biitiinliik igerisinde kullanilmasi tasariminin algilanabilirligini
olumlu yonde etkilemistir.

TURKIYE KIZILAY CEMIYETI

%

/
QQ.

KIZILAYA YAPILAN YARDIM
YURDA v« iNSANLIGA HIZMETTIR

Resim 4. Yardim konulu Kizilay afisi

Kizilay’a yardim edilmesi amaciyla yapilan afis tasariminin (Resim 4) orta bdliimiinde bulunan gorsel
iletide, diinyay1 temsil eden bir kiire ve diinyanin iizerine dogru ugan, iizerinde Kizilay’in logosundaki
hilal simgesi bulunan biiyiik bir kus yer almaktadir. Calismanin iist boliimiinde bulunan dilsel iletide
majiskiil, bold, serifsiz ve slogana oranla daha biiyiik punto ile “TURKIYE KIZILAY CEMIYETI”
yazist yer almakta olup alt boliimiinde ise majiskiil, bold ve serifsiz olarak “KIZILAYA YAPILAN
YARDIM YURDA VE INSANLIGA HIZMETTIR” slogani bulunmaktadir. Slogandaki tipografik
Ogelerin biiyiik punto ile yazilmasina ragmen “VE” baglacinin daha kiiciik punto ile yazildigi
gortilmektedir.

Afig tasariminda bulunan dgeler incelendiginde; zemin renginin koyu mavi tonlarinda kullanilarak
Kizilay’a giiven algisinin olusturulmasinin amaglandigr disiiniilmektedir. Gorsel iletide bulunan kus
figlirine bakildiginda Orta Asya ve Sibirya Samanizm’inde ruhun ifadesi olmakla birlikte Ural-Altay
halk inaniglarinda ise kuslar yalnizca 6lenlerin ruhlarini degil, dogacak olan insanlarin da ruhlarinin bir
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temsilidir. Ayrica kus familyasinda yer alan kuslarin insanlara gore farkli 6zelliklerinin bulundugu,
baz1 tiirlerin genis goriis agisina sahip oldugu, bazilarinin ise insanlara oranla alti kat daha uzak
mesafeleri gordigii ve insan kulaginin duyamadigi frekans araliklarindaki sesleri duydugu
bilinmektedir. Afig tasariminda kus figiiriiniin lizerinde hilal simgesinin yer almasi kusun kurum ile
bagdastirildigr anlamina gelmekte ve Kizilay’in insanlarin goremedigi, duyamadigi diinyanin farkli
bolgelerinde zor durumda olan insanlara yardim gétiirerek onlarin yaninda oldugunu ve onlar igin
umudun, yeniden dogusun simgesi oldugunu ifade etmektedir. Dilsel iletide ise kuruma yapilan yardim
ve bagislarin insanlik icin 6nemli bir hizmet oldugunu belirtmekte ve dilsel iletinin gorsel iletiyi
destekleyerek anlam biitiinliigii olusturdugu goriilmektedir.

EGiTimiMvE YARDIM ET
DUNYAYI DEGISTIREYiM

Yapabilirim!

Ulkemin ve diiny
Bunun igin gerekenler benim gabam ve senin destegin.

#EgitimleDegisir

EGITIM yaz @ 168
LQ:)J 2868'e gonder b

T0RK
www.kizilay.org.tr KIZILAY

Resim 5. Egitime destek konulu Kizilay afigi

Egitime destek ile ilgili afis tasariminin (Resim 5) arka planinda okul tahtasina benzer bir zemin
iizerinde tebesir ile matematiksel islemlerin yazildig1 goériilmektedir. Calismanin {ist boliimiinde siyah
renkte, bold, majiskiil bir bicimde “EGITIMIME” yaninda ise digerine oranla daha biiyiik punto ile
kirmizi renkte yazilmis “YARDIM ET” yazsi, alt satirinda da siyah bir bicimde “DUNYAYI” ve
kirmiz1 bir bigimde ise “DEGISTIREYIM” dilsel ileti yer almaktadir. Gorsel iletide ise orta boliimde
kisa sagh, kirmizi gozlikli ve beyaz tisortlii kiiciik kiz ¢ocugu bulunmaktadir. Gorsel iletinin alt
boliimiinde bold bi¢cimde yazilmis “Yapabilirim” s6zciigli, hemen altinda ise ortal bir sekilde yazilmis
“Ulkemin ve diinyanin gelecegini, yasadigim toplumun yarinlarini, degistirebilirim. Bunun igin
gerekenler benim ¢abam ve senin destegin” mesaji yer almaktadir. Mesajin alt boliimiinde yarisi
kirmiz1 yarist siyah yazilmis “#EgitimleDegistir” yazis1 bulunmaktadir. Caligmanin en alt bdliimiinde
ise beyaz zemin lizerinde yardim kampanyasina ait logo ve bilgi yazisi, ¢agri merkezi hattinin logo ve
telefon numarasi, Kizilay’in logosu ve internet adresi bulunmaktadir.

Afis tasariminda bulunan Ogeler incelendiginde; Kizilay’in egitim ile ilgili yirittigii sosyal
sorumluluk kapsaminda bir tasarim oldugu goriilmektedir. Calismada cocuklarin egitimlerine destek
olundugu takdirde ¢ocuklarin, lilkenin ve diinyanin gelecegini, yarinlar degistirebileceklerine vurgu
yapilmaktadir. Umudumuz olan gelecek nesillerin egitim gereksinimlerinin 1iyi bir sekilde
karsilanabilmesi, iyi sartlar altinda egitim alabilmeleri ve bilingli bir sekilde yetistirilmeleri igerisinde
bulunulan iilkenin ve diinyanin daha iyi bir hal alabilmesi matematik, fen, bilim ve teknoloji gibi
cesitli alanlarda daha iyi noktalara gelinmesini ifade etmektedir. Calismaya genel olarak bakildiginda
tasarimin biitlinlik ve denge icerisinde oldugu, dilsel iletilerde okunabilirlik ve algilanabilirlik gibi
unsurlara dikkat edildigi, mesaj ve sloganlarda sozel hiyerarsi kriterlerine uyuldugu goriilmektedir.
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ANNE
BABA
ABi
OGUL

Kan, herkesin her zaman ihtiyaci!
Diizenli kan bagiscisi olalim, zor anlarda
ihtiyag sahiplerinin yaninda olalim.
Yardimseven olmak kanimizda var!

BULUSMA NOKTAMIZ
TARIH: )
BAGH
HAY

SAAT: TURKKIZILAYI

YER:

Resim 6. Kan bagis1 konulu Kizilay afisi

Kan bagisi ile ilgili afis tasariminin (Resim 6) zemininde kirmizi kalin g¢erceve igerisinde gri
renkte ince ¢izgisel doku bulunmaktadir. Afis tasariminda sadece tipografik 6gelere yer verildigi
gorlilmektedir. Calismada biiylik punto ile alt alta sola dayali ve serifsiz bir bicimde “ANNE”,
“BABA”, “ABI” ve “OGUL ” dilsel iletileri bulunmaktadir. Iletilerin basta bulunan bazi
harflerinin bold ve kirmizi renkte yazildig: goriilmektedir. iletinin hemen altinda sola dayali siyah
renkte, serifsiz ve daha kiigiik punto ile yazilmis “Kan, herkesin her zaman ihtiyaci! Diizenli kan
bagiscist olalim, zor anlarda ihtiyag sahiplerinin yaninda olalim.” mesaji1 bulunmaktadir. Mesajin
altinda ise kirmiz1 renkte ve ayn1 punto ile yazilmis “Yardimseven olmak kanimizda var!” iletisi
yer almaktadir. Calismanin en alt sol bdliimiinde de kirmizi majiskiil bir sekilde “BULUSMA
NOKTAMIZ” yazis1 ve alt alta yazilmis “TARIH”, “SAAT”, “YER” ifadeleri bulunmaktadir. En
alt sag boliimde ise Kizilay ve Kan Bagis1t Hayat Kurtarir logolari, internet sitesi adresleri yer
almaktadir.

Afis tasariminda bulunan 6geler incelendiginde; tasarimda sadece tipografik dgelere yer verildigi
goriilmektedir. Tipografik olarak yazilmis “ANNE”, “BABA”, “ABI” ve “OGUL” sozciiklerinin
bir aileyi temsil ettigi ve kelimelerin baz1 harfleri kirmiz1 ve bold yazilarak A, B, AB ve 0 kan
gruplarini belirttigi  gorilmektedir. Bu dilsel iletiyle toplumun en kiiciik birimi olan aile
icerisindeki ve toplumdaki her bireyin kana ihtiyaci olabilecegi diisiincesiyle insanlarin kan bagis
yapmalar1 gerektiginin vurgulandigr diistiniilmektedir. Dilsel iletinin altinda bulunan mesajin ise
anlam bakimindan iletiyi destekledigi goriilmekle birlikte herkesin diizenli kan bagiscist olarak
ithtiyag sahiplerinin yaninda olmas1 gerektigi ve yardimseverligin toplum olarak kanimizda oldugu
anlatilmaktadir. Caligmaya genel olarak bakildiginda tasarimin biitlinliik i¢erisinde oldugu ve yalin
ifadelere yer verildigi gériilmektedir.

4. SONUC VE ONERILER

Sosyal kampanyalar; saglik, giivenlik, egitim, ¢cevre, temel ihtiyaclar gibi ¢esitli sorunlar ele alan,
toplumunun huzur ve refahi i¢in bazi fikirleri benimsetme, insanlarin davranis ve diisiincelerinde
degisiklikler yaratma amach yiiriitilen faaliyetlerdir. Sosyal kampanyalarin genis kitlelere
ulagabilmesi i¢in iletisim ve reklam araglarinin biiylik 6nemi bulunmaktadir. Bu baglamda tarihsel
siiregte ¢ok fazla kullanilan, giinlimiizde de birgok alanda karsilastigimiz afis tasarimlart sosyal
kampanyalarda da etkin sekilde kullanilmaktadir.

Afisler sosyal alanlarda onemli bir etkiye sahip olmakla birlikte insanlar1 ¢esitli konularda
bilin¢lendirmek, farkindalik olusturmak ve toplumlara yon vermek i¢in kullanilmaktadir.
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Sosyal sorumluluk kapsaminda énemli bir konuma sahip olan Kizilay, 1868 yilinda kurulmus ve
bu alanda diinyada faaliyet gosteren dnemli ve koklii yardimlagsma kurumlarindan birisi olmustur.
Tirk sosyal hayatinda 6nemli bir rolii olan Kizilay, ayni zamanda diinya genelinde 6nemli
caligmalarda bulunan 6ncii sivil toplum kuruluslan arasindadir. Faaliyet konular1 ulusal afet
yonetimi, kan hizmetleri, ulusal yardimlar, sosyal hizmetler, saglik hizmetleri, ilk yardim, egitim
ve genglik hizmetleri, gé¢ ve miilteci hizmetleridir. Bunlar1 yaparken sosyal kampanyalar
hazirlayan Kizilay, bu kampanyalarda tasarim-iletisim araci olarak en ¢ok afislerden
yararlanmaktadir. Arastirmada, kuruldugu giinden bu giine Kizilay’in kampanyalarinda kullandig1
ulagilabilen alt1 adet afis calismasi incelenmistir. Bu afislerin ii¢ adedi kan bagisi, birer adedi;
dogal afetler, yardim kampanyalari, egitime destek ile ilgili hazirlanmis afislerdir. Afislerde hedef
kitleye iletilmek istenen mesajlarin, tasarimda bulunan simge ve sembollerin igerdigi anlamlarin,
algilanabilirlik, renk, biitiinlik, denge, tipografi gibi Ogelerin kullanim big¢imi ve analizleri
yapilmaya ¢alisilmistir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgular degerlendirildiginde su sonuglara ulagilmistir:

Incelenen afislerde genel olarak renk, tipografi, illiistrasyon, fotograf gibi dgeler dilsel iletileri
destekleyecek ve tasarimda biitiinliik olusturacak sekilde kullanilmistir.

Afislerde yil, donem bilgileri bulunmamakla birlikte tarihi afislerin biiyiikk bir kisminin
illiistrasyon teknigi ile yapildig1 goriilmiis ve illiistrasyon teknigi kullanilarak elde ¢izilen afislerin
bilgisayar teknolojileri kullanilarak yapilan afislere oranla gorsel agidan daha etkili oldugu fark
edilmisgtir.

Aragtirmadan ¢ikan sonuglar dogrultusunda asagidaki oneriler getirilmistir:

Sosyal kampanyalarda kullanilan afis ve tasarimlarda toplumun her kesiminin yasayabilecegi
empati duygusuna yer verilebilir.

Sosyal kampanyalar olusturulurken kampanyanin amacima ve beklentisine hizmet edecek
sekilde icerikler tasarlayarak yardimseverlik duygusu 6n plana cikarilabilir.

Afis tasarimlarinda bulunan 6gelerin bir biitlinliik igerisinde olusturulmasi, verilmek istenen
mesajin etkinligini dogrudan arttiracagindan tasarimlarda ozellikle dikkat edilmesi tavsiye
olunur.

Afig tasarimlarinda cesitli tekniklere yer verilmesi farkli sonuglar doguracagindan insanlarda
merak duygusu uyandirabilir.

Sosyal sorumluluk kampanyalari i¢in olusturulan afis tasarimlarmmin kompozisyonlarinda
bayrak vurgusunun yapilmasi insanlarda aidiyet duygusu olusturabileceg§inden kampanyalarda
ozellikle yer verilmesi Onerilir.

Tipografi teknigi, dikkat c¢ekiciligi arttirarak algida segicilik yaratabileceginden afislerde
kullanilabilir.

Calismalarda gorsel 1iletiyi destekleyen sloganlarin  kullanimi tasarimin  etkinligini
arttirabileceginden sloganlara 6zellikle vurgu yapilmasi, bu sloganlarin renk, punto, karakter
bakimindan algilanabilir ve okunabilir olmasina dikkat edilmesi tavsiye olunur.

Sosyal kampanya afiglerinde gergek olay fotograflarinin kullanilmasi insanlar1 duygusal
anlamda etkileyebileceginden tasarimlarda yer verilmesi tavsiye olunur.

Renklerin tasarimlarda énemli bir yeri bulunmakta olup sosyal kampanyalarda siyah, kirmizi,
mavi ve yesil renk tonlariin tercih edilmesi insanlarin dikkatini ¢ekerek duygularina hitap
edecek olup kampanyalara katiliminda 6nemli rol oynayabilir.

v’ Sosyal kampanyalarin ¢evreye duyarli sekilde basili materyal kullanilmadan radyo, televizyon,
internet gibi dijital platformlar araciligiyla insanlara ulastirilmasi insanlarda biling
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olusturabilir. Giinlimiizde 6zellikle sosyal aglarin pek c¢ok kisi tarafindan kullanilmasi, anlik
olarak takip edilmesi ve diger reklam ortamlarina gore ¢cok daha diisiik maliyetli olmas1 gibi
ozelliklerden dolayi sivil toplum kuruluslarinin sosyal medyay1 aktif kullanmasi 6nerilir.

Giinliik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelen akilli telefonlar ile hareketli gorseller, video
gibi mesajlarin sosyal kampanyalarda kullanilarak insanlara ulastirilmasi saglanip toplumunun
biiylik bir kesiminde farkindalik olusturabilir.
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