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(074

Bag dondiiriicii bir hizla geligen teknoloji, toplumsal hayati birgok yoniiyle degistirip, doniistiirmektedir. Teknolojik gelismelerin en
cok etkiledigi alanlarin baginda ise iletisim sektorii gelmektedir. Bilgisayar ve internet odakli yaganan bu gelisme, medyay1 dogrudan
ve dolayli olarak yeniden insa etmektedir. Giiniimiizde bilgilerin sayisal olarak kodlandigi, haberlerin ayn1 anda diinyanin her yerine
aktarildigi bir iletisim ag1 bulunmaktadir. Radyo, televizyon ve basili yayinlar arasindaki ayirimi ortadan kaldiran bu aglar sayesinde
hareketli goriintiiler, radyo programlar1 ve basili yaymlar; elektronik ortamda daha hizli ve diisiik maliyetle ve iistelik daha genis
kitlelere dagitilabilmektedir. Gelisen bu teknoloji olgusu, medya-tiiketici iliskisi, haber ve yorum anlayisi, haber ve bilgilerin
sunumu, pazarin niteligi ve niceligini de kokli degisikliklere ugratmistir. Yeni medya diizeni olarak adlandirilan bu yapi, en ¢ok da
geleneksel kitle iletisim araglarindan gazetelerin gelecegini tehdit etmektedir. Gazeteler, bu etkiden kurtulmak i¢in basili
niishalarinin yaninda internet gazeteciligine yonelmektedir.

Bu c¢aligmada, Tiirkiye’deki yerel gazetelerin, tarihsel gelisimleri ile birlikte iletisim alanindaki degisimlerden etkilenme bigimleri
tartistlmustir. Ayrica yerel gazetelerin, diisiik maliyet ve genis kitlelere ulagma firsati sunan internet ve sosyal medya teknolojilerini
kullanma duyarliliklar1 degerlendirilmis olup, bu gelismelerin gazete tirajlarina olan etkisi sorgulanmistir. Kaynak taramasi ve bilgi
fislemesi yontemi ile gerceklestirilen ¢aligmada, teknolojiye bagli olarak medya sektodriinde yagsanan bu degisimlerin Tiirk yazili
yerel medyasina yansima bigiminin gecikmeli, yavas ve smirli oldugu belirlenmistir. Tiirkiye’deki yerel gazetelerin teknolojik
ilerlemelere zamaninda ayak uyduramadiklari, Devlet kurumlarinin tesvik ve zorlamasi ile internet gazeteciligine yoneldikleri
sonucuna varilarak, gazetelerin gelir diisiisii ile birlikte tiraj kayb1 da yasadiklar1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kitle Iletisim Araclari, Yeni Medya, Sosyal Medya, Yerel Gazeteler

ABSTRACT

The rapidly growing technology changes the social life in many aspects. Communication sector is the leading area that technological
developments affect more. This development based on computer and internet rebuilds the media whether directly or not. Today
there exist communication networks in which the information is coded numerically so spreads to the worldwide at the same time.
By means of these networks removing the distinctions within radio, television and printed publication; video images, radio
broadcasts and printed publications can be distributed electronically faster than ever with low costs to the wider populations. This
case brings about fundamental changes on media-consumer relationship, news & commentary understanding, news and information
presentation and quality and quantity of the market. This structure called as “New Media” threatens the traditional mass media tool
-newspapers more. The newspapers prefer to have internet journalism as well printed versions in order to lessen this thread.

This study focuses on the historical developments of the local newspapers in Turkey as well as how they have been affected from
the changes in communication world. Also the local newspapers’ internet and social media usage sensitivity — which enables the
local newspapers low costs and announcing to wider audiences — is evaluated and how this sensitivity affected the circulations, are
questioned. This study finds out that the reflection of the technology based changes in the media sector on Turkish printed local
media is delayed, slow and limited with the methods of Literature Review. The local newspapers in Turkey do not keep up with
technological developments and they use the internet journalism by the encourages and forces of the public authorities; then these
newspapers experience low incomes and loss of circulation as well are the outcomes of the study.

Key Words: Mass Media, New Media, Social Media, Local Newspapers

“ Bu calismanin bir versiyonu, 1. Uluslararast Ipekyolu Akademik Calismalar Sempozyumu, 21-23 Eyliil 2017, Nevsehir’de sézel bildiri olarak
sunulmustur.
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1. GIRIS

[letisim alaninda meydana gelen teknolojik yenilikler, medyay1 hizli ve koklii bir bigimde doniistiirmektedir.
Gtiglenen ve daha ¢ok yayginlasan kitle iletisim araglari, insanlarin yasamu iizerinde daha ¢ok etkili olmaktadir.
Bu nedenle bilim insanlarmin biiyiik bir boliimii 20. yiizyili iletisim ¢ag1 olarak adlandirmaktadir. Kitle iletigim
araglariin pek ¢cogunun bu yilizyillda dogmasi ve toplumsal yasantinin her alanina niifuz etmesi, bu tanimin
yapilmasinda &nemli bir etkendir. Ozellikle 80’li yillarla birlikte keskin sigramalar geceklestiren medya
endiistrisi, ekonomi ve teknoloji alaninda meydana gelen hizli ve doniistiiriicii degisimler nedeniyle 6nemli
kirilmalar yagamistir.

Dijital iletisim sistemlerinden internet teknolojilerine kadar bir¢ok alanda ortaya g¢ikan yenilikler, Kitle
iletisimini pek ¢ok yoniiyle farklilastirmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin kimi zaman geri planda
kaldig1 glinlimiizde, bu araglar da teknolojinin gereklerini yerine getirerek onemlerini korumaya ¢aligmaktadir.
Gazeteyle baglayan, radyo ve televizyonla sinirlari asan kitle haberciligi, internetin tiim diinyaya
hiikmetmesiyle birlikte inanilmaz bir ivime kazanmistir. Zaman, kapsam ve hiz siir1 bulunmayan internet,
klasik mecralardan daha yikict bir sekilde evrensel kapitalist kiiltiiriin yayginlasmasina olanak saglamaktadir.
Hayatin her alanma niifuz eden internet teknolojisi, “kitle iletisimi/haberciligi” kavramimi da tamamen
degistiren bir boyut tagimaktadir. Boylesi genis hacimde ekonomisi olan bir sektdr icinde medya kuruluslarinin
da yerlerini almasiyla; haber yayimi, program akislari, medya kurulusu ve personelinin tanitimi, gazetecilere
internet yoluyla erisim olanaklar1 ve baglantilarinin sunuldugu sanal haber merkezleri olusmaya baglamis ve
bu yénde yeni bir diizen kurulmustur (RTUK, 2007: 24-77).

Teknolojik gelismelerle ilintili olarak, insanlarin bilgilenmek i¢in radyo ve televizyona ya da internete
yonelmelerine ragmen, gazeteler 21. Yiizyilda etkisini yitirmemis ve ayakta kalmaya devam etmistir. Internet
siteleri, sosyal medya araglar1 ve diger mobil cihazlarla ortaya ¢ikan okuyuculara haber iletme olanaklarina;
hem geleneksel yontemlerle yayin yapan gazete, televizyon ve radyolar, hem de haber ajanslarinin biiytik
boliimii uyum saglamistir. Ik 6nce radyo, ardindan televizyon simdi ise internetin tehdidi altinda oldugu
sOylenen en eski kitle iletisim araci olan gazeteler, ayn1 zamanda dijital ortamda yayimlanarak etkilerini
siirdiirmeye calismaktadir. Internet kullanimi ve bunun yayginlasmasi, basinda yeni bir alan/mecra yaratmistir.
Sermayenin “6zgiirce” siirekli yer degistirdigi ve yerel degerlerin tehdit altinda kaldig: kiiresellesme siireci,
kuskusuz “smirsiz” iletigimin yeni mecrasi olan interneti de etkilemistir.

Internet olanaklarmin gelismesi, yerel medya acisindan da énemli avantajlar/tehditler ortaya ¢ikarmustir. Bu
medya kuruluglarinin daha ekonomik kosullar altinda daha genis kitlelere ulasmasina imkan saglayan yeni
teknolojiler, yerel meselelerin kiiresel boyuta tasinmasi ve tartigilmasina ortam hazirlamigtir. Bir yandan da
cagin gereklerine uygun teknolojik donanima sahip olmayan ve zamanin ruhuna uygun igerik iiretemeyen yerel
medyanin gliciinii kaybetmesi tehlikesi bag gostermistir. Bu nedenle diinyanin bir¢ok yerinde yerel gazeteler,
basili gazetelerin yaninda internet gazeteciligine de agirlik vermis ve mobil yayincilik unsurlarina
yonelmislerdir.

Bu ¢aligmada, 6ncelikle diinya genelinde iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelere deginilerek, gazetelerin
bu degisimlerden etkilenme bigimleri ele alinmistir. Calisma, Tirkiye’deki yerel gazetelerin teknolojiyi
kullanma duyarliliklarini test etmeyi de hedeflemistir. Ayrica yerel gazetelerin tarihsel siire¢ igerisinde,
iletisim sektdriinde meydana gelen degisimler kargisindaki tutumunu ortaya koyarak, yayginlasan internet ve
sosyal medya kullaniminin yerel gazete tirajlari tizerindeki etkisi de sorgulanmustir. Kaynak tarama ve bilgi
fislemesi metoduyla yapilan ¢alisma, Tiirkiye’de resmi ilan yayimlama hakkina sahip giinliik yayin yapan yerel
gazetelerle sinirlandirilmugtir.

2. GELENEKSEL MEDYADAN YENIi MEDYAYA GECIS$

Yasadigimiz ¢agda iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeler; yeni medya, internet medyasi, dijital yaymcilik,
sosyal medya, sosyal aglar gibi pek ¢ok yeni kavrami medya literatiiriine dahil etmistir. Bu yeni olusumlar
sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik alanda da ¢ok kapsamli degisimlere yol agmistir. Yeni medya teknolojilerinin
ortaya ¢ikisi, iki ayr1 koldan ilerleyen bilgisayar ve medya teknolojilerindeki tarihsel gelismelerin bir araya
gelmesiyle miimkiin olmustur. Lev Manovich, yeni medyanin ortaya ¢ikisini hazirlayan gelismeleri 1800’11
yillara kadar geriye gotiirmektedir. Bu siire¢ Charles Babbage’in “analitik makine” ve Louis Daguerre’in
“dagerotip™i icadiyla baslayarak, 20. yiizyilin ortasinda modern dijital bilgisayarin gelistirilmesine kadar
devam etmistir. Bir yanda “analitik makine” ile bilgisayar teknolojilerindeki gelisim baslarken, bunun
paralelinde “dagerotip” ile baslayan siirecte medya teknolojilerinde goriintiiniin, hareketli gériintiiniin, sesin,
metnin farkli formlar kullanilarak saklanmasina tanik olunmustur. Bu iki tarihi gelisimin birlesmesi ve tiim
var olan medya Uriinlerinin sayisal veriye ¢evrilmesi sonucu yeni medya ortaya ¢ikmustir (Baglar, 2013). Bu
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nedenle bir¢ok iletisimci, yeni medya ortamina kadar uzanan ¢agdas basin tarihinin, matbaanin icadi ile birlikte
bagladigimi belirtmektedir.

15. ylizy1lda baski makinesinin bulunmasi gazete ve dergilerin artan bir hizla gelismesi sonucunu dogurmustur.
16. yiizyillda Avrupa'da ozellikle savas haberlerine agirlikli olarak yer verilen birkag sayfalik gazeteler
cikarilmistir. Diizenli yayimlanan ilk gazeteler ise, 17. yiizyilin baslarinda Alman kentlerinde ve Belgika'nin
Anvers kentinde basilmistir. Toplumsal yapinin degismeye baslamasi nedeniyle okuma yazma bilenlerin
sayisinda artig meydana gelmis ve bu durum gazetelere olumlu yonde etki etmistir. Basinin bugiin de var olan
bircok 6zelligi, 17. Yiizyildan itibaren olusmaya baslamistir. 1860-1870 yillar1 arasinda, merdaneleriyle biiyiik
bir icat olan buharli baski makinesinden, yakin bir ge¢mise kadar kullanilmakta olan ve gazetelerin baski hizin
kayda deger Olciide artiran rotatiflere gecilmistir (Jeanneney, 2006: 26-88). 19. ylizyildaki teknolojik
gelismeler sonunda gazetelerin baski ve dagitimi hiz kazanmis, bu durum gazete ve dergiler arasinda daha
genis bir okuyucu kitlesine sahip olmak i¢in biiyiik bir rekabetin dogmasina neden olmustur. Gazeteler baski
sayisini artirmak ve daha fazla satis rakamlarina ulagabilmek ¢abasiyla yarisa girigsmistir. Artik giiniimiizde
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de gazetenin hazirlanmasindan dagitilmasina kadar gecen pek ¢ok agamada
insanlarin yaptigi isler, teknolojik araglar tarafindan yerine getirilmektedir.

Basili yayinlarla baslayan, zaman icerisinde telgraf, telefon, radyo, film ve televizyon gibi yeni buluslarla
gelisme gosteren iletisim teknolojisi, asil sigramayr 20. yiizyilda gerceklestirmistir. 20. yiizyilin ikinci
yarisinda bilgisayar, lazer yazicilar ve fotograf aygitlarinin kullanilmasiyla ortaya ¢ikan elektronik habercilik,
haberlerin toplanmasi ve iletilmesinde 6nemli bir siireci baglatmistir. Sanayi toplumunda temel rol oynayan
biiyiik makinelerin yerini, bilgi toplumunda yogun olarak bilgisayarlar almistir. Bilgi toplumuyla bilgisayar,
iletisim ve elektronik araglar, elektronik haberlesme, robotlar yeni gelismis malzeme teknolojileri giindeme
gelmistir (Girgin, 15-16). Yeni iletisim teknolojilerinden ilk akla gelenler; teletext, videotext, veri iletigimi,
kiosklar, bilgisayar oyunlari, elektronik mektup, iletisim uydulari, ¢coklu ortam ve internet sistemleridir.
Bunlarin sayisi her gegen giin artmaktadir. Mikro elektronik, bilgisayar ve telekomiinikasyon uygulamalari
olan yeni medya, fiziksel atomlarin yerine sayisal bitlerin iletiminin oldugu bir ortamdir. Dolayisiyla yeni
medyada tiiketici, daha fazla kontrol ve se¢cim yapma olanagina sahip olmustur (Aydinalp, 2013: 3).

Boylece gazete ile baglayan kitlesel iletisim, radyo ve televizyonla sinirlari agan bir yap1 kazanmus, internet ile
de en ileri boyuta taginmistir. Zaman, kapsam ve hiz sinir1 bulunmayan internet, klasik mecralardan daha yikici
bir sekilde evrensel kapitalist kiiltiiriin yayginlasmasina olanak saglamaktadir. Internet, “kitle
iletisimi/haberciligi” kavramini da tamamen degistiren bir boyut tasimaktadir. Gazete, radyo ve
televizyonlarda hedef kitle, verilen mesajlarin tiimiine tercih sansi olmaksizin maruz kalirken; internet ilgi
alanlarina gore se¢cim yapma sansini sunabilmektedir. Deneyim kazanmis bir internet kullanicisi, bu yeni
mecrada arsiv ya da 6zel dosyalarda belli konularin ayrintilarina rahatca ulagabilmekte, ilgi duymadigi konular1
es gegebilmektedir. Facebook, YouTube, Twitter gibi sosyal medya mecralari ile de iletisim siirecine aktif
olarak dahil olabilmektedir (RTUK, 2007: 100). Bu nedenle diinya genelinde sayilar1 binlerle ifade edilen ve
sadece internet iizerinden yayin yapan binlerce dijital gazete, radyo ve televizyon bulunmaktadir.

Bugiin teknolojik gelismeler 6yle bir noktaya ulagmistir ki bir kitle iletisim araci ayn1 zamanda, kullanicilarin
telefon, telgraf, faks ve diger kisisel iletisim olanaklarini da karsilamaktadir. Internete baglanabilen televizyon
ve fotograf makineleri kullanilmaya baslanmistir. Pahali, biiyiik ve ¢ok yer kaplayan pek ¢ok elektronik arag,
artik tek bir ince ekran ilizerinde ve bir islemci makinede toplanmaktadir. Nitekim internetin insanlarin
hayatindaki yerinin tespitine yonelik yapilan arastirmalarin bulgulari, artik insanlarin interneti asacak bir
iletisim modeli ¢ikincaya kadar bu teknolojiden vazgegcmeyeceklerini ortaya koymustur (Avsar ve Ongdren,
2010: 15).

Yeni medya, iletisim alaninda kdkten degisimler getirerek analog medyay1 dijital temsile cevirmistir. Internet
istenilen her veriye esit hizda ulagilmasin1 miimkiin kilmakta, dijital olarak kodlanan veriler sayisiz kere
cogaltilabilmekte, farkli medya tiirleri bilgisayarda istenilen zaman diliminde gosterilebilmektedir. Ancak
teknolojik gelismelere bagli olarak insanlarin bilgilenmek icin radyo ve televizyona ya da internete
yonelmelerine ragmen, gazete 21. yiizyilda halen etkisini yitirmemis ve ayakta kalmaya devam etmistir. Bunda
gazetenin, medya organlar igerisinde giivenilen bir kitle iletisim araci olarak goriilmesi etkili olmustur. Bu
nedenle yogun emek ve yliksek maliyetlere ragmen bir¢ok gazete, basili niishalarini okuyucularina ulagtirmaya
devam etmekte bir taraftan da internet ve mobil gazeteciligini de ayn1 anda stirdiirmektedir.

3. TEKNOLOJIK GELISMELERIN GAZETELER UZERINDEKI ETKILERIi

Yeni iletisim teknolojilerinin en ¢ok etkiledigi geleneksel medya araci gazetedir. Cagimizda yeni medya
araglari, gazetenin yani sira diger geleneksel kitle iletisim araglarini da bir¢ok yonden etkisi altina almustir.
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Televizyon, gazete ve radyo hem iletisim araglarmin milkiyetinde hem de igerigin belirlenmesinde
merkeziyet¢i bir yapiya sahiptir. Dikey ve yatay birlesmelerle yillarca tekel olusturan medya gruplari,
genellikle kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda organize olmustur. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde ise bu
hegemonyalar yikilmaya baglamistir. Cesitlenme ve parcalanma ile kontrol tekeli ¢cok merkezli hale gelmistir.
Yeni iletisim teknolojileri, 6zellikle internet teknolojisi kullanicilarin kendi elektronik gazetesini
olusturmasina da imkén vermistir (Timisi, 2003: 84). Bu sebeple en eski kitle iletisim araci olan gazetenin,
once radyo ve televizyonun, son donemlerde ise internetin tehdidi altina girdigi iddia edilmektedir. Yenilikg¢i
gorlise gbre, yarim yiizy1l once televizyonun yapamadigini hizla yayginlasan internet gerceklestirecek ve
gazetenin yerini elektronik medya alacaktir. Bununla birlikte, dogrudanlik, iliski aglari, inanirlik, yaraticilik,
tutarlilik ve kullanimdaki esneklik gibi kendine 6zgii nitelikleri, gazetelerin dmiirlerini belirlemeye devam
edecektir. Yine de bilgiye ve habere ulasimda internet yayginlastik¢a basili haber kaynaklarinin etkinliginin
ve yaygimliginin azalmakta oldugu olgusu goz ardi edilmemelidir (Karagoz, 2015: 116).

[letisim teknolojileri bir yandan gazeteler igin baz1 avantajlar sunarken, bir yandan da gazeteciligin boyutlarmi
degistirerek, bazi sorunlari da beraberinde getirmektedir. Rigel (2000:120-125)e gore, bu sorunlar su sekilde
ortaya ¢ikmaktadir:

v Uluslararasi haber gonderiminin birim maliyeti, diinya haber sisteminin artmasiyla birlikte diisecektir
ancak etkinlik ve hiz1 artacaktir.

v' Teknoloji diinyanin her tarafindan haber alimi ve génderimini miimkiin kilmaktadr. Iki yonlii iletisim
sayesinde ve iletisim uydulartyla kisisel bilgisayarlar arasinda baglanti saglanmakta ve haber
tiikketicileri pasif izleyicilerden farkli olarak bilgiyi kullanmaya baslayacaklardir.

V' Teknik ilerlemeler sayesinde bilgi kaynaklarinin potansiyel sayilar1 smirsiz olmaktadir. Iletisim ve
bilgisayar teknolojisiyle bilim ortaklasa bir ¢abanin igine girmektedir.

v' Kigisel iletisim ortamindaki etkinlik, genel olarak kitle iletisim araglarimi kontrol altina alma
egiliminde olan hiikiimetlere kars1 bir gii¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni medya ortami, haberin {iretimi, islenmesi ve dagitiminda koklii degisimler yasanmasina neden olmustur.
Bununla beraber, birgok gazete ve televizyon igerik iiretiminde internet ve sosyal medyay1 énemli bir haber
kaynag1 olarak kullanmaya baslamistir. Yani sosyal medyada tartisilan mevzular, gazetelerin ve haber
biiltenlerinin de giindemine girmektedir.

Dijital teknoloji ile gazeteler arasindaki yarista yeni iletisim teknolojileri her gegen giin biraz daha one
gecmektedir. Kagida basili gazeteler Avrupa, Amerika ve Avustralya’da okur kaybetmektedir. Avrupa’da
gazeteler son bes yilda okurlarinin yilizde 21,3’linii kaybetmistir. Avustralya’daki kayip yiizde 22,3, Kuzey
Amerika’da 8,8 olarak tespit edilmistir. Gazetelerin okur kaybettigi bolgelerde internet kullanim oranlar1 yiizde
72,9 ile yiizde 87,9 arasinda degismektedir. Kagida basili gazete ve dergilerin 2014°te diinya reklam
pastasindan aldig1 pay ylizde 22,3’te kalmistir. Oysa bu oran sekiz yi1l Once yiizde 42.32 seviyesinde
gergeklesmistir. Ayni donemlerde dijital reklamlarin yiizde 5,7’lik payi, blylik bir sigrama ile yiizde 24’¢
yiikselmis ve ilk kez geleneksel basin1 gegmistir. Google tek basina gelirlerin yiizde 38’ini alirken, en biiylik
sosyal aglardan birisi olan Facebook ikincilige ylikselmistir. Bu nedenle geleneksel medya da internet
gazeteciligine yatinm yapmaya baglamistir. Artitk Amerika ve Avrupa’daki gazetelerin neredeyse tiimiiniin
birer web sayfas1 bulunmaktadir. Web sayfalarinda, kagida basili gazetelerin 5-10 kat1 okura ulastiklari rapor
edilmektedir. Unutmamak gerekir ki; gazetelerin bu kosullarda, arkalarinda kurumsallasmis yapis1 ve haber
destegi olmadan tek baglarina ayakta kalmalari, o kadrolara maas 6deyebilmeleri miimkiin géziikmemektedir.
Ciinkii diinyada gazeteler, gelirlerinin ylizde 93’iinii kagit baskidan saglamaktadir. Gelirlerin sadece ylizde
7’si dijital reklamlardan elde edilmektedir. Tiirkiye’deki gazeteler agisindan ise hem tirajlarda hem de ilan
gelirlerinde 6nemli sorunlar yasanmaktadir. Bu sorunlarin biiyiik boliimii iilkemizde heniiz internetin gii¢lii
etkisi tam manasiyla hissedilmeden ortaya ¢ikmistir. Avrupa’da internet kullanim orani ylizde 73,5, Tiirkiye’de
ylizde 54 seviyesindedir (Kara, 2015). Amerika’daki baz1 koklii gazeteler, yazili baskilarin1 durdurarak,
tamamen internet iizerinden yayin yapmaya basladilar. Tiirkiye’de ise Radikal gazetesi ayn1 yontemi secerek,
internet lizerinden yayin yapmayi tercih etti ancak kisa siire sonra bu mecradaki yayinlarini da sonlandirdi.

Kiiresel ekonomik kriz sadece ABD'de gazete reklam gelirlerinin yiizde 60 azalmasina yol acti. Arka arkaya
yiizlerce asirlik gazete yayin hayatina veda etti. Daha 2004 yilinda bir milyar dolar deger bigilen U-T San
Diego Gazetesi yakin zamanda sadece elli milyon dolara satildi. New York Times gibi bir sektor devi
batmaktan kurtulabilmek igin ¢ogunluk hisselerini Meksikali isadami Carlos Slim'e satmak zorunda kaldi.
Internet 6ncesi donemde giinde 50 kurus ddeyerek alinan gazete, takipgilerine modadan teknolojiye, siyasetten
kiiltiir sanata, genis igerik yelpazesi ile birlikte, is arama imkani, seri ilanlar ve ¢evrede olup bitenlerle ilgili
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genis bir bilgi paketi sunuyordu. Bugiin ise bu bilgilerin tamamin1 ve daha fazlasimi internetten iicretsiz
edinmek miimkiin hale geldi (Behar, 2016).

Yapilan son aragtirmalar Twitter ve Facebook gibi sosyal medya araglarinin 'haber alma' konusunda geleneksel
medya kurumlari ile yarigtigini gosteriyor. 2017 yilinda yapilan bir arastirmada sadece bir dakika igerisinde;
YouTube’da 4 milyon 100 bin videonun goriintiilendigi, 150 milyonun {izerinde e-postanin gonderildigi, 16
milyon yazili mesajin iletildigi, instagram’da 46 bin 200 gonderinin paylasildigi, 452 bin twitin yazildigs,
Facebook’a 900 bin girisin yapildigi, 1.8 milyon snap atildigi, Google’da 3.5 milyon aramanin gerceklestigi
tespit edilmistir (Sayan, 2017).

Internetin diinya capinda hizla yayginlasmasi ve sosyal medyanin toplumun tiim kesimleri tarafindan tercih
edilmesi, gazetelerin 'haberi ilk verme' giliciinii derinden sarsti. Habere ulagsma ve duyurma tekeli agir darbe
alan geleneksel medya, bagimsiz dijital yaymlarin da artmasiyla diinya ¢apinda ciddi tiraj ve erisim kaybetti.
Dijitallesme olgusu, Tiirk medyasini da derinden etkiledi ve gazetelerin hem tiraj hem gelir kaybetmesine
neden oldu. Tiirkiye'de de son bes yilda gazete satislar1 yiizde 25 diistii. Niifus artis1 ve okur-yazar oraninin
yiikselmesine karsin tirajlardaki diisiis, endise verici boyutlara ulasti. Diigen tirajlarin yan sira basili yayinlarin
sayisinda da azalma meydana geldi. Tiirkiye’deki gazete ve dergilerin sayis1 2016 yilinda bir 6nceki yila gore
ylizde 7,9 oraninda azaldi. 2012 yilinda 3004 olan gazete sayis1 2527’ye inerken, 4105 olan dergi sayist ise
giiniimiiz itibariyle 3738 olarak belirlendi (http://www.bik.gov.tr/turkiyedeki-gazete-ve-dergi-sayisi-
azaliyor/).

Geleneksel olarak tanimlanan yazili basinda mesajin hedef kitleye iletilebilmesi i¢in dncelikli olarak yeterli
bir sermaye bulunmasi, fiziki ortam olusturulmasi, matbaa kurulmasi ve gazeteci istihdam edilmesi
gerekmektedir. Ayrica geleneksel medya, haberlerin toplanmasi, islenmesi ve yayima hazirlanmasi islemlerini
yiiriiten yazi isleri ve haber merkezleri, yerel, ulusal ve cesitli iilkelerde bulunan muhabirleri ile topladiklar
haberler yaninda; abone olduklar1 haber ajanslarindan gelen haberlerden sayfa sinirlamasi goz oniine alinarak
kat1 bir hiyerarsiyle 6rgiitlenmis yap1 igerisinde ve kararlarin gii¢li bir emir komuta zinciri i¢erisinde alindigi
bir ortamda 6nemli, kamuoyu olusturabilecek haberleri segerek yayima hazirlama gibi ¢ok sayida sikintilar
icermektedir. Medyanin tekellesmesinin yaninda giin igerisinde gilincellenme, hiz ve etkilesim yapisindan da
yoksun olmasi, gelisme ¢aginda olan internet haberciligini bir alternatif olarak ortaya ¢ikarmustir. Internet
gazeteciliginin geleneksel medyadan farkli olarak en fazla 6n plana ¢ikan dort yonii hizi, geri doniilebilir
olmasi, detaylara izin vermesi ve yayinci agisindan da okuyucu agisindan da dzgiirlestirici olma 6zelligidir.
Ozellikle en son haberler, TV biiltenlerinden bile nce internet gazetelerinde yer alabilmekte, habere hizli
ulagim yonii nedeniyle insanlar interneti tercih etmektedir. Giinliik gazeteler ise bu haberleri ancak ertesi giinkii
baskida verebilmektedir. Internet gazeteciliginin sunmus oldugu imkénlar su sekilde sekildedir (Cakar, 2007:
139-140):

Haberi ¢ok hizli bir bigimde verebilmesi ve siirekli giincellenmesi.

Okurun habere 24 saat, diledigi zaman ulasabilmesi.

Multimedya temelinde ses-grafik-goriintiilii dosyalar1 kullanma.

Argivdeki haberlere kolayca ulagabilme ve istenilen haberleri saklayabilme.

Okurla interaktif etkilesim; okurun yorumlarini aninda iletebilmesi.

Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka plan bilgilerine kolaylikla
ulagabilme.

Diger medya organlarinda yer almayan farkli haberleri bulabilme.

Okur-gazeteci-yazar arasindaki dengenin okur lehine degismesi. Okur, tepkisini aracisiz bir sekilde
aninda verme imkanina sahip olmasi ve bunun da okurun haber olusumuna dogrudan etki etmesine
olanak tanimasi.

ANINENENENRN

NN

Gortilecegi lizere internet, “’kitle iletisimi/haberciligi” kavramini da tamamen degistiren bir boyut tasimaktadir.
Bdylesi genis hacimde ekonomisi olan bir sektor iginde medya kuruluslarinin da yerlerini almasiyla; haber
yayimi, program akislari, medya kurulusu ve personelinin tanitimi, gazetecilere internet yoluyla erigim
olanaklart ve baglantilarmin sunuldugu sanal haber merkezleri olugsmaya baglamis ve bu yonde olumlu
gelismeler saglanmistir (RTUK, 2007: 24-77). Bilgisayara gecis ddéneminde, teknolojik gelisme basin
kuruluslarinda galisanlara daha farkli boyutlarda yansimistir. Bilgisayar mithendisleri, programcilar, bu alanda
egitim almis olanlar, sayfa ¢iziminden haberlerin olusumuna kadar tiim {initelerde calismaya baslamis, bu
sistemin disinda kalan gazeteciler ise isten ¢ikarilmiglardir.
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Internet kullamminin yayginlasmasiyla, alternatif medya olarak da takdim edilen internet iizerinden yayin
yapan yeni bir haberecilik tiirii ortaya ¢ikmustir. Bu yeni tiir, genel anlamda elektronik yayincilik, daha 6zel bir
terimle internet gazeteciligi olarak adlandirilmaktadir. Bugiin online habercilik yapan dijital gazete sayisi
20.000’lere ulagmis bulunmaktadir. Bu durum dijital gazeteciligin, geleneksel baski gazeteciliginin yaninda
artik hissedilir bir kitle iletisim arac1 oldugunu kanitlamaktadir. Oyle ki, gerek yazili basin, gerekse gorsel
medya, kendi kulvarlarinda islevlerini yerine getirirken, internet gazeteciligine de el atmislardir. Tiirkiye’de
de hemen hemen tiim yaygin gazeteler, televizyonlar ve radyolar ile yerel medyanin bir kismi internet sitelerini
kurmuslardir. Ulkemizdeki internet gazeteciliginin bu denli yayginlasmasinda, bu alanin biiyiik bir yatirrm
gerektirmemesi ve daha 6zgiir bir ortamda yayincilik faaliyetleri yiiriitiillmesine imkan tanimas etkili olmugtur
(Cakir, 2007: 125-126).

Her gegen giin biraz daha yayginlik kazanan dijitallesme olgusu, yazili basinin giiclinii ve ekonomisini
etkilerken, gazetecileri yeni arayislara da yoneltmistir. Bir¢cok global medya kurulusu, ayni zamanda internet
ve sosyal medya araglan iizerinden de yaymn yaparken, online yaymlarin1 abonelik ile iicretli hale
getirmiglerdir. Ancak gazetedeki igerige ulasimin bir 6deme duvari ile kisitlanmasi gazetelerin giinliik trafigini
ve erisimini olumsuz etkilemistir. Daha az kisiye ulasan mecralar da dogal olarak reklam veren agisindan
cazibe kaybetmistir.

Goriilecegi gibi, glinlimiizde yeni medya araglari karsisinda gazetelerin gelirlerinde ve giiclinde diisiisler olsa
da internetteki bilgi kirliligi ve dezenformasyon bollugu nedeniyle kaliteli ve giivenilir mecralara her
zamankinden ¢ok ihtiya¢ duyulmaktadir. Facebook ve Twitter'dan aldigimiz son dakika haberlerinin tamamina
yakini kaynaklarini giivenilir, geleneksel mecralara ve 6zellikle de gazetelere dayandirmaktadir. Dogru bilgi
veren 'giivenilir kaynak olmayi siirdiirmek' dijital diinyada geleneksel medya kuruluslarinin en biiyiik giicii
olmaktadir. Zaten iletisim sistemleri bir biitiin olarak incelendiginde, yeni medyanin bagimsiz ve kendiliginden
ortaya ¢ikmadigr goriilecektir. Yeni medya, tedrici olarak, eski medyanin yavas yavas metamorfoz gegirmesi
ile ortaya ¢ikar ve yeni iletisim medyasi ortaya ¢iktiginda, eski bi¢cimler genelde 6lmezler; degismeyi ve uyum
saglamayi siirdiiriirler (Roger, 1997°den aktaran Aydinalp, 2013: 3).

4. TURKIYE’DE YEREL GAZETELERIN GELIiSiM SURECI VE TEKNOLOJI

Yerel gazeteler, gazetelerin toplumsal, kiiltiirel ve katilimc1 demokrasiye iligkin bilinen iglevlerini yerel ve
bolgesel anlamda gerceklestirmek acgisindan 6nemli kitle iletigsim araglaridir. Ciinkii yerel medya organlart o
toplumda yasayan insanlarin ortak sesidir. Bati toplumlarinda da yerel medyanin gelismisligi,
demokratiklesmenin ve sosyallesmenin bir 6l¢iitii olarak goriilmektedir (Temel vd., 2012: 127). Tirkiye’de
Osmanli’nin son donemlerinden baslamak tizere, Kurtulus Savasi ve Cumhuriyet’in ilk doneminde yerel
gazetelerin yerel demokrasinin saglikli gelisimine katkida bulunmasi, yaymlandig1r bdlgenin sorunlar1 ve
¢Oziim yollarin1 tartisan bir platform saglamasi, okuyucularinin biling diizeyini ve ufkunu genisleterek yerel
gelisimi hizlandirmasi beklenmektedir. Ancak yerel gazeteler uzun yillardan beri pek ¢ok olumsuz etkiyle
miicadele ederek, yasama savasi veren kurumlara doniismiis durumdadir. Yasal sorunlar, sermayenin
yetersizligi ve sermaye yapisinin basin digindan gelisinden kaynaklanan sorunlar, teknik altyapi ve nitelikli
eleman istihdam sorunu, diisiik tiraj, reklam ve ilan gelirinin yetersizligi, haber ve gorsel malzeme temininde
karsilagilan zorluklar gibi birbiri i¢cine gecmis pek cok temel sorun yerel basinin islevini yerine getirememesine
yol agmaktadir (Seker, 2005: 101-102). Giinlimiizde ise yeni teknolojik gelismelerle birlikte bu sorunlara
yenileri eklenmistir. Kiiresellesme olgusu ile birlikte yeni medya ortaminin dayattigi kosullara ayak
uyduramama, yeni iletisim anlayisindan dogan beklentilere cevap verememe ve bir yandan kiiresellesirken bir
yandan da yerellesen yaygin medya ile rekabet edememe gibi bir yigin sorun, yerel medyanin gelecegini her
gecen glin biraz daha belirsizlestiren faktdrler olarak siralanmaktadir.

Turkiye’de yerel gazeteciligin tarihi, eyalet sisteminden vilayet sistemine gecilmesiyle birlikte yerel
basimevleri kurularak, vilayet gazetelerinin yayinlanmasiyla baslamistir. 1860’tan 1908’e kadar Tiirk¢e nin
disinda yerel dillerde de yayinlanan bu gazeteler, tasranin kiiltiirel hayatina canlilik getirirken, yerel
gazeteciligin gelismesi ve basinin 6neminin kavranmasina da katkida bulunmuslardir. Vilayet gazetelerinin
sayis1 sonraki yillarda artmis ve 1860-1908 yillar arasinda gerek Anadolu’da gerekse Osmanli’nin uzak
vilayetlerinde 30’un iizerinde vilayet gazetesi yayilanmistir. Bu gazeteler resmi nitelikli duyurularla simirh
kalmamus, uluslararasi, ulusal ve yerel haberler de vermislerdir. Bunun i¢in, zamanin aydinlarindan, muhabir
ve yazar olarak yararlanmiglardir. Gazetelerin basildiklari matbaalar, kamu islerinin yan1 sira, 6zel sektoriin
islerine de agik tutulmustur. Matbaalarda calisan personel basta cogunlukla Istanbul’dan gelmistir, fakat zaman
iginde vilayetin kendi i¢cinden de matbaacilar yetistirilmistir. Vilayetlerin bazilarinda sanat okullar1 ve sanayi
okullart agilmig, matbaalar bu okullar i¢in matbaacilik egitimi vermede uygulama yeri olmustur. 1903 yilinda
vilayet gazeteleri hakkinda bir kararname ¢ikarilmistir. Bu kararnamede, vilayetlerde ¢ikan gazetelerin biiylik
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¢ogunlugunun, o yorenin tarimi ve dogal kaynaklariyla ilgili sorunlar aydinlatamadigi, ayrica halkin kiiltiirel
ve mesleki gelismesine de katkida bulunamadigi belirtilmistir. Bu sorunu ¢6zmek igin bilgi sahibi olan kisilerin
gazetelerde yazi yazmasinin saglanmasi, yazilari herkesin anlayabilecegi Tiirk¢eyle kaleme alinmasi
istenmigtir. Genellikle haftalik olan yayinlar ¢ogu kez diizensiz ¢ikmistir. Gazetelerin sayfa sayisi 2 ila 4
arasinda degismistir. Resim ve karikatiiriin yok denecek kadar az oldugu vilayet gazetelerinin nemli bir
boliimiiniin baski adedi 500 kadardir. Vilayet gazeteleri, belirli merkezlerde halk tarafindan okunmalarmin
saglanmasi i¢in duvarlara yapistirilmistir. Muhtarlara gazete satin almalari zorunlu kilinmistir. Bu dénemde
kagidin, miirekkebin bile bulunmadigi, meslekten yetismis miirettip ve matbaacinin olmadigt Anadolu
illerinde, her ¢esit yokluga ragmen bir iki sayfalik gazeteler ¢ikarilmistir (Erdogan, 2007: 30-32).

1919 ile 1938 arasinda Tiirkiye’de 176’s1 Istanbul’da, 406’s1 tasrada olmak iizere toplam 582 gazete
yayinlanmistir. Bu gazetelerin yariya yakini giinliik olarak ¢ikmustir. Ankara’daki Ulus gazetesi harig¢ bu
gazetelerin toplam tiraji 6 bini gecememistir. Devletin uygulamaya koydugu resmi ilan destegi nedeniyle
sonraki donemlerde de yerel gazetelerin sayisi giderek artmigtir. 1961°de resmi ilana yeni bir diizenleme
getirildikten sonra ilan hakki olan gazetelerin sayis1 1962 ile 1970 arasinda 160-200 arasinda degismis, 1974 te
214’e yiikselmistir. Sonraki yillarda resmi ilan destegi gazete sayisin1 hizla artirmis ve 1970’te yerel gazete
sayist 1100’e, 1975°te 2600°e kadar ¢ikmistir. 1980°den sonra yerel gazete sayisin1 olumuz yonde etkileyen
gelismeler yaganmistir. 24 Ocak kararlarinin ardindan pek ¢ok yerel gazete kapisina kilit vurmak durumunda
kalmistir. 1984°ten sonra iki y1l i¢cinde 244 gazete yayinina son vermistir. 1986 yil1 verilerine gore Tiirkiye’de
toplam 745 gazete yaymlanmistir. Basin [lan Kurumu 1991 yili verilerine gore 249°u il merkezlerinde, 382’si
ilgelerde olmak iizere resmi ilan alabilen toplam gazete sayist 631°dir. Basin Yayin Enformasyon Genel
Midiirliigii verilerine gore, 1992 yilinda Tiirkiye’deki yerel gazete sayis1 827°dir. Bu gazetelerin 317 sinin
glinliik olarak yayinlandigi belirlenmistir (Girgin, 2001:113; Yiicel, 1999: 170-180).

Tiirk basin tarihine bakildiginda ulusal diizeyde yaygin dagitim yapan gazetelerin pek cogunun 6nce yerel bir
yayin organi olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ekonomik ve teknolojik gelismelerden yararlanarak biiyiiyen
bu gazetelerden bazilar yerel 6zelliklerini terk ederek, iilke diizeyinde hatta yurt disinda da baski ve dagitim
yapar duruma gelmislerdir. Giiniimiizde ulusal diizeyde dagitim yapan gazetelerin gercek anlamda Istanbul
disinda dagitim yapmalar1 1960’11 yillarda ger¢eklesmistir (Girgin, 2001: 161).

Tirkiye’de yerel basin tiim zorluklara ragmen heniiz ulusal gazetelerin dogru diiriist dagitilamadigr 1970°1i
yillara kadar yayinlandiklar1 yorede halkin haber almada en 6nemli kaynagi durumuna gelmis ve halkla
biitiinleserek kamuoyu olusturmada etkin bir ara¢ olmustur. Bu yillarla birlikte Tiirkiye’de gazete basimi
alanindaki teknolojik gelismeler, dagitim alanindaki ilerlemeler ve renkli basinin etkinligini arttirarak
toplumun daha genis kitlelerine ulagabilmesi ulusal diizeyde dagitim yapan basinin iilke genelindeki etkinligini
arttirirken, yerel basinin da sikintili bir siirece girmesine neden olmustur (Atabek, 2005: 67).

Tirkiye’de ilk matbaa Avrupa’dan 250 y1l sonra iglerlik kazanmis olmasina karsin, Cumhuriyet donemindeki
hizl1 atilimlara paralel olarak gazetecilik alaninda da teknolojiye 6nem verilmis, teknolojinin en son iiriinii olan
rotatifler ithal edilerek kullamlmaya baslanmustir. Onceleri 6 sayfadan 12 sayfaya cikarilan gazete sayfalari,
1970’li yillardan sonra daha da artirilarak giiniimiizdeki boyutuna yani 42-46 sayfa olarak yayinlanmasina
ulagmistir. Bu gelisme gazete maliyetlerini artirmus, ancak tirajlarin da yiiksek seviyelere ulagsmasina, daha ¢ok
haber, daha ¢ok roportaj, arastirma ve inceleme, daha gok ekonomi haberi, ayr1 spor sayfasi, magazin haberleri
ile kOse yazilarinin artmasina yol agmistir. Yaygin medyada bu gelismeler yasanirken, yerel basin gelismelere
ayak uydurmada zorlanmis ve yerinde saymustir.

Yerel basin, yaygin basinin Tirkiye genelinde yogun bir sekilde dagitilmadigi 1970’lere kadar kimi zaman
etkin birer baski unsuru niteliginde, halkla biitiinlesmis ve yurttaglarin haber almada birinci kaynagi
konumunda olmustur. Daha sonra magazin agirlikli ve sansasyonel haberlerle dolu yaygin basinin,
Anadolu’nun hemen her yerine ulagmasina giden ve ardindan bolge ve yerel ekler ¢ikartmaya uzanan gelisim
siirecinde; ilkel yontemlerle ve gelismemis profesyonellikle calisan yerel basin, okuyucular tarafindan
unutulmustur. Bu yapida, ayn1 zamanda, yerel gazetecilik yapan birinin kendi kentindeki prestiji; yaygin bir
gazete muhabirinin yaninda ortadan kalkmustir. Bu gelisme 1970 ve 1980’lerde yerel gazetelerin giderek
kapanmas1 sonucunu da beraberinde getirmistir. Pazarda kalma cabasi1 yerel gazeteleri yeni ve bazen de
kendileri ve okuyuculari i¢in faydali olamayan iliskisel ve iiretim stratejileri kullanmaya siiriiklemistir
(Erdogan, 2007: 39-41).

1989 yilinda, Tiirkiye'de 739 yerel gazetenin yaymlandig: bildirilmistir. Bu gazetelerin beyania gore yerel
basinin toplam tiraji 680 bin civarindadir. Bununla birlikte 1989 yilinda yaygin basinin toplam ortalama tiraji
3.185.000 olarak tespit edilmistir. Yaygin basindaki 13 gazetenin (9), yerel basindaki 739 gazete iizerindeki
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hakimiyeti burada agik¢a goriilmektedir. 90’11 yillarda bile yerel basinda en yaygin olarak kullanilan baski
teknigi tipo'dur. Bu yillarda yayinlanan 739 gazeteden 649'u tipo ile 84 gazete ise ofset teknigi ile
basilmaktadir. Yani bu yillarda yerel basindaki gazetelerin yilizde 87,8'1 tipo, yiizde 11,4'1 ofset baski teknigi
ile basilmaktadir (Giircan, 1992: 145-151). Cagin ¢ok gerisinde kalmis olan tipo baski teknigini kullanan,
kaliteli fotograf basamayan, eleman yetersizligi nedeniyle bozuk Tiirkge ile yazilmis haberler iceren gazeteler;
yaygin dagitim yapan, baskis1 rengarenk gazeteler karsisinda giderek gii¢ kaybetmeye baslamistir. Bu yap1
icerisinde etkinligini yavas yavas kaybeden yerel gazeteler, ister istemez iilke genelinde yaygin dagitim yapan
basinin ardindan ikinci, hatta bolge gazetelerinin ardindan ii¢iincii sinif gazete konumuna diismiislerdir (Farac,
1999: 24).

Yerel gazetelerdeki bu duruma karsin, 1980°1i yillarda Tiirk yaygin basini yapisal ve teknolojik bir degisime
sahne olmustur. Cumhuriyet doneminde baslayan gazeteci-igverenler gelenegi sona ererken, medya organlar
basin dis1 isverenlerin eline gegmis ya da basindan gelme isverenler gazetecilik dis1 faaliyetlerle birleserek,
gazeteciligin zanaat donemini kapatip, basinda sanayilesme donemini agmistir. Artik gazetecilikte temel amag
kamuoyunu bilgilendirmek degil, sanayinin ve piyasanin temel ilkesi olan arz-talep mekanizmasina uyarak
daha fazla kar etmektir. Basin kavrami yerine kullanilan “medya” kavraminda sembolik olarak anlamin1 bulan
bu degisim, hiikiimetlerle olan iliskilerin yogunlasmasi, tekelci egilimlerin giic kazanmasi ile devam etmistir.
Bu dénemde Tiirk medyasi ekonomik olarak dev teknolojik hamleler yaparken, kendi sinirli 6z kaynaklarindan
cok, kamu bankalar1 araciligryla Hazine'nin kaynaklarindan yararlanmistir (MEGEP, 2008: 69).

Bu yillarda yaygin gazeteler teknolojik olarak biiyiik yatirimlar yapmak suretiyle gelirlerini artirirken, yerel
gazetelerin atilim yapma konusunda yetersiz kalmalari, yerel basinin gelisimini olumsuz yonde etkilemistir.
1990’lara kadar yerel basinda, birka¢ kent diginda, teknolojik altyapiy1 yenileme girisimi olmamistir. Daha
kotiisii, Istanbul gazetelerinin elden cikarmak istedigi makineleri ucuza satin alan yerel basin, Istanbul
basmiin makine ve ekipman “atik alan1” olmustur. Tasarim ve basim isinde bilgisayarin kullanilmaya
baglamasiyla birlikte, 1990’lardan beri bazi illerdeki yerel gazeteler, baskilarini masaiistii ofset baski
makineleri ile yapmaya baslanustir. Ozellikle sanayilesmis illerde ve biiyiik ilgelerde yayinlanan yerel
gazeteler ekonomik durumlarina gore, ayni anda 2 renk-4 renk basabilen ofset matbaalar kurmustur. Aslinda,
bu tiir matbaalara sahip olan gazetelerin ¢ogu, matbaa igleri yaninda gazetecilige atilmis olan kiigiik sermaye
sahiplerine aittir. 2000’li yillarda ise, hdld Anadolu’da yerel basinin bir boliimii miras yoluyla babadan ogula
gecen gazetelerden olusur. Bu gruptakiler cagdas teknolojiye kendini uyarlayamamus, eski yontemlerle dizilip
basilan, iki ya da ti¢ kiginin ¢alistig1 50-150 arasinda satisi olan, resmfi ilan gelirleri ve matbaacilik gelirleri ile
yagamlarini siirdiirmektedir. Geriye kalan boliim ise ofset basilan, bazilar1 da bdlgesel olan gazetelerdir
(Erdogan, 2007: 39-63).

2000’11 yillara gelindiginde 100 yillik bir ge¢misi bulunmasina karsin, yasadigi cagin gereklerine uygun altyapi
ve teknik donanima sahip bulunmayan yerel gazetelerin, “yeni medya ortami” olarak adlandirilan giiniimiizde
de durumunda ¢ok fazla bir degisiklik yasanmamustir. Tiirkiye’de internet medyasinin hizl gelismesi ve bunun
yaninda gorsel-isitsel kitle iletisim aracglarina daha yogun talep oldugu gercegine ragmen, 2016 yilinda 2 bin
527 adet gazete yayimlanmistir. Bu gazetelerin yiizde 90,7 sini yerel, yiizde 2,6’si1 bolgesel, yiizde 6,6’smi
da ulusal gazeteler olusturmustur. Baska bir ifadeyle 2016 yilinda 2 bin 293 yerel, 66 bolgesel, 168 ise ulusal
gazete yaymlanmustir (http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=24673).

Internet medyas1 ve sosyal medya araglarima ilginin her gecen giin arttig1 iilkemizde, bu durumun hem yaygin
medyay1 hem de yerel medyayi ciddi bir bigimde geriletmeye basladig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de gazete ve
dergi sayist, 2015 yilinda bir 6nceki yila gore yiizde 4,5 azalma gosterirken, bu rakam 2016 yilinda yilizde 7,9’a
ulagmistir. Yeni iletisim teknolojileri, geleneksel medyanin satis rakamlarini da asagi dogru ¢ekmeye devam
etmektedir. 2016 yilinda gazete tirajlari, 2015 yilina gore yiizde 20 oraninda diisiis gostermistir. Gazetelerin
tamaminin giinliik tiraj ortalamasinin toplami 5 milyonun altina diiserken, yaygin gazetelerin giinliik ortalama
tirajlar1 3 milyon 600 bin civarinda gerg¢eklesmistir. 2 bin 293 yerel gazetenin toplam giinliik satis ortalamasi
ise 730 bin olarak hesaplanmustir (http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=24673). Bu rakamlardan
da anlasilacag: gibi, Tiirkiye’deki yaygin ve yerel gazetelerin satis rakamlari, artan niifus ve okuma yazma
oranina ragmen, 1990’11 yillarin seviyesine geri donmiistiir.

Tiirkiye’deki medyanin yapisi, diger gelismis iilkelerle kiyaslandiginda, yaygin ve yerel basimin gosterdigi
ozellikler bakimindan birbirine tamamen zit bir tablo ile karsilagilmaktadir. Tiirkiye'de, Avrupa ve ABD'deki
durumun tersine yaygin basin ¢ok gelismistir. Bununla birlikte yerel basin, aldig1 ilan ve reklamlarla yaym
hayatin siirdiirme miicadelesi i¢ine girmistir. Yerel gazetelerin geneli i¢in bilinen en temel gercek; resmi ilan
gelirleri olmadan yagamasmin miimkiin olmadigidir. Bu nedenle bir¢ok gazete, sadece resmi ilan alabilmek
i¢in yaymlanmaktadir. Gelismis iilkelerde ise yerel basin, {ilkemizden farkli bir konuma sahiptir ve bu durum,
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cok ilging sonuglar ortaya koymaktadir. S6z konusu kiyaslamada, 6zellikle yerel yazili basinin tiraji ciddi bir
Ol¢iittiir. Yaygin ve yerel gazetelerin toplam tirajlar1 Almanya'da 25 milyon, Fransa'da 29 milyon, Japonya'da
72 milyon, ABD'de 70 milyon iken Tiirkiye'de sadece 5 milyona yaklasabilmektedir. Bolgesel ve yerel
gazetelerin iilke capindaki toplam tirajdaki oranlar1 ise Almanya'da yiizde 77, Fransa'da yiizde 69, Japonya'da
ylizde 49, ABD'de ise ylizde 92,5 dir. Oysa Tiirkiye'de yerel basin, toplam tirajlarda yiizde 16,5 gibi diisiik bir
orana sahiptir (http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=24673). Bazi kesimler, yerel basinin bu
tirajim bile gercekci olarak gormemekte, pek cok gazetenin resmi ilan alabilmek i¢in tirajlarimi yiiksek
gosterdigini ileri siirmektedir (Erdogan, 2007: 69).

Yukarida da belirtildigi gibi Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére 2016 yilinda Tiirkiye’de 2 bin
293 yerel gazete yayimlanmistir. Belirtilen yil icerisinde giinliik, haftalik ve aylik olarak yayimlanan bu
gazetelerden bin 241 tanesi, Basin ilan Kurumu ve Valiliklerin aracilik ettigi resmi ilan yayinlama hakkina
sahip bulunmaktadir. Resmfi ilan alabilmek i¢in kesintisiz olarak yayin yerine gore, 6 ila 36 ay arasinda yayin
yapmis olmak, belli sayida fikir iscileri kadrosu bulundurmak ve kanunda belirtilen miktarlarda baski adedini
gerceklestirip, bayiler ariciligi ile satig gergeklestirmek gibi kosullar bulunmaktadir. TUIK ise bir y1l igerisinde
diizensiz olarak ¢ikan yayinlar1 da kayit altina almakta ve istatistiklere yansitmaktadir. Dolayistyla, TUIK in
verileri esas alinarak yapilacak bir degerlendirme, yaniltici olabilmektedir. Bu nedenle ¢alismanin bundan
sonraki boliimiinde, Basin ilan Kurumunun verileri esas alinacaktir. Dolayistyla yerel gazetelerin giiniimiizde
sahip olduklar1 yapisal dzellikler ve internet gazeteciligine yaklasim bigimleri, Basin Ilan Kurumundan elde
edilen bilgiler 15181nda ortaya konmaya calisilacaktir.

[Ik yayimlanmaya basladiklar1 yillardan itibaren ¢agdas baski teknolojilerini kullanamayan yerel basmin
durumu, giiniimiizde de biiyiik bir degisiklik géstermemistir. Basin Ilan Kurumunun 2016 y1l1 verilerine gére,
resmi ilan yayinlama hakki bulunan bin 241 gazeteden sadece 161’1 web ofset baski makinelerinde basilirken,
bin 80’1 ise diiz ofset baski makinelerinde basilmaktadir. Web ofsette basilan 161 gazeteden 32’si yaygin siireli,
129’u ise yerel siireli yayin statiisiindedir. Yani yerel gazetelerin sadece ylizde 9,471 ¢agimizin geligmis baski
teknolojisi olarak bilinen web ofset makinelerinde basilmakta, geriye kalani geri teknolojiyi kullanmaya
devam etmektedir. Basin flan Kurumu subelerinin bulundugu 20 ilde, gazete basim icin web ofset baski
makinesine sahip matbaa tesisleri bulunmaktadir (Basin Ilan Kurumu, 2016).

Bu verilerden de anlasilacagi lizere, yerel gazetelerin ¢ok biiyiik boliimii, halen demode hale gelmis baski
teknolojilerini kullanmaya devam etmektedir. Bu nedenle okuyucuya sunulan gazetelerde baski kalitesi ¢agin
standartlarinin altinda kalmakta bu da gazetelerin gorsel agidan da prestij kaybetmesine neden olmaktadir.
Baski teknolojilerinin eski olmasi ve baski maliyetlerinin yiiksek olmasi nedeniyle Tiirkiye genelinde
yayimlanan gazetelerin ¢ok biiyiik bir boliimii 8 sayfa olarak ¢ikmaktadir. 10 sayfa ve 12 sayfa olan gazeteler
de yaygindir. Sayilar1 az olmakla birlikte bazi illerde 16, 20 veya 26 sayfa olarak yayimlanan gazeteler
bulunmaktadir. Ancak gazetelerin yiizde 90’mmdan fazlasi, Pazar giinleri yayinlanmamaktadir
(http://mwww.bik.gov.tr/wp-content/uploads/2016/06/Eyl%C3%BCI-2017-Ayl%C4%B1k-Listel.pdf). Bu
durum, hafta sonu yaganan gelismelerin zamaninda okuyuculara ulastirilmasini engellemekte, dolayisiyla
haberlerin giincelligini yitirmesine neden olmaktadir. Gazeteler, sayfa sinirlamasi nedeniyle igerik olarak da
yetersiz kalmaktadir. Smirh sayida haber ve kose yazisina yer veren gazeteler, ajans haberciligine bagiml
durumdadir.

Diinya genelinde bircok yerel gazete cagin gereklerine uygun olarak; basili yayinciligin yaninda internet
gazeteciligine gecis yapmustir. Tiirkiye’deki yerel gazeteler ise degisimi ancak devlet kurumlarinin kismen
zorlama kismen ise yardim ve tesviki ile baslatmistir. 2006 yilinda yerel gazete sahiplerine yonelik yapilan bir
ankette, basili yayinciligin yaninda internet ortaminda da gazetecilik yaptigini bildirenlerin orani1 yiizde 58,51
olarak ¢ikmusg, ankete katilanlarin yiizde 41,49’u djjital ortam kullanmadigini belirtmistir. Ancak bu oranlarin
gercekei olmadigr yapilan basit bir arastirma ile ortaya konmustur. Internet gazeteciligi yaptigi sdylenen
gazetelerin verdigi linklerin ¢ok 6nemli bir boliimii ya hata vermis, ya kullanim dis1 kalmis ya da diizenli
olarak giincellenmedigi tespit edilmistir (Yasin, 2009:133). Nitekim Basin ilan Kurumundan 2016 yilinda elde
edilen veriler, bu konudaki ¢arpici gercegi gozler dniine sermistir. 2016 yilmin Mart ayma gelindiginde, resmi
ilan alan bin 209 yerel gazeteden sadece 288’inin basili niishalarmin yani sira internet haber sitesi
bulunmaktadir. Gazetelerin tamamina yakinmin ise akilli telefon ve tabletler i¢in gelistirilen mobil
uygulamalar1 yoktur (Basin flan Kurumu, 2016).

Basin flan Kurumu tarafindan, 2016 yilinin Ekim ayinda alinan bir kararla, gazetelere, yaymladiklari resmi
ilanlar1 eszamanlh olarak imtiyaz sahibi olunan gazetenin internet sitesinde de yayinlanma zorunlulugu
getirildi. Ayrica yazili talepleri iizerine gazetelere, basili her sayisi i¢in kendilerine ait internet (haber)
sitelerinde ilgili giine iligskin 00.00 — 24.00 arasinda farkli konularda en az on bes giincel haber ve bu haberlerle
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baglantili resim/fotograflara, siiresi 20 saniyenin altinda olmamak iizere giincel video habere ve iki kdse
yazisina, ayrica Kurumun resmi ilan portalinda (www.ilan.gov.tr) gazetenin yazili niishasinda yayimlanan
resmi ilanlar iceren digital pano uygulamasina (widget) kendi internet sayfasinda goriiniir sekilde yer
vermeleri halinde 1/6 oraninda ek gosterge verilmesi kararlastirildi (Resmi Gazete, 5 Ekim 2016, Say1: 29848).
1 Ocak 2017 tarihinde yiiriirliige girmesi kararlastirilan bu yonetmelik nedeniyle resmi ilan alan gazetelerin
tamami harekete ge¢mis ve internet sitelerini olusturarak yayina baslamislardir. Ancak gazetelerin web
sayfalar1 incelendiginde de bazi iyi 6rnekler olmasina karsin, pek i¢ agici bir tablo ile karsilasilmamaktadir.
S6z konusu web sayfalari, genellikle, kurumun resmi ilanlar icin zorunlu kildig1 g¢ercevenin disina
cikamamaktadir. Sonucta yerel basinda, habercilik odakli degil, resmi ilan almak {izere insa edilmis bir sistem
olustugu iddiasi, bu gelisme ile bir kez daha giindeme gelmistir.

Ayni donemde bir bagka devlet kurumu olan Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii de akill
telefonlar ve tabletlerde, gazetelere mobil ortamda erisimin saglandigi bir uygulama gelistirerek,
“Anadolu’nun Sesi” ad1 altinda hizmete sunmustur. Gazetecilerin basin kart1 tagimaya devam edebilmesinin
yeni bir kosulu olarak getirilen uygulama sayesinde, yerel gazetelerin basili niishalarina mobil iletisim
araglarinda giinliik olarak erisim saglanabilmektedir (http://www.byegm.gov.tr). Ulkemizde deginilmesi
gereken Onemli bir durum da medya alaninda gelismis teknolojiye yapilmasi zorunlu gosterilen yatirimin,
insan kaynagindan esirgenmis olmasidir. Bu nedenle basinda teknik kalite aranirken, iiretimi saglamak
suretiyle igerigi olusturan mesleki kalite, ne yazik ki erozyona ugramistir. Oysa ulusal ve uluslararas: ile
rekabet, medyada kalitenin yiikseltilmesini, verimliligin arttirilmasini, iiretkenlik ve yaraticilik arayigini
gerekli kilmaktadir. Tiirkiye’de resmi ilan yayinlama hakkina sahip gazetelerde toplam ¢aligan sayis1 8 bin 858
kisidir. Bu saymin 6 bin 199’unu erkek, 2.659’unu ise kadin g¢alisanlar olusturuyor. Temmuz 2017 itibariyle
bu calisanlarin 3 bin 717’si sar1 basin karti sahibidir. Calisanlarin egitim durumuna bakildiginda ise bin 464
kiginin iletisim fakiiltesi mezunu oldugu, 352 kisinin ise iletisimle ilgili meslek yiiksekokullarindan mezun
oldugu gorilmektedir. 2 bin 86 kisi iletisim digsindaki mezunlardan olusurken, siireli yayinlarda ilk ve orta
ogretim mezun sayist ise 4 bin 946 kisidir (http://www.bik.gov.tr/basin-ilan-kurumu-turkiyede-basin-
calisanlari-istatistiklerini-acikladi/).

Bu gelismelerden de goriilecegi gibi Tiirkiye’deki yerel gazetelerin yeni medya diizenine ayak uydurma
anlayiglari, gecikmeli ve devlet kurumlarinin miidahalesi sonucu gelismeye baslamistir. Tipki basinin dogup,
yayginlagmaya bagladigi ilk yillarda oldugu gibi, yeni medya ortaminda da yerel gazetelerin gosterdigi yapisal
Ozellikler ve yasadiklar1 sorunlar zamanin ruhuna gore sekil degistirmeleri disinda ayni kalmaktadir. Bu
sorunlar, gazete okuma oranlarmin disiik olmasi, halkin taleplerinin karsilanmamasi, yetersiz tirajlar,
teknolojik gelismelere adaptasyon saglanamamasi, ileri teknolojilerden akilci bir bigimde yararlanilamamasi,
niteliksiz is¢i calistirilmasi, ¢calisanlarin egitimine 6nem verilmemesi, satisi1 ve tiklanmayi artirmak igin igerik
iyilestirmesi yerine resmi prosediirleri yerine getirmekle yetinilmesi seklinde siralanabilmektedir.

Bu tablolar esliginde, Tiirkiye’de yerel gazetelerin tarihsel siire¢ igerisinde genel goriinimii soyle
tanimlanabilir: 1- Yerel gazete sahiplerinin biiyiik kisminin asil isi matbaaciliktir. 2- Tiirkiye’deki yerel
gazetelerin yariya yakin aile sirketidir. 3- Anadolu Basininin biiyiik kismi ekonomik sikintilar i¢inde can
cekismektedir. 4- Yerel gazetelerin kullandiklar1 arag ve teghizatlar ¢ok eskidir. 5- Bazi yerel gazeteler sadece
resmi ilan almak i¢in kurulmustur. 6- Baz1 yerel gazete sahipleri gazetelerini ekonomik veya siyasal ¢ikar
saglamak i¢in kullanmaktadir. 7- Gazete sahipleri arasinda gazetecilikle hi¢ ilgisi olmayan meslek
gruplarindan kisiler vardir. 8- Yerel gazetelerin bir kismi gazete bayilerinde satista hig¢ gériilmez. 9- Gazeteler
anlatim bozukluklar1 ve dizgi yanliglari ile doludur. 10- Yerel gazetelerde aktarilan haberler nitelik ve nicelik
olarak yetersizdir. 11- Yerel gazeteler, ¢ikarildigi yorenin kiiltiirel, ekonomik, sanatsal ve toplumsal
oOzelliklerini sergilemekten uzaktir. 12- Gazete sahipleri arasinda isbirligi ve dayanigma yoktur.” (Atabek,
2005: 71). 13- Yerel gazetelerin biiyiik kismu sadece resmi ilan alabilmek i¢in gerekli olan prosediirleri yerine
getirmeye odaklanmiglardir.

Bununla beraber, Tiirkiye’de sayilari az olsa da bazi illerde ¢agdas baski teknolojilerini kullanan, bulunduklari
illerde binlerle ifade eden satis rakamlarin1 yakalayan ve ayn1 zamanda hem internet {izerinden hem de mobil
yayincilik yapan yerel gazetelerin varligi da gézden kagirilmamalidir. Bu nedenle Anadolu'da yayimlanan
yerel gazeteleri, iki gruba ayirmak gerekmektedir. ilk grubu olusturan ¢ogunluk; resmi ilan gelirlerinden
yararlanmay1 isteyen matbaacilardir. Diger grup ise her tiirlii kosulda gazetecilik yapmaya ve yeni gazetecilik
teknolojisine uyum saglamaya calisan az sayidaki idealistlerdir.
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5. SONUC

Teknolojinin gelismesi ile birlikte diinya tizerindeki sinirlar ortadan kalkmus, bilginin ise en temel iiriin olarak
kabul edildigi enformasyon ¢aginda medya alaninda biiyiik doniisiimler yasanmistir. Toplumsal yasantinin bir
parcasi haline geldigi giinden bu yana siirekli olarak degisen, etki alani genisleyen medya, ¢agin kosullarina
uygun teknolojiyi kullanma ve {ist diizeyde profesyonellik gerektiren bir platform haline déniismiistiir. Bu
sebeple faaliyet alani medya olan kurum ve kuruluslarin tiim unsurlari ile birlikte, bu gelismelere uyum
saglamalar stratejik bir zorunluluk haline gelmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarmin kimi zaman geri
planda kaldig1 giiniimiizde, en koklii iletisim araci olan gazetelerin gelecegi, tipki radyo ve televizyonlarin
yayginlasmaya basladigi donemlerde oldugu gibi tartisiimaya baglanmistir. internet medyasi, yazili basin igin
bir yandan tehdit unsuru olustururken, bir yandan da avantajlar sunmasi nedeniyle gazeteleri etkisi altina
almigtir.

Yeni teknolojilerin gelisimi ile birlikte, diinya genelinde bircok gazete, etkinligini siirdiirmek i¢in internet
gazeteciligine yonelmis ve bu yeni mecranin da avantajlarim kullanmaya baglamistir. Yeni teknolojiler,
basindaki hegemonyalar1 yikmis, her bireyin iletisim siirecine dahil olmasina olanak saglamistir. Yeni medya
ortami, haberin iiretimi, islenmesi ve dagitiminda koklii degisimler yasanmasina neden olmustur. Bununla
beraber, birgok gazete ve televizyon igerik tiretiminde internet ve sosyal medyay1 6nemli bir haber kaynagi
olarak kullanmaya baglamustir.

Basin sektorti ile ilgili ekonomik gostergeler, basili gazeteler ile dijital teknoloji arasindaki yarista gazetelerin
her gecen giin kan kaybettigini gostermektedir. Kagida basili gazeteler Avrupa, Amerika ve Avustralya’da
yiizde 20’ye varan oranlarda okur kaybetmektedir. Buna karsin, gazetelerin okur kaybettigi bolgelerde internet
kullanim oranlar yiizde 90’a yaklagmustir. 8 y1l 6nce yilizde 42,32 olan kagida basili gazete ve dergilerin diinya
reklam pastasindan aldig1 pay; 2014°te ylizde 22,3’te kalmistir. Ayn1 donemlerde dijital reklamlarin yiizde
5,7’lik pay1, biiyiik bir sigrama ile yiizde 24’°e yiikselmis ve ilk kez geleneksel basini gegmistir. Bu gelismeler
lizerine Amerika ve Avrupa’daki bazi gazeteler, yazili baskilarii durdurarak, internet {izerinden yayin
yapmaya baslamustir. Internet kullanim oraninin yiizde 54 oldugu Tiirkiye’de ise gazeteler, hem basili
niishalarini siirdiirmekte hem de internet {izerinde yayimn yapmaktadir. Bu da hem maliyetli olmakta hem de
nitelikli ig giiclinlin yetkin kullanilamamasina sebep olmaktadir.

Yeni medya diizenine entegrasyonu sancili olan Tiirkiye’deki yerel medya kuruluslarinin eski teknolojiyi
kullanmasi, haber iiretim, haberin sunumu (tasarim), ve baski ve dagitim asamasinda sorunlarin yasanmasina
neden olmaktadir. Yerel gazetelerin sayilar resmi ilan destegi oldugu donemlerde biiytik artis gdstermis, ilan
desteginin azaldigi donemlerde gazetelerin biiyiik boliimi kapanmustir. Yerel gazetelerin pek ¢ogu gerek baski
teknolojilerini, gerekse bilgisayar teknolojilerini kullanma konusunda yetersiz kalmislardir. Buna ragmen 2016
yilinda 2 bin 527 adet gazete yayimlanmistir. Bu gazetelerin yiizde 90,7 sini yerel, yiizde 2,6’sii1 bolgesel,
yiizde 6,6’s1 da yaygin gazetelerdir. internet teknolojilerinin yayginlasmasi nedeniyle basimi materyal sayisi
diisiise girmistir. Basili gazete ve dergi sayisinda 2015 yilinda yiizde 4,5, 2016 yilinda ylizde 7,9 diisiis
gerceklesmistir. 2016 yilinda gazete tirajlar1 bir 6nceki yila gore ylizde 20 oraninda azalmistir. Ulusal
gazetelerin toplam giinliik satiglar1 4 milyonun altina, yerel gazete satislart ise 800 binin altina gerilemistir.
Avrupa, Amerika ve Japonya gibi iilkelerle kiyaslandiginda; yerel ve bolgesel gazetelerin toplam tirajlar
icerisindeki pay1 agisindan da Tiirkiye’de 6nemli bir gariplik karsimiza ¢ikmaktadir. Bu iilkelerde, yerel ve
bolgesel gazetelerin toplam tirajlar icerisindeki pay1 yiizde 50 ila yiizde 90 arasinda degisirken, Tiirkiye’de bu
rakam sadece ylizde 16,5’tir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére, 2016 yilinda Tiirkiye’de 2 bin 293 gazete yayimlanmustir.
Basin ilan Kurumu verilerine gore ise bu gazetelerden bin 241 tanesi resmi ilan alabilmektedir. Resmi ilan
alan gazetelerin teknoloji kullanim durumlarina bakildiginda ise yerel gazetelerin sadece yiizde 9,4 {iniin
cagimizin ileri baski teknolojisi olan web ofsette basildigi, geri kalaninin {iretimi bile olmayan diiz ofset baski
makinalarinda basildig1 goriilmektedir. Gazetelerin biiyiik bolimii 8 sayfa olarak yayinlanmakta, 10, 12 veya
daha fazla sayfa sayisi bulunan gazeteler az da olsa bulunmaktadir. Gazeteler, internet teknolojisini kullanma
konusunda da yine resmi ilan odakli bir anlayisla hareket etmektedir. Basin flan Kurumunun, 1 Ocak 2017
yilinda yiiriirliige giren bir yonetmeligi ile gazetelere internet {izerinden yayim yapma zorunlulugu getirilmistir.
Bu gelismeden hareketle gazetelerin tamami 1 Ocak 2017 yilina kadar web sayfasini olusturarak internet
iizerinden de yaym yapmuslardir. Oysa 2016 yilina gelindiginde bin 209 yerel gazeteden sadece 288’inin basili
niishalarimin yani sira internet haber sitesi bulunmaktadir.

Biitiin bu verilerden anlagilacag: gibi, tarihsel siire¢ igerisinde Tiirkiye’deki yerel gazetelerin gelismekte olan
iletisim teknolojilerine yeterli oranda ilgi gostermedigi/gosteremedigi ortaya cikmaktadir. Gegmisten
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gliniimiize kadar var olan sorunlarindan bir tirlii kurtulamayan yerel gazetelerin, istisnalar disinda tamamen
resmi ilan odakli bir diisiince yapisiyla hareket ettikleri, resmi ilan alabilmek i¢in gerekli olan kosullar1 yerine
getirmekle yetinip, cagdas medya diizenine uyum saglamay1 goz ardi ettikleri anlagilmaktadir. Sermayesinin
yetersizligi, gerekli modern basim araglarmin pahalilig ve yerel sermayenin sorun ¢6zmek igin gerektiginde
ortak hareket etmeden yoksunlugu gibi nedenlerle, yerel gazeteler modern teknolojik altyapiya da sahip
olamamaktadir. Devlet kurumlari, bu sebeplerden dolay1 teknolojik gelismelerle alt yapisini giiclendiremeyen
yerel medyanin, teknolojik gelisimlere ayak uydurmasina gesitli politikalarla destek olmaya ¢aligmaktadir.
Fakat bu siirecte bircok problemlerle yayin hayatini siirdiirmeye calisan medya kuruluslarinin teknolojik bir
alt yapiya sahip olmasi tam anlamiyla saglanamamustir.

(Coziim olarak, gazetelerin nicelik olarak azalip, niteliklerinin artirilmasi ve teknolojik altyapilarini zamanin
ruhuna uyumlu hale getirmeleri gerekmektedir. Yerel medyanin gelecegi yakalayabilmesi ve giiciini
koruyabilmesi i¢in web ve mobil tabanli uygulamalar ile sosyal medya alanlarindaki yeni firsatlar1 iyi
kullanmasi gerekmektedir. Bu firsatlarla imkanlarini gii¢lendirecek olan yerel medya, genis okuyucu kitlesine
de sahip olmus olacaktir.

Nitelikli personelin yaninda, yasadig1 ¢cevrenin sorunlarina daha duyarli, yaygin medyaya alternatif olabilecek
bir igerikle okuyucularinin karsisina c¢ikmasi gereken yerel medya, ancak bdylesine keskin bir anlayis
degisikligi ile yasadigi bunalimdan kurtulabilir. Kapitalist pazarda biiylimeyen, herkesin yok oldugu gergegini
goremeyen yerel basin sektdriiniin, orta donemde kalic1 olmasi bile sermayelerini birlestirip, az sayida gazete
¢ikarmalarina ve teknolojiye yatirrm yapmalarina baghidir. Aksi takdirde yok olma siirecleri, Basmn ilan
Kurumunun, belediyelerin ve diger benzeri kurumlarin desteginin ortadan kalkmasi ile birlikte daha da
hizlanacaktir. Yerel basinin ihtiya¢ duydugu parasal kaynagin resmi ilan adi altinda devlet destegi ile saglama
anlayisiin artik terk edilmesi gerekmektedir. Kendi kaynaklariyla ve devamliligi bulunmayan bir sermaye,
kisa siirede ortadan kalkar.
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