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OZET

Markalar sosyal mecralar aracilig1 ile genis tiiketici kitlesine
ulagarak kendi {riinlerinin ve markalarinin bilinirliligini
artirmay1 hedeflemektedir. Sosyal medyayla birlikte reklamlarin
ulagabilecegi kisi sayist da olduk¢a artmis bulunmaktadir.
Ozellikle cocuk tiiketicilere yonelik yapilan reklamlar ¢ocuklari
ileride daha fazla tilketmeye yonlendirmektedir. Bu nedenle
calismada, Youtube ¢ocuk kanallarinda yer alan video
iceriklerinin incelenmesi yapilarak g¢ocuklari tiiketime tegvik
etmesi agisindan sonug¢ ortaya konulmaya calisilmistir. Bu
caligmanin temel amaci, Youtube ¢ocuk kanallarinda yer alan
videolar incelenerek cocuklari daha fazla tiiketmeye tesvik
ettiginin belirlenmesidir. Bu ¢alisma kapsaminda Tiirkiye’de
Youtube ¢ocuk kanallari igerisinde 1 milyon ve tizeri abonesi
olan 5 kanalin 2019 yili baz almarak, 1 milyon ve iizeri
izlenmeye ulagmis 5’er videosunun igerik analizi yapilmigtir.
Calisma sonucunda ¢ocuklarin izledikleri igeriklerde en az bir
reklam unsuruna maruz kaldiklar1 goriilmistiir. Bunun yani1 sira
iceriklerin ¢ocuklar1 tiiketime O6zendirecek yapida olduguna
ulagilmustir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Yeni medya, Youtube, Cocuk

1. GIRIS

ABSTRACT

Brands aim to increase the awareness of their products and
brands by reaching a wide consumer base through social media.
Along with social media, the number of people that ads can
reach has increased considerably. Especially, advertisements
made for child consumers direct children to consume more in
the future. For this reason, in the study, the results of the video
on YouTube children's channels are examined and the results
are tried to be revealed in order to encourage children to
consume. The main purpose of this study is to examine the
videos on Youtube children's channels and to determine that
they encourage children to consume more. In this study
children's channel in Youtube in Turkey 1 million and 5
channels with over 2019 subscribers based on the content
analysis of 1 million or more has reached 5 watchable video was
made. As a result of the study, it was seen that children were
exposed to at least one advertisement element in the content
they watched. In addition, it has been reached that the contents
are in a structure to encourage children to consume.

Keywords: Advertisement, New media, Youtube, Child

Yeni medya, internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte kullanicilarin zaman ve mekan fark etmeden
etkilesim icerisinde bulunduklar1 sanal ortamlar olarak adlandirilmaktadir. (Bulunmaz, 2014:25). Yeni
medya ekonomik olmasi, kolay ulasilabilir olmas1 ve hedef kitleye ulasmasi nedeniyle giiniimiizde en etkili
reklam mecras1 olmaktadir. Teknolojinin gelisimiyle birlikte insanlarin iletisim yollar1 degiserek yerini
sosyal medya platformlarma birakmistir. Dolayisiyla sosyal medya gilinlimiizde yogun olarak kullanilan
iletisim ortaminin en baginda gelmektedir. Reklam verenler sosyal medya platformlarini kullanarak genis
tiketici kitlesine ulagmayr hedeflemekle birlikte ayni zamanda markasinin bilinirligini de artirmayi
amaclamaktadir. Reklam verenler tarafindan sosyal medya az maliyetli olmas1 ve bir¢ok kisiye ulagmasi
bakimindan en ¢ok tercih edilen mecra olmaktadir. Sosyal mecralarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte ve her yas
diizeyinden insanin bu sosyal paylasim sitelerini takip etmeleri bir¢ok tiikketim aligkanligini da farkinda
olarak ya da olmayarak edinmelerine sebep olmaktadir.

'Bu caligma, Nadide Biisra KAYNAK n Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Sinema ve Televizyon A.B.D.’nda Dr.Ogr. Uyesi
Fikret YAZICI yonetiminde tamamlamis oldugu yiiksek lisans tezinden iretilerek hazirlanmstir.

2 Bu galigma, Erciyes Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi tarafindan desteklenen SYL-2019-8630 numarali “Sosyal Medya
Uygulamalarinda Cocuklar1 Hedef Alan Reklamlar: Youtube Uzerine Bir Inceleme” adli proje kapsaminda hazirlanmistir
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Gilinlimiizde ¢ocuklar artik internet diinyasinin i¢ine dogmakta ve internet kullanim yas1 ¢ok kiigiik yaslara
kadar inmis durumdadir. Reklam verenler icin potansiyel hedef kitle olan ¢ocuklar, ebeveynlerini satin
alma konusunda ikna kabiliyetlerinin yiiksek olmasi sebebiyle reklam verenlerin hedefi haline gelmektedir.
Nitekim sosyal medya platformlarinda yapilan reklamlar, tiiketici gozii ile bakilan cocuklar tarafindan
algilanarak onlar tilketime yonlendirmektedir. Cocuklar gelecekte daha fazla tiiketme egiliminde olmalari
ve ebeveynlerini harcama yapma konusunda ikna edebilmeleri agisindan reklam verenler igin oldukga
biiyilk 6neme sahiptirler. Cocuklar teknolojinin ve sosyal platformlarin gelisimiyle birlikte erken yasta
tiikketime yonlendiren bir mecranin igerisinde bulunmaktadir. flgisini ¢eken igerigi izlemeye baslayan cocuk
ise farkinda olmadan hedef kitlesi ¢gocuk olan reklamlara maruz kalmaktadir. Arastirmalara gore ¢ocuklar
karsilarina ¢ikan her iletiyi yetiskin bireyler gibi algilayamamaktadir. Yetigkinler iletiye elestirel
yaklasabilirken, cocuklar heniiz bu yetide olamamaktadirlar. Pembecioglu, edinilen bilgilerin duyular yolu
ile algilanip depolandigin1 sdyler. Cocuklarin duyular ile algiladigi bilgiyi bilingli bir sekilde
algilamadigini, izlenimlerini algilayarak aklina kazidigim belirtir. Cocugun aklinda kalan bu mesaj daha
sonrasinda ¢ocugun davraniglarini etkilemektedir (Pembecioglu, 1997:219-220).

Sosyal medya platformlarindan olan igerik paylasim sitesi Youtube, reklam verenlerin iiriin ya da
hizmetlerini bu mecrada anlatarak ulagmak istenilen hedef kitleye markalarin1 tanitmak igin araci olan,
giiniimiiz sartlarinda énemli bir mecra olarak degerlendirilmektedir. Youtube geleneksel medyaya oranla
daha genis tiiketici kitlesine ulasabilmektedir. Youtube Ozgiirce igerik {iiretilebilen bir platform olmasi
dolayistyla hem yetiskinlerin hem de ¢ocuklarin igerik tretebilecegi bir platformdur. Youtube’da
yetiskinlerin kanal sahibi olmasinin yani sira ¢ocuklarda kanal sahibi olabilmekte ve takipgileriyle iirettigi
icerikler vasitasiyla iletisime gegebilmektedir. Ozellikle gocuk tiiketicilere yonelik yapilan reklamlar
cocuklar ilerde daha fazla harcama yapmaya yonlendirdigi diistiniilmektedir. Bu nedenle arastirmada igerik
paylagim mecrast olan Youtube’un ¢ocuklar1 hedef kitlesi alarak olusturdugu kanal igeriklerinde yer alan
reklamlarin ¢ocuklarda tiiketim algisi yaratmasi lizerinde durulmustur.

Cocuklar karsilarma kontrolsiizce ¢ikan reklamlardan etkilenerek gelecekte tliketime daha fazla
egilimlerinin olacagi diisiiniilmektedir. Youtube ¢ocuk kanallar1 incelenerek c¢ocuklari tiiketim agisindan
etkilemesi aragtirmanin konusunu olusturmaktadir. Arastirmanin amaci igerik paylagim mecralarindan biri
olan Youtube’un ¢ocuklar1 hedef kitlesi alarak olusturdugu kanal iceriklerinde yer alan unsurlarin ¢ocuklari
tiketime yonlendirme konusunda etkisinin anlamli bir farkliligimin olup olmadigini belirleyebilmektir.
Caligmada, Youtube’ta 1 milyon ve iizeri abone sayisina sahip olan 5 ¢ocuk kanali secilmistir. Cocuk
kanallarinin 2019 yili igerisinde kanala yiiklenmis olan 1 milyon ve iizeri goriintiileme sayisina ulagmis
5’er videosu, toplamda 25 video secilerek video igerisindeki tiiketim algis1 yaratabilecek unsurlar
belirlenmis ve ¢ocuklari tiiketime tesvik etmesi agisindan incelenmeye calisilmigtir. Youtube cocuk
kanallarinda yer alan videolarda ¢ocuklari tiiketime tesvik edebilecegi diisliniilen unsurlar ortaya
cikarilarak ¢ocuklara etkisi ortaya konmaya calisilmis ve igerik analizi yontemi kullanilmustir.

2. REKLAM ARACI OLARAK YOUTUBE KULLANIMI

Gilinlimiizde gazete, dergi, televizyon gibi mecralar geleneksel medya mecralari olarak dile getirilmektedir.
[lerleyen teknoloji ile beraber internetin hayatimiza girmesi medya kavraminda da degisimlere yol agmustir.
Yeni medya, bircok kullaniciy1 istekleri dogrultusunda kontrol ederek, kullanicilar1 yonlendirmektedir
(Yengin, 2012:126-130). Teknolojik gelismelere bagli olarak reklamlarda bu mecralara dogru kaymustir.
Kullanicilarin girdigi sosyal medya platformlarinda artik reklamlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Reklam
verenler reklamlarini tiiketiciye ulastirirken artik geleneksel anlayis ile degil, yeni reklam mantigi ile
yaklagsmaktadirlar (Yazici, 2018:1252). Cagimizda reklam, artik bilgi vermek yerine insanlari tiiketime
yoneltmek igin tUretilmektedir (Cengiz, 2009:63). Reklam ile birlikte tiiketici bir yasam bi¢imi meydana
getirmektedir. Reklam metinleri, olusturulan yasam bigiminin pekistirilmesi ve bireylere benimsetilmesi
amaciyla yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Tiiketicinin reklamlar aracilifiyla gelen mesajlar1 hangi kitle
iletisim araci ile daha yogun bir sekilde alacagi merak konusu olmustur. Reklam ajanslarinin en etkili
mecray1 tespit ederek reklam verenleri kendilerine yoneltmeye ¢aligmasi sonucunu dogurmustur (Tellan,
2009:294). Gelisen teknoloji ile sosyal platformlar artmis ve reklamlar bu platformlarda yerini almistir.
Sosyal medya en biiyiik kitle iletisim araglarindan biri olarak hayatimizda yer almaktadir.

Bu mecralar igerisinde en popiiler olan ve video denildigi zaman insanlarin aklina ilk olarak Youtube’dur.
Youtube giiniimiizde miizik dinlemekten pazarlamaya, siyasal iletisimden toplumsal olaylara ve giivenlige,
video konferanstan canli yaymlara, egitimden sagliga ve teknoloji incelemelerine kadar ¢ok genis bir
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yelpazede kullanilan, diinyanin en biiyilk sosyal medya platformlarindan biridir. Youtube’un &nemli
kullanim alanlarindan biriside video reklamciligidir. (Ozhan, 2015). Milyarlarca kullanicist olan Youtube,
Google’dan sonraki en biiyiik ikinci arama motorudur. Giinlimiizde en popiiler video paylasim sitesi olan
Youtube, diinya genelinde milyarlarca insanin ortak kullanim alani olmus durumdadir. Kisa siirede ¢ok
fazla kullaniciya ulagsmasi sebebiyle reklam araci olarak sik tercih edilen bir mecradir. Reklam verenler
bilinirligini artirmak ve hatirlanmak i¢in Youtube araciligi ile izleyiciye kisa reklamlarla gosterilmektedir.
Youtube reklamlarinin dlgiilebilir olmasi, reklamin izlenme, tiklanma ve reklamin ne kadar boliimiiniin
izlendigi bilgilerine ulagilabilmesi igin bir avantaj olmaktadir.

Diinya genelinde en ¢ok ziyaret edilen video sitesi olan Youtube, her gegen giin daha fazla kullaniciya ev
sahipligi yapmaktadir. Cok fazla kullaniciya sahip olan Youtube’a video igerik iireticileri, kullanicilarin
dikkatini ¢ekmek ve kendi kanallarina abone olmalarini saglamak adina farkli igerikler hazirlayarak aslinda
reklam verenlerinde adresleri olmaktadir. Bununla birlikte Youtube iizerinde kanal agarak ismini kitlelere
duyurmak isteyenler ya da markalarini tanitmak isteyenler reklam platformu olarak geleneksel medyaya
oranla Youtube’u daha ¢ok tercih etmektedir. Kullanicilarin kendi iirettikleri igeriklerin milyonlarca insan
tarafindan izleniyor olmasi reklam verenlerinde bu kanal sahiplerine reklam vererek kanal sahibinin hedef
kitlesinden yararlanmak ve taninirligini artirmak istemektedir.

3. YOUTUBE COCUK KANALLARINDA REKLAM VE COCUK ALGISI

Reklamlar cesitli medya mecralari ile tanitimlar yapilarak kalicilik saglanip, insanlar1 satin almaya tesvik
etmektedirler. Reklamlar ile hedef kitle, {iriin, fiyat gibi pek ¢ok konu hakkinda bilgi sahibi olmaktadir
(Yavuz, 2009:61). Reklam, markaya ait driinlerden tiiketiciyi haberdar ederek ve iirlinliin 6zellikleri
hakkinda bilgi vererek tiiketiciyi bilgilendirir. Reklam hedef kitleyi satin almaya yo6nlendirir (Shimp’ten
akt. Iplikci, 2015:263). Reklamcilik degisen teknolojiler ve degisen reklamcilik algisiyla yeni bir boyut
kazanmigtir. Reklam verenlerin yeni medya ile yeni bakis agisina sahip olmalar1 yenilik¢i bir yapiy1 da
ortaya c¢ikarmistir. Reklam verenler sosyal medyanin giiciinii fark etmesiyle birlikte bu alana
yonelmislerdir.

Sosyal medyanin pazarlama iizerindeki etkisini artmasiyla birlikte markalar yeni medyay1 kullanmaya
mecbur kalmislardir. (Ergin, 2015:76). Sosyal medya reklamlariyla birlikte ama¢ marka algis1 olusturarak
tiiketimi saglamaktir. Ozellikle anneler ve cocuklara yénelik reklamlar ile onlarin daha fazla tiiketmeleri
beklenmektedir (Aydogan, 2015:56). Reklam verenler acisindan ¢ocuklar1 etkilemek daha kolay oldugu
icin reklam verenler ¢ocuklara yonelik reklam igeriklerine sikca sosyal medyalarda yer vermektedir (Ritzer,
2000:53). Alim konusunda ailelerini ikna etmekte 6nemli bir gii¢ olan ¢ocuklar reklam verenler iginde
kacinilmaz tiiketicilerdir. Reklamlar ¢ocuklar1 hedef alarak aslinda gelecegin tiiketicilerini olugturmaktadir.
Simdiden ailelerini satin alma konusunda ikna edebilen ¢ocuk, yetiskinlik doneminde de tiiketim algisinda
olacaktir. Sosyal medya platformlarinda ¢ocuklara yonelik yapilan reklamlar1 c¢ocuklar ¢ok
algilayamamakta fakat reklam verenin istedigi gibi ebeveynlerini gordiikleri iiriinii almaya ikna edebilme
potansiyeline sahiptirler.

Reklamlar araciligiyla cocuklara tiiketim agisindan pek c¢ok mesaj iletilmektedir. (Ozel, 2012:33).
Reklamlar tasidig iletisim dogrultusunda hedef kitlesine birtakim mesajlar aktarmakta dolayisiyla reklam
igerikleri ile cocuklara bazi mesajlar aktarilmaktadir. Cocuklarin tiikketim konusunda ebeveynlerini almaya
ikna etmeleri reklamcilarin ¢ocuklara yonelik sitelere yonlenmelerine neden olmaktadir. Markalar tiiketici
olarak gordiikleri ¢ocuklari haliyle kendi markalarina yonlendirmek istemektedirler (Tosun, 1991:42-43).
Cocuklar kiiciik yasta tliketime alistirilarak yetiskinlik caginda daha fazla tiikketmeye alistirilmaktadirlar.
Yeni medyanin dogusuyla birlikte internet diinyasi ¢ocuklar icin de tiiketim alani haline gelmistir.
Arastirmalar gosteriyor ki ¢ocuklarin maruz kaldiklari reklam igeriklerini algilama diizeyleri yetiskinlerinki
gibi olmamaktadir. Cocuklar maruz kaldiklar1 reklam igerigini elestirmekten yoksundurlar. Dolayisiyla
reklamlar karsisinda edindikleri bilgileri akillarinda tutarak daha sonrasinda bunu davranisa
doniistiirmektedirler (Pembecioglu, 2006:219-220). Internette vakit geciren gocuk birden fazla reklam
unsuruna maruz kalmakta ve gordiigli reklam iriiniiniin kendisinde de olma istegini bastiramayip birer
tiikketici konumuna yerlesmis olmaktadir.

Youtube cocuk kanallari ise ¢ocuklara yonelik reklamlarin yogun olarak kullanildigi reklam mecrasidir.
Artik cocuklarinda kolay ulasabildigi bir mecra olan Youtube, igeriginin eglenceli ve renkli olmasi
sebebiyle cocuklara yonelik reklam i¢in uygun bir ortam olmaktadir. Markalar c¢ocuklara yonelik
hazirladiklar1 reklamlarda ebeveynlerin ¢ocuklarin istegi iizerine o markali iriinii almalarim
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hedeflemektedirler. Internetin gelisimiyle birlikte sosyal medyalar1 kullanan kitlelerin artisi reklam
verenleri bu mecralara yoneltmistir. Reklam verenler igin ise en 6nemli kitle ¢ocuk tiiketici kitlesidir.
Internet diinyasinin belki de en ¢ok kullamlan platformlarindan biri olan Youtube, giiniimiizde geleneksel
medya mecralarina bakildigi zaman c¢ok daha fazla izlenmeye sahip oldugu goriilmektedir. Markalar ve
reklamecilar i¢in ¢ocuklar, biiyliyen pazarin yeni tiiketicileri konumundadir.

4. ARASTIRMANIN TASARIMI
4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Teknolojik gelismeler yeni video mecralarint da ortaya ¢ikarmistir. Bu yeni video mecralarinin kullanicilar
tarafindan siklikla kullanilmasi reklam verenleri bu mecralara kaydirmig durumdadir. Bu video
platformlarindan bir tanesi olan igerik paylasim sitesi Youtube, reklam verenlerin tiiketicilerin
aliskanliklarin1 belirleyerek tiiketicilerine ulasabilmeleri i¢in 6nemli bir mecra sayilmaktadir. Youtube’da
kanal sahibi olan bir kullanicida geleneksel medyanin ulasabildigi hedef kitlesinden ¢ok daha fazla hedef
kitlesine ulagabilmektedir. Dolayisiyla reklam verenlerin amac ise kisa siirede ¢ok fazla tiiketiciye ulagsmak
oldugu i¢in reklam verenler i¢in Youtube kanallar1 6nemli bir reklam alternatifi olmaktadir.

Cocuklarin reklam verenler i¢in gelecegin tiiketicileri konumunda olmalari, reklam verenlerin hedefi haline
getirmistir. Markalar gelecegin tiiketicisi konumunda olan ¢ocuklara ¢cok daha kiigiik yaslarda ulasarak
onlarin ileride birer tiiketici olmasina sebep olarak, daha fazla tilketmeye yonlendirmektedir. Markalar
yaptiklar1 reklamlar ile sadece cocugu etkilemeyi degil, aynm1 zamanda satin aldirma konusunda
ebeveynlerine baski yapan ¢ocuklart hedef almaktadir (Kirgiz, 2007:149). Bu arastirma da sosyal igerik
paylagim mecralarindan biri olan Youtube’un ¢ocuklart hedef kitlesi alarak olusturdugu kanal igeriklerinde
yer alan unsurlarin ¢ocuklari daha fazla tiiketime tesvik etmesi lizerinde durulmustur.

4.2. Arastirma Sorulari
Calismada asagida belirtilen arastirma sorularinin cevabi aranmustir:

1. Sosyal medya reklamlarinin tiiketici davraniglarina etkisinin yasa bagli olarak anlamli bir farklilig
vardir.

2. Youtube teknik 6zellikler bakimindan, geleneksel medyadan {istiin bir konumda yer almaktadir.

3. Youtube geleneksel medyada iiretilen igeriklere gore zaman, mekan ve yas bakimindan daha serbest bir
alan sunmaktadir.

4. Youtube cocuk kanallarinda cocuklara yonelik yapilan reklam kampanyalarmin c¢ocuk tiiketiciler
iizerinde olumsuz bir etkisi vardir.

5. Youtube iceriklerinde yer alan unsurlar ¢ocuklari daha fazla tiiketime tesvik etmektedir.

Bu baglamda; Youtube cocuk kanallarinda yer alan igeriklerin ¢ocuklar {izerindeki etkisi bu arastirma
sorular1 kapsaminda incelenmistir.

4.3. Arastirmanin Stmirhihiklar

Bu calismada, Youtube ¢ocuk kanallarinda yer alan videolarda c¢ocuklari tiiketime tesvik edebilecegi
diigiiniilen unsurlar ortaya cikarilarak ¢ocuk iizerinde yaratabilecek etkisi ortaya konmaya galisiimistir.
Caligmada, Youtube’ta 1 milyon ve {izeri abone sayisina sahip olan cocuk kanallari ‘‘Oyuncak
Oynuyorum’’, ‘‘Oyuncak Avi’’, ‘‘Prenses Elif’’, ‘‘Oyuncak Kraliyeti’’ ve ““Toys and Fun’’ kanallar
secilmistir. Cocuk kanallarinin 2019 yili igerisinde kanala yiiklenmis olan 1 milyon ve iizeri goriintiileme
sayisina ulagsmis S5’er videosu, toplamda 25 video segilerek igerisindeki reklamlar belirlenmis, ayni
zamanda ¢ocuklar iizerinde etki birakabilecek etkenler géz Oniinde bulundurulup kodlanarak ¢ocuklar
tikketim ag¢isindan tesvik etmesi incelenmistir.

4.4. Arastirmanin Yoéntemi
4.4.1. icerik Analizi

Icerik analizi veriden onun igerigine iliskin tekrarlanabilir ve gegerli sonuglar ¢ikarmak tizere kullanilan bir
aragtirma teknigidir (Krippendorff, 1980:25). Igerik analizi verileri 0Ozetleme, standardize etme,
karsilastirma veya baska bir bigime doniistiirme aracidir (Smith, 1975:389). Crano ve Brewer e (1973)
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gore: igerik analizi bir gozlem yontemi degil bir ¢oziimleme yontemidir. Bu yontemle bireylerin birebir
sorgulamasi, gozlenmesi degil mevcut dokiimantasyonlarin incelenmesi s6z konusudur.

Igerik analizi farkli disiplinlerde kullanilabilen bir arastirma yontemidir. Esnek yapisi dolayisiyla igerik
analizi yontemi sosyal bilimlerin her alaninda calismalarda gériilebilmektedir (Yildirim, 2015). Icerik
analizi, nitel veri analiz tiirleri arasinda en sik kullanilan yontemlerden biridir. Agirlikli olarak yazili ve
gorsel verilerin analiz edilmesinde kullanilan bir yontemdir. Nesnellik, sistemlilik, genellik kavramlar
icerik analizi yonteminde 6n plana ¢ikmaktadir. Toplumsal konular ile ilgili neredeyse her alanda igerik
analizi yontemi kullanilabilmektedir (Cilingir, 2017:149). Icerik analizinde arastirmaci arastirma konusu ile
ilgili kategoriler gelistirmelidir. Arastirmaci incelemis oldugu veride, olusturdugu kategoriler icerisine
giren kelime, climle ya da resimleri saymalidir.

Calismada igerik analizi yontemi arastirma sorularini1 cevaplamaya, bulmaya yardimci olan ve verileri nicel
bir sekilde ortaya koymasi sebebiyle tercih edilmistir.

4.4.1.1. Smmiflandirma Sistemi

Icerik analizi, icerigin belirli simflandirma ile diizenli bir bigimde gerceklestirilmesini amaglayan arastirma
teknigidir (Geray, 2014:237). Berelson’a gore; igerik analizindeki en 6nemli kisim aragtirma sorularina
uygun smiflandirmalarin olusturulmasidir (Gokge, 2006:136). Siniflandirma sistemi iki farkli sekilde de
yapilmaktadir. Ilki, konuyla ilgili daha 6nceden yapilmis ve drneklendirilmis siniflamalarin kullanilmasi,
ikincisi ise aragtirma soru ve hipotezlerine ayni zamanda ¢alismanin igerigine gore olusturulan
siniflanmalardir (Yildirim, 2015:105). Igerik analizi yénteminde simiflandirma sistemi ile ham veriler,
aragtirmada kullanilan veriler ile sistemli verilere doniismektedir (Gokge, 2006:136). Siniflandirma
sisteminde kontrol degiskenleri, bicimsel degiskenler ve igerik degiskenleri olmak {izere ii¢ farkli degisken
tiirii bulunmaktadir. Kontrol degiskeni; igerikle ilgilenmeyen, biitlin arastirma birimleri i¢in doldurulan ve
teknik bakimdan 6nemli olan degiskenlerdir. Bigimsel degiskenler, incelenecek metinlerin yer aldig1 sayfa,
bulundugu konum ile ilgili degiskendir. Igerik degiskeni ise kodlayicimin igerikten ¢ikarmasi gereken
veriler, olayin tiirli ve degerlendirmeler bu degisken tiirlinii kapsamaktadir (Gokge, 2006:136). Bu
baglamda degiskenler agagida olusturulmustur.

Kontrol Degiskenleri:

1. Degisken: Incelenen Youtube ¢ocuk kanallari

2. Degisken: Cocuk ile iligskilendirilen kavramlar ve sikligi

3. Degisken: Tiiketim ile iligkilendirilen kavramlarin siklig
Bicimsel Degiskenler:

4. Degisken: Cocuga yonelik tiiketim unsurlarmin yer aldigi videolarin sirasi
5. Degisken: Tiiketim unsuru igeren videolarin sayfadaki konumu
icerik Degiskenleri:

6. Degisken: Cocuga yonelik yapilan reklam unsuru

7. Degisken: Videoda reklam unsurunu tanitan kisinin cinsiyeti

8. Degisken: Videoda reklam unsurunu tanitan kisinin yas durumu
3.4.1.2. Kodlama Cetveli

fcerik ¢dziimlemesinde kodlama, belli bir smifa giren simge veya sayidir (Geray, 2014:237). Kodlama,
analiz birimlerinin ¢dziimleme kategorisi igerisine yerlestirilmesi islemidir. Arastirmaci, kodlama sistemini
incelenen metin ya da iletisim ortam tlirline gore uyarlar ve bu sistem arastirmacinin analiz birimine bagh
yapilmaktadir (Neuman, 2014:842).

Bu sebeple igerik analizi yontemi ile Youtube ¢ocuk kanallarinda yer alan videolarin ¢ocuklar tiiketici
birer birey olarak yonlendirmesi bakimindan incelenmesini sorgulayan ve arastirmanin degiskenlerini
6lemek i¢in yapilan kodlama cetveli ile analiz yapilmigtir.
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4.4.1.3. On Deneme ve Giivenirlik

Arastirmada uygulamilan teknikler gecerli ve gilivenilir olmalhidir. Bu baglamda arastirma siirecinde
kodlama cetvelini olugturan kavramlar daha oncesinde farkli zaman ve mekanda tarafimca kontrol edilip
tekrar kodlamasi yapilmistir. Elde edilen verilerin biiyiik kisminda benzerlik saglanmistir.

5.BULGULAR

Video igerikleriyle ¢ocuklarin istekleri belirlenmeye ¢aligilarak ¢ocuklarda video igerigindeki {iriinii alma
istegini etkileyebilme giicii olabilecegi varsayilmistir. Cocuklarin video igerikleriyle egitici bilgiler
o0grenmek yerine popiiler {iriinler hakkinda bilgilendirilerek ‘potansiyel tiiketici’’ haline doniistiiriildiikleri
tespit edilmistir.

Cocuklar1 tiikketime yonlendiren video igeriklerinin Youtube cocuk kanallarindaki konumu, kanalin
goriinlimiiniin nasil oldugu, abone sayilari, izlenme sayilar1 ve videolarin begeni sayilari tespit edilerek
asagida gosterilmistir.

OYUNCAKOYNUYORUM
6,11 Mn abone

ABONE OL

Gorsel 1: Oyuncak Oynuyorum Kapak Sayfasi

““‘Oyuncak Oynuyorum’’ isimli Youtube ¢ocuk kanalinin ana sayfasinin genel goriiniisiine bakildigi zaman
kanalin kapaginda ¢ocuk kahramanlarin ve kanalin oyuncularinin bulundugu goriilmiistiir. Kanalin isim
kisminin bulundugu yerin hemen altinda abone bilgisi yer almaktadir. Kapagin hemen alt kisminda ‘‘ana

29 ¢ 29 ¢

sayfa’’, ‘““videolar’’, ‘‘oynatma listeleri’’, ‘‘kanallar’’ ve ‘‘hakkinda’’ kisimlar1 bulunmaktadir

Tablo 1: Oyuncak Oynuyorum Kanali Video izlenme Sayisi

. YAYINLANMA IZLENME BEGENI
VIDEO ADI TARIHi SAYISI SAYISI
Masal and Oykii play with surprise frozen 2 toys 20 Kasim 2019 2.392.981 7,5 bin
Oykii, Masal both want the same dress 16 Eyliil 2019 8.318.849 21 bin
Masal and Oykii surprise toys elsa and anna toddlers 6 Aralik 2019 5.073.982 15 bin
Masal and Oykii's funny situations 17 Aralik 2019 7.703.415 21 bin
Masal and Oykii are opening a surprise gift funny kids 7 Agustos 2019 1.152.531 2,4 bin

Kanal 2016 yilinda kurulmus suanda 6.22 milyon aboneye sahiptir. Youtube tarafindan dogrulandigim
gosteren dogrulama rozeti bulunmaktadir. Kanalda toplamda 651 adet video oldugu goriilmektedir.
Kanalda yer alan videolar kismindan kanala yiiklenmis olan biitiin videolara ulasilabilmektedir. Kanalin
oynatma listeleri bolimiinde begenilen videolardan olusturulmus birde oynatma listesi yer almaktadir.
Kanallar kisminda herhangi bir sey bulunmamaktadir. Kanalin ‘‘hakkinda’ kisminda verilmis olan
istatistikler de ortalama 3.918.728.587 gériintiileme oldugu yer almaktadir. Is sorgulari icin bir mail adresi
bulunurken, ‘‘Instagram’’ ve ‘‘Facebook’’ adreslerinin bulundugu linklerden dogrudan kanalin sosyal
medyalarina ulasilabilmektedir. Videolarin konumlariin belirlenmeye ¢alisilirken videolarin sabit bir
konumlarinin olmadig belirlenmis ve konumlarin net olarak belirlenemedigi gézlemlenmistir.
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Oyuncak Avi

L=
P

>’ ABONE OL

Gorsel 2: Oyuncak Avi Kapak Sayfasi

““Oyuncak Avr’’ isimli Youtube ¢ocuk kanalinin ana sayfasinin genel gériiniisiine bakildigi zaman kanalin
kapaginda profil resminde kanalin sahibi olarak goriinen ¢ocugu goérmekteyiz. Cesitli oyuncaklarin yer
aldig1 resim kapak sayfasini olugturmaktadir. Kanalin abone sayisi gizli tutulmak istendigi i¢in abone sayisi
gorillememektedir. Onun yerine kanalda ka¢ adet videonun yer aldig1 yazilmaktadir. Abone bilgisinin yer
almamamasina ragmen bu kanalin se¢ilme sebebi olarak videolarin izlenme oranlarina ve igeriklerde yer
alan reklam unsurlar1 géz oniinde bulundurularak segilmesi kararlastirilmigtir. Kapak resminin hemen alt
kisminda ‘‘ana sayfa’’ ‘‘videolar’” ‘‘oynatma listeleri’’ ‘‘kanallar’” ve ‘‘hakkinda’’ kismi bulunmaktadir.

Tablo 2: Oyuncak Avi Kanali Video Izlenme Sayist

. YAYINLANMA 1ZLENME BEGENI
VIDEO ADI TARIHI SAYISI SAYISI
Oykii going to the princess party 16 Eyliil 2019 1.337.708 3 bin
Oykii and Barbie car 8 Temmuz 201 2.644.194 7,1 bin
Oykii and dad pretend play police 19 Temmuz 2019 1.462.504 2,4 bin
Oykii dad and their fun adventures 27 Aralik 2019 2.141.453 6,4 bin
Oykii and dad whole car surprise balls 28 Agustos 2019 3.997.475 6,6 bin

Kanal 2014 yilinda kurulmustur. Kanalin ka¢ abonesinin oldugu gizlendigi i¢in abone sayisina
ulasilamamaktadir. Youtube tarafindan dogrulandigini gdsteren dogrulama rozeti bulunmaktadir. Kanalda
toplamda 526 adet video oldugu goriilmektedir. Kanalda yer alan videolar kismindan kanala yiiklenmis
olan biitiin videolara ulagilabilmektedir. Kanalin oynatma listeleri bdliimiinde begenilen videolardan
olusturulmus 10 adet oynatma listesi yer almaktadir. Kanallar kisminda herhangi bir sey bulunmamaktadir.
Hakkinda kisminda verilmis olan istatistikler de ortalama 5.648.124.393 goriintiileme oldugu yer
almaktadir. Is sorgulart i¢in bir mail adresi bulunurken, ‘‘Instagram’’, ‘‘Facebook’’, ‘‘Pinterest’’,
“Twitter”” adreslerinin bulundugu linklerden dogrudan kanalin sosyal medyalarina ulasilabilmektedir.
Videolarin konumlarinin belirlenmeye g¢alisilirken videolarin sabit bir konumlarinin olmadigi belirlenmis
ve konumlarin net olarak belirlenemedigi gbzlemlenmistir.

PRENSE LI

) BT N

prenses elif
?%8 3,16 Mn abone
' ABONE OL
Gorsel 3: Prenses Elif Kapak Sayfasi

““Prenses Elif”” isimli Youtube ¢ocuk kanalinin ana sayfasinin genel goriiniisiine bakildigi zaman kanalin
profil fotografinda kanal sahibi cocugun fotografim1 gérmekteyiz. Kapakta cesitli ¢izgi film karakterleri yer
almaktadir. Kanalin isim kisminin bulundugu yerin hemen altinda abone bilgisi yer almaktadir. Kapagin
hemen alt kisminda ‘‘ana sayfa’’, ‘‘videolar’’, ‘‘oynatma listeleri’’, ‘‘kanallar’’ ve ‘‘hakkinda’ kismi
bulunmaktadir.
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VIDEO ADI

YAYINLANMA
TARIHI

iZLENME
SAYISI

BEGENI
SAYISI

Elif ve Berkay bebek ile Mc Donald’s tiim yeni
oyuncaklari aldik

10 Mart 2019

1.476.841

5,6 bin

Elif ve Berkay bebek Formula araba ile geziyor.

12 Mart 2019

1.034.034

4,7 bin

En giizel Squishy kimde?

17 Nisan 2019

1.168.418

6,2 bin

Elif’e 2 milyon hediyesi Formula spor araba

3 Subat 2019

1.223.215

6,6 bin

3 milyon kutlamasina hazirlik

8 Aralik 2019

1.105.275

6,8 bin

Kanal 2016 yilinda kurulmus, 3,18 milyon aboneye sahiptir. Youtube tarafindan dogrulandigini gdsteren
dogrulama rozeti bulunmaktadir. Kanalda ka¢ adet video yer aldigina dair bilgi yer almamaktadir. Kanalda
yer alan videolar kismindan kanala yiiklenmis olan biitiin videolara ulasilabilmektedir. Kanalin oynatma
listeleri boliimiinde begenilen videolardan olusturulmus 19 adet oynatma listesi yer almaktadir. Kanallar
kisminda herhangi bir sey bulunmamaktadir. Kanalin ‘‘hakkinda’” kisminda verilmis olan istatistikler de
ortalama 4.915.053.591 goriintiileme oldugu yer almaktadir. Is sorgulari icin birden fazla mail adresi
bulunurken, ‘‘Instagram’ ve ‘‘Facebook’ adreslerinin bulundugu linklerden dogrudan kanalin sosyal
medyalarina ulasilabilmektedir. Videolarin konumlariin belirlenmeye ¢aligilirken videolarin sabit bir
konumlarinin olmadig1 belirlenmis ve konumlarin net olarak belirlenemedigi gozlemlenmistir.

VA
Ovyuncak
K@Lﬁyef%

Oyuncak Kraliyeti
2,01 Mn abone

ABONE OL
Gorsel 4: Oyuncak Kraliyeti Kapak Sayfasi

““‘Oyuncak Kraliyeti’” isimli Youtube ¢ocuk kanalinin ana sayfasinin genel goriiniisiine bakildig1 zaman
kanalin profil fotografinda ¢ikolata kapli dondurma resmi yer almaktadir. Kapakta cesitli savase1 erkek ve
prenses ¢izgi film karakterleri yer almaktadir. Kanalin isim kisminin bulundugu yerin hemen altinda abone
bilgisi yer almaktadir. Kapagin hemen alt kisminda ‘‘ana sayfa’” ‘‘videolar’” ‘‘oynatma listeleri’’
“‘topluluk’” ““kanallar’’ ve ‘‘hakkinda’’ kismi bulunmaktadir.

Tablo 4: Oyuncak Kraliyeti Kanali Video izlenme Sayisi
YAYINLANMA IZLENME
TARIHI SAYISI SAYISI
1 Mayis 2019 2.183.095 5,7 bin
15 Mayis 2019 5.156.429 16 bin
21 Haziran 2019 3.484.240 14 bin
30 Agustos 2019 4.150.491 16 bin

4 Eyliil 2019 1.384.505 5,4 bin

VIDEO ADI BEGENI

Canavar kardesler prenses odasi1 yapiyor

Canavar kardesler sabah prenses hazirliklar yapiyor
Oyuncak bebek bakma oyunlari

Barbie ve Lol evlerini yerlestirme oyunu

Canavar kardesler ile en giizel kiyafet giydirme
oyunlari

Kanal 2016 yilinda kurulmus, 2.04 milyon aboneye sahiptir. Youtube tarafindan dogrulandigini gosteren
dogrulama rozeti bulunmaktadir. Kanalda 472 adet video yer almaktadir. Kanalda yer alan videolar
kismindan kanala yiiklenmis olan biitiin videolara ulasilabilmektedir. Kanalin oynatma listeleri boliimiinde
begenilen videolardan olusturulmus 10 adet oynatma listesi yer alirken aymi zamanda farkli ¢ocuk
kanallarinda yer alan videolardan olusturulmus oynatma listesi de yer almaktadir. Topluluk kisminda
kanala yiiklenmis videolar1 gormekteyiz. Kanallar kisminda ‘‘Findik Ailesi”, ‘‘Oyuncak’, ‘‘Kiz
Oyuncaklari’’, ‘‘Barbie Oyunlar1’® gibi kanallar arkadaslarimiz basligi adi altinda belirtilmistir. Ayni
zamanda oyuncak kraliyetinin abone oldugu kanallarin listesini de bu kisimda goérebilmekteyiz. Kanalin
“‘hakkinda’® kisminda verilmis olan istatistikler de ortalama 1.301.602.962 goriintilleme oldugu yer
almaktadir. Is sorgular1 icin mail adresi bulunurken, ‘Instagram’’ ve ‘‘Facebook’’ adreslerinin bulundugu
linklerden de dogrudan kanalin sosyal medyalarina ulasilabilmektedir. Videolarin konumlarinin
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belirlenmeye ¢alisilirken videolarin sabit bir konumlariin olmadigi belirlenmis ve konumlarin net olarak
belirlenemedigi gdzlemlenmistir.

Toys and Fun
2,92 Mn abone

ABONE OL

Gorsel 5: Toys and Fun Kapak Sayfasi

“Toys and Fun’’ isimli Youtube ¢ocuk kanalinin ana sayfasinin genel goriiniisiine bakildigi zaman kanalin
profil fotografinda yiizli giilen siirpriz yumurta resmi yer almaktadir. Kapakta Niloya, Pepe gibi cizgi film
karakterleri yer almaktadir. Kanalin isim kisminin bulundugu yerin hemen altinda abone bilgisi yer
almaktadir. Kapagin hemen alt kisminda ‘‘ana sayfa’’, ‘‘videolar’’, ‘‘oynatma listeleri’’, “‘topluluk’’,
“‘kanallar’’ ve ‘‘hakkinda’’ kism1 bulunmaktadir.

Tablo 5: Toys and Fun Kanali Video izlenme Sayi1s
YAYINLANMA IZLENME BEGENI
TARIHI SAYISI SAYISI

11 Temmuz 2019 3.748.594 9,1 bin

VIDEO ADI

Oriimcek adam kostiimii giyen Selim, 6riimcek adam
evden uzakta filmi oyuncagi agip Thanos’u yendi

Frozen elsa kostiimii giyen Azra, 6riimcek adam kostiimii
giyen Selim ile Danone Mix yiyip elsa kalesi yapti
Niloya kostiimil giyen Azra, Selim Danone Hiipper yogurt 12 Mart 2019 17.595.970 46 bin
yiyip elsa ve spiderman'e doniisiiyor

Dev Lol canta renk degistiren siirpriz Lol ruju, emzikli Lol
bebek actik

Tombik as¢1 cingdz ninenin kurabiyelerini yerken
bogazinda kald1

19 Mart 2019 14.638.934 44 bin

19 Haziran 2019 1.108.319 5,9 bin

10 Mart 2019 3.106.315 7,9 bin

Kanal 2015 yilinda kurulmus, 2,97 milyon aboneye sahiptir. Youtube tarafindan dogrulandigimi gosteren
dogrulama rozeti bulunmaktadir. Kanalda 1526 adet video yer almaktadir. Kanalda yer alan videolar
kismindan kanala yiiklenmis olan biitiin videolara ulasilabilmektedir. Kanalin oynatma listeleri boliimiinde
birden fazla olusturulmus oynatma listeleri yer almaktadir. Topluluk kisminda kanala yiiklenmis videolari
gormekteyiz. Kanallar kisminda herhangi 6nerilen kanala denk gelinmemistir. Kanalin ‘hakkinda’ kisminda
verilmis olan istatistikler de ortalama 2.186.957.974 gériintiileme oldugu yer almaktadir. Is sorgulari igin
mail adresi bulunurken, ‘‘Instagram’’ ve ‘‘Facebook’’ adreslerinin bulundugu linklerden de dogrudan
kanalin sosyal medyalarma ulasilabilmektedir. Videolarmm konumlarinin belirlenmeye c¢alisilirken
videolarin sabit bir konumlarinin olmadigi belirlenmis ve konumlarin net olarak belirlenemedigi
gozlemlenmistir.

Youtube c¢ocuk kanallarinda ¢ocuklari hedef alan reklamlar incelenmistir. 01.01.2019 ile 17.09.2019
tarihleri arasinda abone sayisi 1 milyon ve tizeri olan 5 Youtube ¢ocuk kanalindan segilen 1 milyon ve
lizeri goriintiileme sayisina ulagmis toplam 25 video analiz edilerek ¢ocuklart hedef alan reklamlar ele
almmustir. Incelenen video analizleri asagidaki gibidir.

Tablo 6: Oyuncak Oynuyorum Kanali Reklam Dagilimlari
OYUNCAK OYNUYORUM

VIDEO SAYI
Masal and Oykii play with surprise frozen 2 toys
Oykii, Masal both want the same dress
Masal and Oykii surprise toys elsa and anna toddlers
Masal and Oykii's funny situations
Masal and &ykii are opening a surprise gift funny kids
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15.11.2019 tarihinde erisim saglanmis olan ‘*‘Oyuncak Oynuyorum’’ kanalinda *‘Masal and Oykii play with
surprise frozen 2 toys’’ videosunda 6 adet reklam unsuruna rastlanmistir. Yine ‘‘Oyuncak Oynuyorum’’
kanalinda bir baska ‘‘Oykii, Masal both want the same dress’’ videosunda 1 adet, ““Masal and Opykii
surprise toys elsa and anna toddlers” videosunda 6 tane, ‘‘Masal and Oykii's funny situations”
videosunda 2 tane ‘‘Masal and Oykii are opening a surprise gift funny kids’’ videosunda 2 tane reklam
unsuruna rastlanmstir.

Tablo 7: Oyuncak Avi Kanali Reklam Dagilimlari

OYUNCAK AVI

VIDEO
Oykii going to the princess party
Oykii and barbie car
Oykii and dad pretend play police
Oykii dady and their fun adventures
Oykii and dad whole car surprise balls

16.11.2019 tarihinde erisim saglanmis olan ‘‘Oyuncak Avi1’’ kanalinda ““ Oykii going to the princess party”
videosunda 2 adet, ‘‘Oykii and barbie car’> videosunda 2 adet, ‘“Oykii and dad pretend play police”
videosunda 3 adet, ‘‘Oykii, dady and their fun adventures® videosunda 1 adet ve “*Oykii and dad whole car
surprise balls ” videosunda 1 adet reklam unsuruna rastlanmustir.

Tablo 8: Prenses Elif Kanali Reklam Dagilimlari
PRENSES ELIiF

VIDEO
Elif ve Berkay bebek ile Mc Donald’s tiim yeni oyuncaklari aldik
Elif ve Berkay bebek Formula araba ile geziyor.
En giizel Squishy kimde?
Elife 2 milyon hediyesi Formula spor araba
3 milyon kutlamasi hazirlik yiizlerce balon Lol bebek, pasta Lol bebek siirprizler

17.11.2019 tarihinde erisim saglanmig olan ‘‘Prenses Elif”’ kanalinda ‘‘Elif ve Berkay bebek ile Mc
Donald’s tiim yeni oyuncaklart aldik> adli videoda 1 adet, ‘‘Elif ve Berkay bebek Formula araba ile
geziyor’’ videosunda 1 adet, “‘En giizel Squishy kimde?’’ videosunda 1 adet, ‘‘Elif’e 2 milyon hediyesi
Formula spor araba’’ videosunda 1 adet, ‘‘3 milyon kutlamas: hazirlik yiizlerce balon Lol bebek pasta Lol
bebek siirprizler’’ videosunda 4 adet reklam unsuruna rastlanmstir.

Tablo 9: Oyuncak Kraliyeti Kanali Reklam Dagilimlar
OYUNCAK KRALIYETI
VIDEO
Canavar kardesler prenses odasi yapiyorlar
Canavar kardesler sabah prenses hazirliklar1 yapiyorlar
Oyuncak bebek bakma oyunlari
Barbie ve Lol evlerini yerlestirme oyunu
Canavar kardesler ile en giizel kiyafet giydirme oyunlari.

18.11.2019 tarihinde erisilmis olan ‘‘Oyuncak Kraliyeti’’ kanalinda ‘‘Canavar kardesler prenses odasi
yapryorlar’’ videosunda 3 adet, ‘‘Canavar kardesler sabah prenses hazirliklar: yapiyorlar’® videosunda 3
adet, ““‘Oyuncak bebek bakma oyunlari’ videosunda 2 adet, ‘‘Barbie ve Lol evlerini yerlestirme oyunu’
videosunda 2 adet, “‘Canavar kardesler ile en giizel kiyafet giydirme oyunlari’’ videosunda 4 adet reklam
unsuruna rastlanmugtir.

Tablo 10: Toys and Fun Kanali Reklam Dagilimlari
TOYS AND FUN

VIDEO
Oriimcek adam kostiimii giyen Selim 6riimcek adam evden uzakta filmi oyuncagi acip
Thanos’u yendi
Frozen elsa kostiimii giyen Azra riimcek adam kostiimii giyen Selim ile Danone Mix
yiyip elsa kalesi yapti
Niloya kostlimii giyen Azra inanilmaz Selim Danone Hiipper Yogurt yiyip elsa ve
spiderman'e doniisiiyor
Dev Lol canta renk degistiren siirpriz Lol ruju, emzikli Lol bebek actik
Tombik as¢1 cingdz ninenin kurabiyelerini yerken bogazinda kaldi. Doktor dottie ile
doktorculuk oyunu
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19.11.2019 tarihinde erisim saglanmis olan ‘‘Toys and Fun’’ kanalinda ‘‘Oriimcek adam kostiimii giyen
Selim goriinmez oriimcek adam evden uzakta filmi oyuncagi acip Thanos yendi” adli videoda 3 adet,
““Frozen elsa kostiimii giyen Azra oriimcek adam kostiimii giyen Selim ile Danone Mix yiyip elsa kalesi
yapti’’ videosunda 3 adet, ‘‘Niloya kostiimii giyen Azra inanilmaz Selim Danone Hiipper yogurt yiyip elsa
ve spiderman'e doniisiivor”’ adli videoda 2 adet, ““Dev Lol ¢anta renk degistiren siirpriz Lol ruju emzikli
Lol bebek actik’ videosunda 1 adet, “Tombik as¢i cingéz ninenin kurabiyelerini yerken bogazinda kald
doktor dottie ile doktorculuk oyunu’’ videosunda 4 adet reklam unsuruna rastlanmustir.

Videolarda yer alan kelimelerin sikligini belirlemek amaciyla 4 kelime belirlenmistir. Bu kelimeler prenses,
giizel, kahraman, gii¢ olarak belirlenerek analiz edilmistir.

Tablo 11: Cocukla iliskilendirilen Kavramlar

TOYS
AND
FUN

Icerik Icerik Icerik Icerik Icerik

Prenses Yok Var Var Var Var
Giizel Var Var Yok Var Var
Kahraman Yok Yok Yok Var Var
Gli¢ Yok Yok Yok Var Var

OYUNCAK . | OYUNCAK
OYNUYORUM OYUNCAK AVI | PRENSES ELIF KRALIYETi

Bu baglamda ‘‘Oyuncak Oynuyorum’’ kanalimn ‘‘Masal and Ovykii play with surprise frozen 2 toys”
videosunda prenses, kahraman ve gii¢ kelimelerine rastlanmazken giizellik kelimesine sikca rastlanmistir.
““Oykii, Masal both want the same dress’’ videosunda ise c¢ocukla iliskilendirilen belirlenmis olan
kavramlara rastlanmamustir. *“Masal and Oykii surprise toys elsa and anna toddlers’’ videosunda prenses,
kahraman ve gii¢ kelimelerine rastlanmazken giizellik kelimesine sikca rastlanmistir. **Masal and Oykii's
funny situations” ¢ocukla iliskilendirilen belirlenmis olan kavramlara rastlanmamustir. *‘Masal and Ovykii
are opening a surprise gift funny kids’> videosunda prenses, kahraman ve gii¢ kelimelerine rastlanmazken
giizellik kelimesine sik¢a rastlanmistir.

““Oyuncak Av1’’ kanalinda yer alan *‘Oykii going to the princess party’’ adli videoda prenses, giizellik
kelimelerine sikca rastlanirken kahraman ve gii¢ kelimeleri karsimiza ¢ikmamaktadir. *“Oykii and Barbie
car”’ videosunda belirlenmis olan bu kelimelerin hi¢ birine rastlanmamustir. ““Oykii and dad pretend play
police’’ adli videoda belirlenmis olan bu kelimelerin hi¢ birine rastlanmamstir. **Oykii and dad whole car
surprise balls’> adli videoda belirlenmis olan bu kelimelerin hig birine rastlanmamusgtir.

“‘Prenses Elif”” kanalinda yer alan ‘‘Elif ve Berkay bebek ile Mc Donald’s’’ tim yeni oyuncaklari aldik
videosunda prenses kelimesine rastlanmig fakat giizel, kahraman, gii¢ kelimelerine rastlanmamustir. ““Elif
ve Berkay bebek Formula araba ile geziyor’’ adli videoda prenses kelimesine rastlanmis giizel, kahraman,
gii¢ kelimelerine rastlanmamustir. ““En giizel Squishy kimde? * adli videoda prenses kelimesine rastlanmig
giizel, kahraman, giic kelimelerine rastlanmamistir. *‘Elif arabayla evi darmadagin etti. Elif’e 2 milyon
hediyesi Formula spor araba adhi> videoda prenses kelimesine rastlanmis giizel, kahraman, giig
kelimelerine rastlanmamistir. ‘3 milyon kutlamasi hazirlik, Lol bebek pasta Lol bebek siirprizler’” adli
videoda prenses kelimesine rastlanmig giizel, kahraman, gii¢ kelimelerine rastlanmamastir.

““‘Oyuncak Kraliyeti’’ kanalinda *‘ Canavar kardesler prenses odasi yapiyor’’ adl1 videoda prenses ve giizel
kelimelerine sik¢a rastlanirken kahraman ve gii¢ kelimelerine rastlanmamistir. ‘*Canavar kardesler sabah
prenses hazirliklar: yapiyor’” adli videoda adindan da anlasilacagi gibi prenses ve giizel kelimelerine
rastlanmigtir. Kahraman ve giic kelimelerine rastlanmamustir. *“Oyuncak bebek bakma oyunlari’’ adh
videoda bu kavramlarin higbirine rastlanmamistir. “‘Barbie ve Lol evierini yerlestirme oyunu’’ adli videoda
da belirlenmis olan bu kavramlara rastlanmamustir. ‘“Canavar kardesler ile en giizel kiyafet giydirme
oyunlary’’ videosunda prenses ve giizel kavramlarina sikg¢a yer verilmisken, videoda kahraman ve giic
kavramlarina rastlanmamugtir.

“Toys and Fun’> kanalinin *‘Oriimcek adam kostiimii giyen Selim, ériimcek adam evden uzakta filmi
oyuncagt a¢ip Thanos 'u yendi’’ videosunda prenses ve giizel kelimelerine rastlanmamisg, kahraman ve gii¢
kelimelerine rastlanmistir. ‘‘Frozen elsa kostiimii giyen Azra ériimcek adam kostiimii giyen Selim ile
Danone Mix yiyip elsa kalesi yapti>’ adli videoda belirlenis olan bu kavramlara rastlanmamustir. “*Niloya
kostiimii giyen Azra, Selim Danone Hiipper yogurt yiyip elsa ve spiderman'e déniisiiyor’’ adli videoda
prenses ve kahraman kelimelerine rastlanmigken giizel ve gii¢ kelimelerine rastlanmamigtir. ““Dev Lol
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canta renk degistiren siirpriz Lol ruju, emzikli Lol bebek ac¢tik’ adli videoda giizel kelimesine sikg¢a
rastlanirken diger kelimelere yer verilmemistir. ‘‘Tombik as¢i cingdz ninenin kurabiyelerini yerken
bogazinda kaldi. Doktor dottie ile doktorculuk oyunu’ videosunda ise gilizel kelimesinin digindaki
belirlenmis olan kelimelere rastlanmamagtir.

Videolarda tiiketimle iliskilendirilen 9 kelime belirlenmistir. Bu kelimeler oyuncak, renk, islev, abartili
climleler, cinsiyet, ebeveyn, tiiketim unsuru, abartili hareketler ve parti olarak belirlenerek analiz edilmistir.

Tablo 12: Tiketimi Cagrigtiran Kelimeler

TOYS
AND
FUN

OYUNCAK . OYUNCAK
OYNUYORUM OYUNCAK AVI | PRENSES ELIF KRALIYETi

Icerik Icerik Icerik Icerik Icerik

Oyuncak Var Var Var Var Var
Renk Var Var Yok Var Var
Islev Var Var Var Var Var

A..bamh Var Var Yok Var Var

Cumleler

Cinsiyet Yok Yok Yok Var Yok

Ebeveyn Var Var Var Yok Yok

Tiketim Var Var Var Var Var

Unsuru

Abartih Var Var Yok Var Var

Hareketler

Parti Yok Var Yok Var Yok

Bu baglamda ‘‘Oyuncak Oynuyorum’ kanalinda belirlenmis olan tiikketimi ¢agristiran kelimeler
goriilmektedir. Kanalda yer alan ‘*“Masal and Oykii play with surprise frozen 2 toys’’ videosunda abartili
hareketler, oyuncaklar, anlatim1 yapilan oyuncagin, reklam unsurunun islevinden bahsedilmektedir. Pilsan
tirt1l tiinel, Disney frozen 2 elsa karlar iilkesi oyuncak bebek, Disney doctor dottie pelus oyuncak, Disney
frozen 2 buz piiskiirtiicii eldiven, Disney frozen 2 buzdan adimlar ayak projeksiyonu oyun seti, Disney
frozen 2 miizikli 1s1kl1 elsa bebek tiiketim unsurlarma rastlanmaktadir. “Oykii, Masal both want the same
dress’’ videosunda abartili hareketlere ve abartili ciimleler yine goriilmektedir. Tiiketim unsuru olarak bu
videoda Fatih markali bir kirtasiye seti goriilmektedir. ‘‘Masal and Ovykii surprise toys elsa and anna
toddlers’” videosunda Disney frozen elsa baskili kazak, Disney frozen 2 elsa ve nokk, elsa frozen kalem,
silgi, kalemtras, Disney frozen 2 elsa’nin yatak odasi, Disney frozen 2 anna bebek, Disney frozen 2 elsa
bebek tiiketim unsurlarma rastlanmigtir. Abartili tepkiler ve abartili hareketlere de yer verilmistir.
Oyuncaklarin islevlerinden bahsedildigi goriilmektedir. *‘Masal and Oykii's funny situations’ videosunda
Cheetos biyik ketcap aromali musir gerezi, Injusa minnie mouse ev tiiketim unsuru olarak goriilmektedir.
Abartili hareketler ve abartili climleler sik sik goriilmektedir. Bu videoda ebeveynin elinde cheetos paketini
gormekteyiz. ‘*Masal and Oykii are opening a surprise gift funny kids’’ videoda Injusa minnie mouse ev ve
Trolls ¢1lgin saglar tiiketim unsurlar1 gormekteyiz. Abartili hareketler ve ciimleler karsimiza ¢ikmaktadir.

““Oyuncak Av1>> kanalinda **Oykii going to the princess party’’ adli videosunda prenses partisinde giymek
icin Barbie dreamtopia markali bir kostiim seciliyor. Videoda abartili hareketler ve ciimlelere yer
verilmistir. ‘Oykii and barbie car’> adli videoda Bestway Barbie oyun evi, Barbie sisme havuz arabasi
oyuncaklariyla oynayan ¢ocugu gormekteyiz. Videoda abartili hareketler ve climlelere yer verilmistir.
“Oykii and dad pretend play police’’ videosunda BMW akiilii polis motosikleti, Barbie sisme havuz
arabasi, Pilsan kale oyun evi reklam unsuru olarak goriilmektedir. Videoda abartili hareketler ve climlelere
yer verilmistir. *“Oykii, dady and their fun adventures’* adli videoda Lol siirpriz yumurta bebekler oyuncagi
goriilmektedir. Videoda abartili hareketler ve ciimlelere yer verilmistir. **Oykii and dad whole car surprise
balls’’ adli videoda yine Lol siirpriz yumurta bebekler oyuncagi goriilmektedir. Videoda abartili hareketler
ve climlelere yer verilmistir.

““Prenses Elif*”’ kanalinda yer alan *‘Elif ve Berkay bebek ile Mc Donald’s tiim yeni oyuncaklar: aldik™
adli videoda Mc Donald’s ¢ocuk meniisii ve oyuncaklarini gérmekteyiz. Tiiketim unsuru olarak Mc
Donald’s markasinin yiyecegini gérmekteyiz fakat bu kanala yliklenen videolara daha ¢ok vlog tarzi
denilen videolardan olustugu goriilmektedir. Bu sebeple abartili hareketler ya da abartili climlelere
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rastlanmamaktadir. ‘‘Elif ve Berkay bebek Formula araba ile geziyor’’ videosunda Formula akiilii arabayi
gormekteyiz. Onun disindaki kavramlara rastlanmamistir. “‘En giizel Squishy kimde? °° adli videonun
adindan anlasilacag iizere Squishy oyuncaklar1 videonun tamami boyunca goriilmektedir. Cocuklarin yan
sira ebeveynlerinde oyuna eslik ettigi goriilmektedir. Onun disindaki kavramlara rastlanmamustir. ““Elif
arabayla evi darmadagin etti. Elif’e 2 milyon hediyesi Formula spor araba’’ videosunda Formula Akiilii
Arabay1 gormekteyiz. Onun disindaki kavramlara rastlanmamistir. ‘3 milyon kutlamasi hazirlik yiizlerce
balon Lol bebek pasta Lol bebek siirprizler’” videosunda ise Testinaz pelus oyuncak, Lol karavan, Lol kar
tatili evi, Pepe’nin ¢iftligi kutu oyunu tiiketim unsurlar1 goriilmektedir. Onun disindaki kavramlara
rastlanmamustir.

““Oyuncak Kraliyeti’” kanalinda yer alan ‘‘Canavar kardesler prenses odasi yapryorlar’ videosunda
ebeveynin disinda belirlenmis olan biitiin kavramlara rastlanmistir. Videoda Barbie Dreamtopia prenses
kostiimii, Pretty Pink makyaj giizellik seti, Pretty Pink taki seti tiikketim unsurlarina rastlanmigtir. ‘‘Canavar
kardegler sabah prenses hazirliklar: yapiyorlar’® videosunda Barbie Dreamtopia prenses kostlimii, Pretty
Pink makyaj giizellik seti, Pretty Pink taki setine rastlanmistir. ‘‘Oyuncak bebek bakma oyunlari’
videosunda abartili hareketler ve ciimlelere rastlanmazken diger kavramlara rastlanmistir. Tiiketim unsuru
olarak Baby Born oyuncak bebek yagmurluk ve ¢izme, Baby Born oyuncak bebek dusa kabine
rastlanmistir. ‘‘Barbie ve Lol evierini yerlestirme oyunu’’ abartili hareketler ve climlelere rastlanmazken
diger kavramlara rastlanmistir. Barbie Bebek oyuncak evi, Lol bebek oyuncak evi tiiketim unsuru olarak
rastlanmustir. <*Canavar kardesler ile en giizel kiyafet giydirme oyunlart’’ videosunda Dede barbie temizlik
arabasi, Cleaning oyuncak temizlik seti, ELC oyuncak temizlik seti, unicorn prenses elbisesi unsurlarina
rastlanmustir.

““Toys and Fun’’ kanalinda yer alan **Oriimcek adam kostiimii giyen Selim ériimcek adam evden uzakta
filmi oyuncagi a¢ip Thanos’u yendi’’ adli videoda tiiketim unsuru olarak 6riimcek adam gocuk kostiimi,
spiderman far from home oyuncak, Thanos Ooyuncaga rastlanmistir. Kii¢iik bir cocugun ezberletilmis bir
metinden okuyor gibi ciimleler kuruldugu gozlemlenmistir. Tanitilan oyuncagin rengi, islevi videoda
anlatilmistir. ““Frozen elsa kostiimii giyen Azra oriimcek adam kostiimii giyen Selim ile Danone Mix yiyip
elsa kalesi yapti’> videosunda Danone Mix meyveli yogurt, Pororo oyuncak buzdolabi, Play@home
oyuncak buzdolabina rastlanmistir. Danone yogurdun biitiin &6zelliklerinin anlatildigi gézlemlenmistir.
“Niloya kostiimii giyen Azra, Selim Danone hiipper yogurt yiyip elsa ve spiderman'e doniistiyor’™
videosunda ise Danone hiipper meyveli yogurt ve Cash Register yazar kasa oyuncaga rastlanmistir. Hiipper
meyveli yogurttan detaylica bahsedildigi gorilmiistiir. Yogurt abartili ciimleler ve hareketlerle anlatilmaya
calisilmaktadir. “*Dev Lol ¢anta renk degistiren siirpriz Lol ruju emzikli Lol bebek actik’’ videosu sadece
dis ses yardimiyla Lol babies oyuncagimin biitiin 6zelliklerinin gosterilerek islevinin neler oldugu
anlatilarak olusturuldugu goriilmektedir. ““Tombik as¢i cingdz ninenin kurabiyelerini yerken bogazinda
kaldi doktor dottie ile doktorculuk oyunu’ videosunda ise Samatli tombik as¢1 oyuncak, Tomy cing6z nine
oyuncak, Disney doktor dottie oyuncak, Play@home oyuncak firina rastlanmigtir. Videoda dis ses
yardimiyla oyuncaklar konusturularak ¢ocuk bireylerin ilgisi ¢ekilmeye ¢aligilmstir.

Arastirma kapsaminda videolar1 uygulayan, anlatan kisinin cinsiyeti ve yaslar tespit edilerek veriler ortaya
konulmaya calisilmigtir. 25 videonun 23 tanesinde video igerigini anlatan kisinin ¢ocuk oldugu
gbzlemlenmistir.2 videoda ¢ocuklarin yani sira anne yer alirken 7 videoda ¢ocuklarin yani sira babanin yer
aldig1 gozlemlenmistir. 2 videoda ise hem anne hem de baba yer almistir. 2 video anlatimi ise dis ses ile
yapilmistir. Calismada videolarin anlaticisi olan gocuklarin yaslar1 ele alinirken daha 6nce yaymlanmis
olan dogum giinli videolarindan yola ¢ikilarak yas hesaplamalari yapilmistir. Buna gore 7 videoda 7
yasinda c¢ocuk yer aldigi gozlemlenirken, 15 videoda 8 yasinda, 8 videoda 10 yasinda ve 3 videoda 5
yaginda cocuklarm anlatici olarak yer aldigi gozlemlenmistir. Ebeveynlerinde yer aldigi videolarda
ebeveynlerin kesin yas araligi belirlenemezken ebeveynler i¢in yas araligi olarak se¢ilmis,10 videoda 35-45
yas araliginda ¢ocuklarin anne, babalar ya da her ikisi yer almistir.

““Oyuncak Oynuyorum’ kanalinda ‘‘Masal and Ovkii play with surprise frozen 2 toys> videosunda
anlaticilar 7 ve 10 yasinda olan iki kiz kardestir. ““Oykii & Masal both want the same dress’’ videosunda
anlaticilar 7 ve 10 yasinda olan iki kiz kardestir. “Masal and Ovykii surprise toys elsa and anna toddlers”’
videosunda anlatici olarak bu defa 7 ve 10 yasinda olan iki kiz kardesin yami sira yas araligir 35-45 olan
anne yer almaktadir. *‘Masal and Opykii's funny situations’ videosunda 7 ve 10 yasinda olan iki kiz
kardesin yan1 sira yas aralig1 35-45 olan anneyi gormekteyiz. ‘*Masal and Oykii are opening a surprise gift
funny kids”’ videosunda anlaticilar 7 ve 10 yasinda olan iki kiz kardesi gérmekteyiz.

i |2 sssjournal.com | nternational Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

2840



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2020 Issue:65 pp:2828-2843

““Oyuncak Avr’’ kanalinda “‘Oykii going to the princess party’’ videosunda anlatmin 8 yasinda bir kiz
cocugu oldugunu gériiyoruz. ‘‘Oykii and barbie car’’ videosunda 8 yasinda bir kiz ¢ocugu oldugunu
goriiyoruz. “‘Oykii and dad pretend play police” videosunda 8 yasinda kiz ¢ocuguyla beraber anlatima
katilan 35-45 yas arahig1 olarak belirlenen babasimi gériiyoruz. “Oykii, daddy and their fun adventures’
videosunda 8 yasinda kiz ¢gocuguyla beraber anlatima katilan 35-45 yas aralig1 olarak belirlenen babasini
gorityoruz. ‘Oykii and dad whole car surprise balls>> videosunda yine 8 yasinda kiz ¢ocuguyla beraber
anlatima katilan 35-45 yas aralig1 olarak belirlenen babasini goriiyoruz.

““Prenses Elif”” kanali diger incelenen kanallara gore daha ¢ok vlog tarzi ¢ekimlerin yer aldig1 bir kanala
olarak karsimizi ¢ikmaktadir. Prenses Elif kanalinda, ‘‘Elif ve Berkay bebek ile Mc Donald’s tiim yeni
oyuncaklart aldik’ videosunda anlatic olarak baba ve kiz ¢ocugunu gérmekteyiz. Bunun yani sira video
icerisinde kiiciik bebegi de siklikla gormekteyiz. Videoda kamera karsisinda 8 yasinda ki Elif’i ve 2
yasindaki kardesi Berkay’i goriirken 35-45 yas araliginda yer aldigi tahmin edilen babay1 g¢ekimi
gergeklestirirken dis anlatici olarak gormekteyiz. ‘‘Elif ve Berkay bebek Formula araba ile geziyor
videosunda anlatic1 olarak baba ve kiz ¢ocugunu gérmekteyiz. Bunun yami sira video igerisinde kiigiik
bebegi de siklikla gérmekteyiz. Videoda kamera karsisinda 8 yasindaki Elif’i ve 2 yasindaki kardesi
Berkay’1 goriirken 35-45 yas araliginda yer aldig1 tahmin edilen babay1 ¢ekimi gerceklestirirken dis anlatict
olarak gormekteyiz. ‘‘En giizel Squishy kimde?’> Adli videoda ¢ekimi yine 35- 45 yas araliginda oldugu
tahmin edilen baba gerceklestirirken anlatici olarak sik sik duymaktayiz. 8 yasinda kanal sahibi olan Elif’in
yani sira bu videoda yine 35-45 yas araliginda oldugu tahmin edilen anneyi gérmekteyiz. ‘“Elif araba ile
evi darmadagn etti. Elif’e 2 milyon hediyesi Formula spor araba’ adli videoda ¢ekimi yine 35-45 yas
araliginda oldugu tahmin edilen baba ile kamera karsisinda 8 yasinda kanal sahibi olan Elif’i gérmekteyiz.
““3 milyon kutlamasi hazwrlik yiizlerce balon Lol bebek pasta Lol bebek siirprizler’” adli videoda ¢ekimi
yine 35- 45 yas araliginda oldugu tahmin edilen baba gerceklestirirken anlatici olarak sik sik duymaktayiz.
8 yasinda kanal sahibi olan Elif’in yani sira bu videoda yine 35-45 yas araliginda oldugu tahmin edilen
anneyi gormekteyiz.

““‘Oyuncak Kraliyeti’’ kanal1 “‘Canavar Kardegler prenses odast yapiyorlar’® adli videoda 8 ve 10 yasinda
biri kiz ¢ocuk olan ve digeri erkek ¢ocuk olan anlaticilart gormekteyiz. *“Canavar Kardegler sabah prenses
hazirliklart yapryorlar’ adli videoda 8 ve 10 yasinda biri kiz ¢cocuk olan ve digeri erkek ¢ocuk olan
anlaticilar1 gérmekteyiz. ‘‘Oyuncak bebek bakma oyunlari’® adli videoda 8 yasinda kiz ¢gocugu anlaticiyl
gormekteyiz. ‘‘Barbie ve Lol evierini yerlestirme oyunu’’ adli videoda anlatici olarak 8 ve 14 yaslarinda iki
kiz ¢ocugu gérmekteyiz. “‘Canavar kardesler ile en giizel kiyafet giydirme oyunlarr’’ adli videoda biri 8
yasinda kiz ¢ocugu ve digeri 10 yasinda olan erkek ¢ocugunu anlatici olarak gérmekteyiz.

““Toys and Fun’’ kanal1 **Oriimcek adam kostiimii giyen Selim, oriimcek adam evden uzakta filmi oyuncag:
agip Thanos'u yendi’’ adli videoda anlatict olarak 5 yasinda erkek ¢ocugunu gormekteyiz. ‘‘Frozen elsa
kostiimii giyen Azra oriimcek adam kostiimii giyen Selim ile Danone Mix yiyip elsa kalesi yapti”’ adl
videoda anlatici olarak biri 7 yasinda olan kiz ¢ocugunu goriirken digeri 5 yasinda olan erkek ¢ocugunu
gormekteyiz. ‘“Niloya kostiimii giyen Azra, Selim Danone Hiipper yogurt yiyip elsa ve spiderman'e
doniigiiyor’’ adli videoda anlatici olarak biri 7 yasinda olan kiz ¢ocugunu goriirken digeri 5 yasinda olan
erkek ¢ocugunu gérmekteyiz. ‘‘Dev Lol canta renk degistiren siirpriz Lol ruju, emzikli Lol bebek actik™
adli video sadece dis ses yardimiyla ¢ekilmis bir video oldugu i¢in sadece cinsiyet olarak belirlenmesi
gergeklestirilmistir. Yas bakimindan degerlendirilememistir. Videoda kadin dis ses yardimiyla video
anlatimi1 gerceklestirildigi goriilmektedir. “Tombik as¢i cingdz ninenin kurabiyelerini yerken bogazinda
kaldi. Doktor dottie ile doktorculuk oyunu’’ adli videoda sadece dis ses yardimiyla ¢ekilmis bir video
oldugu i¢in sadece cinsiyet olarak  belirlenmesi  gerceklestirilmistir.  Yas  bakimindan
degerlendirilememistir. Videoda kadin dis ses yardimiyla video anlatimi gergeklestirildigi goriilmektedir.

5. SONUC VE ONERILER

Cocuklar Youtube’da gegirdikleri zamanda evcilik oyunlar1 ya da oyuncak paketi agma gibi tiikketime
yonlendirecek igeriklere sahip videolar1 izlemektedirler. Dolayisiyla cocuklar 6grenmeye en yatkin
olduklar1 dénemde vakit gegirdikleri platform igerikleri sebebiyle tiiketime tegvik edilmektedir. Kanallarin
en c¢ok izlenen videolarina bakildigi zaman daha c¢ok g¢ocuklarin ilgisini ¢ekebilecek, eglence igerikli
videolar oldugu goriilmiistiir. Videolarin ¢ocuk hedef kitlesini baz alarak basit ve eglenceli igeriklerde
oldugu goriilmektedir. Arastirma, Youtube ¢ocuk kanallar1 {izerinden degerlendirilmis ve igeriklerde
karsilagilan reklamlarin ¢ocuklarda tiiketim algis1 yarattigini ortaya ¢ikarmistir.
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Arastirmada ¢ocukla iliskilendirilen kelimeler kodlanarak anlamli bir farklililk ortaya koyma
hedeflenmistir. Igerik analizi sonuglari incelendiginde anlamli farkliliklar gdze ¢arpmaktadir. Yapilan
icerik analizi verilerine gore arastirma kapsaminda sunulan kanallarin en az bir videosunda belirlenmis olan
kelimelerden en az bir tanesinin kullanildigi goriilmektedir. Videolarda eglenceli sohbet ya da oyunlarla
anlatimi yapilan reklam unsurlari, ¢ocuklara o iiriine sahip olma istegini asilayarak tiiketimin bir parcasi
olmalarina sebep olmaktadir. Bunun yani sira literatiirdeki arastirmalara bakildigi zaman Youtube’daki
igeriklerin ¢ocuklar agisindan olumsuz yonleri oldugu belirtildigi gibi bu c¢aligmada, Youtube’da video
izleyen ¢ocuk tiiketicilerin izledikleri igeriklerden karsilarina ¢ikan {iriinleri satin alma konusunda nasil
etkilendiklerini anlamak agisindan 6énemli ¢ikarimlar sunmaktadir. Cocuklar tiiketim agisindan etkilemesi
konusunda literatiirde yer alan aragtirmalar ile benzer sonuglara ulasilmistir. Cocuklar iceriklerde yer alan
unsurlar sayesinde tiiketim egilimi gostermektedir.

Calismada hedef kitlesi cocuklar olan kanallar, ¢ocuklar: tiiketime yonlendirmesi agisindan incelenmistir.
Kanallar incelendiginde, ana sayfalarin ¢ocuklarin ilgisini ¢ekebilecek oldukga renkli aym zamanda da
cizgi film kahramanlarinin yer aldigi kapak sayfalar1 oldugu goriilmiistiir. Kanallarin en ¢ok izlenen
videolarina bakildig1 zaman daha ¢ok cocuklarin ilgisini ¢ekebilecek, eglence igerikli videolar olduklari
gorilmustlr. Videolarin ¢ocuk hedef kitlesini baz alarak basit ve eglenceli igeriklerde oldugu
gozlemlenmistir. Videolar incelendiginde kanal sahiplerinin ¢ocuklar oldugu ve ebeveynlerinin ¢ocuklari
kamerayla cektigi gézlemlenmistir. ‘‘Prenses Elif”’ kanali disinda ki kanallarda ¢ocuklarin ezberletilmis
diyaloglar halinde konusturuldugu goériilmiistiir. ‘‘Prenses Elif’* kanali diger kanallardan farkli olarak vlog
tarz1 videolardan olusmustur.‘‘Toys and Fun’’ kanalinda yer alan ‘‘Dev Lol c¢anta renk degistiren siirpriz
Lol ruju, emzikli Lol bebek actik’” videosu ve ‘‘Tombik As¢1 Cingdz Ninenin kurabiyelerini yerken
bogazinda kaldr’’ videolar1 dis sesten olugmustur. Kanallarda yer alan videolarin yoruma kapali oldugu
gorilmistir. “‘Oyuncak Oynuyorum’ kanali ile ‘‘Oyuncak Avi’’ kanalinda video basliklar1 ingilizce
olarak yazilmistir. Diger kanallarda buna rastlanilmistir. En ¢ok videonun bulundugu kanal ‘‘Prenses Elif”’
kanalidir. Sonrasinda ‘‘Toys and Fun’’ kanali, ‘‘Oyuncak Oynuyorum’’ kanali ve ‘‘Oyuncak Avi’’ kanal
gelmektedir. Kanallarda yer alan videolarin siiresi degisiklik gostermekle birlikte en uzun siireli videolar1
“Prenses Elif”’ kanali ¢ekmistir. Kanallarda yer alan videolarin dilleri sade ve cocuk izleyicilerin
anlayabilecegi sekildedir. Kanal sahiplerinin yaglar1 ve cinsiyetleri cocuklari etkilemesi agisindan anlamli
farklilig1 ortaya ¢ikarmay1 hedefleyen analiz sonucuna gore ise kanal sahiplerinin yas araliklarinin birbirine
cok yakin olduklart algilanmistir. Kanallarin g¢ocuk sahipleri 7-14 yas araligindaki ¢ocuklardan
olugmaktadir. Videolarin kanalin ana sayfasinda sabit bir konumu olmadig1 gozlemlenmistir. Kanala atilan
her video diger videolarin siralamasini degistirmistir.

Arastirmada Youtube c¢ocuk kanallarinda yer alan igeriklerin ¢ocuklari tiiketim acisindan etkilemesi
konusunda igerik analizi yapilmistir. Arastirma Oncesinde analizde farkliliklar olacagi diistiniilmiistiir.
Iceriklerde 6ne ¢ikan cocuk ve tiiketim ile iliskilendirilen kodlamalar yapilarak sonug ortaya konmustur.
Kodlama yapilan kelimelerin hepsinde ¢cocugu tiiketime yonlendirmesi agisindan sonuglar ortaya ¢ikmustir.
Gelecekte cocugu hedef alan reklamlar {izerine benzer calismalar yapilabilir. Ayrica farkli mecralar
iizerinde ¢ocugu hedef alan reklamlar ile ilgili karsilastirmalar yapilabilecegi gibi, toplumsal cinsiyet gibi
degiskenler dahil edilerek arastirma genisletilebilir.
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