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Gilinlimiizde tiiketim olgusu bir¢ok anlamu ig¢inde barindirmakta ve de insanlar tiiketim pratigini ¢ok farkli sekilde
uygulamaktadir. Artik Insanlarin cogu kendilerini tiikettikleri ile tanimlamakta ve yine tiikettikleri ile kendilerini ifade
edebildiklerini disiinmektedirler. Bununla beraber mekanlarin tiiketilmesi de sembolik bir durum haline gelmistir.
Giliniimiizde gengler nezdinde sosyallesme alanlari olarak kullanilan kafeler ise mekan olgusunun degisiminde ve bu
olgunun yeniden tanimlanmasinda biiyiik rol oynamaktadir. Zira genglerin biiyiik ¢cogunlugu kafeleri; sosyal statiilerini
ve kendilerine atfettikleri sosyal kimlikleri belirleyen unsur olarak gérmektedir. Bu ¢aligmanin amaci ise kafeler ile
Ogrenciler arasinda ki iliskiyi ortaya koymaktir. Bu baglamda 350 iiniversite Ogrencisi ile anket yapilmistir.
Aragtirmada edilen veriler, SPSS programinda analiz edilmistir. Aragtirma anket formunda sorular; demografik
ozellikler, kafe ve sosyal statii iligkisi, ne i¢in kafelere gittikleri, kafelerde neler yaptiklarina dair sorulardan
olugsmaktadir. Aragtirma sonucunda iiniversite genglerinin ¢ogunlukla gittikleri kafelerin sosyal statiilerine etki ettigini
diistindiikleri, giinlimiizde iletisim ve etkilesim sekillerinin hizla degismesi nedeniyle yakin ¢evreleri ile kafelerde vakit
gegirmek istedikleri gibi sonuglar gorillmistiir.

Anahtar Kelimeler: Mekan Tiiketimi, Kafe, Universite Ogrencisi

ABSTRACT

Today, the phenomenon of consumption contains many meanings and people apply the practice of consumption in a
very different way. Most people now identify themselves with what they consume and think they can express
themselves with what they consume. However, consuming places has become a symbolic situation. Cafes, which are
used as socialization areas in the youth field, play an important role in the change of space phenomenon and the
redefinition of this phenomenon. The majority of young people are cafes; they see their social status and the social
identities they attribute to them. The aim of this study is to reveal the relationship between cafes and students. In this
context, a survey was conducted with 350 university students. The data that are gained by this research is analyzed in
an SPSS program. The questions in this survey includes; demographic qualifications, the relationship between social
status and cafe culture, the reasons of their wishes to be in a café, and what they do in a cafe. By the result of this
research it has been found, mostly the students are thinking their choice of cafes have an impact on their social status,
by the modern times, because of the methods of connection and interaction is ever-changing rapidly, students want to
spend time with their social circle in cafes.
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1. GIiRiS

Insan sosyal bir varliktir dolayisiyla bireyin duygu, diisiince ve davramslarinin ¢ok azi1 sosyal yasantinin
disinda diisiiniilebilir. Buna karsin, bireylerin biyolojik ve sosyal hayatlarin1 idame edebilmesi i¢in insa
edilen fiziksel ortamlarda; ruhsal, toplumsal ve kiiltiirel faktorler genellikle ikincil bir plana atilmaktadir
(Giir, 1996). Fiziksel gevre geri plana atilmamali aksine bir mekanin organizasyonu yapilirken o dénemin
fiziksel kosullari ile beraber toplumun sosyo-kiiltiirel yapisi da diigiiniilmelidir (Araz, 2007).

Tirkiye kentlesme tarihi incelendiginde, sehirlerin gelisiminin garnizona bagimli oldugu goriilmektedir.
Biiyiik ve orta dereceli esnaflarin durumu o ilde bulunan garnizonlarin harcamasimna bagimliyken
iiniversitelerin {ilke genelinde yayginlagmasi askeriyeye bagli ekonomik anlayisin degismesine neden
olmustur (Aktay, 2003).

Universiteler bulunduklari kentlerde mekansal degisimi etkileyen énemli bir yap1 haline gelmistir. Kampiis
alanlar1 ve g¢evresi, kiigiik ve orta dlgekli sehirlerde bu degisimin tam olarak merkezinde yer almaktadir.
Universitelerin kurulmasinin ardindan, sehir alaninin genislemesi, konut piyasasimin canlanmasi, yurt, kafe
ve apart gibi mekanlarin sehrin standart akisina eklenmesi, iiniversite Ogrencilerinin niifusunun
yogunlastig1 yerlerde sehir merkezine alternatif yasam alanlari olugmasi gibi durumlar kente yonelik
biitytik yapisal degisimleri de beraberinde getirmektedir (Giirkaynak & Kasimoglu, 2004).

2. KAFE MEKANLARININ TUKETIMi

Tiiketim olgusu bir {iriin veya hizmetin kullanimindan ziyade gelisen teknoloji ve kiiresellesme ile birlikte
bireylerin kendilerini bir sinifa veya kimlige yonelik aidiyet hissetmelerine neden olmaktadir. (Adalit Aydin
& Bakir, 2016). Bununla beraber gilinlimiizde sosyal statii, Ustlinliik psikolojisi, siyasi ve ideolojik
boyutlara yonelik baska degerler de giiden islevsel bir sistem halini almistir (Aytag, 2006). Odabasina gore
de bireyler tiiketimlerine bir anlam atfederek tiiketimleri vasitasiyla begenilerini ortaya koymak yani bir
iletisim kurmak isterler. Bu baglamda tiiketim olgusunun sembolik bir dili oldugunu ve bu dil araciligiyla
diger bireylere mesajlar ilettigini belirtir (Odabasi, 1999). Bu dilin olusturdugu sembolik atiflar1 da su
sekilde siralamaktadir: Sosyal statiiniin belirlenmesi, bireyin kendini tanimlanmasi ve o tanima iligskin role
biirtinmesi, bireyin kendini bagkalarina kars1 ifade etmesi ve tiim bunlarin iizerine bir kimlik olusturmasidir
(Chaney, 1996).

Bu baglamda mekanlarin sunduklar iiriin ve hizmetlerin tiiketimi ayn1 zamanda yagsam tarzi ve olusturulan
kimligi de tiiketmek anlamina gelmektedir. (Bilgiler, 2012) Baska bir ifadeyle, olusan bu yasam tarzini
tiketmek, mekanlarin tiiketilmesi ile somut hale gelmektedir (Caki & Kiziltepe, 2017). Bu dogrultudan
hareketle mekanlar, kisilerin kendi yasantilarinda hayata bakis acgilariyla ortiisen ihtiyag, kimlik ve statii
gostergeleri olarak kullanilan farkli kiiltiirlerin kendi bakis agilarina gore bir sosyal alan olusturdugu yerler
olmaktadir (Ozen, 2011). Mekanlarin olusturdugu bu sosyal dokunun iiniversite dgrencileri tarafindan
tiiketiminde en belirgin alan ise kafelerdir.

Kafe sozciigii Tiirkce bir kelime olmayip literatiirde “icecek ve hafif yiyeceklerin satildigi, bazilarinda kapi
onlerinde oturacak yerlerin bulundugu ayakiistii yiyecek yerleri” seklinde tanimlanmistir (TDK, 2018).

Kafeler giiniimiizde sosyal birliktelikleri saglayan, yeni degerler iiretip insanlar etkileyen ayni zaman da
kisilerin serbest zaman aktivitelerini kullanim sekillerinden etkilenerek kendini doniistiiren mekansal bir
arag¢ halini almigtir (Caki1 & Kiziltepe, 2017).

Kafe, kahvehanenin daha modern bir hali olup yalmizca erkeklerin gittigi bir mekan olmaktan Gte
kadinlarinda gittigi alanlardir. Bunun yaninda kafeler ve kahvehaneler benzer fonksiyonlara sahip olsalar
da kafelerin ve kahvehanelerin devamli miisterileri farklidir. Kahvehaneler daha ¢ok erkeklerin zaman
tiikettikleri, esnaf ve emeklilerin gittikleri yerler olmakla birlikte; kafeler ise, cinsiyet farketmeksizin
gidilen ve daha ¢ok geng kesim tarafindan tercih edilen mekanlardir. (Yagbasan & Ustakara, 2008).

Kafeler hem cinsiyet ve yas farketmeksizin herkesin gidebilecegi bir ortam sunarken hem de sosyal
tabakalagma c¢ercevesinde sosyal statilyii belirleyen alanlar haline gelmistir. Gilinlimiizde kafe mekanna
yiiklenen modernlik algisi akabinde markalagsma ve tiiketim kiiltiirtinii de pesinden getirmistir. Bunun bir
sonucu olarak kafeler, toplumsal tabakalagmanin sembolik bir gostergesi olmustur. (Caglayan, 20012).

Tiirkiye de kafeler lizerine yapilan arastirmalar genellikle kahvehaneler lizerine yapilan arastirmalara dahil
edilmistir. Bundan dolay1 genel ¢ergeve de Ogrencilerin kafeler iizerinden sosyal birlikteliklerini nasil
olusturduklari ve hatta bu mekanlar da ne gibi degerler trettikleri iizerinde durulmamistir (Sami, 2010).
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3. ARASTIRMA YONTEMI

Mekan tiketimi baglaminda kafelerin, tiniversite Ogrencilerinin yasantilarinda ne denli yer kapladigini
tespit etmeyi amaglayan bu calisma; Sakarya Universitesin de &grenim goren on lisans, lisans, yiiksek
lisans ve doktora Ogrencileri lizerinde anket uygulama yolu ile gerceklestirilmistir. Total de 335 kisiyle
anket yapilmig aralarindan hatali olan 15 anket degerlendirmeye alinmamustir. Degerlendirmeye ise; 6n
lisans programlarindan 30, lisans programlarindan 235, yiiksek lisans programlarindan 43 ve doktora
programlarindan 12 6grencin yani toplam 320 anket alinmigtir. Anket formu 28 sorudan olusturulmustur.

Anket formunda bireylerin demografik 6zelliklerini, serbest zaman tiiketimlerinde neleri oncelik olarak
belirlediklerini, sermayelerinin ne kadarin1 kafelerde harcadiklari ile kafe ve sosyal statii iligkisini tespit
etmeye yonelik sorular bulunmaktadir. Calismada frekans ve ¢apraz iligki tablolar ile ki-kare analizleri
yapilmustir. Anketler bizzat arastirmaci tarafindan uygulanmistir ve de veriler SPSS programina yiiklenerek
analiz edilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu c¢alismanin temel amaci kafelerin iiniversite 6grencilerinin kendi yasantilarinda nasil bir konuma sahip
oldugunu, bu mekanlarda vakitlerini nasil degerlendirdiklerini, sahip olduklar1 sermayelerini ne dl¢iide bu
alanlar da harcadiklarin1 son olarak da sosyal ve sembolik anlamda ne anlama geldigini incelemektir.
Universite dgrencilerinin kendi yasantilarinda biiyiik yer kaplayan bu yerlerin yine {iniversite grencilerinin
gbziinde ne anlama sahip olduklarin1 6grenmemiz onlarin degisen duygu, diisiince ve davranig diinyalarini
anlamamiz da biiyiik katki saglayacaktir.

3.2.Hipotezler

Universite 6grencilerinin cogu, serbest zamanlarini kafelere giderek tiiketmektedir.
Gidilen kafenin sosyal statiilerini belirledigini diisiinmektedirler.

Kafelere kadinlar erkeklere gore daha fazla gitmektedir.

Universite 6grencileri kafelere yakin cevresiyle vakit gegirmek icin gitmektedir.

4. BULGULAR

Universite 6grencileri olan ¢aligma grubumuzun demografik 6zellikleri, serbest zaman tiiketimini nasil
degerlendirdikleri, kafelere gitme sebepleri gibi unsurlarin incelendigi arastirmanin bu béliimiinde, elde
edilen bulgulara yer verilmistir.

4.1. Arastirmaya Dair Demografik Bulgular

Aragtirmaya katilanlarin %50°si erkek, %50’si kadinlardan olugsmaktadir. Egitim gordiikleri programlarin
dagilimi ise; On lisans okuyanlar %9,4, lisans okuyanlar %73,4, yiiksek lisans okuyanlar %13,4 ve son
olarak doktora programina dahil olanlar ise %3,8 seklindedir. Yas dagilimlarina bakildiginda ise %11,9’u
18 yasinda, %20,6’s1 19 yasinda, %15,6’s1 20 yasinda, %19,1°i 21 yasinda, %17°8’i 22 yasinda olmakla
beraber; %10,6’s1 23-26 yas araligindadir. Geriye kalan %4,4’lik kesim ise 27 yas ve lizerini temsil
etmektedir. Katilimeilarin aylik gelir durumuna bakildiginda, %12,8%i 0-400 TL, %46’s1 401-800 TL,
%34,1°’1 801-1200 TL, %5’1 1201-1600 TL, %1,6’smin da 1601-2000 TL’lik bir gelire sahip olduklar
gOrilmistir.

4.2. Calisma Grubunun Serbest Zaman Tiiketimine iliskin Bulgular

Serbest zamaninizi en ¢ok ne yaparak degerlendiriyorsunuz sorusuna, arastirmayadahil olan katilimcilardan
123’0 yiizdesel ifade ile de %38,4’1i kafelere giderek cevabini vermislerdir. Hemen akabinde 48 kisi yani
%15’1 de serbest zamanlarini en ¢ok sosyo-kiiltiirel ugraslara ayirdiklarimi belirtmistir. 41 kisi oransal
ifadeyle belirtmek gerekirse %12,8’1 de sportif aktivitelerle vakit gegirdiklerini gosterirken; %11,3’liik bir
orana tekabiil eden 36 kisi ikamet ettikleri yerde vakit gecirdiklerini belirtmistir. Geriye kalan 31 kisi
(%9,7) ise serbest zamanlarini en gok ders ¢alisarak gegirdikleri seklinde cevap vermislerdir. Son olarak da
geriye kalan 27 (%8,4) kisi de kafe disinda ki eglence mekanlarinda vakitlerini gegirdiklerini isaret etmistir.
Bu baglamda iiniversite 6grencilerinin dise dokunur bir farkla serbest zamanlarini en ¢ok kafelere giderek
gecirdikleri ¢ikarimini yapmak yanlis olmayacaktir. Burdan hareketle ¢alismanin hipotezlerinden biri olan
iiniversite 6grencilerinin ¢ogu, serbest zamanlaarin kafelere giderek tiiketmektedir savi dogrulanmaktadir.
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Tablol: Cinsiyet Degiskeni ile Ogrencilerin Serbest Zamanlarinda En Cok Ne Yaptiklari liskin Ki-Kare Analizi
. A Cinsiyetiniz?
X2: 15, 354 df: 6 p: ,018 Erkek Kadm Total
. 50 73 123
Kafeler Giderek 407% 59.3% 100.0%
. . 23 18 41
f Ak
Sporti tivitilerle 56.1% 43.9% 100,0%
. 28 20 48
Kiilti -
Sosyo-Kiiltiirel Ugraslar Ile 58.3% 417% 100,0%
Serbest Zamaninizi 20 11 31
En Cok Ne Yaparak Ders Calisarak
Degerlendiriyorsunuz? 64.5% 35,5% 100.0%
Kafe Diginda ki Eglence 17 10 27
Mekanlarinda 63,0% 37,0% 100,0%
3 11 14
Al is Y
isveris Yaparak 21,4% 78,6% 100,0%
Ikamet Ettigim Yerde Vakit 19 17 36
Gegirerek 52,8% 47,2% 100,0%
Total 160 160 320
50,0% 50,0% 100,0%

Universite dgrencilerinin serbest zamanlarin da en ¢ok ne yaptiklarinin cinsiyet ile bir iliskisi olup
olmadigina dair verilerin gosterildigi tablo1’de: Kafelere giderek cevabimi veren erkeklerin oramt %40,7
iken kadinlarin orami %59,3’tiir. Bu durumda g¢aligmanin hipotezlerinden biri olan kadinlar kafelere
erkeklere gore daha fazla gitmektedir 6nermesi dogrulanmstir.

Serbest zamanlarini en ¢ok sportif aktiviteler ile gegiren erkeklerin oram1 %56,1 iken kadinlarin orani
%49,9°dur. Burdan hareketle erkeklerin kadinlara nazaran sportif aktiviteler ile daha ¢ok ilgilendigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Buna karsin aligveris yaparak serbest zamanlarini gegirme durumu ise
erkeklerde %21,4 oranindayken bu oran kadinlarda %78,6’dir. Sosyo-kiiltiirel ugraslar ile diyen erkeklerin
orani ise %58,3’tlir. Bu sikki isaretleyen kadinlarin yiizdesi ise, %41,7°dir. Bu soruya ders calisarak
cevabimi veren erkeklerin oran1 %64,5, kadinlar1 yiizdesi ise %35,’tir. Serbest zamanlarini en ¢ok kafe
disinda ki eglenece mekanlarinda geciren erkeklerin orani ise %63’tiir. Buna karsin kadinlarin orani
%37°dir. Serbest zamanlarini en ¢ok ikamet ettikleri yerde geciren erkeklerin orani %52,8 iken kadinlarin
oran1 ise %47,2°dir. Yapilan ki-kare analizinde ise (P<,018) oldugu goriilmiistiir. Yani Cinsiyete gore
serbest zaman aktivitelerini en ¢ok nerede gecirdiklerine dair anlamli bir iliski s6z konusudur.

4.3. Kafe Mekanlarina Yonelik Tutumlarina Dair Bulgular

Tablo2: Orencilerin Kafelere Hangi Kritere Gore Gittiklerine ve de Neden Gittiklerine Tliskin Dagilimlar
En Cok Hangi Kritere Gore Gideceginiz Kafeyi Seciyorsunuz?
. evreme Kafenin
Ucuz Olmast g:r?llllrﬁll F}{::rlllta(?tri]n Bg_:n_i Saygm Konsept_inin Total
Olmast Kalitesi Biri Olaralf Bana Hlt.ap
Gostermesi Etmesi
. 11 11 0 0 0 22
Oyun Oynamak Igin 50,0% 50,0% 0% 0% 0% 100,0%
Arkadagslarimla Beraber 17 65 27 6 39 154
Sohbet Etmek I¢in 11,0% 42,2% 17,5% 3,9% 25,3% 100,0%
Bir Seyler Yemek-Ii¢cmek| 6 6 12 0 23 47
Igin 12,8% 12,8% 25,5% ,0% 48,9% 100,0%
Kafeye Ne i¢in - 5 0 0 0 0 5
Gidi;orsunlfz? Ders Galismak Igin 100,0% 0% 0% 0% 0% 100,0%
Eglenmek igin > ! > 0 18 35
14,3% 20,0% 14,3% ,0% 51,4% 100,0%
Canli Miizik Dinlemek 0 5 2 0 5 12
f¢in ,0% 41,7% 16,7% ,0% 41,7% 100,0%
Kendimi Rahat 5 0 17 0 5 27
Hissettigim Igin 18,5% ,0% 63,0% ,0% 18,5% 100,0%
Total 49 94 63 6 90 302
16,2% 31,1% 20,9% 2,0% 29,8% 100,0%
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Bu calismaya katilan 320 kisi olmasina karsin tablo 2 incelendiginde cevaplayan 302 kisi gorilmektedir.
Bunun sebebi kafelere gitmiyorum yanitini veren 18 kisinin bu ¢apraz tabloya dahil edilmemesinden
kaynaklanmaktir. Tabloya tekrar bakildiginda kafeye ne igin gidiyorsunuz sorusuna oyun oynamak igin
gidiyorum cevabin1 veren 22 kisi vardir ve bunlarin %50’si gittiklerin mek&nin ucuz olmasina énem
verirken diger %50’si de mekanin samimiyetine onem verdigi goriilmektedir. Ayrica arkadaslarimla
beraber sohbet etmek icin kafeye diyorum diyenlerin sayist 154’°tiir. Bunlarin %11’ mekanin ucuz
olmasina, %42,2’si ortamin samimi olmasima, %17,5’1 verilen hizmetin kalitesine, %3,9’u da ¢evresine
saygin biri olarak goriilmesine dikkat etmektedir. Geri kalan %25,3’{i de mekanin konseptinin bana hitap
etmesi seklinde cevaplar vermistir. Bir seyler yemek-igmek icin giden 47 kisi oldugu, bu &grencilerin
%48,9’u kafenin konseptinin kendilerine hitap edip etmediklerine oncelik verirken verilen hizmetin
kalitesine bakanlarin oram %25,5’tir. Bununla beraber ucuz olmasina dikkat edenlerin oram %12,8 iken
ayn sekilde ortamin samimiyetini onemseyenlerin oranida %12, 8’dir. Ders ¢alismak i¢in kafeye gidenlerin
sayis1 5’tir. Ve bu bes kisi de mek&nin ucuz olmasina 6nem vermektedir. Ayrica eglenmek i¢in kafeye
giden toplam 35 kisidir. Bunlarin %51,4’G konseptlerin kendilerine hitap etmesine bakarken, %20’si
ortamin samimiyetine bakmaktadir. Geri kalan 10 kisinin 5’i (%14,3) mekanin ucuzluguna diger 5 (%14,3)
kisi ise verilen hizmetin kalitesine bakmaktadir. Canli miizik dinlemek i¢in kafelere giden 6grenci sayist ise
12°dir. Bu 12 kisiden 5’1 kafenin konseptine, 5’i ortamin samimiyetine son olarak da geri kalan 2 kisi ise
verilen hizmetin kalitesine bakmaktadir. Kafelere kendini rahat hissettigi i¢in giden 27 kisi var ve bu 27
kiginin dagilimlar ise su sekildedir: %63’i verilen hizmetin kalitesine bakmakta, %18,5’i ucuz olmasina
onem verirken diger %18’i de kafenin konseptini kendi dnceligi haline getirmistir.

Bu tablonun en dikkat ¢ekici yami ise, kafenin ucuz olup olmadiginin haricinde ki secenekler kisilerin
begeni, istek ve arzulari ile bagdasmaktadir. Ve 253 kisi diger secenekleri secerek aslinda giris kisminda
anlatilmak, vurgulanmak istenen; mekanlar {irlin ve hizmet diginda kimlik, sosyal statii gibi degerleri de
somutlastirarak pazarliyor savini desteklemektedir.

Tablo3: Ogrencilerin Kafelere Hangi Siklikla Gittiklerine liskin Dagilimlar

Frekans Oran
Her giin 28 8,8
Haftada 2-3 kez 106 33,1
Haftada 1 kez 112 35,0
iki Haftada birkag kez 29 9,1
Ayda birkag kez 27 8,4
Gitmiyorum 18 5,6
Total 320 100,0

Tablo 3 incelendiginde hergiin kafeye gidenlerin oraninin %8,8 goriilmektedir. Bunun yaninda haftada 2-3
kez seklinde cevap verenlerin orami ise %33,1’dir. Haftada bir kez gidenlerin oram ise %35’tir. Diger
taraftan iki hafta birka¢ kez diyen oran1 %9,1, ayda birka¢ kez gidenlerin orani ise %8,4’tiir. Son olarakda
gitmiyorum cevabini veren %5,6 oraninda bir kitle mevcuttur. Bu frekans tablosundan da anlasildig: tizere
iiniversite dgrencilerinin kafelere gitme orani gitmiyorum diyenlerin sayisina gore bir hayli yiiksektir. Ve
iiniversite dgrencilerinin kafe mekanlarimi bir hafta da tiiketme orani ise %76,9’dur.

Tablo4: Cinsiyet Degiskenine Gore Gidilen Kafenin Sosyal Statiiyii Belirleme Durumuna Iliskin Ki-Kare Analizi

X2:1,619 Gittiginiz Kafenin Sosyal Statiiniizii Belirledigini

df: 1 Diisiiniiyor musunuz?

p: 0,203 Evet Hayir Total

Cinsiyetiniz? Erkek 95 65 160
59,4% 40,6% 100,0%

Kadm 106 54 160

66,3% 33,8% 100,0%

Total 201 119 320
62,8% 37,2% 100,0%

Tablo 4’te belirtildigi lizere, gittiginiz kafenin sosyal statiiniizii belirledigini diisiiniiyor musunuz sorusuna;
bu calismaya katilanlarin %62,8’1 evet derken %37,2’si hayir cevabim vermistir. Soruya evet (%62,8)
seklinde cevap veren erkeklerin kendi i¢inde ki oran1 %59,4 iken; evet diyen kadinlarin kendi i¢inde ki
orani da %66,3’tiir. Soruya hayir (%37,2) seklinde cevap veren erkeklerin kendi i¢cinde oran1 %40,6 iken bu
oran kadinlar arasinda %33,8’dir. Gidilen kafenin sosyal statiiyii belirledigini diisiinenlerin orani bu sekilde
diisinmeyenlere karsi bir hayli fazladir ve bu durum calismanin hipotezlerinden birini dogrulamaktir.
Bununla birlikte cinsiyetin ile gidilen kafenin sosyal statiiyii belirledigi durumu arasinda anlamli bir farkin
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olmadig1 (P>,05) yapilan ki-kare analizinde saptanmustir. Ciinkii her iki cinsiyet gurubunda da sosyal statii
belirleyicilerinden birinin gidilen kafe oldugu agik¢a goriinmektedir ve evet ile hayir cevaplari arasinda ki
oran ise tolde %25,6’dir. Bu oran erkeklerde %18,8, kadinlarda ise %32,5’tir.

Tablo5: Ogrencilerin Kfelerde Nae Kadar Vakit Gegirdiklerine ve Para Harcadiklarina Dair Dagilimlar

Kafeye Gittiniginizde Ortalama Ne Kadar Vakit Geg¢iriyorsunuz? Total
30dk-1 saat | 1-2 Saat 2-3 Saat 3-4 saat 4-5 saat 5+ saat

0 6 6 5 0 0 17
0-10TL ,0% 35,3% 35,3% 29,4% ,0% ,0% 100,0%

5 55 60 24 0 0 144
gafeye J 1120 TL 3,5% 38,2% 41,7% 16,7% ,0% ,0% 100,0%

ittiniginizde

Ortalama Ne 2130 TL o?)/ 373(§<y 55550/ 6 20/ o%/ o?»/ 1033;)0/
Kadar Para 0 270 270 270 0 0 20

Harciyorsunuz? 31-40 TL 0 0 11 20 5 0 36
,0% ,0% 30,6% 55,6% 13,9% ,0% 100,0%

40+ TL 0 6 0 0 0 6 12
,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0%

Total 5 102 129 55 5 6 302
1,7% 33,8% 42,7% 18,2% 1,7% 2,0% 100,0%

Aragtirmaya toplam 320 kisi katilmig olmasma karsin tablo5’te cevaplayan sayisinin 302 oldugu
goriilmektedir. Bunun sebebi ise kafelere gitmiyorum diyen 18 kisinin bu tabloya dahil edilmemesinden
kaynaklanmaktir. Ayrica iiniversite 6grencilerinin kafeye gittiklerinde ne kadar vakit ve para harcadiklarina
iligkin veriler ise tablo5’te belirtilmistir. Soyle ki: Kafelerde 0-10 T1 harcayanlar iginde oransal olarak en
fazla ylizde 1-2 saat vakit geciren %35,3 kesim ile 2-3 saat vakit gegiren %35,3 kesimdir. Bu durum 11-20
Tl harcayanlar arasinda 2-3 saat vakit geciren %41,7’lik bir kesim seklindedir. Ayni sekilde 21-30 TI
harcayanlar arasinda da en yiiksek oran %55,9 ile 2-3 saat vakin gegirenlerdir. Buna karsin 31-40 TI
harcayanlar i¢inde en yliksek oran %55,6 ile 3-4 saat vakit gegirenlerdir. 40 TI iizeri harcayanlar da ise
dagilim %50 oraninda 1-2 saat vakit gecirenler ile, %50 oraninda 5 saat iizeri vakit gecirenler arasinda
dagilmustir. Tablo5’ten anlasilmaktadir ki: Universite dgrencileri kafelerde ortalama en fazla 2-3 saat vakit
gecirmekte ve de 21-30 TI arasinda harcama yapmaktadir.

5. SONUC

Kafeler giiniimiizde sadece iiriin veya hizmet veren yapilardan ziyade bireyin bu mekan iizerinden bir
sosyal kimlik olugturmasina neden olabilecek diizeyde bir yap1 haline gelmistir. Ayrica bu kimlik tizerinden
insa edilen sosyal statiiyii, belirleyen alanlar haline de biiriinmiistiir. Daha anlasilir bir ifade ile artik
glinimiizde kafeler ve insanlar arasinda karsilikli bir etkilesim s6z konusudur. Kisi kendi duygu, diisiince
ve davranig diinyasina gore bir mekana gitmekte ve mekanin ona sundugu degerleri tiikketmektedir. O
mekdnin sundugu atmosfer de aymi zamanda bireyin dikkatini ¢ekmektedir. Bu siirecte mekédn da
bireylerden etkilenip onun degisen diinyasina yak uydurmaktadir. Calismanin sonucunda; Universite
ogrencilerinin ¢ogu, serbest zamanlarini kafelere giderek tiiketmektedir hipotezimiz dogrulanmis olmakla
beraber; gidilen kafelerin sosyal statiiyii belirledigini 6ne siirdiiglimiiz savimizin da pratikte dogrulanmustir.
Bununla birlikte kadinlarin kafelere erkeklere nazaran daha fazla gittigi iddamiz dogrulanmis olmakla
beraber 6grencilerin kafelerde arkadas gevresi ile beraber vakit gegirdikleri gézlenmistir.

Aragtirma verilerinin yalnizca Sakarya Universitesinde Ogrenim goren ogrencilerden olusmasi, bu
arastirmanin temel sinirliliklarindan biridir.
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