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oz

Son yillarda Avrupa'da gdcmen niifusun artistyla orantih olarak Islamofobi’nin de yiikselise gectigi
gozlemlenmektedir. Ozellikle Avrupa Birligi igerisindeki asir1 sag siyasi partilerin siyasal reklamlarinda Islamofobi
vurgusu siklikla yapilmaktadir. Diger yandan son donemde Avrupa Birligi genelinde yapilan genel segimlerde
Islamofobi’yi siyasal reklamlarinda konu edinen siyasi partilerin oylarinda ciddi manada bir yiikselisin oldugu da
gbzlemlenmektedir. Bu asamada siyasi partilerin Islamofobi konu alan siyasal reklamlarinin se¢im basarilarinda ne
gibi bir rolii oldugu merak konusu olmaktadir.

Calisma kapsaminda Avrupa Birligi igerisinde asir1 sag egilimli siyasi partilerin Islamofobi siyasal reklamlarinda nasil
ve ne yonde yansittiklar1 agiklanmaya ¢alisiimistir. Bu amagla BBC'nin 2018 yil1 verilerine gore Islamofobi’nin en
cok yiikselise gectigi iilkeler igerisinden, Almanya'dan Almanya I¢in Alternatif (Alternative fiir Deutschland, AfD) ve
Avusturya'dan Avusturya Ozgiirliik Partisi (Freiheitliche Partei Osterreichs, FPO) calismanin 6rneklemi olarak
belirlenmistir. Calisma kapsaminda her iki iilkenin Islamofobi’yi konu alan tiim siyasal reklamlar1 gostergebilimsel
analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Tiim siyasal reklam gorselleri Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in
gosterge bilimsel anlayist ¢ergevesinde analiz edilmistir. Ayn1 zamanda partilerin siyasal reklam gorsellerinde
Islamofobi temelli insa etmeye calistig1 propaganda mitleri de aciklanmaya calisiimistir. Elde edilen bulgular
kapsaminda her ii¢ partinin de Islamiyet’in Avrupa'ya ait olmadig1 vurgusunu yaptig1 saptanmistir. Ayni zamanda
partiler tarafindan Islamiyet’in Avrupa iilkelerinin gelecegi icin bir tehlike olarak aktarildig1 ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: islamofobi, Asir1 Sag, Siyasal iletisim, Avrupa Birligi, Gostergebilim

ABSTRACT

In recent years, Islamophobia has risen in Europe in proportion to the increase in the immigrant population. The
emphasis on Islamophobia is often done in political advertising of the far-right political parties within the European
Union. On the other hand, in the general elections held throughout the European Union, it is also observed that there
has been a serious increase in the votes of the political parties, which are the subject of Islamophobia in political
advertising. At this stage, it is curious to see what role political parties play in the electoral success of Islamophobia.

Within the scope of the study, it has been tried to explain how and in what way the ultra-right-wing political parties in
the European Union reflect Islamophobia in their political advertising. For this purpose, according to the 2018 data of
the BBC, the countries with the highest rise in Islamophobia, the Alternative Party for Germany from Germany and
the Austrian Freedom Party from Austria are the examples of the study. Within the scope of the study, all political ads
of two countries related to Islamophobia were examined using semiotic analysis method. All political advertising
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images were analyzed in the light of the semiotic understanding of French Linguist Roland Barthes. At the same time,
it was tried to explain the propaganda myths that the parties tried to build on the political advertising visuals based on
Islamophobia. According to the findings, it was seen that all three parties emphasized that Islam do not belong to the
countries which these parties represented and Islam was reflected as a danger for the future of the countries in political
ads.

Keywords: Islamophobia, Extreme Right, Political Communication, European Union, Semiotics

1. GIRIS

11 Eylil 2001 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri'ndeki Diinya Ticaret Merkezi'ne diizenlenen teror
saldirisindan sonra diinya genelinde Miisliimanlara yonelik olumsuz bir algi olusmaya baglamistir. Bu
olumsuz algi zaman igerisinde Avrupa Birligi (AB) iiyesi iilkeler igerisinde yasayan Miisliiman gogmenlere
kars1 siipheci bir tutumun izlenmesine yol agmistir. AB {iyesi iilkelerde Miisliimanlara yonelik korkularin
artmas1 ve Miisliimanlarin bir tehdit olarak algilanmalar1 Islamofobi kavraminin ortaya gikmasina neden
olmustur. Islamofobi kelime olarak Miisliimanlara yodnelik nefret, korku, siddet ve benzeri olumsuz
kavramlar icermektedir. Ozellikle AB igerisinde Almanya, Fransa ve Avusturya gibi iilkelerde sag popiilist
ve milliyet¢i asir1 sag fraksiyonlarin Misliiman gd¢menlere yonelik kimi zaman nefret sdylemi iceren
propaganda faaliyetleri, bu iilkelerde Islamofobi’nin giiclenmesine neden olmaktadir (Canatan, 2017: 88).

2000' yillarda giiglenmeye baslayan Islamofobi, asiri sag partilerin se¢im kampanyalarinda &zellikle
iizerinde durdugu bir unsur haline gelmistir. 19901 yillarda Miisliiman gd¢menlere yonelik asir1 sag
gruplar tarafindan diizenlenen siddet eylemleri, 2000'li yillarda islamofobi kavramui iizerinden siyasi icerikli
saldirilara doniigmiistiir. Bu siirecte Miisliimanlara yonelik diglayict sdylemler dogrudan siyasi arenadan
ylriitiilmeye baslamistir. Asir1 sag siyasi partiler, AB iiyesi iilkelerde yasayan Miisliiman gd¢menlerin
bulunduklan iilkelere adapte olmalarini vurgulamis, entegrasyon siirecinin dogru ve sistemli bir sekilde
yiiriitiilmesi gerektigini savunmustur. Miisliiman gégmenlerin bulunduklart {ilkelerde seriat diizeni altinda
yasamalarma siddetle karst ¢cikmustir. Ozellikle seriatin Miisliimanlar tarafindan uygulanmasim AB igin
biiytik bir tehdit olarak sunmuslardir (Zine, 2006: 239).

2014 yilinda kendisini Islam Devleti olarak tanitan ve hilafet ilan eden Isid (Irak ve Sam islam Devleti)
teror Orgiitlinlin Irak ve Suriye'de etkin olmaya baglamasi ve beraberinde katliamlara yonelmesi AB iiyesi
iilkelerde Miisliimanlara yonelik olumsuz alginin daha da giiclenmesine neden olmustu. Ozellikle Isid'in
sivil ve askerlere yonelik idamlarinin medya iizerinden sunulmasi, AB iiyesi iilkelerde islamiyet'i zaman
igerisinde siddet ve terdrle bir arada anilmasia yol agmisti. Bu siirecte son yillarda AB iiyesi iilkelerde
radikal Islam kavraminin 6n plana ¢ikmasma ve Islamofobinin siklikla medyada yer almasma sebep
olmustu (Yapict ve Yapici, 2017: 20).

AB iiyesi iilkelerde Islamofobi’nin giiclenmesi beraberinde asir1 sag siyasi partilerin de oy oranlarinda
yiikselise neden olmustur. Asiri sag siyasi partiler, son yillarda gerek ulusal bazda parlamento se¢imlerinde
gerekse Avrupa Birligi Parlamentosu se¢imlerinde 6nceki donemlere gore oylarinda biiyiikk bir artis
yasamustir (Uzungayir, 2014: 132). Ornegin, Islamofobik siyasal sdylemleri ile 6ne plana ¢ikan Avusturya
Ozgiirliik Partisi (FPO), Avusturya'da son yapilan 2017 Genel Se¢iminde %26 oy orani ile Avusturya'nin
en biiyiik iigiincii partisi haline gelmis, ayn1 zamanda Avusturya Halk Partisi (OVP) ile kurulan koalisyon
hiikiimetinde yer almigtir. Ayni sekilde 2013 yilinda kurulan ve Miisliiman gégmenlere karsi sdylemleri ile
on plana ¢ikan Almanya'daki Almanya Igin Alternatif adli parti (AfD), 2017 Alman Federal Segimlerinde
%12,6'ik oy orami ile Almanya'nin en biiyiik liglincii partisi haline gelmistir. Benzer sekilde Fransa'da
Islamofobi’yi konu alan siyasal kampanya siireci yiiriiten Ulusal Cephe Partisi'nin 2017 yilinda gergeklesen
cumhurbagkanligi seciminde aday gosterdigi Marine Le Pen oylarin %33,9'unu almayi basarmigtir
(Rassemblement National, 2018). Bu artista siyasi partilerin Miisliiman gdé¢menleri konu alan islamofobi
temelli siyasal reklamlarinin 6nemli bir roliiniin oldugu diisiiniilmektedir. Bu amagla bu ¢alismada AB
iiyesi iilkeler igerisinde yer alan Islamofobik sdylemlerde bulunan asir1 sag siyasi partilerin secim
basarilarinda, Islamofobinin siyasal kampanyalarinda ne sekilde kullanildiklar1 ortaya konulmaya
calisilmistir. Bu acidan ¢alismada son yillarda katildiklar segcimlerde biiyiik basari elde eden Almanya'dan
Almanya Igin Alternatif (Alternative fiir Deutschland, AfD) ve Avusturya'dan Avusturya Ozgiirlik
partisinin (Freiheitliche Partei Osterreichs, FPO) Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlari incelenmistir.
S6z konusu siyasi partiler tarafindan kullanilan siyasal reklamlar nitel arastirma yontemleri icerisinde yer
alan gosterge bilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Calisma kapsaminda belirlenen gorseller
Fransiz dilbilimci Roland Barthes'in gosterge bilimsel yontemi 1s18inda analiz edilmistir.
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2. SIYASAL REKLAM VE SIYASAL KAMPANYALAR

Reklam dar bir tanimla Kitlelere, belirli bir hizmet veya firiiniin kitle iletisim araglar1 kullanilarak
satilmasini amaglayan bir pazarlama iletisimi teknigidir (Kocabas ve Elden, 2008: 14). Siyasal reklam ise
belirli bir siyasi parti veya adaym, kitleler nezdinde imajim yiikseltmek, segimlerde oy oranini arttirmak
amactyla yiritiilen siyasal iletisim etkinligidir. Siyasal reklam kavraminin 6nem kazanmasi, diinya
genelindeki profesyonel reklam ajanslarinin ortaya ¢ikmasi ile ayni doneme denk gelmektedir. Reklam
ajanslart siyasi partilerin reklamlarini profesyonel bir sekilde yiiriiterek, partilerin ve adaylarin segmenler
nezdindeki imajint olumlu hale getirmeye calismaktadir. Bu asamada reklam ajanslari, etkili bir sekilde
siyasal kampanya siireci igerisine girerek, partilerin ve adaylarin nerde nasil hareket edeceginden, ne gibi
vaatler sunacagina kadar etkili olabilmektedir. Siyasal kampanyalar, siyasal reklam ile birlikte dogrudan
siyasal pazarlama kavrami igerisinde yer almaktadir (Yasin, 2006: 631).

Siyasal kampanyalarda, televizyon, gazete, radyo vb. geleneksel medya araglari etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Buna karsin son yillarda siyasal kampanyalarin en gozde kitle iletisim araglarindan biri
olarak sosyal medya platformlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Partiler, sosyal medya platformlarindan giincel
bilgileri paylasma olanagi bulmakta, ucuz maliyeti ve yaygm kullanim agi sayesinde genis Kkitlelere
ulasabilmektedir. Ozellikle segmenlerin sosyal medya kanallari sayesinde dogrudan siyasal kampanya
stiresine dahil olabildikleri gozlemlenmektedir (Akyol, 2015: 101).

Siyasal kampanyalarda yasanan gelisim kitle iletisim araclarinda yaganan gelisim ile dogru orantili olarak
meydana gelmistir. Siyasi partilerin siyasal kampanyalarda 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren etkili bir
sekilde kullandig1 kitle iletisim araci posterler olmustur. Posterler, siyasal kampanyalarda partilerin
vaatlerini dogrudan kitlelere aktarilmasinda énemli bir ara¢ goérevi gorebilmektedir. Posterler kimi zaman
yalnizca yazili olarak, kimi zaman yalnizca gorsel olarak kimi zamanda hem yazili hem de gorsel olarak
kullanilabilmektedir. Ozellikle posterlerin siyasal kampanyalarda ilk kullamldigi donemde, diinya
genelinde okuma yazma oraninin ¢ok diisiik oldugu goze alindiginda, yazili metinlerden ziyade gorsel
metinlerin daha fazla kitle {izerinde etki oldugu soylenebilmektedir. Bu agidan posterlerde partilerin
vaatleri ve ideolojik sdylemlerinin posterler iizerinden dogrudan aktarilabilmesi ig¢in kimi zaman
profesyonel ressamlardan veya karikatiiristlerden yardim alinabilirmistir (Harris, 1993: 184).

Profesyonel yardimlar sayesinde, gorseli ¢izen sanat¢i kendi sanatsal estetigini postere yansitabilmekte ve
kitleleri ¢ok farkli diisiince ve duygulara gotiirebilmektedir. Diger yandan posterlerin siyasal kampanyanlar
da kullanilmasi siirecinde siradan fotograflarda yapilamayan degisikliklerin resimler iizerinde yapilabildigi
goriilmektedir. Ornegin, bir siyasi lider siyasal kampanya posterinde ¢ok daha giiclii, uzun boylu, kasls,
geng vb. sekilde sunulabilmektedir. Benzer sekilde bir partinin rahibi de posterdeki resimler iizerinden daha
glicsiiz, daha zayif olarak aktarilabilmektedir. Bu asamada posterlerde yer alan karikatiirler {izerinden rakip
siyasi parti veya adayin itibarsizlagtirilmas: saglanabilmektedir. Nitekim rakibi olumsuz bir sekilde
yansitacak fotograf karesine ulasmak olduk¢a zordur. Buna kargin posterler iizerindeki ¢izimlerde veya
resimlerde rakipler istenildigi sekilde konumlandirilabilmektedir. Diger yandan son donemde gelisen
teknoloji ile siradan fotograf kareleri tizerinde yapilan oynamalar, bir liderin fotografini oldugundan ¢ok
farkli bir sekilde olumlu veya olumsuz sekilde segmenlere aktarilabilmektedir. Posterlerin kullanimindaki
bir diger 6nemli asamada posterlerin siyasal kampanya siirecinde caddeler, sokaklar gibi kitlelerin yogun
olarak bulundugu yerlere asilmig olmasidir. Se¢menler destekledikleri veya desteklemedikleri bir siyasi
partinin posteri ile mutlaka bir sekilde duvarda rastlayabilmekte, ondan kagamamaktadir. Bu asamada
kampanya siirecinde adaylar posterler tizerinden bir sekilde se¢menler ile diyalog kurma olanagi elde
edebilmektedir (Baltac1 ve Eke, 2012: 121).

Gilinlimiizde siyasal iletisim siirecinde siyasi patilerin kampanya planlamalarinda birgok Kkitle iletisim
aracini birlikte kullandiklar1 goriilmektedir. Teknolojinin gelisimine paralel olarak ortaya ¢ikan ve gelisen
iletisim araglar siyasal iletisim siirecinde sagladiklar1 avantaj ve dezavantajlar ¢ercevesinde siklikla birer
propaganda araci olarak da kullamilmislardir. Ozellikle radyonun ikinci Diinya Savasi sirasinda propaganda
alaninda oynadigi rol donemin Radyolar Savasi donemi olarak adlandirilmasina neden olmustur.
Gilinlimiizde ise internet ve sosyal medya giiglii bir bigimde siyasal iletisim alaninda bu rolii oynamaktadir.

3. ISLAMOFOBi KAVRAMI

Islamofobi’nin anlam olarak ne olduguna yonelik pek ¢ok farkli tanim bulunmaktadir. Islamofobi, en
bilinen tanimiyla “Islam korkusu” olarak adlandirilmaktadir. Bu terim, Miisliimanlardan ve islam dininden
korkma anlamina gelmektedir. islamofobi kavramimn tarihgesi Ispanya'nin Endiiliisler tarafindan fethine
kadar uzanmaktadir. Miisliimanlarin farkli donemlerde Avrupa iglerine dogru ilerlemeleri Avrupa halklar
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igerisinde Islamofobi kavraminin ortaya ¢ikmasina yol agmustir. “islamofobi”, Orta Cag’da Kiliselerce
yapilan Islamiyet karsiti propagandalar ile giic bulmustur (Kaplan, 2006: 1). Ilerleyen siiregte olusturulan
hacli ordularinda on binlerce Avrupali Miisliimanlara karsi savagsmaya yoneltilmistir.

Islamofobi kavrami, giiniimiizde Bati ile Islam dini arasinda derin bir ayrimm olusmasina neden
olmaktadir. Diger bir deyisle, Islamofobi Miisliimanlarin bulunduklari toplum igerisinde
otekilestirilmelerine ve dislanmalarina yol agmaktadir. Kitlelerin Miisliimanlara yonelik yiikledigi olumsuz
algi, Misliimanlardan korkmalarina ve onlardan uzaklagmalarina sebep olmaktadir (Lee ve ark., 2009: 92).
Islamofobi’nin Avrupa'da en sik tartisildign konular, genel olarak Miisliimanlari giyimleri {izerine
odaklanmaktadir. Avrupa igerisinde Islamofobik sdylemlerde o6zellikle kadinlarin taktigi basortiisii
giindeme getirilmektedir (Zine, 2006: 239). Miislimanlarin Bati'min yasam tarzina adapte olmasi
istenmektedir. Adapte olunmadig: takdirde kimi ¢evrelerce toplumla biitiinlesemedikleri diisiincesi ortaya
atilabilmektedir (Saeed, 2007: 456). Bu acidan Avrupa'daki bazi asir1 sag gruplarin Miisliimanlarin
istenilen Ol¢lide bulunduklari topluma entegrasyon saglayamadiklarini diisiincesi, AB iiyesi {ilkelerde
Islamofobinin giiglenmesinde énemli bir etken olarak ortaya ¢ikmaktadir. Miisliimanlarin istenildigi dl¢iide
entegre edilememesindeki en bilyiik somut 6rnek olarak da Miislimanlarin giyim tarzlar gosterilmektedir.

Iran'da 1979 yilinda gerceklesen Iran Islam Devrimi, diinya genelinde Islamofobi kavraminin genis kitleler
tarafindan kullanilmaya basladig1 bir donemi baslatmisti. Iran'da 1925 yilinda Pehlevi Hanedanlig: iktidara
gelmigti. Pehlevi Hanedanligi, yoniinii dogrudan Bati'ya cevirerek, Batili iilkelerde yasanan bilimsel ve
teknolojik gelismelerin Iran'da da uygulanmasina ¢alismisti. Bu siiregte Iran sahi Riza Pehlevi'nin devrilip
yerine oglu Muhammed Riza Pehlevi'nin ge¢gmesinden sonra da devam etmisti. Pehlevi, dogrudan ABD ile
iligkilerini giiclendirerek iktidarda kalmayi ve uluslararasi alanda sayginlik kazanmaya c¢alismisti. Bu
asamada ABD, Pehlevi'nin iktidardan diistiriilmesi amaciyla yapilan her tiirlii girisime karsi gelmis hatta
Iran sahina karsi giiclenen milliyetci lider Muhammed Musaddik'in 1953 yilinda darbe ile iktidardan
uzaklastirilmasinda énemli bir rol iistlenmistir (Kuduoglu, 2018: 37). Batili devletlerin, Iran gibi islam
iilkeleri ile iliskilerinin giiclii oldugu bu dénemde Islamofobi kavraminin olusmasina neden olabilecek
radikal Islame1 gruplarin etkili olmadig goriilmiistiir.

Iran'in dini kanaat dnderleri olarak kabul edilen mollalar ise zamanla iran sahinin ABD ve Batili Devletler
ile olan yakin iliskine yonelik huzursuzluklarmm belirtmeye baslanmusti. Iran sahi ise kendisine y&nelik
gelisen her tiirli elestiriye karsi sert onlemler almis kurdugu gizil polis teskilati SAVAK ile tiim
muhalifleri bastirmaya yoluna gitmisti. Bu siirecte iran'da dini gruplar icerisinde &nemli bir rolii olan
Ruhullah Humeyni, Iran sahina kars1 olusan muhalefetin 6nderi konumuna gelmisti. Humeyni, Iran sahina
karst dogrudan nefret sdylemi igeren propaganda faaliyetine yonelmis, Iran sahmm iilke igin biiyiik bir
tehlike olarak yorumlamisti. Bu asamada Humeyni, ABD yonetimini Iran'a destek verdigi icin sert bir dille
elestirmis, Iran'da ABD karsit1 radikal islamci gruplarin olusmasinda énemli rol iistlenmisti. 1979 yilinda
Iran'da saha kars1 gerceklestirilen ayaklanmalar nihayetinde yonetimi deviren bir devrime déniismiis, iran
sahi iilkeyi terk etmek zorunda kalmusti. Iran sahinin iilkeyi terk etmesinden sonra yurt disinda siirgiinde
bulunan Humeyni iilkesine geri donmiis ve kisa bir siire sonra da Iran islam Cumhuriyeti kurulmustu. Iran
Devrimi'nden sonra Humeyni y&netimi, ABD'yi iran'in bas diigmam olarak nitelendirmis ve iki iilke
arasindaki iliskiler tarihteki en kotii donemini yasamaya baslamisti. Diger yandan Iran sahinin ABD'ye
siginmasi ve ABD'nin sahi Iran'a teslim etmemesi, Humeyni'nin dogrudan ABD karsiti propaganda
faaliyetlerine girismesine neden olmustu (Garthwaite, 2018: 235-236).

Humeyni, iran'da Batili devletlerin kiiltiirii altinda gelisen her seyin ortadan kaldirilmasi i¢in yogun bir
sekilde ¢aligmisti. Bu siirecte Iran yonetimi iilke Sii mezhebinde fanatik Islamci gruplarin olusmasina da
zemin hazirlamisti. Zaman igerisinde bu fanatik gruplardan iran Ordusu'na ek olarak Devrim Muhafizlari
adinda bir ordu meydana getirilmisti. Devrim muhafizlarn fanatik sdylemleri, kimi zaman korku salici
kiyafetleri ve eylemleri ile Batili basinda olumsuz bir imajla ile sunulmaya baglanmisti. 1980'1i yillarda
diinya basinindaki sunumlardan dolayr Islam dini ile Devrim Mubhafizlar’'min fanatizmi bir olarak
yansitilmaya baslamusti. Ozellikle iran Devrim Muhafizlari'min ABD ve Israil yonetimlerini tehdit eden
aciklamalara yonelmesi, egitimleri sirasinda ABD ve lsrail ydnetimlerini diisman olarak tanimlamasi ve
tiim bunlar1 Islam dini i¢in yaptiklarin iddia etmeleri, Batil1 devletlerin iran Devrim Muhafizlari'na yonelik
korku beslemelerine neden olmaktayd:. islam dininin vurgusunun yapilmasi ise Bati'da Miisliimanlara
yonelik 6n yarginin gelismesine ve Miisliimanlarin ABD ve Avrupa Birligi i¢in biiylik bir tehdit olarak
algilanmasina yol agmaktaydi (Bigen, 2017: 52).

Iran rejimi, iilkede insanlarin kiyafetleri ve yasam tarzlari iizerinden de &nemli bir etki birakmaya
baslamist1. ilk olarak kadimlarin baslarinin kapatilmasi zorunlu hale getirilmisti. Diger yandan kadinlarm

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

7402


mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 7399-7423

siyah carsaf igerisinde olmalar1 da Ozendirilmekteydi. Erkekler, Batililarin bir simgesi olarak
degerlendirdikleri kravatlar1 takmay1 birakmuis, {ilke yonetimdeki dnemli pozisyonlarda gorev alan kisiler
ise ciibbe ve sarik takmaya baslamusti. Erkeklerin 6nemli bir kismi resmi dairelere sakalli gelmeye
baslamlstl [ran yénetimi, iran toplumunun kiiltiir ve toplumsal yapisini istedikleri gibi sekillendirebilmek
icin "ahlak polisi" adin1 verdikleri birimler kurarak, tilkede halkimi giinliik yasantisina miidahil olmaya
baslamigti (Kahraman, 2014: 71).

Iran Devrimi ile yasanan bu siire¢ basta ABD olmak iizere Batili iilkelerde saskinlik ile karsilanmusti. Kisa
bir siire 6ncesinde kadar Tahran sokaklarinda Batili giyim tarzi ile boy gosteren insanlarin yerinde, kara
carsaf icerisindeki kadinlar, sarik ve ciibbeli erkekler olmaya baslamist1. iran yonetimi yasanan bu siireci
Islami yasam gelenegi olarak degerlendirilmesi, diinya basminda kimi zaman Islam dininden
bahsedildiginde iran'n model alinmasma yol agmusti. Nitekim Iran'daki yasam tarzinin Islamiyet dini
icerisinde ideallestirildigi iddiasi, islam dini hakkinda bilgisi olmaya veya yeterli bilgisi olmayan insanlar
iizerinden olumsuz bir alginin gelismesine neden olmustu. Diger yandan Iran ydnetiminin basta ABD
olmak iizere Batili devletlere yonelik tehdit igeren agiklamalari, Bati'da iran'a, dolayli olarak da Islam
dinine yénelik korkularn olusmasina neden olmaktaydi. Ciinkii Batili iilkeler, Iran'daki dinsel fanatizmin
bolge iilkelerine de hakim olmasindan ve ilerleyen siirecte de hizla yayilan dinsel fanatizmin batili {ilkelere
dogrudan bir tehdit olarak ortaya ¢ikmasindan korkmaktaydi (Abrahamian, 2011: 247-248).

1979 yilinda Sovyetler Birligi beklenmedik bir kararla Afganistan't isgal etmisti. Afganistan'in isgaline
karsi sert bir karsilik veren ABD yonetimi, Afganistan'da Sovyet isgaline karsi miicadele veren
Afganistan'daki Islamc1 gruplar olarak bilinen miicahitlere destek vermisti. Bu siiregte miicahitler, Sovyet
ordularma karsi biiyiikk zarar verdirmis ve nihayetinde 1989 yilinda Kizil Ordu'nun Afganistan'dan
cekilmesinde 6nemli bir rol iistlenmistir. ABD'nin temel amac1 miicahitlere destek vererek, en biiylik rakibi
Sovyetler Birligi'nin Afganistan isgalini sonlandirmasini saglamak ve kendisine bdlgede Onemli bir
miittefik elde etmekti. ABD'nin Afganistan stratejisi temelde basar1 elde etmis olmasina karsin iilkede
miicahitlerin tamamen kontrol elde etmesine yol agmisti. 1989 yilinda Kizil Ordu, Afganistan'dan
cekildiginde iilkede diinyanin en giiclii radikal Islamci gruplarm oldugu bir yénetim olmustu. ABD
baslangigta miicahitler kendisi i¢in bir tehlike olusturmayacagini ve gerektiginde Afganistan'da demokratik
bir cumhuriyetin kurulabilecegini planlamisti. Buna karsin miicahitler zamanla eski miittefiki ABD'nin
karsisinda tavir almaya baslamisti (Mcmahon, 2013: 200).

ABD'ye karsi alinan tavir zaman igerisinde ABD karsiti diismanliga doniismiistii. Afganistan'daki
miicahitlerin elinde bulunan silah giiciiniin 6nemli bir kismi1 da ABD tarafindan saglanmisti. 1991 yilinda
Sovyetler Birligi'nin dagilmasindan sonra ABD'nin hedefinde Komiinizm'den ziyade islamci gruplar
olmustu. ABD'nin 1990'l1 yillardan itibaren hedefinde Afganistan olmaya baglamisti. Bu asamada ABD'de
Afganistan'daki Islami rejime yonelik giiclii bir karsitlik olusmaya baslamisti. Bu algi zaman igerisinde
Islam dinine kars1 bir korkunun giiclenmesine neden olmustu. Nitekim 11 Eyliil Saldirilari'nda bu korku
dogrudan giin yiiziine ¢ikmisti (Golcii ve Cuhadar, 2017: 71). ABD ydnetimi saldirilarda dogrudan
Afganistan'daki rejimi suglamisti. Diger yandan iilke genelinde basta Afganli olmak iizere, tiim
Miisliimanlara kars1 &n yargili bir yaklasim olduguna dair basinda haberler yer almaya baslamisti. Ozellikle
ABD'de iktidarda bulunan Cumbhuriyet¢i Parti, Misliiman gog¢menlere yonelik ulusal giivenligin
korunmasina igin &nlemlerin alinmasi gerektigi tartisilmaktaydi. fran ve Afganistan yonetimlerinden etkili
olan dinsel fanatizm, 2000'li yillarda Arap Bahari ile birlikte en radikal bigimi ile Orta Dogu'da goriilmeye
baslanmust1. Irak ve Sam Islam Devleti (ISID) adinda radikal islami bir grubun Orta Dogu iilkelerinden
etkili olmaya basladig1 goriismiistiir. ISID, kendisinin islam dini adina savastig1 iddia ederek, basta Irak ve
Suriye olmak iizere Orta Dogu iilkelerinde kritik bdlgeleri denetimi altina almusti. Orgiit iiyeleri siyah
kiyafetler igerisinde, genelde yiizleri kapali olarak hareket etmekteydi. ISID, ele gegirdigi bdlgede seriat
uygulamasima gegmis ve Islam dininin emirleri dogmltunda insanlar1 cezalandirdigini iddia etmisti. ISID'in
diinya capinda korku salmasindaki en onemli neden ise seriat adina insanlarin Sldirme bigimleriydi.
Ornegin, orgiit escinsel oldugunu belirttigi kisilerin kalabaliklarin gozleri oniinde binalardan atarak infaz
etmisti. Ele gegirilen kimi esirler, diri diri yakilarak dldiiriilmekteydi. ISID gerceklestirdigi infazlar1 kayda
alarak, internet iizerinden paylasmaktaydi (Tasdemir, 2017: 726). Diinya genelinde ISID'e yonelik olusan
koku ve &fke zaman icerisinde Islamofobi kavramimn tarihte hi¢ olmadigi kadar giiclii bir sekilde
yasanmasina ne olmustu. Bunun altinda yatan en 6nemli nedenlerden biri de ISID'in radikal Islamci teror
grubu olarak adlandiriimasi olmustu. Bdylece Islam dini, zaman igerisinde terér, siddet, zuliim, katliam gibi
kelimeler ile birlikte anilmaya baglanmisti (Kog, 2018: 211).
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Batil1 iilkelerde islamofobi kavrami 2010 yilinda baslayan Arap Bahari'na kadar giiniimiizde oldugu kadar
etkisini hissettirmemekteydi. Bunun temel nedeni Arap Bahari'ndan 6nce basta ABD ve Avrupa iilkelerinde
yasanan Miisliiman go¢men sayisinin genel niifusa oraninin oldukca diisiik olmasiydi. Diger yandan
Avrupa'da bulunan Miisliimanlarin 6énemli bir boliimiiniin entegrasyon programlar1 kapsaminda yasadigi
iilkelerin sosyo-kiiltiirel yasantisina adapte edilmesi, Miisliman gd¢menlere yonelik gelisen olumsuz
alginin oldukca sinirli kalmasina yol agmaktaydi. Avrupa iilkelerine entegre olan Miisliiman gé¢menler,
yasalarca belirlenen dil bilme zorunlulugu kapsaminda en azindan bulunduklari iilkede giinliik hayatlarini
idame ettirebilecek kadar yabanci dil bilgisine sahip olmustu. Ayrica Avrupa iilkelerinde uzun bir siiredir
bulunan Miisliiman gé¢menlerin ¢ocuklar1 ve hatta torunlarinin bu {iilkelerde dogmasi, yeni jenerasyonun
Bati kiiltiirii ile daha sik entegre olmasini saglamisti (Sahin, 2010: 103).

2010 yilinda baglayan Arap Bahari'ndan sonra Orta Dogu iilkelerinden yiiz binlerce Miisliiman {ilkelerini
terk edip, daha giivenli olacaklarimi diistindiikleri Avrupa {ilkelerine go¢ etmisti. Yasanan gd¢ dalgasi ile
birlikte Avrupa iilkelerinde Misliiman go¢gmen sayisinin hizla arttigi gozlemlenmistir. Bu asamada
Miisliman go¢menlerin sayisindaki artis, Avrupa basininda siklikla dile getirilmeye baglanmisti.
Miisliimanlar kimi zaman yasal yollarda kimi zaman da yasadisi yollardan Avrupa iilkelerine giris
yapmisti. Basinda yer alan haberlerde Avrupa'ya siirekli olarak kacak Miisliimanlarin geldigi
aktarilmaktaydi. Avrupa'ya gelen Miisliiman gd¢meler, dnceki go¢menlerin aksine higbir entegrasyon
siirecine ugramadiklart i¢in kendi kiiltiirel degerlerini Avrupa iilkelerinde yasatmaya c¢alismaktaydi. Bu
asamada Miisliman go¢menler bulunduklart {ilkelerin dillerini bilmedikleri i¢in giinliik hayata uyum
saglamada biiylik sorunlar yasamaktaydi. En temel ihtiyaglarimi bile karsilamakta zorluk gekmeleri hem
kendileri hem de bulunduklari iilkelerdeki vatandaglar icin problem olusturmaktaydi. Benzer sekilde
Miisliiman gé¢menler giyimlerinde de 6nemli bir degisiklik olmamis, Avrupa sokaklarinda siyah carsaf
icerisinde kadinlarin, ciibbe ve sarik giyen erkeklerin sayisinda da ciddi oranda bir artis yasanmstr. ISID'in
Irak ve Suriye'de etkili olmasi ve pek ¢ok kisiyi infaz etmesi, Avrupa'ya Arap Bahar ile birlikte yasanan
gd¢ ile ayn1 déneme denk gelmistir. Bu asamada ABD'de ve Avrupa iilkelerinde ISID'e yénelik olumsuz
alginin dogrudan iilkedeki go¢menlere yonelmesine yol agmisti. Nitekim Avrupa'da bulunan gd¢menlerin
kiyafetleri, dilleri, kiiltiirler, bulunduklar cografya ve daha da 6nemlisi dinlerinin ortak olmasi, Avrupa
genelinde kimi gruplar tarafindan Miisliiman go¢menler ile ISID arasinda bag kurulmasina neden
olmaktayd1. Ozellikle bu siiregte ISID propagandasi énemli bir rol oynamaktayd: (Ayhan ve Cifgi, 2018:
17). Bu agidan Avrupa'da bulunan ve 6zellikle entegrasyon siirecine ugramayan Miisliiman gogmenler kimi
cevrelerce potansiyel bir tehlike olarak adlandirilmaya baslanmisti. ISID'in gerceklestirdigi eylemleri Islam
dini adma yaptigim iddia etmesi ve Avrupa'ya go¢ eden Miisliimanlarin bulunduklar iilkelerde Islam dini
dogrultusunda yasamlarimi siirdiirme istegi ile birlesince Islamofobi kavrami daha gii¢ kazanmusti.
Miisliiman gdgmenlerin giydikleri kiyafetlerin, ISID {iyelerinin kiyafetleri ile benzerlik tasimasi, Avrupa
iilkelerinde Miisliiman gdgmenler ile ISID iiyeleri arasinda yanlis bir iliskinin kurulmasina neden olmustu.
Diger yandan Avrupa iilkelerinde mubhtelif zamanlarda gergeklestirilen ve Miisliimanlarin adinin gectigi
teror saldirilarinda, Miisliman gégmenlere yonelik olumsuz séylemlerin daha da arttigi ortaya ¢ikmistir
(Ozer, 2018: 37).

Miisliiman gd¢melere yonelik olumsuz algi, zamanla bazi iilkelerin Miisliimanlarin ibadethanesi olan
camilerin minarelerine yonelik referandumun yapilmasina bile yol agsmisti. "Minarelerin insasina karst"
olan federal halk girisimi olarak adlandirilan referandum, Isvigre'de minarelerin cami iizerine insa
edilmesini Onleyen bir hareket olarak ortaya ¢ikmisti. 2009 yilinda yapilan referandumda, yeni minare
yapimint yasaklayan anayasa degisikligi katilimer se¢menlerin%57,5'i tarafindan onaylanmisti Cogunlukla
Isvigre'nin Fransizca konusulan béliimiinde yirmi Isvigre kantonunun sadece iicii ve bir yar1 kanton
girisime kars1 ¢ikmisti. Bu referandum, 1 Mayis 2007 tarihinde, Isvigre Halk Partisi (SVP) ve Federal
Demokrat Birligi'nden (EDU) bir grup merkez politikac1 tarafindan anayasal yasaklama talebi ile
olusmustu. Isvicre hiikiimeti, 6nerilen degisikligin anayasanin temel ilkelerine aykir1 olarak reddedilmesini
Onermisti. Ancak sonuglar agiklandiktan sonra, hiikiimet yasagin yiiriirliikkte oldugunu aciklamistr. 2009
tarihi itibariyle, Ziirih, Cenevre, Winterthur ve Wangen bei Olten'deki camilere bagl Isvigre'de dért minare
vardi. Bu mevcut minareler, insa edildikleri igin yasaktan etkilenmemisti. Minare yasagi Avrupa'da
giiclenen Islamofobi kavrammin bir simgesi olarak degerlendirilmeye baslanmisti. Diger yandan kimi
cevrelerce dinsel tahammiilsiizlik olarak adlandirilan bu yasaklama girisiminin Isvigre gibi tarafsiz
politikalart ile tinlii bir Avrupa iilkesinde bu kadar gii¢lii bir destek bulmasi oldukca sasirtict karsilanmistir
(Cebi, 2015: 99).

2019 yilinda Yeni Zelanda'da 21. yiizyilin en biiyiik Islam karsit1 saldirilarindan biri gergeklestirilmisti. 15
Mart 2019 tarihinde Cuma namazi sirasinda Yeni Zelanda'daki camilerde art arda iki terorist saldiri
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meydana gelmisti. Saldirilar Riccarton banliydsiindeki El Noor Camii'nde ve Linwood Islami Merkezi'nde
yasanmuisti. Saldir1 sonucunda toplam 50 kisi hayatin1 kaybetmis, 50 kisi de gesitli sekillerde yaralanmisti.
Olay1 gergeklestiren silahli saldirgan, Facebook {izerinden canli olarak saldiriyr aktarmisti. Basinda ¢ikan
haberlerde, beyaz irkin istiinliigiinii savunan ve asir1 sagin bir parcasi olarak tanimlanan 28 yasindaki
Avustralyali bir adam tarafindan gergeklestirildigi aktarilmisti. Politikacilar ve diinya liderleri bu saldirilart
kinamisti. Bagbakan Jacinda Ardern olayr "Yeni Zelanda'min en karanlik giinlerinden biri" olarak
nitelendirmisti. Yeni Zelanda'daki camilere gergeklestirilen saldirilar Yeni Zelanda tarihinin en 6liimciil
kitlesel saldirilarindan biri olarak kabul edilmisti. Yeni Zelanda'da gerceklestirilen terdr saldirilari,
Islamofobi kavraminin tiim diinyada bir kez daha giilii bir sekilde anilmasima yol agmusti. Ciinkii olaydan
sonra saldirinin dogrudan Miisliimanlara yonelik 6fke ve nefretten kaynaklandigi aktarilmisti. Saldirganin
iizerinde yapilan aramalarda, tarihte 1683 yilinda Osmanli Imparatorlugu tarafindan gerceklestirilen 2.
Viyana Kusatmasi gibi Miisliiman ordularmin Hiristiyan diinyasina yonelik gerceklestirilen saldirilara yer
verilen ibareler bulunmustu. Bu nedenle saldirganin Miisliimanlara yonelik besledigi nefretin, nihayetinde
bir terdr eylemine doniistiigli aktarilmisti. Saldirt sonucunda diinyanin pek ¢ok bolgesinden Miisliimanlar
ve diger dine mensup liderler, sivil toplum kuruluslari, insan haklar1 orgiitler olay1 kinadiklarini bildirmisti
(CNN, 2019).

Son olarak Yeni Zelanda'da iki camiye yonelik gergeklestirilen terdér eylemi islamofobi kavraminin bir kez
daha diinya giindemini gelmesine neden olmustu. Uluslararasi medyada uzun bir siire yer eden olaylarda
Islamofobinin olusturdugu kin ve nefretin ne kadar tehlikeli boyutlara ulasabilecegi aktarilmisti. Bu
asamada Islamofobinin altinda yatan nedenler pek cok uzman tarafindan tartisilmaya ve Islamofobinin
Onlenebilmesine yonelik alinmasi gereken tedbirler lizerinde daha fazla durulmaya baslanmisti. Bu amagla
"dinler aras1 diyalog" olgusu daha sik giindeme gelmeye baslamis, dinsel uzlasinin ve diinya bariginin
arttirilmasina yonelik kampanyalara yonelinmisti. Bu asamada akademik literatiirde de Islamofobi kavrami
iizerine 6nemle durulmaya baglanmisti.

4. AVRUPA BIiRLiIGI'NDE iISLAMOFOBI’NiN YUKSELiSiNiN NEDENLERIi

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Avrupa'da énemli niifus degisimleri yasanmistir. Almanya'nin isgali altinda
bulunan iilkelerin 6nemli bir kismi tekrar bagimsizliklarini elde etmistir (Hart, 2015: 945). Buna karsin
Dogu Avrupa'da bulunan iilkelerin 6nemli bir kismi Sovyetler Birligi'nin niifuzu altina girmis ve bu
iilkelerde Komiinist rejimlerde kurulmustur. Bati Avrupa lilkeleri ise ABD'nin ¢atis1 altinda Sovyetler
Birligi'ne karsi gii¢ birligi icerisine girmisti. Bu siiregte diinya bati1 ve dogu olarak iki kutba ayrilmaya
baglamistir (Kissinger, 2010: 428). Sovyetler Birligi, etkisi altinda bulunan iilkelerin ABD ve Bati Avrupa
iilkeleri ile iliskileri iizerinde de denetim olusturmustur. Sovyetler Birligi, Komiinizmin Avrupa'da
yayilmasini i¢in biiyiik ¢aba sarf ederken, diger yandan Dogu Avrupa iilkelerinden de Bati Avrupa
iilkelerine gegislerin smirlandirilmasi i¢in ¢alisnustir (Mcmahon, 2013: 49). Ozellikle Demokratik
Almanya Cumhuriyeti'nde (diger bilinen ismiyle Dogu Almanya), Bati Almanya'ya gecisleri dogrudan
engellemek i¢in 1961 yilinda Berlin Duvari adi verilen bir sinir duvari insa ettirmistir. Yaganan tiim bu
stirecte Bati Avrupa iilkeleri kendi aralarinda Avrupa Ekonomik Toplulugu (daha sonra kullanilacak
ismiyle Avrupa Birligi, AB) adinda bir birliktelik olusturmustur. AB {ilkelerinin temel amaci kendi
igerisinde ekonomik ig birligine dayali bir yonetim tesis etmektir.

19601 yillarin basinda bagta Federal Alman Cumbhuriyeti (Bati Almanya) olmak {izere AB iilkeleri, biiyiik
sanayi hamleleri ger¢eklestirmistir. AB iilkeleri gelisen agir sanayiyle birlikte yogun bir is giicii ihtiyaci
duymustur. Bu siirecte Sovyetler Birligi'nin denetimi altinda bulunan Dogu Avrupa iilkelerinden AB {iyesi
iilkeleri is gogiiniin yasaklanmasi iizerine AB tiyesi iilkeleri is giicii ihtiyacini karsilayabilmek i¢in Asya ve
Afrika kitalarindaki Misliiman ilkelerden is giicli talep etmeye baslamistir. Bu amagla AB iilkeleri,
Miisliiman iilkelerdeki yonetimler ile is birligi anlagmalar1 imzalayarak yiiz binlerce Miisliman gd¢meni
iilkelerine kabul etmistir. AB fiyesi {ilkeler igerisinde en fazla Miisliiman gbo¢mene ev sahipligi yapan iilke
Almanya olmustur. Ozellikle Almanya, 1961 yilinda Tiirkiye ile imzaladig1 is birligi anlasmasi geregi yiiz
binlerce Miisliiman Tiirk vatandasini iilkesine gé¢men olarak kabul etmistir. Almanya'nin tilkesine kabul
ettigi Miisliiman go¢menler, iilke genelinde "Gastarbeiter” (misafir is¢i) seklinde anilmaktaydi. Almanya
ilkesine gelen Miisliman gog¢menleri, ¢alisma amagli gecici olarak gelen misafir isciler olarak
degerlendirmistir (Mortan ve Monelle, 2011: 2). Mevcut durum diger Avrupa Birligi tiyesi iilkeler igin de
gecerli olmustur.

AB ftiyesi iilkelerde bulunan Miisliiman gd¢menler zaman igerisinde bulunduklart iilkelerde beklenilenin
aksine ¢ok daha uzun siireler kalmaya devam etmistir. Bu siiregte AB iiyesi iilkelerde iktidara gelen basta
Sosyal Demokrat Parti (SPD) ve Yesiller Hareketi'nin Miisliman go¢menleri kucaklayic1 politikalara
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yonelmesi ve daha da Onemlisi Miisliman go¢menlere c¢ifte vatandaslik hakki verilmesi, Miisliiman
gbgmenlerin bulunduklar iilkelerin vatandaslar1 olma haklarini elde etmesine yol agmistir. Bdylece gegici
olarak AB iilkelerine gelen Miisliiman go¢menler zaman igerisinde AB vatandagi statiisiine gegmistir.
Miisliiman gogmenlere yonelik asir1 sag partilerin sdylemleri bu donemde oldukga sinirhi kalmis, daha ¢ok
asir1 sag partilerin olumsuz propaganda faaliyetlerini yonelttikleri taraf Sovyetler Birligi ve Komiinizm
ideolojisi olmustur. Diger bir deyisle AB icerisindeki asir1 sag, 1990'li yillarin basina kadar genel olarak
Komiinizm kargit1 sdylemler iizerine yogunlagtigindan Miisliman gé¢menlere karsi daha az propaganda
faaliyetine yonelmistir. 1960'1 yillardan itibaren AB iiyesi iilkeler icerisinde gogmen niifusun ¢ok hizli bir
sekilde arttigi gdzlemlenmistir. Ozellikle Miisliiman gd¢menlerin bulunduklar iilkelerde cocuk yardimi
destegi almalar1 daha fazla gocuk sahibi olmalarimi tesvik etmistir. AB {iyesi {iilkelere gelen ilk
jenerasyonun genel olarak is¢i statiisiinde, diisiik egitim seviyesine sahip olmalart bulunduklar tilkelerde
yeterince s6z sahibi olamamalarina ve siyasal alanda etki olusturamamalarina neden olmustur. Ayrica
Misliiman gd¢menlerin bulunduklan iilkelerde gegici olarak istihdam edildigi diistiniilmekteydi (Sahin,
2010: 104). Yani asinn sag partilerin tehlike olarak degerlendirebilecegi kalici iskan ilk basta
planlanmamuisti. Bu siiregte siyasal alanda Miisliiman go¢menlerin olusturdugu herhangi bir siyasal olusum
meydana gelmemisti. Bu nedenle genel olarak AB {iyesi iilkelerde asir1 sag partiler, sol fraksiyon partiler
ile miicadele icerisine girmekteydi.

1979 yilinda Iran'da gerceklesen iran islam Devrimi ile AB iiyesi iilkelerde islamiyet’e ydnelik ilk defa
giiclii bir olumsuz algmin insa edilme siireci baslamistir. iran'da kurulan Humeyni y&netimi déneminde pek
¢ok idam gerceklesmistir (Abrahamian, 2011: 235). Basta kadinlar olmak iizere iran vatandaslarinin giyim
ve yasantisina miidahalelerde bulunulmustur (Garthwaite, 2018: 246). Ayrica siyasi suglulara verilen
cezalar AB iiyesi iilkelerin medyasinda siklikla yer bulmus, bu siireg Humeyni yonetiminin "Islam
Cumhuriyeti" adin1 tasimasi Islamiyet’e yonelik olumsuz algilarin sekillenmesine neden olmustur. Diger
yandan 1979-1981 yillar1 arasinda Iran'da meydana gelen ve bir grup Iran vatandasinin ABD'nin iran
Biiyiikel¢iligi'ni basarak biiyiikelciliktekileri rehin aldigi Rehine Krizi de ABD ve AB iiyesi lilkeler ile
Miisliiman {ilkeler arasinda gerilimin tirmanmasina yol agmistir (Said, 2008: 79). Buna karsin yasanan
siireclerin, AB fiiyesi iilkelerde dogrudan bir Islamofobi algisinin olusmasina neden oldugunu sdylemek
dogru bir ¢ikarim olmamaktadir. Buna karsin gelecek yillarda giiglenen Islamofobi’nin ilk giiglii
temellerinin bu donemde atildig1 s6ylenebilmektedir.

1980'1i yillarda Sovyetler Birligi biiyiik bir ekonomik, siyasal ve toplumsal dar bogaz igerisine girmistir.
Donemin Sovyetler Birligi lideri Mihail Gorbagov'un uyguladigi Glasnost (agiklik) ve perestroika (yeniden
yapilanma) politikalarinin da basariya ulasamamasi tizerine Sovyetler Birligi hizla dagilma siireci igerisine
girmistir. Sovyetler Birligi'nin dagilma siirecinin ilk isareti 1989 yilinda Berlin Duvari'min yikilmasiyla
olmustur. Berlin Duvari'nin yikilmasi ile birlikte Bati Almanya ve Dogu Almanya'y1 birbirinden ayiran
smir ortadan kalkmistir. Bdylece Sovyetler Birligi'nden ve niifuzu altinda bulunan Dogu Avrupa
iilkelerinden AB iiyesi iilkelerine gecis icin bir kap1 acilmistir. Ilerleyen siirecte 1990 yilinda Alman
Federal Cumhuriyeti ve Alman Demokratik Cumhuriyeti'nin birlesmesiyle birlikte milyonlarca Alman
vatandagini birbirinden ayiran sinir tamamen ortadan kaldirilmigtir (Gaddins, 2018: 216-217). Sovyetler
Birligi niifuzu altinda bulunan Dogu Avrupa iilkeleri icerisinde de kontroliinii kaybetmistir. Ornegin,
Romanya'da halk 19601 yillardan beri {ilke yonetiminde bulunan Nikolay Cavusesku'yu 1989 yilinda
yapilan askeri darbeyle devirmis ve kursuna dizmisgtir. 1991 yilinda Sovyetler Birligi'nin tamamen giig
kaybetmesi iizerine Sovyetler Birligine bagh iilkelerde teker teker bagimsizliklarini ilan ederek birlikten
ayrilmigtir (Riasanovsky ve Steinberg, 2011: 667). Bu siire¢ Sovyetler Birligi'nin tarihe karismasia yol
acmustir.

1991 yilinda Sovyetler Birligi'nin dagilmas1 Bati Avrupa ve Dogu Avrupa iilkelerinin bir araya gelmesini
saglamistir. Bu asamada Dogu Avrupa'dan Bati Avrupa'ya biiyiik bir go¢ dalgasinin yasanmasina neden
olmustur. Diinyanin iki kutuplu yonetiminin son bulmasiyla Dogu Avrupa'dan yasanan gogler AB {iyesi
iilkelerin is giicli ihtiyacinin istenilen diizeyde karsilanmasina yol agmistir. Boylece AB iiyesi iilkelerin
Miisliiman {ilkelerden yeni is giicli anlasmalarina yonelmeleri geregi kalmamistir. Bu siirecte AB {ilkeleri
biinyelerinde bulundurduklar1 Miisliman gé¢men niifusun iilkelerine entegre edilmesi igin ¢aligmalar
baglamistir. AB ilkeleri entegrasyon adi verilen programlar kapsaminda Miisliman gdé¢menlerin
bulunduklar iilkelerin yasantisina ayak uydurmasi i¢in kanunlar ¢ikarmistir. AB {yesi tilkelerdeki
Miisliiman gogmenlere yonelik siyasi olarak ilk eylemler Neonazi (Yeni Naziler) adi verilen asir1 sag
fraksiyonlar tarafindan diizenlenmeye baglamistir. 19901 yillarda Misliiman gd¢menlere yonelik
diizenlenen bazi saldirilarda can kaybi yasanmistir. Bu asamada Miisliman gdg¢menler can giivenligi
tehdidi altinda kalmistir. 1990l yillarda yasanan saldirilar genel olarak marjinal gruplar tarafindan
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yonlendirildigi icin AB iiyesi iilkelerde giiclii bir islamofobi olusmamis ve Miislimanlara kars1 asir1 sag
dislayici politikalara yonelinmemistir. Neonazi olarak adlandirilan asirt sag gruplar ise siyasi arenada
onemli bir varlik olusturamamislardir (Cangen, 1997: 107).

11 Eylil 2001 tarihinde Amerika Birlesik Devleri'ndeki Diinya Ticaret Merkezine gergeklestirilen terdr
saldirisi, diinya genelinde oldugu gibi AB {iyesi iilkelerde de Miisliiman gé¢menlere yonelik olumsuz bir
alginin olusmasi ve bulunduklar1 toplumlarda kuskulu bir tavirla karsilanmalarina yol agmistir. 11 Eyliil
Saldirisi'ni diizenleyenlerin radikal Islamci gruplar oldugunun agiklanmasi, islam dininin siddet ile ig ige
anilmasina neden olmustu (Ahmad, 2006: 961). ABD, yasanan teroér eylemlerinden sonra iilkesinde
bulunan Miisliiman go¢menlere yonelik daha siki 6nlemler almaya baslamistir. Ayni sekilde terdr saldirisi,
AB iyesi llkelerde de Miisliman go¢menlere yonelik entegrasyon politikalart daha siki bir sekilde
uygulanmaya ve yeni Miisliman gé¢menlerin AB iilkelerine girislerinde daha siki yaptinmlarin yiiriirlige
konulmasina yol agmistir. 11 Eyliil Saldiris1, Islamofobi kavrami igin bir doniim noktas: olmus, asir1 sag
siyasi partiler, propaganda faaliyetlerinde gogmen karsit1 sdylemleri {izerinden Islamofobi vurgusunu da
siklikla dile getirmeye baslamistir (Poynting ve Mason, 2007: 61).

2010 yilinda Tunus'ta baglayan ayaklanmalar kisa siire igerisinde Arap Bahari adi altinda kitlelerin Orta
Dogu'daki yonetimlere karsi baskaldir1 eylemlerine doniismiistiir. Kitlelerin ayaklanmalari Misir, Tunus,
Libya gibi kimi tilkelerde basartya ulasirken, Suriye gibi kimi iilkelerde de ayaklanmalar sonu¢ vermemis
mevcut yonetimler iktidarlarini korumaya devam etmistir (Kibaroglu, 2011: 26). Yasanan bu siiregte yiiz
binlerce Miisliiman iilkelerinde meydana gelen i¢ savastan korunmak i¢in AB iilkelerine siginmaci olarak
g0¢ etmeye baglamistir. Siginmacilarinin sayisinin ¢ok fazla olmasi AB iilkelerinin siginmacilarin girigine
yonelik siki yaptirimlara yonelmelerine yol agmisti. Bu siireg¢ AB iiyesi iilkelerde Miisliiman niifusun
artmasina neden olmus ve AB iiyesi iilkelerin dikkatlerini tekrar Miisliiman gé¢menlere yoneltmistir.

2014 yilinda Isid (Irak Sam Islam Devleti) adli terdr orgiitiiniin faaliyetlerini Irak ve Suriye'de
yogunlastirmasi ve basta Musul olmak {izere 6nemli sehirleri ele gegirmesi diinyanin giindeminde tekrar
radikal Islam kavrammin gelmesine yol agmustir. Isid, ele gecirdigi bolgelerde seriat diizeni uyguladigini
iddia ederek insanlar katletmis ve bogarak, yakarak, ugurumdan atarak katlettigi insanlarin goriintiilerini
de internet iizerinden diinyanin dért bir yanina servis etmistir. Isid'in eylemlerini islamiyet adina yaptigim
iddia etmesi, AB iiyesi iilkelerde Islamiyet'in siddet ve terdr kelimeleri ile birlikte anilmasina yol agmistir.
Bu siirecte Isid sosyal medya platformlarini propaganda faaliyetlerinde etkili bir sekilde kullanmistir
(Karakas, 2017: 37). Medya tizerinden Isid'in eylemlerini gergeklestirirken kendilerini Miisliiman
savascilar olarak sunmalari AB {iyesi ilkelerin Miisliiman goé¢menlere siiphe ile bakmalarina neden
olmustur. Diger yandan Isid'in propaganda faaliyetleri sonucu AB iiyesi iilkelerde yasayan insanlarin Isid'in
saflarina katilmasi, AB iiyesi iilkeleri Isid'i durdurmak amaciyla harekete gegirmistir.

Isid'in eylemleri ile dnceden hi¢ olmadig1 kadar AB iiyesi iilkelerde gii¢ kazanan islamofobi'nin etkisiyle,
bu iilkeler icerisinde bulunan asir1 sag parti ve fraksiyonlarin gé¢men karsitt sdylemlerini dogrudan
Miisliiman gogmenler {izerine odaklamalarina yol agmistir. Diger yandan Miisliiman gé¢menlere yonelik
yeterli yaptirimlarin uygulanmadigini iddia eden baz1 gruplar da Almanya'daki Almanya I¢in Alternatif adli
parti (AfD) gibi siyasi olusumlar meydana getirmistir (Arzheimer, 2015: 535). Son yillarda AB iiyesi
iilkelerde Islamofobi'nin giiglendiginin en biiyiik kaniti, Islamofobi temelli siyasal kampanya yiiriiten siyasi
partilerin se¢imlerde Onceden hi¢c olmadigi kadar yiiksek oy oranlarina ulagsmalart ve aymi zamanda
hiikiimette yer almalar1 olmustur. Bu siiregte islamofobi'nin AB iiyesi iilkelerde giiclenmesini énlemek
amactyla sivil toplum kuruluglar1 harekete gecmis ve Miisliimanlarin bulunduklar1 toplumun bir parcasi
oldugunu bildiren kamu spotu reklamlari olusturmaya baslamistir (Caki ve Giilada, 2018: 243).

4.1.Almanya Icin Alternatif Partisi ve Islamiyet'e Bakist

Almanya I¢in Alternatif Partisi (Alternative fiir Deutschland, AfD), 6 Subat 2013 tarihinde kurulmustur.
AfD, Alman milliyetciligi, agir1 sag popiilist ve ulusal muhafazakar bir siyasi partidir. Parti, Avrupa Birligi,
Islamiyet, gdgmen ve feminizm karsiti sdylemleri ile 6n plana ¢ikmaktadir. AfD, 2013 yilinda yapilan
Alman Federal Meclisi Se¢imleri'nde %4,7 oy oranini elde etmesine ragmen Almanya'da bulunan %5'lik
secim barajin1 gecemedigi i¢in mecliste temsil edilememistir. Buna karsin 2017 yilinda yapilan se¢imlerde
ise %12,6 oy oranina ulasarak mecliste 94 milletvekili elde etmeyi basarmisti. AfD boylece Hristiyan
Demokrat Birligi (Christlich Demokratische Union Deutschlands, CDU) ve Almanya Sosyal Demokrat
Partisi'nden (Sozialdemokratische Partei Deutschlands, SPD) sonra Almanya'nin en biiyiik {igiincii partisi
haline gelmistir (Afd, 2018).
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AfD, Almanya i¢in Miisliimanlar1 degil, Miisliimanlarin yasayislarini tehlikeli gérmektedir. AfD igin
Almanya'ya istenilen sekilde entegre olmus bir Miisliimanin tehlike olusturmayacagini bildirmektedir. AfD,
Arap Bahari'ndan sonra Miisliiman iilkelerden Almanya'ya dogru yasanan go¢ dalgasinda
sinirlandirmalarin getirilmesini 6zellikle iltica ile ilgili hususlarda siki tedbirlerin alinmasi1 gerektigini
savunmaktadir. Bu agidan siklikla gécmen karsiti sdylemlerini propaganda faaliyetlerine yansitmaktadir
(Schmitt-Beck, 2017: 138). Ozetle AfD'nin islamiyet’e kars1 nefret sdylemi igerisinde olmadig1 buna karsin
Almanya'da yasayan Miisliimanlarin seriatin bazi emirleri altinda yasamasina kars1 ¢ikmaktadir.

4.2. Avusturya Ozgiirliik Partisi ve Islamiyet'e Bakisi

Avusturya Ozgiirliik Partisi (Freiheitliche Partei Osterreichs FPO), 7 Nisan 1956'da Anton Reinthaller
liderliginde kurulmustur. FPO, ulusal muhafazakar, milliyetci, sag popiilist bir siyasi partidir. FPO,
Avusturya'nin Avrupa Birligi iiyeligine karsi ¢ikmaktadir. Diger yandan Avusturya'nin gégmenlere karsi
daha radikal onlemler almasi gerektigini savunmaktadir. FPO propaganda sdylemlerinde dogrudan
gogmenleri hedef almaktadir. FPO, 2017 yilinda yapilan Avusturya Parlamento Segimleri'nde 1999
yilindan sonra %26 ile tarihindeki en yiiksek oy oranina ulasmisti (FPO, 2018). Seg¢imden sonra FPO,
Avusturya Halk Partisi (Osterreichische Volkspartei, OVP) ile koalisyon olusturarak hiikiimette yer
almistir.

FPO'miin propaganda faaliyetlerinde genel olarak gd¢menlerin &n plana g¢ikarildigi goriilmektedir.
Ozellikle Miisliiman iilkelerden gelen gd¢menlerin Avusturya'nin sosyo-kiiltiirel yapis1 iizerinde &nemli bir
etkiye sahip oldugu FPO tarafindan dile getirilmektedir. FPO, 2000'li yillarda Almanya'da baslayan ve
zaman igerisinde Avusturya'ya da sigrayan "Islam Avusturya'ya ait midir?" sorusuna "Islam Avusturya'ya
ait degildir!" sloganiyla yanit vermektedir. FPO, Miisliiman gd¢menlerin yasayislariin Avusturya halki ile
ortiismedigini belirtmektedir (Washington Post, 2017). Bu ylizden Miisliimanlarin Avusturya'ya istenilen
olciide entegre olmasi gerektigini savunmaktadir. FPO, Avusturya'daki okullara basértiilii 6grencilerin
girmesinin yasaklanmas igin propaganda yiiriitmektedir (The Local, 2018). Bu siiregte FPO, Avusturya'da
yasayan Miisliimanlarin tepkisini ¢ekmektedir. FPO'niin Avrupa'daki diger sag popiilist siyasi partiler gibi
iizerinde 6nemli durdugu konularin basinda da radikal Islam kavrami gelmektedir. FPO, radikal Islam'm
tamamen karsisinda oldugunu belirterek, radikal Islam''n Avusturya'da giiglenmesinin onlenmesi icin
caligmaktadir. Bu amagla iilke igerisinde camilerin sayisinin artmamasi igin caligmakta, tlkedeki
Miisliiman niifusun artigin1 Avusturya'nin gelecegi i¢in bir tehlike olarak degerlendirmektedir.

5. YONTEM
5.1. Arastirmanin Amaci

Avrupa Birligi iiyesi iilkelerde asir1 sag partiler tarafindan son yillarda slamiyeti ve Miisliimanlar1 hedef
alan sert sdylemlerin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ozellikle bu partiler bulunduklar: iilkelerde islamiyeti
kendilerine yénelik bir tehdit olarak sunmakta, islamiyet’in giiclenmesi durumunda 6zgiirliigiin ortadan
kalkacagi diislincesini ortaya c¢ikarmaktadir. Bu siirecte asir1 sag siyasi partilerin siyasal reklamlarinda
Islamofobi’nin siklikla vurgulandigi goriilmektedir. Partilerin siyasal reklamlarinda Islamofobik
soylemlerin kimi zaman dogrudan Islamiyet’e ve Miisliimanlara yonelik nefret sdylemi insasinda
kullanildig1 da ortaya ¢ikmaktadir. Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, ulusal ve
uluslararasi ¢calismalarda genel olarak Islamofobi kavraminin gegmisi, nedenleri ve etkisi iizerine akademik
caligmalarin yapildigi bulunmustur. Buna karsin asir1 sag siyasi partiler tarafindan yapilan Islamofobi’yi
konu alan siyasal reklamlarda Islamofobi’nin nasil yansitildigimi konu alan akademik calismalarin son
derece sinirli oldugu goriilmektedir. Bu agidan asir1 sag siyasi partiler tarafindan yapilan siyasal
reklamlarda Islamofobi'nin nasil ve ne ydnde yansitildiginin ortaya ¢ikarilmasi, islam dinine yénelik inga
edilen nefret sdyleminin ve Miisliimanlara yonelik diglama ve &tekilestirmenin hangi boyutlara ulastigini
gostermesi bakimindan 6nem tagimaktadir. Bu amagla calismada Avrupa Birligi igerisindeki iilkelerde asirt
sag partilerin Islamofobi baglamindaki sdylemlerini ne amagli kullandiginin ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmaktadir.

5.2. Arastirmanin Onemi
Caligsma;

- Avrupa Birligi igerisinde yer alan iilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi baglaminda siyasal
reklamlarini nasil ve ne yonde olusturduklarini ortaya koymasi,
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- Avrupa Birligi igerisinde yer alan iilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi baglaminda
Miislimanlarin ve gogmenlerin siyasal reklamlarda nasil sunulduklarinmi agiklamasi, gibi nedenlerden
dolay1 6nem tagimaktadir.

5.3. Arastirmanin Problemi

Son yillarda Avrupa Birligi Parlamento Secimleri'nde ve iiye iilkelerde yapilan yerel ve genel se¢imlerde
Islamofobi’yi siyasi reklamlarma konu edinen asir1 sag siyasi partilerin oylarinda ciddi oranda bir artigmn
oldugu gozlemlenmektedir. Calisma kapsaminda asir1 sag siyasi partilerin oy oranlarinda Islamofobi’yi
konu alan siyasal reklamlarinin ne amagcla kullanildig1 ve hangi 6gelere yer verildigi ortaya konulmaya
caligilmistir.

5.4. Arastirma Sorulari

Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmaya calisiimistr;

Avrupa Birligi iiyesi iilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi’yi konu alan reklamlarinda;
Islamiyet’e ve Miisliimanlara yonelik hangi propaganda mesajlarina yer verilmektedir?
Islamiyet’e ve Miisliimanlara yonelik hangi olumsuz mitler insa edilmeye ¢alisilmaktadir?
Islamiyet ve Miisliimanlar hangi yazili ve gorsel kodlar iizerinden segmenlere sunulmaktadir?

Islamiyet ve Miisliimanlara yonelik hangi simge ve metonimlerden yararlanilmaktadir?

YV V V V VYV

Islamiyet ve Miisliimanlara yonelik nefret soylemi insasinda hangi metaforlar kullanilmaktadir?
» Sec¢menlere hangi ¢6ziim Onerileri sunulmaktadir?
5.5. Arasgtirmamin Veri Toplama Yontemi

Caligma kapsaminda ilk olarak belirlenen siyasi partilerin Facebook hesaplar igerik analizi yontemine tabi
tutularak analiz edilmistir. Daha sonra Avrupa Birligi igerisinde yer alan iilkelerdeki asir1 sag siyasi
partilerin Islamofobi konulu reklam kampanyalari, Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in gostergebilim
anlayig1 kapsaminda, diiz anlam, yan anlam, mit, simge, metafor ve metonomi kavramlarindan olusturulan
kodlama cetvelleri iizerinden analiz edilmis ve sonug béliimiinde degerlendirilecek olan ¢alisma verileri
elde edilmistir. Calismada partilerin posterleri gostergebilim metodu kullanilarak incelenmistir.

5.6. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Avrupa Birligi igerisindeki iilkelerde Islamofobi’yi siyasal reklamlarinda kullanan asir1 sag tiim siyasi
partiler ¢aligmanin evreni olusturmaktadir. Buna karsin ¢aligma kapsaminda tiim siyasi partilerin siyasal
kampanyalarini analiz etmenin giigliigiinden dolay1 ¢aligmada orneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir.
Caligma kapsaminda evreni en iyi sekilde yansitabilecek 6rneklemi bulabilmek igin ilk olarak BBC'nin
2018 yilinin Eyliil ayinda ortaya koydugu Avrupa Birligi icerisinde yiikselise gecen siyasi partilerin listesi
icerisinde yer alan farkl iilkelerdeki 15 asir1 sag siyasi partinin siyasal reklam kampanyalar1 islamofobi
baglaminda incelenmistir (Bakiniz Tablo 1). incelenen siyasi partiler igerisinden dogrudan Islamofobi
vurgusunu yapan iki siyasi parti amagh 6rneklem metodu kullanilarak ¢alismanin 6rneklemi olarak
belirlenmistir (BBC, 2018).

Tablo 1: BBC'nin 2018 Y1li Verilerine Gére Avrupa'da Yiiksek Oy Oranma Ulasan Asiri Sag Partiler

Ulke Parti Oy Orani
isvicre Isvicre Halk Partisi 29%
Avusturya Avusturya Ozgiirliik Partisi 26%
Danimarka Danimarka Halk Partisi 21%
Macaristan Jobbik 19%
Finlandiya Gergek Finler Partisi 18%
Isve¢ Isve¢ Demokratlari 17.6%
italya Kuzey Ligi 17.4%
Fransa Ulusal Cephe 13%
Hollanda Ozgiirliik Partisi 13%
Almanya Almanya Icin Alternatif Partisi 12.6%
Cek Cumhuriyeti Ozgiirliik ve Dogrudan Demokrasi Partisi 11%
Bulgaristan Birlesen Vatanseverler 9%
Slovakya Halk Partisi Halk Partisi- Bizim Slovakya 8%
Yunanistan Altin Safak 7%
Kibris Rum Yoénetimi Ulusal Kurtulus Cephesi 3.7%
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5.7. Arastirmanin Yontemi

Calismada nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gosterge bilimsel analiz yontemi kullanilmustir.
Caligma kapsaminda belirlenen siyasi partilerin siyasal reklam kampanyalari, Fransiz Dil Bilimci Roland
Barthes”’n gostergebilim anlayisi 1s18inda analiz edilmistir.

5.8. Arastirmanin Simrhliklar:

Calismada Avrupa Birligi iilkeleri igerisinde artan Islamofobi’nin, asir1 sag siyasi partilerin siyasal reklam
kampanyalarina nasil yansitildigi ortaya cikarilmaya galigilmistir. Bu amagla ¢alisma kapsaminda farkli
Avrupa Birligi tyesi ilkeler icerisinden belirlenen iki siyasi partinin son yillarda kullandiklari
Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlar1 gosterge bilimsel analiz kullamlarak incelenmistir. Buna karsin
calismanin yalnizca iki 6rneklem tizerinden yiiriitiillmesi ve elde edilen bulgular baglaminda genellemeler
yapilmasi ¢aligmanin temel sinirliligini olusturmaktadir. Ciinkii ¢alisma kapsaminda incelenen iilkelerdeki
tarihsel, kiiltiirel ve etnik yapilar gibi temel faktorlerin farkli olmasi, her iilkede Islamofobi’yi konu alan
siyasal reklamlarin benzer olmasini engelleyebilmektedir. Diger yandan g¢alisma kapsaminda yalnizca
siyasi partilerin siyasal reklam posterlerinin incelenmesi de bir diger sinirliligi olusturmaktadir. Siyasi
partiler, islamofobi’yi konu alan siyasal reklam posterlerinin yaninda, aynm zamanda reklam videolar1 ve
bildirileri de kullanmistir. Buna karsin calisma, video ve bildirilere yer vermeden dogrudan reklam
posterleri lizerinden yiiriitiilmiistiir.

Calismanin bir diger 6nemli smirliligr da ¢alisma kapsaminda belirlenen reklam gorsellerinin yalnizca
Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in gosterge bilimsel analizi 1s181nda yiiriitiilmiis olmasidir. Buna karsin
Ferdinand de Saussure, Charles Sanders Peirce, Claude Lévi-Strauss ve Algirdas Julien Greimas gibi
uzmanlarin gostergebilim alaninda farkli modelleri bulunmaktadir. Calismada diger gostergebilim
metotlarina atifta bulunulmadan dogrudan Barthes'in gostergebilim kavramlari iizerinden analizlerin
yapilmast da ¢alismanin diger bir 6nemli sinirlili§int meydana getirmektedir.

6. SIYASIi PARTILERIN PROPAGANDA GORSELLERININ GOSTERGE BiLIMSEL ANALIZ
YONTEMI KULLANILARAK iINCELENMESI

Calismanim bu boliimiinde ¢alisma kapsaminda belirlenen iki siyasi partinin (AfD, FPO) Islamofobi’yi
konu alan siyasal reklamlarindan bes tanesinin gésterge bilimsel analizlerinden ele edilen bulgular ortaya
cikarilmistir. Calisma kapsaminda, AfD'nin "Okul", "Mutfak", "Kadin", "Aidiyet" ve "Ozgiirliik"; FPO'niin
"Durdurma”, "Viyana", "Aidiyet", "Gelecek" ve "Cami" konulu siyasal reklamlar1 analiz edilmistir.

6.1. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin islamofobi’yi Konu Alan Reklamlarimin incelenmesi

Calismanin bu béliimiinde AfD'nin Islamofobi’yi konu alan "okul", "mutfak", "kadin", "aidiyet" ve
"ozglirlik" basliklarindaki bes farkli reklami gdsterge bilimsel analize tabi tutularak incelenmistir.

6.1.1. Almanya i¢in Alternatif Partisi'nin "Okul" Konulu Reklam

Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Okul" konulu reklami diiz anlam
boyutunda incelendiginde posterde bir okul igerisinde bulunan 6grenci
gorsellerine yer verildigi goriilmektedir. Gostergeler igerisinde yer alan
ogrencilerin beden dili ve jestlerinden 6grencilerin mutlu olduklart
yansitilmaktadir. Posterin list kisminda gorsel kodlar, alt kisminda ise
yazili kodlar yerlestirilmistir. Reklamda Almanca "Deutsche
Leitkultur! Islamfreie Schulen! / Alman Temel Kiiltiirii! Islamiyetsiz
okullar!" yazili kodlari bulunmaktadir. Posterdeki yazili kodlar mavi

bir zemin iizerinde konumlandirilmaktadir. Posterin sag alt boliimiinde ° ‘
ise partinin logosuna yer verilmistir. Posterde kullanilan mavi fon ile ISIumfrele
partinin logosunda yer alan mavi renkler uyum igerisinde kullanilmaya s hulen'

- (]

calisilmistir. Posterdeki yazili kodlarin sonlarina {inlem isareti
konularak, kitlelerin dikkatinin yazili kodlara ¢ekilmesi amaglandig

goriilmektedir. ﬁ AfD
Almanya'da son yillarda tartigsilan farkli dinlerdeki egitim modelleri, —

AfD'nin parti politikasi tarafindan siddetle elestirilmektedir. AfD, | Resim 1.Almanya igin Alternatif
Almanya'daki 6grencilerin dini 6gretilerden ziyade dogrudan Alman Partisi'nin "Okul" Konulu
Federal Anayasasi'nda yer alan egitim miifredatinin uygulanmasini Reklamu
istemektedir. Bu agidan AfD, Islami esaslara dayali Almanya'daki
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egitim verilmesine de siddetle karsi ¢ikmaktadir. Reklam yan anlam agisindan degerlendirildiginde,
reklamda Islamiyet’in Almannya'daki okullara etki etmemesi gerektigi vurgulanmaktadir. Posterde
ogrencilerin beden dili ve jestlerinden mutlu olduklarimin yansitilmasi, &grencilerin Islami egitim
olmadiginda mutlu olduklar1 mesajin1 vermektedir. Boylece posterde Almanya'da yasayan Ogrencilerin
Islami egitimleri istemediklerine ydnelik de mit insa edilmeye calisilmistir. AfD, Almanya'daki Islami
egitimin dgrencilerin 6zgiirliglini kisitlayacagini ve onlart mutsuzluga itecegini savunmaktadir. Posterde
kullanilan Ogrenci gorselleri Almanya'da yasayan tiim Ogrencilerin metonimi (temsili) olarak
sunulmaktadir. Gorsellerde yogun olarak oOzrgiirlik vurgusunun yapildigi goriilmektedir. Nitekim
Islamiyetten dzgiir biiyiiyen genglerin mutlu olacag iizerinde durulmaktadir. Posterin hemen saginda yer
alan iki geng, gd¢menlerin metonimi olarak posterde kullanilmaktadir. Bdylece Islamiyet’in olmadig
egitim yapisinda yalnizca Alman genglerinin degil, gogmen genglerin de huzurlu ve mutlu olacagi
aktarilmaktadir. Gorsel kodlarda genglerin sort giymesi ve saglarmin agik olmast ile dogrudan Islami egitim
sistemindeki giyim tarzina da elestiride bulunulmaktadir. Islamiyet reklamda "tahakkiim" metaforu olarak
yansitilmaktadir. Almanya'da Islami egitimin verilmemesini saglamak icin secmenlerin AfD'yi
desteklemesi gerektigini dair mesaj vermektedir. Boylece reklamdaki gorsel kodlar iizerinden AfD
kendisini Almanya'daki 6zgiirliiglin teminat1 olarak yansitmaktadir.

Tablo 2. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Okul" Konulu Reklami

Diiz anlam Ogrencilerin okulun koridorunda yiiriimesi
Yan anlam Islami &gretilerin olmadig okullarda dgrencilerin mutlu olmasi
Mit Islami 6gretilerin olmadig okullarda dgrenciler huzurlu ve mutludur
Simge "{slamiyet" yazili kodu
Metafor Islamiyet'in olmadig1 okullar, "mutluluk" ve "huzur" metaforu olarak sunulmaktadir
Metonimi Okulda bulunan 6grenciler, Almanya'daki tiim dgrencilerin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.1.2. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Mutfak" Konulu Reklami

Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Mutfak" konulu reklam diiz anlam boyutunda incelendiginde posterde
bir domuz gorseline yer verildigi goriilmektedir. Posterde yer alan domuz gorselini, posterdeki gorsel
kodlar igerisinde yesil bir zemin {izerinde konumlandirilmistir. Sunum kodlarinda domuz gorselinin
¢imenlik bir alanda bulundugu aktarilmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarin tamamen domuz gorseli
iizerinden posterin merkezinde verildigi goriilmektedir. Diger yandan posterin iistiinde ve altinda da yazil
kodlar bulunmaktadir. Reklamda Almanca "Der Islam? Passt nicht zu unserer Kiiche / Islam mi?
Mutfagimiza uymuyor" yazili kodu yer almaktadir. Posterdeki yazili kodlarda "islam mi1?" diye bir soru
yonelmekte ve ardindan "Mutfagimiza uymuyor" mesajini iletmektedir. Diger yandan posterin hemen sol
altinda da partinin se¢imlerde siklikla yer verdigi "Trau dich Deutschland! / Kendine giiven Almanya!"
yazili kodlarinin bulundugu goriilmektedir. Posterin sag altinda ise partinin logosu kullanilmisgtir.

,,Der Islam?” .

Passt nicht zu
unserer Kuche.

TRAUDICH AfD
DEUTSCHLAND!

Resim 2. Almanya igin Alternatif Partisi'nin "Mutfak" Konulu Reklami

Almanya'nin pek ¢ok yerinde Miislimanlarin dini temayiillerine uygun yemek ve igeceklerin satildig
restoranlar bulunmaktadir. Bu tiir restoranlarda 6zellikle alkollii i¢eceklerin ve domuz etinin satilmamasina
dzen gosterilmektedir. Nitekim Islam dininin Miisliimanlara alkollii i¢kileri ve domuz etini haram kilmasi,
Miisliimanlar i¢in bu tiir restoranlari cazip kilabilmektedir. AfD ise Miisliimanlara karst Alman kiiltiiriiniin

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

7411



mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 7399-7423

her alanda savunuldugu gibi yemeklerde de savunulmasi gerektigini sOylemektedir. Posterdeki yan
anlamda AfD'nin Islamiyet’in Almanya'da yemek kiiltiiriine uyum saglamadigini iddia etmektedir. Posterde
kullanilan domuz gorseli, Alman mutfagim temsil eden bir simgedir. Posterdeki "Islam mi?" sorusu ile
gorsel ve yazili kodlarin bir biitiin olusturmasi, Islamiyet'in Alman mutfagma karsi oldugu mesajmin
olusmasina zemin hazirlamaktadir. Posterde yer alan "Mutfagimiza uymuyor" yazili kodu Islamiyet’in
otekilestirilmeye calisildign goriilmektedir. Islamiyet’in Alman kiiltiirii {izerinde tahakkiim kurmaya
calistig1 buna karsin iddia edilmektedir. Gorsel kodlarda domuz gostergesi kiiciik ve sevimli gdsterilmeye
calisilmistir. Bu yolla Almanlarin domuz yemesi de sevimli gosterilmek istenmektedir. Posterdeki yazili
kodlarda Islamiyet’in Almanya'ya ait olmadigini vurgulanmaktadir. Bu agidan AfD, islamiyet'in her alanda
oldugu gibi Alman mutfaginda da dogrudan Alman kiiltiiriine miidahale ettigini iddia etmektedir. AfD,
bunun sonlanabilmesi i¢in Alman halkim AfD'yi desteklemesi gerektigini posterin altinda yer alan parti
logosu ile aktarmaktadir. Diger yandan posterde kullanilan "Kendine giiven Almanya!" yazili kodu ile
Alman halkina Islamiyet’in Almanya'da yayilmasina karsi engel olmalari igin harekete gegmeleri gerektigi
telkin edilmektedir.

Tablo 3. Almanya igin Alternatif Partisi'nin "Mutfak" Konulu Reklam1

Diiz anlam Cimler iizerinde bulunan bir domuz gorseli
Yan anlam Islamiyet'in Alman mutfagina etki etmesi
Mit Islamiyet'in Almanya'da domuz etinin yenmesini yasaklamak istedigine yonelik mit insa
edilmektedir
Simge - - . ."Domuz." . .
Gorseli Islamiyet'in domuz etini yemegi yasaklamasini temsil etmektedir
Metafor Islamiyet, "egemenlik" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Domuz gorseli, Alman yemek kiiltiiriiniin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.3. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklam

Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Kadin" konulu reklami diiz anlam boyutunda incelendiginde posterde
siyah carsaf igerisinde {i¢ farkli kadin gorselinin oldugu goriilmektedir. Posterdeki sunum kodlar1 igerisinde
kadinlarin bir cadde {izerinde olduklari anlatilmaya c¢alisilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde kadinlarin
ylizlerinin segilemedigi ve yalnizca gozlerinin agik oldugu aktarilmaktadir. Posterdeki gorseller koyu tonlar
iizerinden kitlelere aktarilmaktadir. Posterdeki yazili kodlarin dogrudan gorsel kodlarin iizerine yazildigi
goriilmektedir. Reklamda Almanca "Islamisierung stoppen. AfD wihlen! / Islamlasmay1 durdurun. AfD'yi
secin!" yazili kodu yer almaktadir. Posterin hemen altinda da mavi bir fon iizerinden "AfD'yi se¢in" yazili
kodunun hemen {izerinde oy pusulasinda yer alan c¢ember ve iizerinde onay isaretinin oldugu
gorilmektedir.

AfD - wahlen!

Resim 4. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklami

AfD'nin Almanya'da islamiyet karsiti kullandig1 sdylemlerin 6nemli bir kismi Miisliiman gdg¢menlerin
kiyafeti iizerine odaklanmaktadir. Ozellikle AfD, kadmlarin siyah carsaf giymesini ve pege takmasin
siklikla siyasal kampanyalarina konu etmektedir. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde pege
icerisindeki kadinlarin Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir. Almanya'da
yasayan her Miisliman kadin siyah carsaf icerisinde ve peceli gezmemesine karsin, reklamda tiim
Miisliimanlar lizerinden bir genellemede bulunulmaktadir. Boylece AfD reklamimda Almanya'da yasanan
Miisliimanlarin siyah carsaf igerisinde gezdigine yonelik mit insa etmeye calismaktadir. Diger yandan
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posterde bulunan "Islamlasmay1 durdurun" yazili kodu ile Almanya'da her gecen giin Miisliimanlarin
etkisinin arttigimin ve Almanya'da siyah c¢arsaf ve pece ile gezen insanlarin ¢ogaldiginin iddiasim
giiclendirilmektedir. Boylece Islamiyet’in Almanya'y1 tamamen etkisi altina aldig1 ve kisa siire igerisinde
Almanya'da Islami giyimin daha fazla yaygimlasacagi iddia edilmektedir. AfD'nin reklaminda yer alan
gorsel ve yazili kodlar bir biitiin olarak okundugunda, reklamda Islamiyet'in korku metaforu olarak
kullanildig1 gériilmektedir Posterde Islamiyet'in iilkede 6nemli bir gii¢ haline geldigi vurgusu yapilarak,
Almanya'da islamlagmanin bir an evvel durdurulmas: gerektigi soylenmektedir. Bunun igin "AfD'yi segin"
yazili kodu ile Alman se¢menleri AfD'ye oy vermeleri istenmektedir. Posterde AfD kitleleri korkutarak,
kendilerine oy vermelerini telkin etmektedir. AfD' Almanya'da hizla giiclenen ve Almanya'y1 tahakkiim
altinda almaya basladigi iddia edilen Islamlasmaya kars1 kendisini "kurtarici" metaforu olarak
tanitmaktadir.

Tablo 4. Almanya Icin Alternatif Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklami

Diiz anlam Siyah c¢arsaf icerisinde kadin gorselleri
Yananlam Islamiyet'in Almanya'da giiclenmesinin engellenmesi
Mit Islamiyet'in Almanya'y1 tahakkiimii altina almaya basladig
Simge Siyah carsafli kadinlar, Almanya'da yasayan Miisliimanlari simgelemektedir
Metafor Islamiyet, "korku" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Siyah ¢arsafli kadinlar Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.4. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" konulu reklami diiz anlam agisinda incelendiginde reklamda
Hz. Isa'nin sézde carmiha gerilmis bir heykelinin oldugu kirsal bir alan gosterilmektedir. Sunum kodlarinda
posterde agik bir hava temsili kullanilmistir. Reklamda Almanca "Christliche Werte bewahren! Der Islam
gehort nicht zu Bayern! / Hiristiyan degerleri koru! Islam Bavyera'ya ait degil!" yazili kodu yer almaktadir.
Reklamin sag altinda ise AfD'nin logosu bulunmaktadir. Yazili kodun bulundugu arka fon i¢in mavi renk
kullanilmistir.

N

“'.. ] . ‘_‘s_
%
) i
X ’
o - ~
AR

Christliche Werte bewahren!

Der Islam
gehort nicht

zu Bayern!

Resim 5. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklam1

AfD kendisini dogrudan muhafazakar bir parti olarak tanimlamaktan ziyade, politikalarinin daha ¢ok ulusal
muhafazakarlik iizerine sekillendigini sdylemektedir. Nitekim AfD'nin Almanya'da CDU (Hristiyan
Demokrat Birligi) ile arasindan en O6nemli ayrimlardan birisi de muhafazakarlik {izerinedir. AfD,
muhafazakarlik konusunda dinsel sdylemlerden ziyade daha c¢ok ulusal degerlerin muhafaza edilmesi
konusunu 6n plana ¢ikarmaktadir. AfD'ye gore Almanya'da ulusal degerlerin Islamiyet’in baz1 dgretilerine
kars1 korunmasi gerektigini savunmaktadir. Buna karsin kimi zaman AfD, dogrudan Hiristiyanlik dininin
ogretilerini savunan sdylemlere de yer vermektedir. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde posterde
AfD'nin Hristiyanlik degerlerinin {ilke igerisinde savunulmasi gerektigini soylemektedir. Nitekim posterde
kullanilan s6zde Hz. Isa gorseli ile Hristiyanlik’a vurgu yapilmaktadir. Ayrica posterdeki yazili kodlarda
dogrudan Alman halkinin Hristiyanlik degerlerine sahip ¢ikmasi gerektigi belirtilmektedir. Reklamda ayni
zamanda Islamiyet’in Bavyera'nin bir parcasi olmadig1 aktarilmaktadir. AfD posterde dogrudan eski Alman
Cumhurbagkani Christian Wulffun "Islamiyet, Almanya'nin bir pargasidir” soziine atifta bulunmaktadir.
AfD, Wulff ve Wulff'un Miisliimanlar ile ilgili goriislerini destekleyenlere karsi ¢ikmaktadir. Posterde
kullanilan Bavyera yazili kodu, Almanyanin genelinin metonimi olarak yansitilmaktadir. Bdoylece
Islamiyet’in Bavyera'ya ait olmamasi ile aym zamanda Islamiyet’in Almanya'ya ait olmadig1 mesajinin
verilmeye calisildigi goriilmektedir. Almanya'min degerlerinin islamiyet ile degil Hiristiyanlik ile
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ortiistiigiine dair posterde mit insa edilmeye ¢alisilmaktadir. Bu yolla Islamiyet, Almanya'da
otekilestirilmektedir. Posterde Alman halkinin Hiristiyanlik degerlerine sahip ¢ikmasinin istenmesiyle ayni
zamanda se¢cmenlerin AfD'yi desteklemeleri de istenmektedir. AfD, Alman halkinin degerlerinin
korumasinda "koruyucu" metaforu olarak yansitilmaya calisilmistir.

Tablo 5. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklam1

Diiz anlam Hz. Isa'nin temsilinin kullanilmasi
Yan anlam Almanya'da Islamiyet'in gii¢ kazanmasina karsin Hristiyan degerlerinin korunmast
Mit Islamiyet’in Almanya'nin bir pargasi olmadig1 miti insa edilmektedir
Simge Hz. Isa'min temsili, Hiristiyanlik dinini simgelemektedir
Metafor Islamiyet, "farklihk" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Islamiyet yazili kodu Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.5. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" Konulu Reklam

Almanya Icin Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" konulu reklami diiz anlam boyutunda incelendiginde
reklamda mavi bir fonun arkasinda yazili kodlar ve pege icerisinde bir kadin goérseline yer verilmistir.
Posterde yer alan kadin gorselinde kadinin yalnizca gozleri goriilmektedir. Mavi fonun iizerinde ise
yalnizca siyah bir kararti kullanilmaktadir. Reklamda Almanca "Der Islam gehort nicht zu Deutschland.
Die Freiheit der Frau ist nicht verhandelbar! / Islam Almanya'ya ait degil. Kadinlarn 6zgiirliigii tartismaya
acik degildir!" yazili kodu yer almaktadir. Posterin sag altinda ise biiyiik bir AfD logosu kullanilmaktadir.
Diger yandan posterin hemen altinda Almanya'daki yapilarin siluetleri yer almaktadir.

Alternative

fur
Deutschland

Resim 6. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" Konulu Reklami

AfD, Islamiyet'in yonetimi altinda kadimlarin 6zgiirce hareket edemedigini savunmaktadir. AfD, kadinlar
Islami kurallar gergevesinde hareket ettiklerinde siyah bir carsaf ve pege giymek, is hayatina dahil
olmamak, miimkiin oldugunca evden disar1 ¢itkmamak gibi yaptirimlara maruz kaldiklarini séylemektedir.
Bu siiregte AfD, Islamiyet'in Almanya'da giiclenmesi halinde kadinlarin 6zgiirliiklerini kaybedeceklerini ve
erkek egemenligi altinda yasayacaklar1 belirtmektedir. Yan anlam boyutunda reklam incelendiginde,
posterde pege icerisinde temsil edilen kadinin AfD'ye gére Almanya'da yasayan Miisliiman kadinlarin
metonimi olarak yansitildiklar1 goriilmektedir. AfD, poster iizerinden Almanya'da yasayan biitiin
Miisliiman kadinlar siyah carsaf ve pece igerisinde oldugu algisini olusturmaya g¢aligmaktadir. Posterde
kullanilan yazili kodlar, pegeli kadin gorselinin hemen altina kullanilarak, gorsel ve yazili kodlar iizerinden
ortak bir mesajin iletilmesi amaglanmistir. Posterdeki yan anlam boyutundaki mesaj, Miisliiman kadinlarin
Islamiyet'in altinda 6zgiir olmadiklar1 yoniindedir. Posterde, Miisliiman kadinlarin dzgiirliiklerini
kaybettiklerine yonelik bir mit olusturulmaya ¢alisilmistir. Boylece Miisliiman kadinlarin, Almanya'da da
ozgiirliiklerini kaybettikleri ve toplumdan soyutlandiklari mesajini vermeye calismislardir. Bu amagla
posterde yer alan kodlarda, Islamiyet kadinlara yonelik "esaret" metaforu olarak temsil edilmistir. Boylece
AfD, Alman halkimin zihninde Islamiyet'e yonelik olumsuz bir algi ingasinda bulunmaya g¢alismustir.
Posterde cami gorseline yer verilmemis, dogrudan Alman sehirlerinden birinin silueti posterde
kullanilmigtir. Posterin altindaki bir diger yazili kodda ise dogrudan Islamiyet'in Almanya'ya ait olmadig
vurgulanmaktadir. Boylece posterde Islamiyet'in kadimnlarin elinden &zgiirliiklerini aldiklar1 ve bu yiizden
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de Islamiyet'in Almanya'ya ait olmadig1 6n plana ¢ikarilmaktadir. Islamiyet reklam iizerinden dogrudan
Almanya'dan diglanmaktadir. AfD, poster lizerinden korku insa ederek, Miisliimanlarin sayisini artmasi ile
iilkede daha ¢ok insanin Gzgiirliglinii kaybettigini vurgulamaktadir. Bu agidan daha az fazla kisinin
ozgiirliigiinii kaybetmesini Onlemek igin Almanya'da Islamiyet'in giiclenmesinin Oniine gegilmesi
gerektigine vurgu yapilmaktadir. Bunun i¢inde Alman se¢meninin dogrudan AfD'yi desteklemesi gerektigi
belirtilmektedir.

Tablo 6. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" Konulu Reklami

Diiz anlam Pece igerisinde kadin gorseli
Yananlam Kadin 6zgiirliigiiniin korunmasi gerektigi
Mit Islamiyet'in kadin 6zgiirliigiinii kaldirdig1 miti insa edilmeye ¢alisiimaktadir
Simge Pege, Islamiyet'in simgesi olarak kullanilmaya caligilmistir
Metafor Islamiyet "esaret" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Peceli kadin gorseli Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.6. Avusturya Ozgiirliik Partisi islamofobi’yi Konu Alan Reklamlarinin incelenmesi

Calismanin bu béliimiinde FPO'niin islamofobi’yi konu alan "durdurma”, "Viyana", "aidiyet”, "gelecek™ ve
"cami" bagliklarindaki bes farkli reklami gosterge bilimsel analiz edilmistir.

6.7. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" Konulu Reklami

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" konulu reklami diiz anlam boyutunca incelendiginde posterde
Avusturya Basbakan1 ve Avusturya Halk Partisi (OVP) Genel Bagkani1 Sebastian Kurz'un ve FPO lideri
Heinz-Christian Strache'in gorselleri bir arada kullanilmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarda Kurz'un
fotografinin, Strache''n hemen arkasinda ve Strache'dan daha kiiclik boyutta konumlandirildig
goriilmektedir. Diger yandan posterde Kurz'un koyu tonlarda posterde temsil edildigi, Strache'nin ise agik
tonlarda yansitildigi goriilmektedir. Posterdeki sunum kodlarinda Strache'in Kurz'a arkasini dondiigi
aktarilmaktadir. Reklamda Almanca "Der Islam gehort zu Osterreich. OVP, Kurz 2015. Die Islamisierung
gehort gestoppt / "Islam Avusturya'ya aittir. OVP, Kurz 2015. Islamlasmayr durdurun" yazili kodu
bulunmaktadir. "Islam Avusturya'ya aitti. OVP, Kurz 2015." yazili kodu Kurz'un hemen oniinde,
"[slamlasmay1 durdurun" yazili kodu ise Strache'nin hemen 6niinde konumlandirilmigtir. Partinin logosu
posterin hemen altinda bulunmaktadir. Diger yandan logonun hemen yaninda da "Osterreicher verdienen
fairness /Avusturyalilar adaleti hak ediyor" yazili kodu yer almaktadir.

Islamisierung

gestoppt.
FPOEEES FAIRNESS
Resim 7. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" Konulu Reklam1

AfD'nin posterleri iizerinde de inceleme bulunuldugunda vurgulandigi gibi Almanya'nin eski
Cumbhurbaskan1 Christian Wulff, 2010 tarihinde Islamiyet’in Almanya'ya ait oldugunu belirtmis ve biiyiik
bir tartigmay1 da beraberinde getirmisti. Yasanan tartigmalar zaman igerisinde giiclenerek Avusturya'ya
kadar gelmisti. Avusturya'da da benzer bir sdylem Avusturya Basbakani Kurz tarafindan dile getirilmis ve
"{slamiyet'in Avusturya'ya ait" oldugunu ifade etmisti. Bu siirecte Avusturya'da tipki Almanya'da oldugu
gibi Islamiyet'in Avusturya'nin bir pargasi olup olmadigina ydnelik sdylemlerde bulunulmustu. Islamiyet'in
Avusturya'ya ait olmadi1 sdylemini en yiiksek sesle dile getiren siyasi parti ise FPO olmustu. FPO,
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Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadigini dile getirerek, dogrudan Kurz'un ac¢iklamalarina muhalif séylemde
bulunmustu. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde de diiz anlamda oldugu gibi FPO'nin
mesajlarinin agik ve net bir sekilde kitlelere yansitildign gosterilmektedir. FPO, Islamiyet'e yonelik
sdylemlerini posterde dogrudan yazili kodlar iizerinden dile getirmektedir. FPO, Islamiyet'in Avusturya'ya
ait olmadigin1 belirterek dogrudan Islamiyet'in Stekilestirilmesine yol agmaktadir. Posterdeki gorsel kodlar
ise FPO'nin kitlelere verdigi mesaji kuvvetlendirmektedir. Posterde Avusturya Bagbakani ve OVP lideri
Kurz'un resminin siyah ve geri planda yansitilmasi yan anlam boyutunda Kurz'un sdylemlerinin hatal
oldugu algisini olusturmaktadir. Diger yandan FPO lideri Strache'nin fotografinin posterde dénde ve agik
tonlarda verilmesi de, FPO’nin Islamiyet ile ilgili sylemlerinin hakli gériilmesini giiclendirmek amaciyla
kullanilmaktadir. Islamiyet posterdeki sunum kodlarinda "tehdit" metaforu olarak yansitilmaktadir. Buna
karsin reklamda Miisliimanlar1 veya Islamiyeti temsil eden herhangi bir simge veya metonimiye yer
verilmedigi goriilmektedir. Posterde Islamiyet'e yonelik sdylemlerin dogrudan yazili kodlar iizerinden
sdylenmektedir. Posterde Islamiyet'in durdurulmasi gerektigi vurgulanmakta bunun iginde Avusturyali
secmenlerin FPQ'yii desteklemeleri gerektigi belirtilmektedir.

Tablo 7. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" Konulu Reklam1

Diiz anlam Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadig1 yazili kodu
Yan anlam Avusturya'da giiglendigi iddia edilen Islamiyet'in durdurulmasi gerektigi
Mit Islamiyet'in Avusturya'da giiclendigine dair mit insa edilmektedir
. FPO lideri gorseli, Avusturya'da Islamiyet'in giiclenmesini istemeyenlerin simgesi olarak
Simge
kullanilmaktadir
Metafor Islamiyet, "tehdit" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Islamlasma yazili kodu, Avusturya'nin Miisliimanlasmasimin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.8. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin ""Viyana" Konulu Reklam

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" konulu reklami diiz anlam agisinda incelendiginde FPO lideri
Strache'in fotografinin reklamin merkezine konumlandirildigi goriilmektedir. Sunum kodlar igerisinde
Strache'in giiliimsedigi ve posterden disar1 dogru baktig1 goriilmektedir. Reklamda arka fon i¢in beyaz renk
kullanilmigtir. Partinin logosu ise Strache'n hemen yanina yerlestirilmistir. Reklamda Almanca "Wien darf
nicht Istanbul werden. Er sagt, was Wien denkt. / Viyana'mmn, Istanbul olmasma izin verilmemeli.
Viyana'nin O ne diisiindiigiinii sdyliiyor." yazili kod kullanilmaktadir. " Viyana'nin, istanbul olmasma izin
verilmemeli" yazili kodunun posterin merkezine ve kirmizi renk igerisinde sunuldugu goriilmektedir. Yazil
koddaki "O" vurgusu ile dogrudan FPO'niin lideri Strache 6n plana ¢ikarilmaktadir. Bdylece Strache'nin
diisiincesinin Avusturya ile ayni oldugu iddia edilmektedir.
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Er sagt, was Wien denkt.

Resim 7. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" Konulu Reklami

FPO'iin Islamiyet karsit1 sdylemlerinde en sik 6n plana ¢ikan konularin basinda camiler ve minareleri
olmaktadir. FPO, Avusturya'da cami ve minarelerin insa edilmesine karsi ¢cikmaktadir. Bu amagla FPO
tarafindan hazirlanan siyasal reklamlarda cami ve minarelerin yapilmamasi dile getirilmektedir. Reklam
yan anlam boyutunda incelendiginde, reklamda FPO, Avusturya'da cami ve minare yapilmasmin dniine
gecilmesine calismaktadir. Buna karsin séylemlerini dogrudan ifade etmektense reklamda dolayli bir yol
izlemeyi tercih etmistir. Posterde yer alan Viyana yazili kodu ile Avusturya halki, istanbul yazili kodu ile
de Istanbul'daki Miisliiman halkin ifade edilmesi amaglanmistir. Posterdeki "Viyana'nin, Istanbul olmasina
izin verilmemeli" yazili kodu ile Viyana'da Istanbul'da oldugu gibi camilerin insa edilmesinin Oniine
gecilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. FPO, Istanbul'da pek ¢ok caminin oldugunu, Avusturya'da da
Misliimanlarin sayisinin artmasiyla birlikte Viyana'da da yeni camilerin insa edilebilecegine dikkat
cekmektedir. Diger yandan Osmanli Imparatorlugu'nun bir zamanlar Hristiyanlarin yasadigi Istanbul'u
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fethetmesine vurgu yapildigi goriilmektedir. Boylece posterler iizerinden Miisliimanlarin aymi sekilde
Viyana'y1 da alacagi algisi olusturulabilmektedir. Buna karsi Avusturya halkinin bir an evvel harekete
gecmesi gerektigini vurgulamaktadir. Posterde diger yandan Istanbul vurgusu iizerinden Osmanli
Imparatorlugu'nun 1. ve 2. Viyana Kusatmasi'na géndermede bulunabilmektedir. Boylece Miisliimanlarimn
bir donem Viyana'y1 ele gecirmeye c¢alistiklarinin hatirlatilmasi amaclanabilmektedir. Diger yandan "O,
Viyana'nin ne diisiindiigiinii soyliiyor" yazili kodu ile reklamda, Avusturyalilarin FPO ile aym fikirde
olduguna yonelik mit insa edilmeye ¢alisiimaktadir. Bdylece FPO'nin fikirlerine kars1 muhalif diisiincelerin
marjinallestirilerek ortadan kaldirilmas: amaglanmaktadir. FPO'niin reklamindaki yazili kodlar iizerinden
Islamiyet'in "tehdit" metaforu olarak temsil edildigi gériilmektedir. Posterde FPO lideri Srache'in 6n plana
¢ikarildign goriilmektedir. Sunum kodlar1 igerisinde FPO'niin biiyiik bir fotografina yer verilmesi ayni
zamanda Viyana'nin ne diisiindiigiinii sdylilyor" yazili kodu ile, Strache'in Avusturyalilar goziinde kiilt lider
olarak algilanmasi amaglanmaktadir. FPO, posterlerde Strache'yr karizmatik bir lider olarak gdsterme
cabasi igerisine girerek, Avusturyali segmenlerin Strache'm liderligi altinda FPO'ye oy vermesinin
saglanmasi istenmistir.

Tablo 7. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" Konulu Reklam1

Diiz anlam "Viyana, Istanbul olmamali" seklindeki yazili kodu
Yan anlam Islamiyet'in Avusturya'da giiclenmesinin engellenmesi istenmektedir
Mit Viyana halkinin FPO gibi diisiindiigii miti insa edilmektedir
Simge Istanbul, Islamiyet'i simgelemektedir
Metafor Islamiyet, "tehdit" metaforu olarak sunulmaktadir
Metonimi Istanbul, Avusturya'daki Miisliimanlarin metonimi olarak kullamlmaktadir

6.9. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

Avusturya Ozgiirliik Partisi'min "Aidiyet" konulu reklami diiz anlam icerinde ele alindiginda posterde
Strache'in fotografinin ve propaganda amagli yazili kodlarin kullanildigi goriillmektedir. Sunum kodlar
icerisinde Strache'm kalemiyle bir seyler yazdigi aktarilmaktadir. Reklamda Almanca "FPO- HC Strache
sagt: Der Islam gehort nicht zu Osterreich. Kern & Kurz sehen das anders. FPO. Sonst wird sich nie was
dndern / FPO- HC Strache diyor ki: islam Avusturya'ya ait degil. Kern & Kurz bunu farkli goriiyor. FPO'yii
secin. Aksi takdirde hicbir sey degismeyecek" yazili kodu bulunmaktadir. Posterin merkezinde ise kirmizi
renkler icerisinde "Islam Avusturya'ya ait degildir" yazili kodu kullanilmaktadir.

. pr— O ) o
FPO-HC Strache sagt:

Der Islam gehort

nicht zu Osterreich.

“Kern & Kurz sehen das anders.
FPO /4 Sonst wird sich nie was dndern

Alle Infos dazu finden Sie unter WWW.FPOE.AT und auf der Facebook-Seite von HC Strache

Resim 8. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

FPO, islamiyet karsiti sdylemlerini siklikla OVP karsiti reklamlarinda kullanmaktadir. FPO, OVP'nin
Islamiyet ile ilgili yanlis bir ¢izgi izledigini Islamiyet'in Avusturya'da giiclenmesinin Avusturya halkinin
zararina olacag mesajin1 vermektedir. Bu agidan Avusturya halkinnn FPO'niin Islamiyet karsiti
sOylemlerine gore hareket etmesini istemektedir. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde, reklamda
Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadig1 vurgusunu yapildig: bdylece islamiyet'in Avusturya'da giiclenen bir
tehlike oldugu mesajin1 vermektedir. Posterde "Kern ve Kurz bunu farkli disliniyor" yazili kodu ile
Avusturyali siyasilerin Islamiyet'e yonelik yanls bir politika izledigine vurgu yapmaktadir. Posterde yer
alan son yazili kod “FPO. Aksi takdirde hicbir sey degismeyecek", Avusturyalilarm FPO'yii
desteklemedikleri takdirde Islamiyet'in Avusturya'da giiclenmeye devam edecegine yonelik mitin insa
edilmesini amaglamistir. Posterin altinda partinin siyasal reklami1 hakkinda detayli bilgi alinabilmesi igin
internet adresi verildigi goriilmektedir. Islamiyet'in reklamda "farklilk" metaforu olarak sunuldugu
yansitilmaktadir. Diger yandan posterde lider imaji 6n plana c¢ikarilmaktadir. Bu sekilde Strache

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

7417


mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 7399-7423

Avusturya'nin kurtaricisi olarak algilatilmak istenmektedir. Posterde Avusturya'da yasayan Miisliimanlara
yonelik herhangi bir simge veya metoniminin kullanilmadig1 goriilmektedir. Buna karsin Islamiyet'ten
dogrudan yazili kodlar iizerinden bahsedilmesi tercih edilmistir. FPO, reklamda calisma kapsaminda
incelenen diger reklamlarda oldugu gibi FPO lideri Strache'y1 én plana ¢ikarmaktadir. Boylece kitlelerin
Strache'nin s6zleri dogrultusunda hareket etmesi gerektigini amaglamaktadir.

Tablo 8. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

Diiz anlam "Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadig1" yazili kodu
Yananlam Islamiyet'in Avusturya'da giiclenmesinin dniine gegilmesi gerektigi
Mit Islamiyet'in Avusturya'da yeri olmadig1 miti insa edilmektedir
Simge FPO liderinin resmi, partinin simgesi olarak kullanilmaktadir
Metafor Islamiyet "farklilik" metaforu olarak 6n plana ¢ikarilmaktadir
Metonimi Islamiyet yazili kodu, Avusturya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.10. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" Konulu Reklam

Avusturya Ozgiirliikk Partisi'nin "Gelecek" konulu reklami diiz anlam igerisinde ele alindiginda posterde
carsaf icerisinde bir kadin gorseline ve propaganda amagli kullanilan yazili kodlara yer verildigi
gorilmiistiir. Gorsel kodlar icersinde kadinin giydigi c¢arsaf, Avrupa Birligi Bayragi'na sokulmustur.
Partinin logosu ise posterin hemen saginda konumlandirilmistir. Reklamda Almanca "Soll das unsere
Zukunft sein? Osterreicher sagen: Nein! Osterreich bleib frei! / Bu bizim gelecegimiz mi olmali?
Avusturyalilar sunu diyor: hayir! Referandumda, Avusturya 6zgiir kal!" yazili kodu bulunmaktadir.

Soll das UNSERE
ZUKUNFT sein?

—_

www.hcstrache.at

" Osterreicher
£ ‘ ‘
ERREICH bleib-frei't

6. bis 13. Marz 2006 - Unterschreiben auch SIE!

hc|strache|

Resim 9. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" Konulu Reklam1

FPO, Avusturya'da islamiyet'in giiglenmesi sonucu iilke igerisinde bazi radikal degisimlerin oldugunu
savunmaktadir. Bunlar igerisinde en 6n plana ¢ikan ise kadinlarin giyimleri {izerine oldugunu iddia
etmektedir. FPO, bu siirecin Avusturya'yt olumsuz yonde etkileyecegini savunmakta ve bunun
engellenmesi i¢in de Avusturya halkinin bir an evvel Islamiyet'in giiclenmesinin &niine gegmesi gerektigini
savunmaktadir. Reklamda yan anlam boyutunda, Islamiyetin Avusturya'da giiclenmesiyle birlikte
Avusturya'nin Misliiman bir iilke haline gelebilecegi mesaj1 verilmektedir. Bu amagla reklamda Avrupa
Birligi bayragmin carsaf olarak giyen bir kadin gorseli, Avusturya'da yaganan Miisliimanlarin metonimi
olarak kullanilmistir. Posterde carsaf ve pece, Islamiyet'i simgeleyen birer gosterge olarak 6n plana
cikarilmistir. Kitenik gostergeler igerisinde yer mimiklerden, kadinin gézlerinde korku, endise ve sagkinlik
oldugu goriilmektedir. Gorsel kodlar i¢erisinde Miisliiman kadinin Avrupa Birligi giymesi, Miisliimanlarin
Avusturya ve Avrupa Birligi'nde giinden giine tahakkiimlerini kurdugu mesajin1 vermektedir. Bu acidan
degerlendirildiginde carsaf igerisindeki kadin gorselinin, Islamiyet'in Avrupa'yr egemenligi altinaca
sokabilecegini belirtmektedir. Posterdeki "Bunun bizim gelecegimiz olmasi mi gerekiyor?" yazili kodu
Islamiyet'in Avusturya'da Miisliiman bir iilke haline getirebilecegini sdylemektedir. Buna karsin
"Avusturyalilar hayir diyor!" yazili kodu ile Avusturyalilar adina bir genelleme yapilarak Avusturyalilarin
buna kars1 oldugu miti insa edilmeye ¢alisilmaktadir. Posterdeki bir diger yazili kodda ise Avusturyalilarin
ozgiir kalmas1 gerektigine vurgu yapilmakta bunun icinde Avusturyalilarin FPO'ye destek vermesi
istenmektedir. Reklamda, Strache'nin herhangi bir gorseline yer verilmedigi goriilmektedir. Bdylece
posterde dogrudan Miisliimanlar temsil eden kadin metonimi ve yazili kodlar iizerinden mesajin iletilmesi
amaclanmistir. Posterde Avusturyalilarin "korku" metaforu olarak sunulan Islamiyet'e karsi harekete
gecmesi i¢in FPQ'yii desteklemesi istenmistir.
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Tablo 9. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" Konulu Reklam1

Diiz anlam Avrupa Birligi bayragi carsaf olarak kullanan kadin
Yananlam Avusturya'nin Miisliimanlagtirilmasinin 6nlenmesi gerektigine vurgu yapilmaktadir
Mit Avusturyallarin, Islamlasmaya kars1 olduklar1 miti insa edilmeye ¢aligilmaktadir
Simge Avrupa Birligi bayragin carsaf olarak kullanan kadin
Metafor Islamiyet "korku" metaforu olarak sunulmaktadir
Metonimi Kadin gorseli Avusturya'daki tiim Misliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir

6.11. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" Konulu Reklami

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" konulu reklan diiz anlam agisindan incelendiginde reklamda FPO
ile bir siyasetgisinin fotografina ve propaganda amaglh kullanilan yazili kodlara yer verildigi goriilmiistiir.
Posterde partinin logosu sag iist tarafa konumlandirilmistir. Reklamda kullamlan FPO'lii siyasetgi sunum
kodlar icersinde "tamam" gibi anlamlar veren el isaretini kullanmaktadir (Pease, 2003: 15). Posterin
arkasindaki fon i¢in beyaz renkten yararlanilmigtir. Reklamda Almanca "Neue Wohnungen statt neuer
Moscheen / Rotschwarz hat versagt! / Yeni camiler yerine yeni daireler / Rotschwarz basarisiz oldu!" yazili
kodu kullanilmaktadir. "Yeni camiler yerine yeni daireler" adli yazili kod kirmizi tonlar igerisinde vurgu
olarak gosterilmektedir. Rotschwarz, OVP ve SPO arasinda kurulan koalisyonun kisaltmasidur.

-
S P POEESEH
HEIMATPARTE! ¥

» Neue Wohnungen
e | e

neuer Moscheen

Resim 10. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" Konulu Reklami

FPO, muhalefette bulundugu donemde iktidarm Islamiyet'e ve Avusturya'da yasayan Miisliimanlara
yonelik uyguladigi politikalari elestiren sdylemler igerisine girmistir. Bu siiregte kurulan koalisyonlarin
Avusturya'da sorun olarak gordiigii Islamlasmanin 6niine gegemedigini bildirmistir. Reklam yan anlam
acisindan degerlendirildiginde, FPO'niin dogrudan iktidarin Miisliimanlara yénelik politikasim elestirdigi
goriilmektedir. FPO, "Yeni camiler yerine yeni daireler" yazili kodu ile Avusturya'da yeni camilerin insa
edilmesini oniine gegilmesi gerektigini sdylemektedir. Ozellikle bu yazili kodun kirmizi fonda ve alti
cizilerek sdylenmesi, FPO'nii dogrudan Islamlasmaya karsi olduguna yonelik bir mesaj niteligi
tasimaktadir. Posterde yer alan FPO'lii siyaset¢inin eliyle "tamam" isareti yapmasi, FPO'niin segilmesi
halinde her seyin kontrol altma alinabilecegi yan anlaminin olusmasina yol agmaktadir. Boylece FPO'niin
iktidarinda sorun olarak nitelendirilen Islamlasmanin da oniine gecilmis olacagma atifta bulunulmaktadir.
Diger yandan "Rotschwarz basarisiz oldu!" yazili kod ile, Avusturya'da kurulan koalisyon hiikiimeti
kastedilmektedir. Kurulan koalisyonun islamiyet ile ilgili uygulamalarinin basarisiz oldugu iddia edilerek,
Avusturyalilarin simdi FPO'yii desteklemeleri gerektigine vurgu yapilmaktadir. FPO'niin Islamiyet'i
Avusturya igin bir tehdit olarak nitelendirmekte ve yeni camilerin yapilmasinin Islamiyet'i Avusturya'da
daha da gii¢lendirecegini belirtmektedir. Diger yandan FPO, Avusturya'nin temel meselesinin iilkede cami
inga etmekten ziyade yeni yerlesim yerlerini insa etmek oldugu bildirilmektedir. Bu agidan camilerin yerine
yeni evlerin yapilmasi gerektigi vurgulamigtir.

Tablo 10. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" Konulu Reklami

Diiz anlam "Yeni camiler yerine yeni evler" yazili kodu
Yan anlam Islamiyet'in Avusturya'da giiglenmesi durdurulmali, Avusturya'nin refahi i¢in ¢aligtimali
Mit Avusturya camilere degil, yeni yerlesim yerlerine ihtiya¢ duymaktadir
Simge Cami, Islamiyet'i, konutlar Avusturya'daki refah ve gelisimi simgelemektedir
Metafor Islamiyet "tehdit" metaforu olarak temsil edilmektedir
Metonimi Camiler, Avusturya'daki Miislimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir
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7. SONUC

Calisma kapsaminda AB iiyesi iilkelerde asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi konulu siyasal reklamlari,
AfD ve FPO siyasi partilerinin siyasal reklamlari 6zelinde siyasal reklam posterleri gosterge bilimsel analiz
yontemi kullanilarak incelenmistir.

Calisma kapsaminda ilk olarak analiz edilen AfD'nin siyasal reklamlarinda Miisliimanlarin siyah ¢arsaf
metonimi iizerinden temsil edildigi ortaya ¢cikmistir. Bunun yaninda posterlerde yer alan yazili kodlar ile
Islamiyet'e ve Miisliimanlara yénelik sdylemlerin yer aldig1 da bildirilmistir. Posterlerde Miisliimanlarin
Alman toplumuna ait olmadig1 vurgusunun 6n plana ¢ikarildig1 goriilmiistiir. Diger yandan Miisliimanlara
karst Alman egitim yapisinin, kiiltliriiniin, yemeklerinin ve giyim tarzinin korunmasi gerektigine dair
sOylemlere yer verildigi ortaya cikartilmistir. Posterlerdeki gorsel gostergelerde Miisliimanlar "tehdit"
metaforu olarak sunulmustur. Posterlerdeki gorsel ve yazili kodlar bir biitlin olarak okundugunda AfD'nin,
Miisliimanlarin Almanya'nin bir pargasi olmadig1 seklinde bir miti insa etmeye calistig1 ortaya ¢ikmustir.
Boylece AfD'nin Miislimanlar1  diglayan ve Alman toplumundan o&tekilestiren sdylemlerinin
mesrulastirilmaya calisildigi goriigmiistiir. Buna karsin siyasal reklamlarda dogrudan Miisliimanlara
yonelik sdylemi iceren bir gorsel veya yazili koda yer verilmemistir. AfD ¢dziim olarak islamlasmanin
durdurulmasini, Miisliimanlarin Alman toplumu {izerinde etki kurmasmin 6nlenmesini savunmaktadir.
AfD, ozellikle Islamlasmay1 bir diger deyisle Almanya'daki Miisliimanlarin sayisimn artmasini Alman
toplumu i¢in biiyiik bir tehlike olarak yansitmaktadir.

Calisma kapsaminda Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlar1 incelenen ikinci siyasi parti FPO olmustur.
FPO'nin siyasal reklamlarmin Miisliiman gdgmen karsiti sdylemleri baglamida AfD ile énemli dlgiide
benzerlik tasidig1 goriilmiistiir. FPO, Miisliimanlar1 cami, minare ve carsafli kadin metonimleri ile siyasal
reklamlarinda sunmustur. Posterde Miisliimanlar "tehlike" metaforu olarak yansitilmistir. Posterlerdeki
gorsel ve yazili kodlarda Miisliimanlarin, Avusturya'ya ait olmadiklart miti insa edilerek, Avusturya'da
yasanan Miusliimanlara yonelik ayristirict ve diglayict bir dilin kullanildigi goriilmiistiir. Misliimanlarin
yasantilarinin Avusturya'da yeri olmadigini vurgulanirken, posterdeki yazili kodlar {izerinden Avusturya'da
daha fazla minarenin olmamasinin gerektigi belirtilmistir. Posterlerdeki gorsel ve yazili kodlar igerisinde
Miisliimanlara yonelik nefret sOyleminin olusturulmadigi goriilmiistiir. Avusturya halkinin kiiltiirlerini,
Miisliimanlarin yasantisina karst koruyabilmeleri i¢in Miisliimanlara ydnelik bazi onlemlerin alinmasi
gerektigi incelenen posterlere yansitilmamugtir.

AfD ve FPO, siyasal reklamlarinda dogrudan tiim Miisliimanlar1 kapsayan bir icerik kullanmistir. AfD ve
FPO'nin siyasal reklamlarmin da icerik ve konu olarak birbirleri ile biiyiik benzerlik tasidig1 ortaya
cikmustir. Her iKi siyasi partinin siyasal reklamlarinda Miisliimanlara yonelik dogrudan bir nefret sGylemine
yer verilmedigi, buna karsin Islamlasmanin kendileri i¢in tehdit olusturdugunu ifade eden sdylemlerin
kullanildigr goriilmiistiir. Posterlerde genel olarak Miisliimanlar i¢in cami, minare ve siyah carsaf
metonimleri kullanilmistir. Kullanilan metonimlerde Miisliimanlarin sayisinda yasanan artisin daha fazla
cami, daha fazla minare ve daha fazla siyah carsafli kadina yol agacagina yonelik mit insa edilmektedir.
Posterlerde kitlelere ydnelik korku olusturularak, Islamlasmanin ge¢ olmadan Onlenmesi gerektigi
vurgulanmigtir.

Genel olarak degerlendirildiginde her iki asir1 sag siyasi partinin siyasal reklamlarinda Islamlagmanin
onlenmesi gerektigine yonelik ortak mesajin verilmeye calisildigi goriilmiistiir. Bu ¢alismada Barthes'in mit
olgusu 1s1ginda, AfD gorsellerinde Miisliiman gogmenlerin Almanya igin biiylik bir tehdit olusturdugu
propaganda mitinin insa edilmeye calisildig1 sonucuna ulagilmistir. Siyasi partiler reklamlarinda nefret
sOylemlerine yer vermemekte ve Onceki donemlere gore sdylemlerini daha ilimli bir dil {izerinden
aktarmaktadir. AfD ve FPO &zelinde yiiriitiilen ¢alismada elde edilen bulgular, islamofobi’yi konu alan
siyasal reklamlarin giinlimiizde nasil ve ne yonde kullanildig1 konusunda literatiire katki saglamaktadir.
Buna karsin galismada incelenen siyasal reklamlarin Islamofobi baglaminda kitleler iizerinde ne gibi bir
etki olusturdugu ortaya konulamamaktadir. Bu agidan gelecek calismalarin asir1 sag siyasi partilerin siyasal
reklamlarinin segmenlerin oy verme davraniglari iizerinde ne gibi bir etki olusturdugunu ortaya koyan saha
caligmalarina yonelmelerinin alana 6nemli katkilar saglayacagi diisliniilmektedir.
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