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Hizla gelisen endiistri ve sehirlerdeki niifus artisi ile beraber sehirlerin metropollere doniismesi sonucu toplumda siire
gelen tiiketme kiiltliri de degismistir. Gilinimiizde, mimarisi, boyutlar1 ve i¢ mekan tasarimi; konumu, tarihi ve
kiltiirel degeri gibi ozellikler ile tiiketicilerin ilgisi daha fazla ¢ekebilme kapasitesine sahip mekanlar, alisila gelmis
tiiketim mekanlarinin yaninda boy goéstermeye baglamigtir. Ekonomik ve kiiltiirel sentezlerin sonucunda olusan yeni
tiiketim kiiltiiriinde bu tiir mekanlarin olusturulmasi veya yeniden yapilandirilmasi konusu; sunulan mali, hizmeti ve
gorsel olarak da mekani tiiketen kullanicilarin memnuniyetini artirma ve mekana olan bagliligi pekistirme konusunda
biiylik 6nem tasiyan ve baski olusturan bir faktor haline gelmistir. Bu ¢alisma ile islevi degistirilerek bir tiiketim
mekanina doniistiiriilen tarihi yapilarin mimari, i¢ mimari, tarihsel 6zelliklerin mekanin gorsel, isitsel, duygusal vb.
yonlerden tiiketiminde ne sekilde ve ne derece etkili oldugu konusu bir anket ¢aligmasi vasitasiyla arastirilmistir.
Ayrica uygulanan bu anket ¢alismasi ile bireylerin bu tiir mekanlarda edindikleri tecriibe ve gelistirdikleri bakis
acilarim 6grenilmesi ve bu yolla mekan-tiiketici etkilesiminde rol oynayan unsurlarin tespit edilmesi amaglamaktadir.
Bu amag¢ dogrultusunda yeni islev/islevler yiiklenerek donistiiriilecek tarihi yapilarin i¢ mekan tasarimi ve
organizasyonu ile ilgili katki saglayacak ipuglarinin belirlenmesine g¢aligilmistir. Caligmamanin sonuglarina gore
bireyler, ge¢cmis bir tarihte insa edilmis olmasinin yani sira tarihi (%64) ve mimari (%51.7) degeri olan; bulundugu
bolgenin dil, tarih ve cografyasina ait mesajlar (%41.7) ve sosyo-kiiltiirel unsurlar (%46.7) barindiran; i¢ mimari stil,
islup (%40) ve mobilya (%29) gibi donatilart ile cazibe yaratan; bireye yasanmuglik hissi verip (%48.3) sicak ve
samimi bir ortam (%45) vaat eden tarihi yapilarda vakit ge¢irmeyi arzu etmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Tarihi Yapilar, Tiiketim Mekanlar1, i¢ Mekan, Mobilya, Kullanici

ABSTRACT

The rapidly growing industry, the population growth in cities and the transformation of cities into metropolises have
changed the culture of consumption in society. Nowadays, some places with architectural features, dimensions, and
interior design, and location, historical and cultural values attract the attention of consumers as much as ordinary
consumption places. The creation or restructuring issue of such spaces is important in the new consumer culture,
which is formed the result of economic and cultural syntheses. This issue has become a factor that has a great
importance and pressure to increase the satisfaction of the users who consume the space, service and goods. This
study was handled the subject of examination of historical buildings that are transformed into consumption spaces by
changing the function. In addition, the architecture, interior design and historical features of these buildings were
studied how the consumption by users. A survey was conducted for this study. This survey aims to learn the
experience and the perspectives of individuals in historical buildings, and identify the factors that play a role in the
interaction of space-consumer. This study also aimed to obtain clues about the interior design and organization of new
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function given historical building. According to the results of the study, individuals desire to spend time in historical
buildings which have been historical (64%), architectural (51.7%) value; and which have the language, history and
geography elements (41.7%) and socio-cultural elements (46.7%) of the region. In addition individuals desire to
spend time in historical buildings which create to charm with interior design, genre and style (40%) and furniture
(29%); and which give experiences feeling to the individual (48.3%); and which promise warm and friendly ambience
(45%).

Keywords: Historical Buildings, Consumption Spaces, Interior, Furniture, User

1. GIRIS

Mal ve hizmetlerin insan ihtiyaglarini gidermek amaciyla kullanilmasina tiiketim adi verilir
(Arikan ve Odabasi, 1996: 9). Tiiketici ise Tatmin edilecek ihtiyaci, harcanacak parasi ve harcama
istegi olan kisi, kurum ve kurulustur (Mucuk, 1994: 74). Tiiketicinin neyi, neden, ne zaman, nasil
satin aldigimi 6grenmek isteniyorsa, onlarin nasil karar verdiklerini, kararlar1 iizerinde hangi
faktorlerin etkili oldugunun anlasilmasi gerekir (Karafaklioglu, 2006: 93). Tiiketici davranisi,
bireyler ve gruplar arasindaki degisim siirecini ele alan; mallarin, hizmetlerin, diisiincelerin ve
deneyimlerin elde olunmasi, tiikketilmesi ve yok edilmesi iizerine yogunlasan kapsamli bir alandir
(Karalar, Barig ve Velioglu, 2006: 3). Tiiketici davranislarini ve bu davraniglarinin gerisinde yatan
etkenleri agiklamanin giicligii konunun karmasik bir yapiya sahip olmasindan kaynaklanmaktadir.
Davraniglar bir yandan tiiketicinin bireysel olarak, ihtiyaclarinin ve giidiilerinin, 6grenme
stirecinin, kisiliginin algilamalarinin, tutum ve inanglarinin etkisiyle; 6te yandan kisinin iiyesi
olarak bulundugu toplumda Kkiiltiir, sosyal smif, referans grubu ve aile gibi sosyo-kiiltiirel
faktorlerin etkisiyle ortaya ¢ikar (Mucuk, 1994: 79-80).

Gegmisten gliniimiize insanlar gidadan giyecege, konaklamadan ulasima bir¢ok alanda sayisiz
mal, hizmet ve zamani tiiketmis ve tliiketmeye de devam etmektedir. Tiiketilen bu olgularin
arasinda mekanlarda bulunmaktadir. Harager (2009: 1)’ya gore insanlarin yasadigi ¢evrelerinde
olusan, olusturulan ortamlardaki eylemlerine yanit veren alanlar mekanlardir. Bir baska degisle
mekani siirekli etkilesim iginde bulundugumuz en kii¢iilk mimari biitiindiir (Giingor, 2005: 219).
Mekanin tam bir tanimi yoktur. Buna ragmen, etki alani ig¢ine bir nesne girer girmez gorsel bir
iliski kurulmus olur. Bu alana daha baska nesneler girerse, sz konusu alanla nesneler arasinda
oldugu gibi, ayn1 zamanda da nesnelerin birbirleri arasinda ¢oklu iligkiler kurulmaya baglanmig
olur. Dolayisiyla mekan bu iligkiler ve bunlari algilayanlar tarafindan sekillenir (Ching, 2006: 10).

Bir mekan igerisindeki iligkileri ve bunlari algilayan bireylerin mekan dair gelistirdikleri tutum ve
davraniglar olabilir. Her davranis, bir zaman ve mekan pargasinin kullanilmasini gerektirmektedir.
Hareket etmek, davranista bulunmak ve is yapmak, zaman ve mekan tiiketmek demektir.
Davraniglar gerektirdikleri zaman ve mekan miktarina gore farklilasmaktadir (Bilgin, 2011: 229).
Giindelik hayat igerisinde bireylerin zamani ve mekan: tiiketmek i¢in farkli alternatiflerin
arayigina girdikleri gézlenebilir. Mekan barinma ihtiyacini karsilan bir alan olmaktan ¢iktigi andan
itibaren farkli islevler yiiklenmis ve hem bu arayisin hem de tiiketim kiiltiirliniin bir pargasi
olmustur. Hizla gelisen endiistri ve sehirlerdeki niifus artis1 ile beraber sehirlerin metropollere
dontismesi sonucu toplumda siire gelen tiikketme kiiltiirii de, mekan ve zaman algilarimizi da
degismistir. Ayta¢ (2017: 19-20)’e gore bilgi teknolojilerindeki akil almaz gelismeler, mekan ve
zaman algilarimizi doniistiirmiistiir, zamana ve mekana dair kategorileri yap1 bozuma ugramistir.
Insanlar artik, eski zaman ve mekanda yasamamaktadir. Zaman hizlanmis, fragmanter ve hizl
kara hizmet eden kapitalist bir anlama kavusmustur. Mekan, zamanin izdiisiimii olarak ticari ve
kapitalist anlamlar almis, mekan alinip satilan, tiiketilen, lizerinden hizli kara ulasilan goézde bir
tilketim kalemi olup ¢ikmustir.

Giintimiizde, mimarisi, boyutlar1 ve i¢c mekan tasarimi; konumu, tarihi ve kiltiirel degeri gibi
ozellikler ile tiiketicilerin ilgisi daha fazla ¢ekebilme kapasitesine sahip mekanlar, alisila gelmis
tiiketim mekanlarmin yanminda ticari maksatli boy gostermeye baslamistir. Ozellikle sehir
hayatinda bu mekanlar bireyler agisindan zamani ve mekanlar1 tiiketmek adina, giindelik
hayatlarinin bir parcasi haline getirilmistir. Aytag (2007: 202-203)’¢ gore sehir insaninin
yasaminda onun aidiyet kurdugu, baglandig1 mekanlar 6nemli bir yer tutar. Takildig bir kafe, bir
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kuafor salonu, yemek-igmek i¢in miidavimi oldugu restoranlar/birahaneler, dolasmak, hava almak
icin bulundugu parklar/cay bahgeleri, aligveris yapmak/eglenmek i¢in gittigi aligveris merkezleri,
oyunlari/filmleri izlemek i¢in bulundugu sinemalar/tiyatrolar vs. kentli yasamdan bir kesiti, kent
insaninin giindelik aliskanliklarini, siradanlagmis vazgegilmezlerini olustururlar. Bu mekéanlar
yoluyla kentli yurttaslar, hayata tutunur, aidiyet, baglanma, kimlik, 6zdeslik iliskisi kurarlar. Kimi
zaman zevk almak, eglenmek, sosyal aidiyet kurmak igin kimi zamanda yasamsal zorluklardan
kagmak adina bu mekanlarda bulunurlar.

Ekonomik ve kiiltiirel sentezlerin sonucunda olusan yeni tiiketim kiiltiiriinde islevi degistirilerek
yeni mekanlarin olusturulmasi veya yeniden yapilandirilmas: konusu; sunulan mali, hizmeti ve
gorsel olarak da mekani tiiketen kullanicilarin memnuniyetini artirma ve mekana olan baglilig
pekistirme konusunda biiylik 6nem tasiyan bir faktér haline gelmistir. Mekanlarin olusturulmasi
veya yeniden yapilandirilmasi siirecindeki islev degisikleri bir gegmisi olan yapilarda, mekani
gecmisten gelecege tiim izleri ve hikayesi ile dogru bir sekilde tasinmasi igin sosyal ve kiiltiirel
siireklilige hizmet etmesinin elzem oldugu diisiiniilmektedir. Asasoglu, Kuloglu, Oztiir, Bayrak ve
Oztiirk (2017: 36)’e gore ozellikle mekanlardaki islev degisikligi bu siirekliligin saglanmasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Ciinkii iglev insanlarin yasamina dogrudan dokunan bir olgudur.
Icilen bir bardak ¢ayn, karsilasinca kuruluveren tatli bir sohbetin yeri olan mekanlar, anilarin da
saklandiklar1 ve yasatildiklar yerlerdir ayn1 zamanda. Mekani yok etmek ya da var etmek arasinda
cok ince bir ¢izgi vardir. Tasarimci ve karar vericiler ¢izginin hangi tarafinda yer alirlarsa
“kentler”, bir alt 6lgekte “mekanlar” ve bir biitiin olarak “yerler” ya yaganmisliklariyla birlikte yok
olurlar ya da kiiltiirel siireklilik zincirinin bir pargasi olarak varliklarini siirdiiriirler.

Bu ¢alisma temel olarak, ilk insaa amacindan farkli bir amaca hizmet etmesi maksadiyla tiiketim
mekanlarina donistiiriilen tarihi yapilarin sahip oldugu kendine has 6zelliklerin tiiketim diinyasi
icerisindeki konumu ile tiiketici goziindeki yerini konu edilmistir. Ek olarak bu ¢alismada, tiikketim
mekanlarina doniistiiriilen tarihi yapilarin mimari, i¢ mimari, tarihsel 6zelliklerin mekanin gorsel,
isitsel, duygusal vb. yonlerden tiiketiminde ne sekilde ve ne derece etkili oldugu bir arastirilmistir.
Ayrica bireylerin bu tiir mekanlarda edindikleri tecriibe ve gelistirdikleri bakis agilarimni
ogrenilmesi ve bu yolla mekan-tiiketici etkilesiminde rol oynayan faktorliilerin tespit edilmesi
amaclamaktadir

2. MATERYAL VE METOT

Bu boliimde c¢aligmanin ana kiitlesi ve Ornekleme yontemi ve biiylikligii hakkinda bilgi
verilmistir. Ozgelik (1981: 74)’e gore, belli bir zaman, emek, para vb. harcamak en cok bilgi
gerektiren arastirma, en iyi arastirmadir. Gerginden fazla bilgi toplanmasi ekonomik yonden israfa
yol agacagi gibi, gereginden az bilgi, toplanmas1 da amaca ulasilmama tehlikesine yol acar.
Yiirtitiilen bu aragtirma tiim {ilke geneline yayilacak sekilde bir 6lgekte yapilmasi amaglanmistir.
Ancak zaman ve maddi olanaksizlardan dolayr Kayseri ilinde yasayan ve farkli demografik
ozellikler sahip (yas, cisiyet, egitim vb.) bireyler arasinda bu arastirma gerceklestirilmistir. Bu
arastirma hayati boyunca en az bir kere islev degistirmis tarihi bir yapida yeme ve/veya igme
maksatli bulunmus bireylerin 6rneklem olarak degerlendirmeye alinmasi amaglanmigtir. Sencer
(1989: 386)’a gore Amagli ornekleme, arastirmanin amaglar1 dogrultusunda bir evrenin temsilci bir
ornegi yerine, amacl olarak ya da alt kesimini 6rnek alarak almaktir. Bagka bir deyisle amacl
ornekleme, evrenin soruna en uygun bir kesimini gézlem konusu yapmak demektir.

Calisma i¢in kapsamli literatlir aragtirmasi yapilmistir. Genis kapsamli, kaliteli ve tarafsiz veri
elde edebilmek i¢in anket yontemlerinden yiiz ylize anket yontemi uygulanmasi kararlastirilmistir.
Calismanin kapsam ve amaci dogrultusunda hazirlanan sorular, anket formuna yerlestirilmistir.
Kapal1 uglu sorularin yan sira, katilimcilara gesitli yargilar sunulmustur. Yargilar olusturulan 5°1i
Likert tipi sorular ile sunulmustur, yan1 sira bireylere farkli konulardaki 6nem ve siklik olgularim
olgmek igin gesitli derecelendirme sorulart da sorulmustur. Anket ¢alismasi i¢in hayati boyunca en
az bir kere, islevi degistirilerek bir tiikketim mekanina doniistiiriilen tarihi bir yapida yeme ve/veya
icme maksatli bulunmus bireyler hedef kitle olarak segilmistir, Kayseri’de belirlenen noktalardaki
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islev degistirmis tarihi mekanlarda (yeme/igme hizmeti sunulan) bulunan ve anketi cevaplamayi
kabul eden bireylere bu anket ¢alismas1 uygulanmustir.

Arastirmanin evreninin ana kiitlesini Kayseri ilinde yasayan bireyler olusturmaktadir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu (kisa adi TUIK) verilerine gore Kayseri ili 2018 niifusu 1.389.680°dir. Anket,
ankete katilmaya kabul eden ii¢ yiiz seksen dort (384) adet bireyin lizerinde uygulanmustir.
Anketin yirmi dort (24) kadarinin hatali ve eksik bilgiler igerdigi tespit edilmistir. Bu yiizden ti¢
yliz atmis (360) adet anket bu calisma icin degerlendirmeye alinmistir. Anketteki Orneklem
biiyiikliigii ise asagidaki formiille hesaplanmigtir (Doane ve Seward, 2011; Bluman 2012). (Doane
& Seward, 2011).

e N(f;'a)Z(P-‘])
& N-D+-a¥ p.q)

n = Saptanacak optimum 6rneklem biiytkligi

N = Evrendeki kisi sayis1

(ti-a)? = t-tablosunda, belirli giiven diizeyinde sonsuzluk serbestlik derecesindeki deger.
(%95 i¢in t-tablo degeri = 1,96)

p = Olayin goriilme boyutu, 6nceki arastirmalardan elde edilen hiz

g = (1-p) incelenen olayin gériilmeme boyutu

Anket sonuglarinda elde edilen veriler, Weka 3.9 (Waikato Environment for Knowledge Analysis)
istatistik yazilimi ile analiz edilmistir. Weka genel kamu lisansina sahiptir ve Waikato
Universitesi, Yeni Zelanda'da (Weka 2019) gelistirilmistir (Waikato Environment for Knowledge
Analysis, 2019). Ankettin analizi sonucu elde edilen veriler tablolar araciligiyla sunulmustur

3. BULGULAR
3.1. Demografik Bulgular

Bu boliimde yapilan anket ¢alismasi ile ankete katilanlarin demografik 6zellikleri incelenmis ve
sonuglart Tablo 3. 1’de verilmistir. Anketten elde edilen verilere gore sonuglar ise su sekildedir;
anket calismasinda katilimcilarin %46.7’sini kadin, %53.3’iinii erkek bireyler olusturmaktadir. En
sik rastlanan yas araliklar1 ise (% 33.3) 18-25 arasi yas grubuna aittir. Bu bireylerden %41.7’si
evli, %58.3°1 ise bekardir. Ankete en ¢ok lise diizeyinde mezuniyete sahip (%31.7) ve asgari ticret
ile 3000 TL arasi bir gelire sahip (%30) bireyler cevaplamustir.

Tablo 1: Ankete Katilan Bireylerin Demografik Ozellikleri

Demografik Ozellik Yiizde(%) Demografik Ozellik Yiizde(%)
Cinsiyet Egitim Durumu
Kadin 46.7 Ilkokul/ Ortaokul 3.3
Erkek 53.3 Lise 31.7
Medeni Durum On Lisans 20
Evli 41.7 Lisans 28.3
Bekar 58.3 Y. lisans/ Doktora 16.7
Yas Arahgi Gelir Diizeyi
18-25 33.3 Asgari ticret  alt1 21.7
26-35 25 Asgari ticret -3000 TL 30
36-45 23.3 3001-5000 TL 28.3
46-65 18.3 5001-7000 TL 16.7
7001 TL ve isti 3.3

3.2. Kullanict Mekan Etkilesiminde Duygusal Unsurlar ile ilgili Analiz

Calismanin bu bolimiinde bireylerin bir mekan1 zamansal ve mekansal olarak tiiketmesini
saglayan ve kullanici mekan etkilesimine sebep olan duygusal unsurlarin neler oldugu
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arastirtlmistir (Tablo 3.2). Bu boliimde 6ncelikle bireylerin ne tip isleve sahip tarihi yapilara
gitmeyi tercih ettikleri ve onlarin varliklarindan nasil haberdar olduklar1 arastirilmistir. Bireylerin
en ¢ok sirasiyla Onceki islevi ev, konak, kosk vb. olan ve konut olarak kullanilmis yapilarda
(%38.7), daha sonra han, kervansaray vb. gibi eskiden dilenme ve konaklama mekani olarak
kullanilmis yapilarda (%28.3), en son ise okul, medrese gibi 6nceleri igerisinde egitim-6gretim
verilmis tarihi yapilarda (%]15) vakit gecirdikleri belirlenmistir. Bireyler bu tlir mekanlarin
varligindan en ¢ok yakin gevrelerinde (%43.3) daha sonra ise sosyal ag ve internet tizerinden
(%33.3) haberdar olduklar tespit edilmistir.

Kullanici-mekan etkilesimine sebep olan faktorlerin arastirildigi bu boliimde sonuglar arasinda en
dikkat ¢eken ve bireylerin en sik goriilen duygusal etken yapinin sahip oldugu tarihi dokunun
bireylerde farkli zamana ait olma hissiyati yaratmasidir (%56.7). Yani diger bir degisle tarihi
dokunun bireyi yasadigi zamandan kopararak sanki farkli bir zamanda yasiyormus intibasinin
olusturmasidir. ikici olarak bireylerde en sik goriilen duygusal unsur ise yapinin tarihi, mimari
karakteri ve barindirdigi hikayesinin bir iz diistimii olarak ortaya ¢ikan “yasanmighik™ hissiyatidir
(%48.3). Diger ¢ok sik goriilen unsur ise, yapinin yukarida bahsi gecen unsurlar ile iliskili olarak
bireyde olusturdugu sosyo-kiiltiirel kimlik algisin1 pekistirme hissiyatidir (%46.7). Yine bu
baglamda bireylerde ¢ok sik olarak dil, tarih ve cografya ile iligkili unsurlar kanali ile gelen ve
yapinin izerine atif edilen sosyal, kiiltiirel, dini vb. mesajlarin, bireylerde bu tiir yapilara karsi
baglayici his (%41.7) olusturdugu da belirlenmistir.

Bireylerin tarihi bir mekan1 zamansal ve mekansal olarak tiiketerek onunla etkilesime girmesine
sebep olan unsurlar arasinda yapinin kendine has 6zellikleri ile beraber dekorasyonun da etkisiyle
ortaya ¢ikan mekanin verdigi duygusal mesajlardir. Bunlar arasinda en sik yapinin bireye samimi
ve sicak ortam hissi (%45) vermesidir. Anket vasitasiyla sik tespit edilen diger unsurlar ise
sirastyla yapinin bireye dinginlik ve huzur (%40) ve rahatlik hissi (%33.3) vermesidir. Bu tiir
duygular ile muhatap olan bireylerde tarihi bir mekani tiiketirken kendisini 6zel oldugunu
diistindiirmesine (%35) sebep olmaktadir.

Tablo 2: Tarihi bir yapiy1 zamansal ve mekansal olarak tiiketmeyi tesvik eden bazi duygusal unsurlarin siklik

dereceleri
En sik Sik Orta | Az | Enaz | Toplam

() Q)

(%) (%) | (%) | (%) | (%) (%)
Yapinin tarihi dokusunun yarattig: farkli zamana ait olma/ 56.7 28.3 8.3 1.7 5 100
yasama hissi
Yapinin verdigi Yasanmislik hissi 48.3 31.7 10 3.3 6.7 100
Yapinin verdigi Samimi ve sicak ortam hissi 45 35 16.7 - 3.3 100

3.3. Kullanici-Mekan Etkilesiminde Tarihi, Mimari ve i¢ Mimari Unsurlar ile ilgili Analiz

Calismanin bu boliimiinde bireylerin islevi degistirilerek bir tiiketim mekanina doniistiiriilen tarihi
bir yapinin mekansal olarak tiiketilmesinde tarihi, mimari ve i¢ mimari ile ilgili hangi unsurlarin
etkin oldugu arastirilmistir. Yapilan anket ¢alismasi ile elde edilen verilerden bazilar1 Tablo 3.3°de
verilmistir. Anket sonuglarina goére bireylerin tiikketim mekani olarak bir tarihi yapiyr tercih
etmesinin altinda yatan en énemli unsur yapinin tarihsel degeridir (%64). Tarihsel degerinin yan
sira yapinin mimari karakterine ait ozelliklerden kaynakli mimari degeri (%51.7) ve yapinin
estetik gériinlimii ve mimari stisleme detaylar1 (%36.7) bireylerin bu tiir yapilar1 mekansal olarak
tiikketmesinde etkili olmaktadir. Ozetle bireyler yapiy1 zihninde gorsel olarak degerlendirmeye tabi
tuttuktan sonra orada vakit gecirip gegirmeyeceklerine karar vermektedir. Yapinin i¢ mimari stil
ve islubuna ait degerler (%40), aydinlatma sekli ve aydinlatma elemanlar1 (%31.7) ve miizik ve
akustik yap1 (%31.7), i¢ dekorasyonun ana aktorii olan mobilyalar (%29) bireyin yapinin i¢
mekaninda vakit gecirmeye en ¢ok iten ve mekani hem gorsel hem de isitsel olarak tiiketimine
katk1 saglayan unsurlardir. I¢ mekandaki hali, perde vb. mefrusat (%38) ile tablo, aksesuar gibi
(%30) diger detaylar ile alakali dekorasyon Ogeleri ise bireyler i¢in orta derce dnemli unsurlar
oldugu belirlenmistir.
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Tablo 3: Tarihi bir yapiy1 mekénsal tiikketmede etkili olan bazi unsurlarin 6nem dereceleri

En ¢ok Cok Orta Az Enaz | Toplam
() ()
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
Yapinn tarihsel degeri 64 23.3 8 3 1.7 100
Yapiin i¢ mimari stil ve tislubuna ait degerler 40 36.7 15 6.7 1.6 100
Yapidaki farkli ambiyans yaratan mobilyalar 29 25.0 26 16.7 3.3 100

3.4. Boliim Yargilar Mobilya Kullanimi Dair Yargilar

Bu boliimde islevi degistirilerek bir tiiketim mekanma doniistiiriilen tarihi bir yapida mekan
tilketimi ve mobilya kullanimi ile ilgili gelistirilen yargi ciimleleri yoneltilmis ve bu yargilara
katilip katilmadiklar1 sorulmustur (Tablo 3.4). Elde edilen verilen neticesinde bireylerin islev
degistirmis tarihi bir i¢ mekanda bulunmak veya vakit ge¢irmenin insanda ruhi ve bedensel
rahatlamaya (%35) sebep oluguna inandiklar1 anlagilmistir. Bir dnceki bolimde de bahsedildigi
gibi “yasanmishk™ olgusu (%46.7) insanlart islev degistirmis bir tarihi mekanlara ¢eken en
onemli ve temel etkendir. Ankete katilan bireyler agisindan bu tiir yapilardaki tarihi doku ile
gorsel temas insani simdiki zamandan koparip ge¢mis zaman gotiirmektedir (%45). Ayrica
bireyler, islev degistirmis bir tarihi mekanda bulunmanin sosyo-kiiltiirel olarak bir refah gostergesi
(%35) olduguna inanmaktadir. Ankete katilan bireylere mobilya kullanimu ile ilgili yarg: climleleri
de yoneltilmigtir. Buna gore bireyler islev degistirmis bir tarihi mekan da orijinal donemine ait
mobilyalar kullanilmasi yapmin ve i¢ mekanlarinin c¢ekiciligine katki saglayacagimi (%37)
diisiinmektedirler. Fakat orijinal doneminin disinda farkli stilde mobilyalar kullanilmasi
durumunda mekan ¢ekiciligini koruyup korumayacagi konusunda kararsiz kalmaktadirlar (%33.3).

Tablo 4: Tarihi bir yapilarda mekan tiiketimi ve mobilya {izerine gelistirilmis ¢esitli yargilar

£ = E 5
Vara Ciimleleri 2E| £ : s | g8
argi Ciimleleri E % % g E EE C_Eu
8= k] 5 = 8 = 3
XY 4 N M i XY 4 [
(%) 1 () | (%) | (%) | (%) | (%)
Islev degistirmis tarihi bir i¢ mekanda bulunmak veya vakit | 35 35 10 11.7 8.3 100
gecirmek insanda ruhi ve bedensel rahatlamaya sebep olur
Islev degistirmis bir tarihi mekanlardaki “yasamshk” | 33.3 46.7 5 11.7 3.3 100
olgusu insanlar1 bu mekanlara ¢eken temel etkendir
Islev degistirmis bir yapinin tarihi dokusu insami simdiki | 26.7 45 10 13.3 5 100
zamandan koparip gecmis zaman gotiiriir
Islev degistirmis bir tarihi mekanda bulunmak sosyo- | 16.7 35 21.3 20 7 100
kiiltiirel olarak bir refah gostergesidir
Islev degistirmis bir tarihi mekan da orijinal donemine ait | 33 37 22 5 3 100

mobilyalar kullanilmalidir

Islev degistirmis bir tarihi mekan da orijinal doneminin | 10 23.3 33.3 21.7 11.7 100
disinda farkli stilde mobilyalar kullanilsa da mekan
cekiciligini korur

4. SONUC
Bu kapsamli ¢aligmanin elde edilen sonuglar agagida listelendigi gibidir;

» Sonuglara gore ilk olarak, bireyler bir mekanda zaman gegirmek ve mekani gorsel olarak
tilketime egilimine sicak ve samimi bir ortam ihtiyaci hissettiklerinde girmektedirler.
Bireyler, kendilerine 6zel hissettiren, huzur ve rahatlik ve dinginlik hissi veren alanlarda
olmay1 arzu etmektedirler. Bu tiir bir arayisi icerisinde tarihi bir yapida ve onun i¢
mekaninda vakit ge¢irmeyi tercih eden bireyler, bulunduklar1 mekanin kendilerine bir
hikaye anlatmasi istemektedir ve oradaki yasanmisligi benliklerinde hissederek duygusal
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anlamda tatmin olmay1 arzu etmektedir. Ayrica, bu bireyler kendilerini, zaman ve mekan
kavramindan soyutlanarak farkli bir “an” da olmaya davet ettiklerine inandiklar1 i¢in tarihi
yapilarda vakit ge¢irmeyi istemektedirler.

» Sonugclara gore, bireyleri tarihi bir yapida ve onun i¢ mekaninda vakit gecirmeye iten diger
onemli faktorlerden biri de yapinin tarihi degeridir. Bu deger ile beraber yapinin insaa
edildigi yerin ge¢misten bugiine tasidigr dil, tarih cografi faktdrlerden kaynakli bireysel,
sosyal ve kiiltiirel olgular ve mesajlar bireyleri tarihi yapilara ve onlarin i¢ mekanlarina
¢cekmektedir. Bu c¢ekimin neticesinde birey yapida bazen kendi benligini ve onu
pekistirecek dgeleri aramakta bazen ise baska benliklerde kaybolmayi tercih etmektedir.

» Diger bir sonuca gore ise tarihi yapilarin mimari ve i¢ mimari O6zellikleri bireyleri
etkileyerek mekanlarin gorsel ve isitsel olarak tiiketimine katki saglamaktadir. Yapinin
mimari karakteri ve boyutlar1 bireyi yapinin icerisine davet etmekteyken, i¢ mimarisinin
barindirdig tislup ve stili ait 6geler ve mobilyalar bireyi ¢evreleyerek yapiyr gorsel olarak
tiiketimi i¢in ikna etmektedir. Ayrica bu c¢alisama ile yapinin tarihi dokusu ve hikayesine
uygun aydmlatma sekli ve dogru akustik yapi1 ile desteklenmis miizik uygulamalarinin
mekanda tliketilen zamani artacagi sonucuna da varilmistir. Boyle ozellikler tasiyan bir
mekanda vakit gecirmenin bireyler arasinda sosyo-kiiltiirel olarak refah nisanesi olarak
kabul gordiigi belirlenmistir.

» Bu calisma neticesinde, tarihi yapilarin i¢ mekanlar1 ve mekanlarin agildigi dis ¢evresinin
tasariminda yeni bir islev olusturulmasi veya var olan islevin yeniden yapilandirilmasi
stirecinde, degisiklerinin mekan1 ge¢cmisten gelecege tiim izlerini ve hikayesini dogru
yansitacak bir sekilde tasinmasinin sosyal ve kiiltiirel siireklilige hizmet edecegi kanaatine
varilmistir.

» Son olarak bu ¢aligsma neticesinde, tiiketim mekan1 olarak doniistiiriilecek tarih yapilarda ig
mekan tasarimi ve organizasyonun bu tespitler tizerine insa edilmesinin, tiiketicilerin
mekana baglanmasi ve memnuniyetinin arttirilmasi agisindan faydali olacagi kanaatine
varilmistir.
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