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OZET

Geleneksel toplum yapisi degisimi ve doniisiimii reddederek topluma yerlesen aligkanliklarin ve kiiltiirel 6zelliklerin aynen
ve tekrar insasi iizerine kurulmustur. Dini kaliplar toplum kurallarina hakimdir ve bireyselci bir yapidan séz edilemez.
Aydinlanma felsefesi ile fikri dayanagini bularak Bati toplumlarinda ortaya ¢ikan modernizm, geleneksel olan her seyi
otekilestirerek bireyci, sekiiler ve materyalist bir toplumsal hayat dizayn etmeye ¢aligmaktadir. Sanayi Devrimi ve ardindan
gelen teknolojik gelismeler kapitalizmi dogurmus, serbest ekonomik girisim anlayisi, bireysellik ve maddeciligin giderek
onem kazanmasi tiim toplumlar ve tiikketim anlayisini derinden etkilemistir. Modernizmin ortaya ¢ikisiyla birlikte insanoglu
iretimden ¢ok tiikketime yonelmeye baslamistir. Bunu takip eden dénemde kiiresellesmenin hiz kazanmasiyla birlikte bilinen
modernizm pratiklerinden uzaklasilarak yeni bir anlayisin dogdugu Post-modernizm doneminin siyasi, sosyal ve ekonomik
anlayis1 yerlesmeye baglamigtir. Artik tiiketim anlayisi bilinen zorunlu ihtiyaglarin da 6tesine gegerek hayat tarzi anlamina
gelmektedir. Postmodern donemde tiim tiiketim kaliplarini da igine alan genis ¢apli bir anlayisa gecilmistir. Cogulculugu ve
farkliliklar1 6nceleyen Post-modernizm doneminde, yigin iiretim ve buna paralel farkli tiiketim kaliplarmin gelistigi bir
mekanizma yerlesmeye baglamigtir.

Modern ve post-modern dénemde moda tiiketimi ve kimlik bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir. Literatiire dayali
olarak yapilan bu arastirmada Oncelikle modern dénemde moda, tiiketim ve kimlik anlayisi birlikte ortaya koyulmaya
calistlmistir. Ardindan post-modern donemde moda ve tiiketim kaliplari icerisinde sosyal anlamda var olmaya c¢aligan
bireyin kimlik arayisi irdelenerek verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Modernizm, Post-Modernizm, Moda, Tiiketim, Kimlik

ABSTRACT

The traditional society structure is built on the same and re-construction of the habits and cultural characteristics that have
settled in the society through rejecting the change and transformation. Religious patterns dominate the society rules so it
cannot be mentioned about an individualistic structure. Modernism, which emerged in Western societies through finding its
intellectual basis with the Enlightenment Philosophy, tries to design an individualist, secular and materialist social life
through marginalizing everything traditional. The Industrial Revolution and following technological developments caused
emergency of capitalism, and the understanding of free economic enterprise, the increasing importance of individualism and
materialism affected all societies and the understanding of consumption deeply. Upon emergency of modernism, human
beings began to tend towards consumption rather than production. In the following period, due to acceleration of
globalization and moving away from known modernism practices; the political, social and economic understanding of the
Post-modernism period, in which a new understanding was born began to settle. Now, the understanding of consumption
goes beyond the known obligatory needs and becomes a lifestyle. A wide-ranging understanding that includes all
consumption patterns has been adopted in the post-modern period. In the period of Post-modernism, in which prioritized
pluralism and differences, mass production and a mechanism in which different consumption patterns are developed in
parallel began to settle.

Fashion consumption and identity in the modern and postmodern era compose the subject of this research. First of all, the
understanding of fashion, consumption and identity in the modern period was tried to be revealed together in this research
based on the literature scanning. Then, the search for identity of the individual who tries to exist in the social sense within
the fashion and consumption patterns in the post-modern period was provided in examining it.
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1. GIRIS
1.1. Modern Donemde Moda, Tiiketim ve Kimlik

Modernizmin kokleri dinin etkisini yitirmeye basladigi reform hareketleriyle birlikte ortaya atilmaya
baglamistir. Kiiltiir, sanat ve zihniyette devrimin yasandigi Ronesans dénemi, cografi kesiflerin artmasiyla
gelen degisimler, somiirgecilik anlayist ve sermaye birikimi modernizmin dogusunun alt yapisini
olusturmustur. Fikri dayanagini buldugu Aydinlanma felsefesi ile dinin etkilerinin yerine akil ve bireycilik
Oon plana cikarak daimi bir ilerlemeye duyulan 6zlem ve inang ortaya g¢ikmustir. Siyasi degisim ve
dontigiimlerin yasandigi Fransiz Devrimi ile yurttaglik kavrami ortaya ¢ikmaya baglamis, 6zellikle Sanayi
Devriminin gergeklesmesiyle tiretim ve tiiketim anlayisinda gelisen degisikliklerle gelisen kapitalizm
modernitenin katalizorli olmustur. Sanayi toplumuna gegisle birlikte artik her sey daha hizli iretilmeye
baglamis; seri iiretim anlayisina gecilmesiyle birlikte tiikketim kaliplar1 da buna paralel evrilerek degismis,
gitgide artan bir tiiketim anlayisina gecilmistir.

Toplum yapisina bakildiginda artik orgiitlenmede uzmanlagmay1 gerekli kilan iligkiler artarken akrabalik
iligkileri zayiflamaya baslamis, siyasi, ekonomik, dini ve egitimsel birlesmelere dayanan hareketli, anonim,
statii ve rollerde uzmanlasmanin goriildiigii, gelenekler giiciinii kaybederken is boliimiiniin arttigi, aile
yapisi ve iliskilerde daha fazla bireyci anlayisin hakim oldugu bir toplum yapisi ortaya ¢ikmistir (Kirilmaz,
Aypargast, 2016: 36).

Moda tam da bu toplum yapis1 ve iiretim-tiiketim iliskileri ¢ercevesinde kendini bulmustur. Insanlar tarih
sahnesine ciktigindan bu yana degisik amaglarla giyinmis ve stislenmistir ancak giiniimiizde kullanilan
“moda” kelimesi tam anlamini modernizm donemi ile gelen giyim kusam ve siislenme anlayisinda
kendisini bulmustur. Ger¢ek manada modanin dogumundan modernizm sorumludur.

Moda bireye toplum tarafindan onaylanan bir dikkat ¢ekicilik sunmaktadir. Birey eger moda cergevesinde
giyinmisse kigisel elestirilerden siyrilacak, en sira digi goriiniim bile moda oldugu miiddet¢e toplumda
bireyin maruz kalacagi kinamalardan muaf olacaktir. Tipki kitle eylemlerini karakterize eden sorumluluk
duygusunun yok olmasi gibi modada da utan¢ duygusu yok olmaktadir (Simmel, 2013: 121, 122). Moda
icerisinde tek basma hareket etmeyen birey, kendi benliginin ifadesini aradigi modada daha ozgiirce
hareket edebilmekte veya kendisini yaptigi isten sorumlu tutmayarak daha giivende hissedebilmektedir.
Modanin toplum igerisindeki yerlesimine veya kabuliine bakildiginda onun insan psikolojisinde var olan bir
takim savunma mekanizmalarinin gorevlerini yerine getirdigi goriilmektedir. Moda, psikolojik savunma
mekanizmalar1 olan yiiceltme (dekoltenin moda oldugu igin yiiceltilip mesrulastirilmasi), aynilegsme
(kisinin kendi kimligini Otekilerle 6zdeslestirmesi), ddiillendirme (bireyin iistiinlik duygusunun tiim
olumsuz sartlara ragmen tatmin edilmesi) ve projeksiyon (sugu iizerinden atma) ile yaygin sosyal formlarin
kurallarina karst isyan ederken bile bireyin yine kendisini giivende hissetmesini saglamaktadir
(Barbarosoglu, 2009: 57-59). Sosyal psikolojik anlamda bu formlara bakildiginda modanin toplum
tarafindan, birey tarafindan neden hizla kabul edildigini veya yayginlastigini anlamak miimkiin olacaktir.

Simmel’e (2013: 104) gére moda verili bir oriintiiniin taklididir. Toplumsal uyarlanma yoniindeki ihtiyaci
kargilamaktadir. Bireyi herkesin yiiridigi yolda yiiriimeye sevk ederken, her bireyin davranigini 6rnek bir
durum haline getirmektedir. Aym1 zamanda ayirt edilme ihtiyacini, farklilasma, degisim ve bireysel
aykirilik egilimini de tatmin etmektedir. Bunu bir yandan igerik degisiklikleriyle saglarken, bir yandan da
bunun da altinda yatan, daha kuvvetli bir nedenle, sinif modalar1 nedeniyle farklilik ve degisim ihtiyacim
tatmin eder.

Taklit eden ile taklit edilen arasindaki en Onemli baglanti taklit edilenin taklit eden tarafindan elde
edemeyecegi bir giic unsuruna sahip olmasidir (Barbarosoglu, 2009: 38). Toplumsal siiflar ve gruplar
arasindaki taklidi ele aldigimizda paraya, giice ve servete sahip kisilerin, kendisini gii¢lii, zengin veya
saygideger gosterebilmek icin iist siniflara ait giysi ve aksesuarlari veya erisebildikleri taklitlerini
kullanarak onlar gibi yasamaya calisip bir prestij sergilemeye ugrasmalar1 ya da tam tersine alt siniflardan
ortaya ¢ikmig asi bir goriiniimiin, genclik veya delikanlilik tarzinin taklit edilmesini &rnek olarak
verebiliriz.

Tarih boyunca giiglii kisi ve devletler bu giice imrenenlerce taklit edilmistir. Ibn Haldun iilkelerin birbirini
taklit etmesini ‘yenilgiye ugrayanin yeneni taklit etmesi’ olarak belirlemektedir (Aktaran: Barbarosoglu,
2009: 39). Gicii elinde bulunduran devletlerin digerlerine yaymaya calistigi veya daha geri kalmig
devletlerin giiclii devletleri taklit etmeleri sonucunda aktarilan kiiltiir igerisinde kilik kiyafeti de belirtmek
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yerinde bir tespit olacaktir. Zira baslangicini Bati’dan alan modanin bugiin diinyay1 yonlendirmesi ve giiglii
devletlerin modalarmin digerleri tarafindan taklit ve takip edilmesi bu durumun en ¢arpici érnegidir.

Modanin belirleyiciligi ve en etkili hareket kabiliyetinin oldugu modern ve post-modern donemden
bahsetmeden once geleneksel ve modern kiyafet ayrimini genel hatlariyla belirlemek faydali olacaktir.
Barbarosoglu’na (2009: 23, 24) gore: Geleneksel kiyafet statii belirleyicisidir, alt tabaka iist tabakay: taklit
edemez. iklim sartlarma uygunluk bulunur ve bolgeler arasi cesitlilik vardir. Giyim tarzlar1 uzun yillar
degismeden devam ederler. Kiyafetler biiyiik o6l¢iide el isciligine dayanmaktadir. Kilik kiyafet gecerli olan
toplumsal ahlak kurallarmi yansitmaktadir. Modern kiyafette ise ast iist iliskisi yoktur. iklim sartlarina
daima uyulmayabilir. Moda eliyle kiyafetler siirekli degisir. El isciliginin yerini ¢ok biiyiikk Olciide seri
iretim almistir. Ahlak kaidelerine uygunluk yerini protestocu tavra birakmustir.

Her kim olursa olsun, aristokratlar, burjuvalar, saray mensuplari, proletarya, din adamlari, politikacilar,
askerler, polisler, sanatcilar hatta Ted’ler, Punk’lar gibi ¢ok degisik sinif ve gruba ait kisiler hepsi
kendilerini digerlerinden ayiracak ve kimliklerini belirleyecek giyim tarzlart ve kiyafetlerin pesinde
olmuslardir. Ciinkii bu kimseler gorsel iletisimin sozel iletisimden daha etkili ve inandirici oldugunu
bilmektedirler. Her zenginim diyene inanilmaz ancak iizerinde “Versace” elbise, elinde “Gucci” canta
olursa zenginlik imajini karsidakine daha inandirict sekilde verebilir. “Sorunlarim var” diyen geng dikkate
alinmayabilirken, yirtik pirtik kiyafetler, piercingler ve zincirlerle tuhaf bir goriiniim icerisinde dolagsmaya
basladiginda “sorunun nedir?” diye sorulmadan gegilmez (Alphan, 2008: 16). Yani giysilerimiz ve onlarla
birlikte kullandigimiz aksesuarlar sézel olarak anlatmak istedigimiz ama dile getiremedigimiz veya
getirmek istemedigimiz her seyi bizim yerimize sOyler ve psikolojik durumumuzu karsi tarafa kolaylikla
aktarabilir. Ustelik bunu yaparken sadece sembollerle kendimizi kusatmayip estetik zevkimizi de karsi
tarafa aktarirken kisisel bir haz alinz. Giydigimiz kiyafetler ayn1 zamanda sahip oldugumuz diinya
gOrilisiinlin aynasidir. Modacilar bir kiyafeti olustururken, kiyafetin sundugu imajin mevcut diinya goriisiine
denk diismesine dikkat ettikleri gibi; olusturduklari moda ile de yeni diinya goriiglerinin olusmasina katki
saglamaktadirlar (Barbarasoglu, 2009: 11).

Reisman “giiniimiizde en ¢ok talep edilen seyin ne bir makine ne bir servet ne de bir eser, ama en ¢ok bir
kisilik oldugunu” séylemektedir. Kisiligini bulmak ve bunu ifade edebilmek hakikaten kendisi gibi olmanin
zevkini kesfetmektir. Pek ¢ok zaman bunun icin kiiciliciik bir detay yeterli olabilmektedir (Baudrillard,
2012: 93, 94). Kendimiz igin se¢ecegimiz iriinlerde kisiligimizi yansitabilecek, “bu benim tarzima uygun”
diyebilecegimiz seyler arariz. En azindan detaylarda bunu yakalayabilmek isteriz. Kisiligimizi giydigimiz
giysilerle ve kullandigimiz aksesuarlarla kars1 tarafa yansitmaya calisiriz. lyi bir kisilik sergilemek ve karsi
taraftaki insanlar1 etkilemek sosyal ve psikolojik anlamda bizi mutlu etmektedir.

Yagl (2013: 7); kapitalizm Sanayi Devrimi’ni meydana getirirken ayni zamanda metalagsma ve tiiketim
kiltiriinii de olusturmustur, iiretim igin tiiketim prensibiyle tiiketim siirekliligini saglayarak, sistemin
devamlilig1 programlanmistir, demektedir. Insanlar devamli iiretmeye 6zellikle de devaml tilketmeye yani
para harcamaya programlanmistir. Hatta 6yle ki bu gereksiz ve fazla tiikketim gercek ihtiyaglar1 fazlaca
agmakta ve bu tiiketim agligi i¢inde insanlar daha fazla ve daha hizli kazanabilmek ve tiiketebilmek igin her
yola basvurabilmektedirler. Bu ortamda ihtiyaglar ustaca manipiile edilerek bireylere sahte ihtiyaclar
yaratilmaktadir. Kitlesel kiiltlir i¢inde bireyler bu yapay ihtiyaclara daha iyi bir hayat, farklilasma veya
ozendikleri kisilerle 6zdesim kurma gibi degisik amaglarla sahip olmak istemektedirler (Yagl, 2013: 4).
Insanlarin sahip olmak istedikleri tiiketim maddelerini ve hayat tarzin1 sunuyor olmasi veya sunuyormus
gibi goziikmesi, kapitalizmin ¢ekiciligini ve gecerliligini devam ettirmesine sebep olmaktadir. Bat1 tarzi
kapitalizmde 20. yy. sonlarinda karsilasilan tiiketim olgusuna, yalnizca yararcilik acgisindan ve ekonomik
bir siire¢ olarak degil, gosterge ve sembollerin de igerisinde bulundugu sosyal ve kiiltiirel bir siire¢ olarak
bakmak gerekmektedir. Tiiketim, salt ihtiyagtan otiirii degil, giderek daha fazla arzulara dayanan bir
tiiketim sekline doniismektedir. Uretilen mallarin gdsterge ve semboller kullanilarak tiiketicilere
satilmastyla, tiiketim ile arzular arasindaki baglant1 kurulmus olmaktadir. Oyle ki satin alinan giysiler ya da
baska moda iiriinler aracilifiyla belli bir kisilige, kimlige biirliinme arzusu ekonomik durgunluk
donemlerinde bile dizginlenememektedir (Bocock, 2012: 12, 13). Uretim ve tiiketim sarmalina kendini
kaptiran birey ne olursa olsun bu c¢arkin iginden ¢ikamamakta ihtiyaci istiinde tiikketmeye ve kapasitesi
istlinde ¢alismaya devam etmektedir. Varliklarin adil dagilimi olmamasi nedeniyle diinya iizerinde bazi
insanlar yeterince yiyecek ve giyecek dahi bulamayacak durumda olup, bu c¢arkin doénmesi igin
calistirilmakta, emekleri somiriilmekte ve hak ihlali yapilmaktadir. Somiirgeci giiglerin de devreye
sokuldugu c¢alisma politikalarinda dev bir mahrumiyet yaratilirken, insanlar ne pahasina olursa olsun
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bulabildikleri herhangi bir iste ¢aligmaya itilmistir. Bu somiirii diizenin hakim oldugu, is gilivenligi
tehdidinin bulundugu isletmelere Hoskins “Terhane” (Sweatshop) terimini kullanmaktadir (Hoskins, 2015:
147, 170). Bu emek somiiriisiiniin yapildig1 sektdrlerden en biiyiiklerinden birisi de moda sektoriidiir.

Insan essiz bir sembollestirme kapasitesine sahiptir. Tiiketici olmak yalnizca gostergelere verilen biyolojik
veya mekanik bir tepki degil, kiiltiirel sembollere bagl bir siirectir (Bocock, 2012: 91). Tiiketim nesneleri
arasinda digerlerinden daha giizel, daha kiymetli, daha essiz ve daha anlam yiiklii bir nesne vardir ki o
nesne ‘beden’dir. Bin yillik bir piiritanizm g¢agindan sonra fiziksel ve cinsel 6zgiirlesme bi¢imi altinda
bedenin yeniden kesfi; reklamda, modada, kitle kiiltiiriinde mutlak varlik haline gelen, bedenin etrafin
saran saglik, perhiz, genglik, zariflik, erillik/disillik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, fedakarca
uygulamalar, bedeni kusatan arzu sdylemi, bunlarin hepsi giinlimiizde bedenin kurtulus nesnesine
doniistiigiiniin tanigidir. Beden, bu ahlaki ve ideolojik islevde ruhun yerini almistir (Baudrillard, 2012:
149). Toplumsal siirecte insa edilerek farkli ve ¢oklu anlamlar iceren bedeni sadece biyolojik bir varlik
olarak gérmek pek miimkiin degildir (Hizal, 2003: 69). Giydigimiz giysiler ve bedenimiz sahip oldugumuz
zihniyetin sembollesmis seklidir (Barbarasoglu, 2009: 23). Bedenimizle ilgili algilamalarimiz kiiltiirel
diisiinceler, ritiieller, giysiler, yeme-igme bi¢imleri, yasama sekillerinden olusan ve Lacan’in “gdsterenler
icinde tutsak olmak™ seklinde ifade ettigi kiiltlirli olusturan pargalar iginde {iretilmektedir (Bocock, 2012:
93,94).

Birey kendini begenmeye, kendinden hoglanmaya ve kendini begendirmeye 6zendirilir. “Diislediginiz
beden sizinkidir.” Cikis noktas1 herhangi bir giysi pargasi olsa dahi bu totoloji kisisellesmis narsisizmin
tiim paradokslarini kendinde bir araya getirmektedir. Kendiniz i¢in ideal gondergeye yaklasarak ‘gercekten
kendiniz’ olarak toplumsal buyruga daha iyi boyun eger ve size dayatilan su veya bu modele daha uygun
bir hale gelirsiniz. Kendini begenme baskalarinin da begenecegi sansini ortaya ¢ikarir ve bunun igin kendi
kendini bastan c¢ikarma isi ‘milkemmel tiiketim’de kendi istiine doner ama gondergesi daha cok
bagkalarmin yargisi olmaktadir (Baudrillard, 2012: 103). O nedenle baskalarim1 hosnut etmek ve
bagkalarmin goziinde daha giizel, daha yiiksek statiide gdriinmek gibi sosyal psikolojik ihtiyaclar i¢in
giyiniriz. Kendimizi begenmemiz bagkalarmin bizi begenmesinin 6n kosuludur ve bu motivasyonla
tilkketime yoneliriz.

Bedenin statiisii bir kiiltiir olgusudur. Tiim kiiltiirlerde bedenle iliskinin oOrgilitlenme tarzi toplumsal
iliskilerin orgiitlenme tarzin1 ve nesnelerle bedenin orgiitlenme tarzini yansitir. Ornegin geleneksel bir
toplumda emek siireci ve dogayla iliski araciligiyla ulasilmis aragsal/biiyiilii bir beden goriisii varken;
modern toplumda narsisik kusatma altinda gosterisel bir beden algilamasi bulunmaktadir. Sermaye olarak
beden patrigi veya tiiketim nesnesi, tilketim fetisi olarak beden pratigi (Baudrillard, 2012: 150). Artik
bedenin hizmet etmesini isteyen geleneksel etigin aksine bireyin kendi bedeninin hizmetine girmesini
buyuran modern bir etik s6z konusudur. Modern kadin, bedenini giizel ve rekabet edecek sekilde tutmaya
0zen gostermelidir. Kiiltlirlillesmek, sagligina, bedenine ve giyimine 6zen gostermek bir tiir saygidegerlik
belirtisi haline gelmistir (Baudrillard, 2012: 164). Bu sosyal statiiyii kazanmak isteyen kisi daima bunun
icin ¢abalar, insanlar iginde takdir edilmek ve onlarin géziinde belli bir yer edinebilmek igin varimi yogunu
ortaya koymaktadir.

Hosnutluga cagr genellikle kadinlar iistiinde kendisini gosterir. Bu baski kendini kadin iistiinde kadin
sOyleni araciligiyla bulmaktadir. Evelyne Sullerot bunu “Kadma kadinlik satilir...sagligina, viicut
bakimma, kilosuna 6zen gostermeye, koku siirlinmeye, giyinmeye; tek kelimeyle ‘yoktan var olmaya’
inanarak kadin kendini tiiketir” diye ifade etmektedir. Ve bu tiikketim sisteminin mantig1 dahilinde olur.
Ancak bunu gercek niteliklere, giizellige, cazibeye ve zevke inanarak kendisinden hosnut olma algisiyla
karigtirmamak gerekir, burada kendiliginden dogal bir iligki vardir. Tiiketim her zaman bu kendiliginden
iligkinin yerine bir gostergeler sisteminde dolayimlanmis bir iliskinin gegirilmesiyle tanimlanir. Eger kadin
kendini tiiketiyorsa, kadinin kendisiyle iligkisinin gostergeler tarafindan nesnelestirilmis ve {retilmis
olmasindandir (Baudrillard, 2012: 104). Harcamalarda bilingli olarak yapilan israfin motivasyonu
kullanima uygunluk, ihtiyacindan bile daha fazla zevk ve saygimlikta kabul edilmis standartlarda yasama
arzusu olmaktadir (Veblen, 2014: 131). Bu standartlara uyabilmek i¢in parasinin ve zamaninin ¢ok 6nemli
bir kismin1 harcayan kadin, beden biitiinliigiine bile miidahale ettirebilmekte, giizellik motivasyonu ile
viicudu lizerinde farkli operasyonlara katlanabilmektedir. Ancak dogal olmayan bu hosnutluk ya da
hosnutsuzluk kadinin psikolojisini daima daha fazlasina zorlamakta, giizellik, begeni ve sayginlik
kazanmak isterken biisbiitiin kaybetmesine neden olmaktadir.
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Gelismekte olan yeni tiiketim kaliplarindaki sorun, tliketicinin satin aldigi seyle gercek arasindaki
baglantisizliktir. Kendi gercekliklerini olusturan post-modern tiiketim mallart semboller olarak satilir;
ancak bu gostergeler ve semboller Baudrillard’in hiper-reel olarak tanimladigi seyle, yani tiiketicinin
gergek ihtiyaci ile ilgisi olmayan bir gostergeler/semboller alanina doniismiistiir (Aktaran: Bocock, 2012:
117). Bu anlamlarla ve sembollerle yiiklii mallar bireylere tiiketmesi i¢in sunulmaktadir. Bunlarmn tiiketimi
etkin bir sekilde satilmas1 ve yliksek miktarlarda kar elde edilmesi serbest piyasa iliskilerine bagli kapitalist
bir toplum kiiltiiriidiir (Yaniklar, 2018: 234). Gosterge ve sembollerin en fazla yer aldig1 ve direk goze
carptigi iiriinler ise moda giyim ve aksesuar tiriinleridir.

Reklamlarda imgeler ve goriintiiler bilingli ya da biling dis1 arzulara seslenmektedir (Bocock, 2012: 95).
Reklam iirlinlere anlamlandirmalar getirir ve bu anlamlandirmalar farklilagtirici, marjinal veya
birlestiricidir (Baudrillard, 2012: 95). Modern ve o&zellikle Post modern dénemde tiiketim f{iriinleri ve
ozellikle giysiler, anlam, kimlik ve cinsiyet rollerinin olusturulmasinda c¢ok Onemli bir alan haline
gelmiglerdir (Bocock, 2012, 101).

Herkes kullanim degeri olan nesneler oniinde esittir, ancak asir1 derecede hiyerarsiklesmis gostergeler ve
farkliliklar oniinde degildir. Bu marjinal farkliliklar da incelikli bir hiyerarsiye sahiptir. Cari hesaplarinda
en az 25.000 dolar tutmak zorunda olan Amerikali miisterilere ayrilmis 16. Louis kasalartyla, liikks bir
bankanin genel miidiiriiniin imparatorluk stili ¢alisma masasina, zenginlerin villalarinin prestijinden, klas
giysilerin rahatligina kadar biitlin bu marjinal farkliliklar, farklilastirict seylerin dagilimimi diizenleyen
genel bir dagitim yasasi uyarinca en kati toplumsal ayrimeilig1 vurgulamaktadir (Baudrillard, 2012: 97).

Elbette ki tiiketimin gosterisi icin elbiselere, kiyafetlere harcanan paralar kadar uygun 6rnek yoktur. Parasal
durumu her zaman her yerde ortaya koyacak baska baska yontemler elbette vardir ancak giysilere yapilan
harcamalar hepsinden fazladir ve hemen goze ¢arpmaktadir; kiyafette giizellik veya kullaniglilik, onlara
harcanan paranin yiiksekligiyle dogru orantili olarak artmaktadir (Veblen, 2014: 130, 131). Uretim ve
tilkketim anlayisina paralel olarak gelisen kapitalizmle birlikte modern dénemde ortaya ¢ikan yeni zengin
kesimin bunu sergileyecegi en énemli alanlardan birisi 6zellikle kiyafetler ve moda olmustur.

Veblen’e gore bazi tiketim maddelerine sahip olmamiz bagkalarindan daha giiclii oldugumuzu
gostermemize yaramaktadir. Asir1 ve gereksiz tiiketim, esitsizlige dayanan toplum yapilar i¢cinde bir anda
kiiltiirel bir islev edinmis oluyor. Tiiketimin gii¢ ve toplumsal statii gostergesi haline gelisi, ¢alisan ve
iireten alt statiide ki insanlar i¢in bir tabu haline gelmesine neden olmaktadir (Karadiilger, 1995: 80).
Ayrica st tiiketim ve kiiltiirel simif sergileyicisi olarak rol oynayan modern bir anti tiiketim sendromu da
bulunmaktadir. 19. yiizyilin ve 20. yiizy1l basinin, biiylik kapitalistlerinin mirascisi olan, orta siniflarin
saklanip gizlenmeden tiiketim egiliminde olmalari; artik kendini gosterisle degil, kendisinin tersine
doniisen bir gosteris artist ve dolayisiyla daha incelikli bir farktan baska bir sey olmayan sadelik ve
olciliiliikle gosteren prestij farklilasmasini agiklamaktadir (Baudrillard, 2012: 98). Bu duruma giyimdeki
sadelik ve zarafetle estetik ve yiiksek kiiltiire ulagsmay1 hedefleyen kiiresel capta 6nemli bir pazara sahip
son derece sadelesmis, stilinden 6din vermeyen klasiklesmis markalar1 takip eden kitleyi ornek
gosterebiliriz. Onlar {ist sinif tiiketim kiiltiirlerini sergilerken agiriliktan ve abartidan kaginarak daha sade
daha klasik ve daha prestijli giyim anlayisini, asil bir sadelikte yakalayacagi sikligi tercih etmektedirler.

Hatta bu farklilagma &yle bir hal alabiliyor ki tamamen nesnenin reddedilmesine, yani tiiketimin
reddedilisine doniisebiliyor ki bu tiiketimin en iistiin niteliklisi olmaktadir (Baudrillard, 2012: 98). Burada
birey kiiltiirel anlamdaki zenginligini ve sayginhigini tiikketmeyerek, cevreye ve topluma saygi duyarak
ortaya koymaya calismaktadir. Burada devreye etik moda anlayis1 ve siirdiiriilebilir bir ¢cevre ve tiiketim
anlayisi girmektedir. Bu katmanda tiiketim yapmak isteyen bireyler tercih ettikleri iiriinlerin dogal
olmasina, sade olmasina gevreye zarar vermemesine, insan emegine saygili olmasina hatta dogaya ve
insana katki veren kampanyalar igerisinde olmalarina dikkat etmektedir.

Kisilerin giyim anlayis1 onlarin estetik zevk ve begenilerini yansitmakla beraber, ekonomik durumlarini,
mensubu olduklart veya olmak istedikleri sosyal grubun ya da smifin ipuglarii da vermektedir
(Barbarosoglu, 2009: 23). Geleneksel toplumlarda bulunan giyim kusam hiyerarsisi Fransiz ihtilali ve
Aydinlanmayla ortadan kalkarken, modanin demokratiklesmesi ve herkesin istedigi gibi giyinebilmesi
moda olanin demode olmasini pekistirmistir (Barbarosoglu, 2009: 13). Frisby (2013: 38) bu durumu
smiflar arasi1 engellerin azalip, yukariya dogru smifsal hareketliligin artmasi olarak gérmekte ve ‘liciincii
ziimrenin egemenligi’ ile modadaki degisimlerin hizinin arttirdigim ileri siirmektedir. Ust tabakalar alt
tabakalar tarafindan taklit edilirken, alt tabakalardan ayrilmak i¢in daha yeni bi¢im ve tarz arayislarina
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giren ve Sanayi Devrimi ile degisen ekonomik kosullar altinda sekillenen modernitenin yeni kapital sahibi
ylikselen burjuva elitinin talepleri, moda sektoriiniin olusup 6nem ve ivime kazanmasina neden olmustur.

Bu donemden itibaren olugsan zengin kesim, pahali giysilere israfa yakin harcamalar yaparken
zenginliklerini, ayricaliklarin1 ve sosyal yerlerini ifade etmeyi amaglamislardir. Yasamak icin ¢alismak
zorunda olmadiklarimi giydikleri abartili kiyafetlerle gosterirken, zengin bir aileye mensup olduklarinin
mesajin1 vererek, liretmeden tiiketebildiklerini ortaya koymaya calismislardir (Veblen, 2014: 132).
Darligindan igerisinde nefes dahi alinamayacak, viicudun anatomik yapisin1 degistiren korseler,
genigliginden ve kabarikligindan kadiin yanina yaklagsmay1 engelleyen ve yardim alinmadan (hizmetgisiz)
tek basima giyilemeyecek vaziyete gelen etekler, giyen kisinin kesinlikle hi¢bir i yapamayacagini gosteren
asirt abartili  siislemeler, pahali kumas ve iscilik bu donem kiyafetlerinin sasasindan bazilarim
olusturmaktadir.

Modern zamanlarda moda, en ¢ok kadinla ilgili goriinmektedir. Kadinlar giydikleri giysilerle ¢irkin bir
gorlintli olmamasina pek cok zaman erkeklerden daha ¢ok dikkat etmektedirler (Veblen, 2014: 138).
Begenilmek, kendini ifade etmek ve dikkat ¢cekmek isteyen kadin giyinmektedir. Pektas (2006: 20), bu
istegi yerinde bir tespitle sdyle belirlemistir: Ciplak insan birbirine benzemektedir. Giysiler viicudun tercih
edilen sekilde sergilenmesine yardim ederler. Doganin verdiklerinden baska kisinin sonradan
kazandiklarin1 gosterme firsati veren giysiler, giizelligin, toplumsal statiiniin, servetin ve giiclin
sergilenmesi i¢in milkemmel bir ara¢ haline gelmislerdir. Ekonomik gelisme siirecinde evin reisi yerine
harcama yapma gorevi kadmindi. Yararli bir iste ¢alismasini miimkiin kilamayacak kiyafetler giyen ve bu
sekilde ‘saygideger’ kabul edilen kadin, bog zamanin ve israfin maddi bir gosterisi olarak, efendilerinin
O0deme giiciinii yansitiyordu. Kadin kiyafetlerinin bu 6zelligi gegmiste ve giiniimiizde kadinlarin ekonomik
statiileri i¢in sOylenenleri tasdik etmesi bakimindan hala ilgingligini korumaktadir (Veblen, 2014: 138-
140). Ozellikle modern dénemde moda her ne kadar iki cinsiyetle ilgili ise de dzellikle paranin, zenginligin
ve statiiniin bir gostergesi olarak kadin giyim kusam ve moda anlayiginda bu daha ¢ok belirginlesmis ve
abartilmistir.

1.2. Post-modern Donemde Moda, Tiiketim ve Kimlik

Ikinci Diinya Savast sonras biiyiik atilim yapan kapitalizm, tiiketime tesvik eden arac ve kurumlariyla yeni
bir insan modeli yaratmistir. Yasaminin anlami haline gelen aligveris; bu insan modelinde gereksinimleri
karsilayan bir meta edinme etkinliginden ¢ikarak ‘aligveris i¢in aligveris’ gibi akildisi bir etkinlige
donismistiir. Gitgide diinyay1 esya ¢opliigiine doniistiiren sermaye, 6zgir tiretim ve 6zgir tiiketim adina
diinyaya el koymustur (Tunali, 2009: 108). Postmodern dénemde Jameson yeni evrenin 6zelliginin en
onemli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel siire¢ olarak tiiketime dogru bir hareketlenmeyi kapsamasi ve
kapitalizmin etkisinin ¢ok uluslu sirketler araciligiyla gittikce daha evrensel hale gelmesi oldugunu
belirtmektedir (Bocock, 2012: 84).

Artan tiiketim kiiltiirii igerisinde kimlikler devamli yikilarak yeni kimlikler insa edilmektedir. Bu kimlik
degisimini Reith yiiksek kimlik ingas1 olarak degerlendirirken, ileri kapitalist iilkelerde sira dist olan veya
diizensiz bulunan kimlik anlayiglarmin da belirginlestigini sdylemektedir. Kleptomanlari, bulimikleri,
aligveris kolikleri ve anoreksikleri siradisi kimlikler olarak orneklendirmektedir (Kirilmaz, Aypargasi,
2016: 48). Bunlarin disinda yine yeni gelisen pek ¢ok patalojik kimlikle birlikte hala moda ve giyim kusam,
kimligi ve statiiyii sergilemede en iyi gosteren ya da saklayan islevsellige sahip goriinmektedir.

Savag sonras1 donemde erkekler i¢in cinsiyet rollerinde degisime izin verilmis, savasmak icin ¢ok sayida
erkege gereksinme kalmadigi icin 50’lerden once giyim kusam tiiketimi 6zellikle kadinlarla iligkiliyken,
50’lerde sonra &zellikle geng erkekler tiiketici konumuna gegmistir. Bazi tiiketim iirlinlerinde bilhassa
erkekler iizerine odaklanilmis, erkeklikle ilgili sembol ve imajlarin degismesi akillica kullanilmistir.
Ornegin bu dénemde 6zellikle erkekler icin 6zel bir konuma oturtulan spor aktiviteleri ve olaylar1 bu spor
faaliyetini gergeklestirebilecek 6zel giysi ve ekipmanlardan, sahaya ulagim ve girig ticretlerine kadar para
harcamalarin1 gerektiren ritiiel ve sembollerle kusatilmistir (Bocock, 2012: 101, 103). Futbol, beysbol,
basketbol gibi erkekler arasinda popiiler haline gelen pek ¢ok spor dali etrafinda oriilen tiiketim sarmali tiim
diinya erkekleri tarafindan takip edilir ve tiiketilir hale getirilmistir.

Postmodern donemde sosyal sinif kavraminin kimlik olugturma konusunda diger yollardan daha az 6nemli
oldugu diisiincesi dogmaktadir (Bocock, 2012: 84). Artik toplumda kimlik olusturma i¢in birey toplumsal
sinifina ait ¢ok az tutamaca ihtiyag duymakta, her tabakadan ve smiftan kimse istedigi gibi goriinebilme
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Ozgurliigiine sahip olabilmektedir. Smiftan ziyade pek ¢ok zaman bunun sinirlarini ekonomi ¢izerken;
0zellikle moda alaninda ¢1g gibi biiyiiyen taklit ve imitasyon tiriinler ekonomik kisitliligi da zaman zaman
perdeleyebilmektedir.

Post-modern terimi analitik bir kategori olarak kabul edilirse; bagka bir analitik kategori olan modern
kavrami, sosyo-kiiltiirel yasamin 6zellikleri ile uyusmayan bazi yanlarina dikkat ¢cekme isini gormektedir.
Analitik post-modern kavrami tiiketimi 6nemli bir sosyal ve kiiltiirel bir siireg, tiiketimciligi ise bir ideoloji
ve post-modernizmin 6nemli &zelliklerinden birisi olarak vurgulamaktadir (Bocock, 2012: 84). Bireylerin
giderek artan tliketim arzular1 post-modern dénemde toplumsal kimligin olusumunda ¢ok 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu analitik post-modernizm kavrami ile yiiksek sanatlarla popiiler sanatlarin arasindaki
farkliligin 6nemini kaybetmesini benimseyen tarzlar ya da mimaride fonksiyonel binalardan uzaklasip daha
fazla siis, renk ve daha onceki donemlere ait Ozellikler kullanilmasini savunan trendler arasinda iliski
kurabilir (Bocock, 2012: 84). Teknolojinin ve bilimin gelismesiyle birlikte daha akilc1 ve fonksiyonel
tarzlar yerine daha siislemeci ve goriintii 6ncelikli anlayislardan bahsedilebilir.

Giyim modasinda kusursuz iscilik, zerafet, kumas ve malzeme kalitesi, cinsiyet ve sinif vurgusuyla modern
moda anlayis1 Houte-Couture ve buna paralel gelisen Pret-a-Porter (Hazir Giyim) anlayisinin yaninda farkl
malzemeler ve yer degistirmis nesnelerden, kavramsal ve deneysel olabilen Avangart ve Post-modern moda
anlayis1 gelismistir. Avangart stile sahip Japon tasarimcilar Issey Miyake, Yohji Yamamato, Rei Kawakubo
ve kurdugu Comme Des Gargon bati moda sisteminin disina ¢ikarak Japon geleneklerinden faydalanmuis,
modern modanin 6n plana ¢ikardigir smif, cinsiyet ve ik ayrmim yok edici stiller tasarlamiglardir
(Oziidogru, 2012: 131-133). Crane’e (2003: 206) gore avangart bir karsi tavir olarak estetik gelenekleri
yikmaya calisirken, post-modernizm geleneksel ve geleneksel olmayan arasindaki gidip gelmeleri ve
belirsizlik etkisi yaratmis ya da parodiye doniistiirmiistiir. Post-modern stratejileri iyi uygulayan Dior
savasla birlikte erkeklerin galistig1 islerde ¢alismak durumunda kalarak sadelesen kadin giyimine ‘New
Look’ olarak isimlendirdigi yeni bir goriiniimle daha ihtisamli, dekoratif ve kadinst 6zellikler katmistir.
Post-modernizmin eklektik anlayisiyla uyum iginde olan Yves Saint Laurent buna uygun bir {islup
sergilemistir. Sonralar1 kiyafetleri ters yiiz ederek terzilige, yapim siirecine ve malzemeye dikkat ¢eken
Margiela Haute Couture’iin imalat siirecini yapt bozuma ugratmistir (Oziidogru, 2012: 136-138). Post-
modern donemde giysi kod ve stillerinin karmasiklig1 ve ¢ekismesi artmistir. Giysi, ayakkabi ve sapkadan
miicevherlere, sa¢ tuvaletinden makyaja kadar ¢ok ¢esitli giyim parca ve aksesuarlarinda, siliiet, kumas,
renk, siislemelerle stilistlik tarzlarinin kalitesi ve gesitliligi modern ¢aga gore benzersiz bir farklilagma
gostermektedir (Pektas, 2006: 203).

Post-modern donemde ‘yiikselen degerler’ haline gelen ekonomik ve maddi degerler ile savurgan yagam
tarzi, alisilagelen sosyal sinif ve sosyal statii kavramlarini yikmig; sosyal statii, yasam tarzi ve estetik
begeni arasindaki uyumu bozmustur. Yiiksek gelir diizeyi ile yiiksek kiiltiir diizeyi arasinda biiyiik bir
ucurum yaratmistir (Tunali, 2009: 101). Maddi gostergeler artik kiiltlir gostergelerini karsilamamakta,
yiiksek gelir grubuna mensup kisiler estetik begeniden uzak tercihlerle kitlelere yanlis mesajlar ve begeniler
verebilmektedirler. Her tiir begeninin ve zevkin yer buldugu karmasik ve eklektik bir sanat ve tasarim
anlayisindan bahsetmek miimkiin olmaktadir.

Modanin da dahil oldugu tasarim iriinlerini ve sanat yapitlarii incelemek sanildigi kadar kolay
olmamaktadir. Bu alanlarda tamimlama ve anlamlandirma yapmaya kalktigimizda onlar1 farkli sekillerde
tanimlayan degisik toplumsal gruplar ve tarihsel donemler oldugu dikkat ¢cekmektedir. Bu {irlinler ancak
kendi donemleri igerisinde degerlendirildiginde bize anlamli bir biitiinliikk sunmaktadirlar. (Barnard, 2002:
173).

Modaya uymakla elde edilecek tatminin, modaya muhalefet yoluyla da kazanilacagi asikardir. Bilingli
olarak gayri modern giyinen ve davranan kisi ya da gruplar, bununla baglantili olarak bireysellesme
duygusuna kendine 6zgii gergek bir nitelikle degil toplumsal 6rnegi reddetmesiyle erismektedir. Toplumsal
ornegin taklidi modernlik ise, maksatli gayri modernlik ise benzer bir sekilde tersine bir taklidi
icermektedir. Olumlulasak da olumlulamasak da moda egilimine bagimli bir sekilde, egilimin tiim
formlarin1 kabul etmekteyiz. Kabul etmeyerek sadece bu egilimleri baska bir kategori altinda cisimlestirip
olumsuzlayarak da kullanmaktayiz (Simmel, 2013: 114, 115). Kongar (2003: 31, 32) moday1 toplumsalda
cok etkin bir gii¢ olarak belirlemektedir, bireylerden olusan ancak bireylerin de {izerinde iradesi olan bir
giic. Bu muazzam giice kars1 ¢ikmak bile moda olmaktadir, ben modaya karsiyim diyerek yaratilan
tarzlarda moda haline gelebilmektedir. Bu kars: ¢ikis 6yle bir olay ki “karsi ¢iktigin zaman da aslinda onun
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genel, sosyolojik ve sosyal psikolojik kurallarina uygun davranmis oluyorsun” diyerek konuyu toparlayarak
Ozetlemektedir.

Kim oldugumuzun cevabini biiyilk Ol¢lide hangi gruba ait oldugumuz belirlemektedir. Kisi grupla
0zdesleserek onun statiisiinii kendine mal etmektedir (Kagitcibasi, 2013: 307). Belli bir gruba dahil olmak
isteyen birey cogu kez 6zenmis oldugu grubun davranis, giyim, dil ve kullanmis oldugu endiistri {iriinlerini
ornek alip taklit ederek, grup ve toplum igerisinde belli bir sayginlik ve statii elde eder. Bireyin elde ettigi
toplumsal statiisii ona prestij kazandirarak daha yiiksek bir sosyal statii i¢in temel olustururken, bireyin
kullandig: iirlinler de birer prestij gostergesi haline gelmektedir (Tunali, 2009: 100).

Sosyal bir gruba ait olma (¢abasi) énemli bir sosyo-psikolojik ihtiyaci karsilamaktadir. Bir gruba ait olmak,
baskalarindan ilgi goérmek, sorumlulugu paylasmak, giivende ve kendini daha iyi hissetmek i¢in bireyler
belli sosyal gruplara dahil olmaya ¢alismaktadirlar (Kagit¢ibasi, 2013: 285). Giyim stilleri, miizik zevkleri,
bos zamanlarimi degerlendirme ugraslar1 ve yiyecek tiiketimi gibi konularda etnik ozellikler tiiketim
kaliplarimi etkileyebilmektedir, buradaki tiiketim kaliplar1 gruplar arasindaki farkliliklar1 vurgulamak ve
stirdiirmek amaciyla bazi kimseleri iiye kabul edip bazilarin1 dislamak icin kullanilabilmektedirler (Bocock,
2012: 86). Giyim kusam ve moday1 etkileyen tiiketim kaliplar1 da aym sekildedir. Ornegin bir Roman birey
kendisini bagkalarindan ayirmak i¢in 6zellikle belirli bir tarz giyimi benimsemekte bunun disindaki giyim
tarzlart o topluluk tarafindan diglanabilmektedir. Dini gruplar ve etnik gruplar &zellikle toplumdaki
yerlerini belirleyebilmek i¢cin giyim kusamla aksesuarlarla ifade edebildikleri gdstergelerle dolu giyim
stilini benimsemektedirler.

Ti{im bu tiiketim kaliplar1, genglik gruplari ve statii gruplart modernizmde de bulunmaktadir ancak buradaki
analitik modele gore post-modernizmde gruplarin sinirlart modernizmde oldugundan daha akiskandir ve
insanlar kendilerini bulunduklar1 sosyal statii grubuna hatta etnik gruba ait hissetmeyebilirler. Daha
duragan genglik ve statii gruplar1 arasinda yasamis olan modern kusaga gore, tiikketim kaliplari ile birlikte
daha hareketli bir yasam siirerler. Post-modern kosullarda bireyin kimligi devamli degisim i¢indedir,
bireyler bir alt kiiltiir grubundan digerine rahatlikla gecgebilirler, daha 6nce farkli kiiltiir gruplarindan
aldiklarini karigtirip birbirine uydurabilirler (Bocock, 2012: 86).

Biitiin bu toplumsal gruplarin disinda modern ve post-modern donemde farkli sanat akimlari, sanatgilar ve
kavramsal moda yaraticilar1 tarafindan moda ve giyim; toplumsal diizene meydan okuma, toplumsal
hiyerarsiyi diizlestirme, statiileri belirginlestirme ya da sanatin yiiksek statiisiinden yararlanarak
iligkilendirilen (isteyerek ya da istemeyerek) ticari modanin, sanatin prestijinden faydalanmasini saglayarak
tilketilmesine alternatifler kurgulamiglardir. Moda iriinlerinin sanatla iliskilendirilmesi, sanatla birlikte
veya sanatsal sunumu ticari kaygilarimi golgeleyip, modanin kendini yiiceltmesine, gelip ge¢iciliginden
kurtulmasina bir dayanak olusturmaktadir. Moda tiiketim iirlinleri vasitasiyla toplumsal kimligini insa
etmeye calisan birey, sanatsalla iliskilendirilmis bu {iriinlere sahip olarak kendi benligini de yiiceltmek
istemektedir.

Modern moda sisteminin, moderniteyle ve modern sanat akimlariyla birlikte hemen hemen es zamanli
olarak belirmeye bagladigini ve yine modern zamanlar iginde post-modern diye adlandirilabilecek bir
donemde etkilesimlerin akiskanliginin devam ettiginden s6z edebiliriz. Tiim bunlarin baslangicini olusturan
siyasal, ekonomik ve toplumsal doniisiimler bazi siniflarin etkilerini yitirip, baz1 siniflarin etkilerinin
artmasina neden olmustur. Ozellikle ekonomik alanda etki giicii kazanan burjuvalar siyasal alanlar1 ve
toplumsali 6nemli 6l¢iide etkilemislerdir. Bu etkilesim, degisim ve doniisiimiin yansimalarini net bir sekilde
gordliglimiiz alanlardan birisi de sanat alanlar1 olmustur. Gitgide daha ¢ok O6zgiirliik kazanan sanat;
sorgulayan, elestiren ve yenilikler getiren bir alana doniismiistiir.

Aslinda sanat ve moda birbiriyle o kadar celiski igindedir ki bir araya gelmemeleri i¢in biiyiik ¢aba
gosterilmistir. Bazen sanatin i¢inin bosalmasindan korkuldugundan bazen de modanin kendisiyle ilgili
olmayan soylu bir rolil iistlenmesinden ¢ekinilmistir (Givry, 1998-1999: 16). Moda tasarimcilar1 seckin
toplumsal ¢evrelerde kabul gorerek sanatla iligkilendirilebilmek i¢in zaman zaman sanat diinyasina destek¢i
ya da koleksiyoner olarak katki saglamiglar, zaman zaman sanatla ortaklasa iglere girismisler, zaman zaman
da tasarimlarmin estetik degerini On plana c¢ikartarak, sanatci veya sanatci-zanaatkar statiisii iddia
etmislerdir (Crane, 2003: 197). Ancak sanattan etkilenen moda karsiligini fazlasiyla 6demektedir, zira birer
tepkiden dogan sanat ekollerinin yeni estetik anlayisinm kitlelere tasiyan moda olmaktadir (P Dergi, 1998-
1999: 11).
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Tarihin akis1 sanatla modanin birbirine yaklasimini kolaylastirmistir, en sonunda sanat sokaga inip, moda
da miizeye girince bu yakinlik en giiclii noktasina ulagmistir (Givry, 1998-1999: 19). Modern modanin
kurucusu kabul edilen Charles Frederic Worth kiyafetlerine etiket koyarak, Paul Poiret kiyafetlerini
isimlendirerek onlar1 bir sanatcinin elinden ¢ikan bir esere doniistiirmeye dykiinmiislerdir (Oziidogru, 2012:
107). Makinenin giiclinii, h1z1 ve dinamizmi ytiicelten fiitiiristler glinlimiiz akilli tekstillerine dnciiliik eden
fikirler ortaya atmiglar, fonksiyonel, saglikli ve rahat giysi diizenlemeleri Onermislerdir. Burjuva
degerlerinden armnmis sade, siissiiz, yalin, hijyenik ve modiiler giysi Ornekleri ortaya koyan Rus
konstriiktivistler insanlar arasi simif farkini ortadan kaldirmayi amaglamislar, kapitalist toplumdaki her
sezon degisen moda yerine her daim aym kalacak evrensel bir giysi fikri gelistirmiglerdir (Oziidogru, 2012:
85-98).

20’lerin sonunda giysi tasarimlarinda gercekiistiiciilik akimindan ilham alan Elsa Schiaparelli; sapka
niyetiyle kafaya yerlestirilen ayakkab1 ya da kaburga kemigiyle, iskeletinin rontgen filmini kazak niyetiyle
tasiyarak insanlart burjuvazinin dar gorisliiliigiine karsi kiskirtmakta, miinasebetsiz sasirtict ve tuhaf
kiyafetleriyle uzlasmalara meydan okumustur (Miiller, 1998-1999: 37).

Post-modern donemi savaslar, anarsi ve sosyal kargasa ile tanimlayan tarih¢i Arnold Tonybee bu dénemi
bir énceki modern dénemden kopusla ifade etmektedir (Aktaran: Oziidogru, 2012: 115). Kiiresellesmenin,
kitle iletisim araglarmin ve teknolojinin akil almaz hizda artisi insanlari medya bagiyla gergeklerden
koparmaya baglamistir. Gergekligin yerini alan hayal ve yanilsama insanlari etkileyerek kiiltiir ve tiiketim
alanlar1 basta olmak iizere pek cok agidan bireyleri etkilemistir. Modernist egilimler politik olarak
biirokratik iligkiler i¢inde kaybolan giic gostergeleri ve estetik olarak sanatgilar i¢in artik sikici bir hal
almistir. Donemin sanatgilar1 i¢inde bulunduklart duruma kars1 bir tavir gelistirerek yiiksek kiiltiir iiriinleri
yerine popiiler kiiltiire ve sokaga yonelmislerdir. Donemin sanat ve modasi alt kiiltiir ve kars1 kiiltiir
hareketlerinden etkilenmistir. Bu hareketler savag karsithigindan politikaya, kadin haklarindan escinsel
haklarina, siyahlar hareketinden hayvan haklarina kadar ana akim modernist sdylemleri pargalamistir,
modernizmin evrensel ve biitlinlestirici yapisinin yerine kozmopolit ¢esitlilik ortaya ¢cikmistir. Alt kiiltiir
gruplar1 ve karsi kiiltlir hareketleri etrafinda sekillenen modalar ortaya ¢ikmisg, sokak modasindan esinlenen
tasarimcilar bilerek yarim birakilmis ve deforme edilmis tasarimlara imza atnuslardir (Oziidogru, 2012:
119-121).

40’larda Sosyo-ckonomik yiikseliglerinin bir gdstergesi olarak Afro-Amerikali ya da Meksika-Amerikali
genglerden olusan Zootyler salon takim elbisesininin ceketini dizlerine kadar uzatip, diz kismi asir1 bol
pantolonlariyla yalitilmis siyah Amerikali genglerin kendilerine farkli ve olumlu bir kimlik olusturabilmek
icin egemen modernist siniflardan alip kendilerine mal etmislerdir (Barnard, 2002: 195). Tiiketime kars1
yeni erkek davraniglarinin, viicut bakimi ve giysiler aracilifiyla bir kimlik duygusu uyandirmanin ilk
isaretlerini tastyan Teddy Boys grubu 50’lerde Ingiltere’de ortaya ¢ikmistir. Grubun fark edilebilir bir
kimlik duygusuna sahip olusu; Edward donemi tarzi giysileri, 6zel sa¢c modelleri ve rock’n’roll tarzi bir
miizik zevkine dayanmaktaydi. 60’larda takim elbise giyip, kravat takan Mod’larla; motorsiklete binip
siyah deri ceketler ve pantolonlar giyen Rocker’lar farkli tarzlari ile alt kiiltiir grubu ve buna bagl tiikketim
kaliplar1 olusturmaya devam etmislerdir (Bocock, 2012: 104, 105). Ozellikle miizik etrafinda olusan alt
kiiltiirler, kapitalizme olan tepkilerini ve yeni bir kimlik olusturma cabalarin1 miizikte sarki sdzleri ve
ritimlerle, giyimde modern estetige karsi anti-modalarla ifade etmeye calismiglardir (Pektas, 2006: 206).
Yine giyimleri, yagsam tarzlar1 ve protest kimlikleriyle 60’larin Hippie’leri, 70’lerin Punk’lar1 (Davis, 1997:
201), 80’lerin Hip-Hop’cular1 (Rapgi’ler) (Bocock, 2012: 105) ve 80’lerle 90’larin Grunge kiiltiirii
mensuplari ilk akla gelen alt-kiiltiir genglik gruplarini olusturmaktadir (Oziidogru, 2012: 143). Tiim bu ve
buna benzer gruplarin ¢abasi bedenlerini ait olduklarimi diistindiikleri kimliklerini ifade etmede bir tasiyici
ve yansitic olarak kullanmakti. Modanin gosterge giiciiniin kesfine varan bu kiiltiir gruplan kendi yasam
felsefeleri ve diisiincelerini yansitmak igin giyinmislerdir.

Post-modern sokak kiiltiiriniin radikal asirihiginda post-modern moda anlayisi, post-modernizmin
Ozelliklerinden olan yaptake¢ilik tarziyla, yani birliktelik ve uyum ilkesine kars1 bi¢imde pek ¢ok zaman
ironik ya da parodik bir etki meydana getirmek iizere uyumsuz ve karmasik parcalarin dogaglama olarak bir
araya getirilmesiyle olusturulmaktadir (Pektas, 2006: 205).

Giysiler nesnelerin gegtigi yolu izleyince islevlerinin temel 6zelligini kaybederek diisiinceye dayanak
olusturabilmek i¢in giydirilmeye basladilar (Givry, 1998-1999: 19). Mimari, felsefe, bilim ve teknolojiden
esinlendigi ¢alismalarina gogmenlik ve kiiltiirel kimlik gibi alanlardaki fikirlerini yansitan sira digi 6zgiin
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yaklagimiyla “giyimi felsefeye doniistiiren tasarimcr” olarak tamimlanan Hiiseyin Caglayan yenilikgi
koleksiyon ve projeleriyle moda tasarimi ve ¢agdas sanat arasindaki sinirlar1 yok etmektedir (IMSM, 2010:
7). Her tasarimiyla adeta birer enstalasyon gergeklestiren tasarimci, tasarimin sinirlarini giincel sanata
dogru genisletirken defilelerini de birer performansa doniistiirmektedir (Basarir, 2010: 58).

Modernizmde 6nceden belirlenmis tiiketim kaliplarina gore hayat tarzi belirlenirken, post-modern déonemde
hayat tarz1 birbirinden farkli yasayis ve tiiketim kaliplarinin bir araya getirilmesinden olugabilmektedir.
Zevk, stil, ilgi alani, bog zaman degerlendirme, politik veya dini olarak ait olma duygusu postmodern
kosullar altinda ani degisime ugrayabilmekte, daha eklektik ve esnek yapilar benimsenebilmektedir
(Bocock, 2012: 87). Geleneksel giyim tarzini benimsemis birisi, rock miizik dinleyebilmekte, dini
ibadetlerini yerine getirip, giizellik veya viicut gelistirme salonlarina kosabilmekte, kahvaltida siitlii gevrek
tiikketip, aksam susi yiyebilmektedir.

Tarih boyunca tiim kiiltiirlerde aykir1 pek ¢ok ornege rastlamak miimkiindiir ancak post-modern zamanda
bu aykiriliklar ¢esitlenmis, yayginlasmis hatta popiiler hala gelmislerdir. Giysiler bir taraftan gergek
anlamda islevsellesirlerken diger bir taraftan da tarihin her doneminden ve her kiiltiirden bir seylerin c¢ekip
cikarilarak tekrar tekrar iiretildigi goriilmekte, her alanda oldugu gibi giyim alaninda da sasirtic1 derecede
tarz bollugu goézlemlenmektedir (Pektas, 2006: 207).

Postmodern donemde bireyler sosyal hiyerarsi i¢indeki yerlerine takilmadan, iist statii gruplarmi taklit
etmek yerine kendi hayat tarzlarimi, tiiketim kalplarin1 bulmakta, heyecan, eglence, iste ve hayatta
sikintidan kagmakta, kendisi ve bagkalar1 i¢in ¢ekici olma gibi konular en 6nemli yasam kaygilar1 haline
gelmekte ve tiikketim kaliplarimi etkilemektedir (Bocock, 2012: 87). Teknolojinin sagladigi olanaklarla
gerceklesen kiiresellesmeyle birlikte bilgi aligverisi kolaylagsmis, hizlanan kiiltiir aligverisi beraberinde
kiiltiir emperyalizmini kuvvetlendirmistir. Mc Luhan’in ifadesiyle ‘kiiresel kdy’ haline gelen diinya, tek bir
pazar durumuna doniigmiistiir.

Artik kitle iletisim araglarinin ve medyanin giiciiyle ‘sinif modasi’nin yerini ‘tiiketici modas1’ almistir
(Crane, 2003: 177). Moda yayilimi sadece iist siniflardan toplumun geri kalanina dogru degil, teknoloji ve
kitle iletisim araglar1 ile kiiresellesen tek tip pazarda, yatay bigimde, tim siniflar tarafindan ayni anda
tiketilmektedir.

Post-modernizmde pek ¢ok insan kimlik duygusunu izledikleri tiiketim kaliplartyla olusturmakta; yaptigi
isler ve aldig1 iicretlerden ziyade, istedikleri gibi bir tiiketici yasam tarzi basat hedefleri olmaktadir.
Tiiketmemenin derin hosnutsuzluk yarattigi bu dénemde, kimlikler degisir, parcalanir ve tekrar olusurlar
(Bocock, 2012: 113,114). Siirekli tiiketimin temeli olan bu ‘esnek’ yapidaki kimligin insasinda moda
bagrolii kapmaktadir. Programlanmis bir eskime i¢inde reklam, pazarlama ve satis gibi unsurlarin
himayelerinde siirekli eskiyen ve yerine yenileri koyularak gesitlendirilen giysilerle tiiketim dongiisii
kurulmus olmaktadir. Moda, kimlik kazanmak isteyen bireye tiiketerek elde etmesinin imkanim
sunmaktadir (Aktaran: Yagl, 2013, 11).

2. SONUC ve TARTISMA

Teknoloji, kitle iletisim araglar1 ve kiiresellesmenin getirdigi son noktada, yasadigimiz ve yagamadigimiz
toplumlardaki insanlardan ve olaylardan haberdar olmaktayiz. Yasadigimiz ve 6grendigimiz deneyimlerin
cesitliligi ve fazlaligi “ben”i tanimladigimiz kimligimizin insasinda ve sunumunda modern ve post-modern
donemde gitgide bambaska farkli yollar agmistir. Dile ve temsile dayali, sembolik etkilesimcilikle
baglantili olarak kimlik, kurgulanabilir ve ifade edilebilir bir yapiya sahiptir. Post-modern dénemde artik
daha ¢ok 6znel deneyimlere ve ruhsal yagama dayanan, 6nceki donemlerden daha belirsiz ve ¢ok katmanl
bir yapiya sahip olan kimlik, artik ekonomik oriintiiler ¢ercevesinde ortaya ¢ikmaktadir.

Insanoglunun diinyada var olusundan bu yana onunla birlikte gelisen ve doniisen giyim, artik korunma ve
1sinma gibi fizyolojik ihtiyaclarin disinda daha ¢ok toplumsal ve psikolojik ihtiyaglar1 da kapsayan bir
bigime doniismiistiir. Toplum i¢inde daha saygideger veya daha dikkat ¢ekici olabilmek igin giyinen birey,
ya da bunun tam tersi olarak dikkat cekmemek i¢in giyinebilmektedir. Statiisiinii ve zenginligini sergilemek
isteyen veya kendisini Oykiindiigii statide gormek isteyen birey yine giyinerek kendini anlatmaya
bagvurmaktadir. Artik iiretmekten ¢ok tiiketmekle kendisini var etmeye calisan birey, ulasilabilirligi ve
yaygmlig1 en fazla olan, gelip gecici ve degiskenligiyle yliksek bir devinim igerisinde olan modayla kendini
tanimlamaktadir.
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Oscar Wilde “Dis goriinlime gore karar vermeyenler, olsa olsa si1g insanlardir. Diinyanin gergek gizemi,
goriinmeyende degil, goriiniir olandadir” demektedir (Davis, 1997: 13). Bu sozlerin de destekledigi gibi bir
kisinin dig goriiniimii, onunla iletisime ge¢gmeden Once onun hakkindaki en kuvvetli sosyal algimizi
olusturmaktadir. Modanin bu giiciinii bilen {iretici gii¢ler ve kullanicilar, bir prestij gostegesi olarak moday1
kullanmaktadirlar. Fizyolojik, psikolojik ve sosyolojik ihtiyaclar dogrultusunda gittikce daha ¢ok sembol
ve gostergelerle orgiitlenen moda, tiiketicinin gercek ihtiyaglarini tatmin etmese bile daha fazla zevk igin
tiikketilmektedir. Prestij ve saygidegerlik i¢in kabul edilmis yliksek statiilii hayat tarzinda yasamak isteyen
birey, giderek daha fazla israfa yakin harcamalar yapmaktadir. Post-modern kapitalist diinyada kimlik
duygusunu moda ve tiiketim cilginligiyla gidermeye calisan birey, gereksiz yere enerji ve dogal
kaynaklarin tiikketilmesine sebep olmakta, ortaya ¢ikan 6mriinii tamamlamamis giysi ve esyalariyla diinyay1
gittikce ¢Opliige cevirmektedir.

Halbuki; ulusal ya da popiiler kiyafetler pek cok iilkede uzman elestirmenler tarafindan modern uygar
iilkelerin siirekli degisen stillerinden daha cekici ve daha artistik bulunmaktadir. Ayrica bu tip giysiler uzun
siireli kullanilmakta ve israfi 6nlemektedirler (Veblen, 2014: 136). Bunun gibi asin1 tiiketime alternatif
olusturabilecek akilci, islevsel ergonomik giysiler, dogaya ve insan sagligina zarar vermeyen organik ve
ekolojik giysiler, estetik hazzi yasatacak daha sanatsal giysilerle kaliteli ve uzun omiirlii giysiler iiretilip,
insanliga sunulabilir. ikinci el kullammu tesvik edilebilir. Insanlar tiiketimle ilgili bu tip konularda
bilinglendirilebilir. Daha da 6nemlisi insanlara kendi benliklerini olusturup insa edecekleri daha farkl
kimlik gelistirme yollar1 6zendirilebilir.
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