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OZET

Bu aragtirmanin amaci, Mordogan’da yagayan yerel halkin
yorede her yil geleneksel olarak diizenlenen Kosedere Uziim
Festivali’ne yonelik algiladiklari olumlu ve olumsuz etkilerin,
festivalin gerceklesmesinden duyulan memnuniyet lizerindeki
etkisini aragtirmak ve bu festivalden duyulan memnuniyetin de
Mordogan’da baska festivallerin gelistirilmesine yonelik halkin
destegi tzerindeki etkisi olup olmadigini tespit etmektir.
Arastirmada veri toplama yontemi olarak anket tekniginden
faydalanilmigtir.  Arastirma  verileri  01.09.2019-30.10.2019
tarihleri arasinda toplanmigtir. Analizler 277 anket iizerinden
gergeklestirilmistir. Arastirma hipotezlerinin test edilmesi igin
AMOS 22 istatistik programi kullanilmistir.  Arastirma
sonucunda ise; festivalin yarattigi olumlu etkilerden ekonomik
fayda en yiiksek diizeyde algilanirken, kisisel fayda en diisiik
diizeyde algilandig1 tespit edilmistir. Festivalin olusturdugu
yasam kalitesi, ekonomik ve kisisel faydanm festival
memnuniyeti izerinde olumlu bir etkisi olmadig1 belirlenmistir.
Festivalin gerceklesmesinden kaynaklanan algilanan olumsuz
etkiler algilanan festival memnuniyeti {izerinde anlamli ve
olumsuz bir etki yaratmistir. Son olarak Kosedere Uziim
Festivali’ne yonelik yerel halkin algiladigi memnuniyetin,
bolgede festival gelistirilmesine yonelik halk destegi iizerinde
anlamli ve olumlu bir etkisi oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Festivallerin Algilanan Etkileri, Festival
Memnuniyeti, Festival Geligim Destegi.

1. GIiRiS

ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the effects of the
positive and negative effects of the community living in
Mordogan on the Kosedere Grape Festival, which is held
annually in the region, on the satisfaction of the festival. To
determine whether the satisfaction of this festival has an
impact on the public support for the development of other
festivals in Mordogan. In this research, questionnaire
technique was used as data collection method. The research
data were collected between 01.09.2019-30.10.2019. The
analyzes were conducted on 277 questionnaires. AMOS 22
statistical program was used to test the research hypotheses. As
a result of the research; while the economic benefit was
perceived at the highest level, the personal benefit was
perceived at the lowest level. It was determined that the quality
of life, economic and personal benefit of the festival did not
have a positive effect on festival satisfaction. The perceived
negative effects of the festival have had a significant and
negative impact on perceived festival satisfaction. Finally, it
was found that the satisfaction perceived by the community for
the Kosedere Grape Festival had a significant and positive
effect on the public support for the festival development in the
region.

Key Words: Perceived Impacts of Festival,
Satisfaction, Support For Festival Development.

Festival

Festivallerin, bir yérenin simgesi konumuna gelerek geleneksellesen, toplumun zihninde yer eden belirli bir
isimle diizenlenen etkinlikler (Yildiz ve Polat, 2016) olarak tanimlanmasiin yaninda her yil
diizenlenmeleri ile geleneksel hale gelmeleri yoreye olan ilgiyi arttirmakta ve yoreye ¢ekicilik kazandirdig
bilinmektedir (Yemenoglu, vd. 2013; Ozer ve Cavusoglu, 2014). Farkli bir tanmima gére (Bilgili vd, 2012;
Coban ve Siier, 2018); festivaller, insanlar ve toplumlar arasinda ekonomik, sanatsal, kiiltiirel ve sosyal
acidan bir yakinlagma ve tanitim saglamak amaciyla diizenlenen etkinliklerdir. Bir festivale ev sahipligi
yapan toplumda olusan sosyal etkiler, mevcut yasam kalitelerini de etkilemekte ve bu etkiler de toplumun
yasam tarzini, degerlerini ve kimligini degistirebilmektedir (Hall, 2003). Bunun yaninda festivaller, bir
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destinasyonda veya ev sahipligi yapan toplulukta ciddi 6l¢iide ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve politik etkilere
de sahiptir (Arcodia ve Whitford, 2006; Lee ve Arcodia, 2011; Sharpley ve Stone, 2011; Kim, Duncan ve
Jai, 2014; ilban ve Komiir, 2019). Ornegin ekonomik acindan; turist harcamalar1 sonucu isletmelerin
gelirlerinde goriilen artig, yeni is sahalarinin ve isletmelerin agilmasi ile istihdamda goriilen artis, bolgeye
artan ilginin yatirimcilar1 da bolgeye ¢ekmesi gibi katkilar s6z konusu olabilmektedir (O’Sullivan ve
Jackson, 2002; Thrane, 2002; Felsenstein ve Fleischer, 2003; Quinn, 2009; Ferdinand ve Williams, 2013).
Daha belirgin olarak festivaller, ev sahibi destinasyonun pozitif imaj, toplum gururu, toplumun yasam
kalitesini arttirma gibi faydalara yol agabilmektedir (Kim, Choe ve Petrick, 2018; IIban ve Komiir, 2019).
Gergeklestirilen festivallerin dogrudan ekonomik katkilarinin yaninda tanitim ve pazarlama araci gorevini
iistlenmesi de ¢ok onemlidir. Festivaller sayesinde kiiltlirel unsurlar basta olmak {izere destinasyonun sahip
oldugu tiim cekicilikler ziyaretcilere aktarilmaktadir (Sengiil ve Geng, 2016; ilban ve Komiir, 2019). Yerel
halka, ziyaretcilere dnemli aktivitelere katilma, harcama yapma firsat1 sunan ve yerel imaji gelistirdigi i¢in
toplumsal yasamda Onemli rol oynayan festivallerin (Getz, 1993), toplumun heyecanini ve gururunu
arttirmak, toplumun kiiltiirel becerileri ile yeteneklerini kesfetmeleri ve gelistirmeleri i¢in firsat saglamak
gibi diizenlenme nedenleri bulunmaktadir (Karagdz, 2006; Coban ve Siier, 2018). Bunlarin yaninda trafik
sikigikligi, artan su¢ orani, arsa ve konut maliyeti, artan mal ve hizmet fiyati gibi maliyetler ve kaygilar,
geleneksel kiltiirdeki degisimler, dogal ¢evrenin bozulmasi ve yasam kalitesini diigiirmesi gibi etkiler de
festivallerin yore i¢in olumsuz yonleri olarak degerlendirilmektedir (Ap, 1992; Andriotis ve Vaughan,
2003; Chen, 2011).

Yerel halki turizm geligimi siirecine dahil etmek, genellikle gelismis iilkelerde goriilen, toplumun sosyal bir
yapisi oldugunu yansitmaktadir. Bu kapsamda da yerel festivallerde yorede yasayan yerel halkin isteklerini,
kabuliinii ve destegini mutlaka almak gerekmektedir. Ornegin Fredline ve Faulkner (2000) tarafindan da
belirtildigi gibi, ses/giiriiltii turizm olaylarmin ve yorede diizenlenen etkinliklerin basarisini ve etkisini
yonlendiren bir konudur. Organizatorler yorenin giinliik rutinlerini bozmadan olumsuz etkiyi en aza
indirirken olumlu etkiyi de maksimuma ¢ikarma (daha fazla eglence tesisi yaratmak) yoniinde girisimlerde
bulunmalidirlar. Bir diger konu ise pazarlama kapsaminda arz-talep dengesi ile ilgili olarak eglence
ihtiyaglar1 ve yerel kiiltiire/kaynaklara dayali turizm etkinliklerinde cazibe unsurunun bir parcasi olarak
yerel halkin da gériislerine bagvurmak gerekmesidir. Ornegin, yorede bulunan yerel bir park veya tarihi yer
turistlerin ilgisini ¢ekebilir ancak bu yapilar yerel halk i¢in giinliik yasamlarinin sadece bir kismim
olusturmaktadir. Ancak otomobil yarisi gibi bir etkinlik, giinliik olarak degil, sadece yilda bir kez veya
birka¢ kez diizenlenebilen 6zel bir etkinliktir ve bu durum hem turistleri hem de yerel halki
cezbedebilmektedir. Sadece boyle bir durumda, yerel halk, turistlerin de oldugu gibi “olay katilimcisi”
haline gelebilmektedir. Genel olarak ifade etmek gerekirse her durumda da yerel halkin tutumlart ve
davraniglar biiyiik dl¢iide etkilenebilmektedir. Bu da festivallere katilan turistlerin memnuniyetini ve genel
deneyimlerini dogrudan etkiledigi i¢in ydredeki turizmin basarisi igin hayati dneme sahiptir (Chen, 2011).
Festivaller insanlarin belirli giinlerde bir araya gelerek 6nemli giinlerin kutlanmasinin yani sira, ekonomik
anlamda biiylimek ve gelismemis kirsal bolgelerde kalkinmanin temel hedefi olarak da kullanilmaktadir
(Dredge ve Whitford, 2011). Arastirma alam olarak secilen izmir ili Karaburun Ilgesine bagli olan
Mordogan Mabhallesi de s6z konusu bu yorelere 6rnek teskil edebilecek niteliktedir. Mordogan, Tiirkiye nin
Ege Bolgesi bati kiyilarinda, Ege Denizi iglerine uzanan, genel olarak Urla Yarimadasi olarak
isimlendirilen bolgenin kuzey-batisinda yer almaktadir. Giiniimiizde Mordogan Mabhallesi; {i¢ adet kdyden
olusmaktadir. Kdyler; Eglenhoca, Kdsedere ve Inecik'tir. Karaburun, Izmir’in ilgeleri arasinda niifus
yogunlugu en diisiik ve niifusa gore en yasl niifusa sahip olan ilgedir. izmir’in niifus olarak en kiigiik ilgesi
olan Karaburun, turizm alaninda da ilin diger kiyisal turistik ilgeleri arasinda en son gelismeye
baglayanidir. Mordogan ve gevresi; dis turizmde heniiz kayda deger bir nitelik kazanamamis, daha ziyade i¢
turizmde hizmet veren bir yapida bulunmaktadir. Karaburun Yarimadasi’nin bir kiy1 alan1 olmasina karsin
turizm sektorii agisindan ¢ok fazla ragbet gérmemis olmasi ilging olmakla birlikte, Karaburun’un dogal
niteliklerini biiyiik 6l¢iide koruyabilmesi yoniinden 6nemlidir. Her ne kadar dogal zenginlikleri itibari ile
tatil turizminin tiim imkanlarina sahip olsa da, turistler agisindan tenha denilebilecek durumdadir. Bunda en
biiyiik etmen olarak; yarimadaya olan ulasim giicliigii, yorenin kayalik ¢ok virajli ve dar yollara sahip
olmasi baglica nedenler arasinda gosterilmektedir (Zagrali, 2014; Metin, vd., 2017; izmir.ktb.gov.tr, 2019).

Karaburun ilge genelinde diizenlenen etkinlikler incelendiginde; Karaburun Hidrellez Senligi, Mordogan
Deniz Senligi, Keci Kirkim Senlikleri, Karaburun Senligi, 16 Eyliil Mordogan Kurtulus Senligi, 17 Eyliil
Karaburun Kurtulus Senligi, Kii¢iikbahce Mandalin Festivali ve Kosedere Uziim Festivali
sayilabilmektedir. Bu arastirmada incelenen Kosedere Uziim Festivali, Karaburun Belediyesi’nin, [zmir
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Biiyiiksehir Belediyesi ve Kosedere Koyii Dayanisma ve Yardimlasma Dernegi ile birlikte diizenledigi bir
etkinliktir. 17-18 Agustos 2019 tarihinde onikincisi diizenlenen etkinlik kapsaminda farkli atolye
caligmalari, sdylesiler, konserler ve yarigmalar gergeklestirilmistir. Ayrica festivalde, yorede iiziim
yetistiricileri azaldig1 igin, ‘En Iyi Uziim Yarismas1® diizenlenmekte, yetistiricilere tesvik unsuru olarak
hediyeler dagitilmaktadir. Festival kapsaminda kurulan yerel pazarda; organik sebze, zeytin ve zeytinyagi,
regel, aygicegi, liziim gibi iiriinler satilmaktadir. Festivalin manifestosu, dogal yasamin, ekolojik tarimin,
yerel iirlin ve lezzetlerin ve yerel degerlerin koruma altina alinmasinin 6nemine iligkin olmakla birlikte,
yoreye has olan iirlinlerin korunmasi ve iretiminin 6nemi gibi konularda yore halkinin ve katilimcilarin
farkindaligin1 arttirmak hedeflenmektedir (Zagrali, 2014; Tasdemir, 2016; egeetkinlik.com, 2019;
izmir.com.tr, 2019).

2. YONTEM

Bu arastirmanin amaci, Mordogan’da yasayan yerel halkin yorede her yil geleneksel olarak diizenlenen
Kosedere Uziim Festivali'ne yonelik algilladiklari  olumlu ve olumsuz etkilerin, festivalin
gergeklesmesinden duyulan memnuniyet {iizerindeki etkisini arastirmak ve bu festivalden duyulan
memnuniyetin de Mordogan’da baska festivallerin gelistirilmesine yonelik halkin destegi iizerindeki etkisi
olup olmadigini tespit etmektir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢alismada asagidaki hipotezler test edilmistir;

Hi: Festivalin gergeklesmesine iligkin algilanan toplumsal gururun festival memnuniyeti iizerinde
istatistiksel agidan anlamli ve olumlu bir etkisi vardir.

Ho: Festivalin gergeklesmesine iliskin algilanan ekonomik faydamin festival memnuniyeti ilizerinde
istatistiksel agidan anlamli ve olumlu bir etkisi vardir.

Hs: Festivalin gerceklesmesine iligkin algilanan kigisel faydalarin festival memnuniyeti iizerinde
istatistiksel agidan anlamli ve olumlu bir etkisi vardir.

Hs: Festivalin gerceklesmesine iliskin algilanan yasam kalitesinin festival memnuniyeti iizerinde
istatistiksel agidan anlamli ve olumlu bir etkisi vardir.

Hs: Festivalin gergeklesmesine iliskin algilanan olumsuz etkilerin festival memnuniyeti {izerinde
istatistiksel agidan anlamli ve olumsuz bir etkisi vardir.

He: Festivalin  gerceklesmesine iliskin  algilanan  memnuniyetin  bolgede baska festivallerin
gerceklestirilmesine yonelik yerel halk destegi lizerinde istatistiksel agidan anlamli ve olumlu bir etkisi
vardir.

Aragtirmanin amaci dogrultusunda arastirmanin evrenini Izmir/Mordogan’da yasayan 18 yasindan biiyiik
bireyler olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama yontemi olarak anket tekniginden faydalanilmistir.
Aragtirmada kullanilan anket sekiz boliimden olusmaktadir. Festivalin yerel halk {izerinde yarattig1 olumlu
ve olumsuz etkileri dlgen kisimlar Chen (2011) ¢alismasindan yararlanilarak hazirlanmigtir. Olumlu etkiler
icerisinde yer alan toplum gururu 8 maddeden, ekonomik fayda 6 maddeden, kisisel fayda bes maddeden
ve festival sayesinde halkin yasam kalitesinin iyilesmesi iic maddeden olusmaktadir. Ayrica festivalin
bolgede yarattigi olumsuz etkiler alti maddeden olusmaktadir. Chen’in (2011) c¢alismasinda yer alan
maddelerin tepki noktalar1 7°1i Likert derecelemesine tabii tutulurken bu calismada tepki noktalar1 5°li
derecelendirmeye (1-hi¢ katilmiyorum; 5-kesinlikle katiliyorum) tabi tutulmustur. Festivallerin
gelistirilmesine yonelik yerel halkin destegi ise Li ve Wan’m (2017) ¢alismasinda yer alan dort maddeli
festival gelisim destegi Olgeginden yararlanilarak Slglilmiistiir. Festival memnuniyeti 6lgegi ise Yoon vd.
(2010) caligmalarinda kullandiklar1 iic maddeli Olgekten yararlanilarak oOlgiilmiistiir. Ancak festival
memnuniyeti Yoon vd. (2010) caligmasinda festivale katilimdan kaynaklanan memnuniyet ile ilgiliyken, bu
calismada s6z konusu festivalin bolgede yapilmasindan duyulan memnuniyete iliskin bir uyarlamasi
yapilmistir. Anketin sekizinci boliimiinde ise katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin sorular yer
almaktadir.

Arastirma verileri 01.09.2019-30.10.2019 tarihleri arasinda toplanmustir. Bu tarihler arasinda anketler
Mordogan pazar yerinde, halkin gittigi cay bahgelerinde ve carsida yer alan esnaflara dagitilmistir. ifade
edilen yerlerde 800 anket dagitilmis ve sonrasinda toplanmistir. Toplanan anketler icerisinde 314 ankete
yanit verilmis ancak 37 ankette eksik yanitlar oldugu icin sadece 277 kisi tarafindan doldurulan anketler
analize tabi tutulmustur. Arastirmada elde edilen veriler istatistik paket programina tanimlanmis ve
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aragtirma hipotezlerinin test edilmesi i¢cin AMOS 22 istatistik programi kullanilmistir.

3. BULGULAR

Arastirmaya katilan Mordogan halkinin demografik 6zellikleri Tablo 1’de yer almaktadir. Katilimcilarin
yaklasik 60’1 erkeklerden olusmaktadir. Katilimcilarin yas dagilimlari incelendiginde yaklasik % 25°1 18-
30; % 33’1 31-40; % 15’1 41-50; % 14’1 51-60 ve % 13’1 61 ve {izeri yas grubunda yer almaktadirlar.
Katilimcilarin yaklagik % 31’1 sonradan Mordogan’a tasinip, ikamet eden grupta yer almaktadir. Egitim
durumu incelendiginde yaklasik % 40’min lise, %18’inin ilkokul ve % 17’sinin de 6nlisans mezunudur.
Ayrica katilimcilarin yaklasik % 5’1 okur-yazar olup diploma sahibi degildir. Katilimcilarin yaklasik %
39’u 2200TL ve alt1 seviyede gelire sahipken %27’si 2201-3000 ve % 15’1 de 5001 ve iistii TL aylik gelir
elde etmektedirler. Katilimecilarin yaklasik % 27°si is¢i, % 26’s1 esnaf iken % 15’1 de ¢alismayan grupta
yer almaktadir.

Tablol. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet N % Mordoganh Olma Durumu N %
Kadin 112 40,4 Evet 188 68,8
Erkek 165 59,6 Hayir 89 31,2
Yas N % Gelir N %
18-30 yas 70 25,3 2200 TL ve alt1 109 39,4
31-40 yas 91 32,9 2201-3000 TL 75 27,1
41-50 yas 42 15,2 3001-4000 37 13,4
51-60 yas 39 14,0 4001-5000 15 5,4
61+ yag 35 12,6 5001 + TL 41 14,8

Egitim N % Meslek N %
Ilkokul 50 18,1 Memur 20 7.2
Ortaokul 40 14,4 Isci 75 271
Lise 110 39,7 Esnaf 72 26,0
On lisans 47 16,9 Ogrenci 23 8,3
Lisansstii 16 5,8 Emekli 46 16,6
Diplomasiz okur-yazar 14 51 Calismayan 41 14,8

Arastirmada degiskenler arasindaki iliskileri ve etkileri tespit etmeden once, arastirmada yer alan yapilarin
giivenilir ve gegerlilikleri test edilmistir. Kosedere Uziim Festivali’ne yonelik algilanan “toplum gururu”nu
Olgmek kullanilan {i¢c maddenin, festivalin algilanan “ekonomik faydalarinda” yer alan 2 maddenin ve
festivale yonelik algilanan “kisisel fayday1” 6lgmede kullanilan 2 maddenin faktor yiik degerleri 0,50°nin
altinda oldugu i¢in modelden ¢ikarilmistir (Wixom ve Watson, 2001). Tablo 2’de yer alan degerlere gore
6l¢iim modeli igin gozlenen degiskenlerin, ortiikk degiskenleri istenilen diizeyde temsil ettigi goriilmektedir.
Tabloda yer alan uyum iyiligi degerleri aragtirmada kullanilan veri setinin, arastirma modelini destekler
nitelikte oldugunu géstermektedir.

Tablo 2. Olgiim Modeline Ait Degerler

Hata

Yapilar ve Maddeler X ] degeri

t-degeri

Toplum Gururu (Késedere Uziim Festivali) 4,01
Mordogan’in turizm imajini arttirmaktadir. 4,00 | ,882 | ,102 A 1’e sabit
Mordogan’mn imajimni olumlu yonde etkilemektedir. 406 | ,873 | ,111 20,059
Sayesinde Mordogan sakini olmaktan gurur duyuyorum. 4,001,816 | ,175 17,519
Yapilmasindan gurur duyuyorum. 3,99 | , 714 | ,329 14,046
Kentin turizmine katkida bulunmaktadir. 3,93 | ,731 | ,201 14,554
Mordogan’in ekonomik kalkinmasini arttirmaktadir 405 |,788 | ,177 16,254
Ekonomik Fayda (Kosedere Uziim Festivali) 4,08
Mordogan’in ekonomisine yarar saglamaktadir. 417 | ,641 | 147 A 1’e sabit
Mordogan’da aligveris olanaklarini arttirmaktadir. 412 | ,765 | ,082 10,229
Mordogan’da isletmeler i¢in kar yaratmaktadir. 405 | ,863 | ,067 10,043
Mordogan halkmin yasam standartlarini iyilestirmektedir. 3,99 | ,640 | ,180 8,739
Kisisel Fayda (Kosedere Uziim Festivali) 3,61
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Biiyiik bir kitleye ulagsmaktadir. 171 A 1’e sabit
Katilmaktan ¢ok keyif aliyorum. ,896 14,802
Hayatima heyecan getirmektedir. ,650 13,099
Glinliik stresimden kurtulmama yardimci olmaktadir. ,803 13,221
Yasam Kalitesi (Kosedere Uziim Festivali)
Rekreasyon/eglence olanaklar saglamaktadir ,847 A 1’e sabit
l}/fordoganl{la.nn Fendl halki hakkinda daha fazla sey 905 18,935
Ogrenmelerini saglamaktadir.
Ailelerin faydalanabilecegi rekreasyon/eglence olanaklari 896 18,568
yaratmaktadr.

Festivalin Olumsuz Etkileri (Kosedere Uziim Festivali)
Dogal ortama zarar vermektedir. ,923 A 1’e sabit
Gergeklestigi yerde hava kirliligi olusturmaktadir. ,944 29,759
Kiiltiirel miras alanlarina zarar vermektedir. ,916 26,701
Normal hayatin isleyisini bozmaktadir. ,934 28,488
Trafik sikisikligini arttirmaktadir. ,950 26,375
Kentsel hizmetler iizerinde baski yapmaktadir. ,896 25,126
Festival Memnuniyeti (Kosedere Uziim Festivali)
Mordogan’da yapilmasindan memnuniyet duyuyorum. ,905 A 1’e sabit
Mordogan’da yapilmasindan mutluluk duyuyorum. ,865 20,471
Yapilmasit Mordogan halkini memnun ettigini diigiiniiyorum. ,901 21,864
Festival Gelisim Destegi
Mordogan’da festivallerin her y1l yapilmasini isterim. ,828 A 1’e sabit
%\s/{tzlrridr;gan da yapilan festivallerin biiyiiyerek devam etmesini 919 18,786
Beledly_er_n_n veya diger kuruluslarin festivallere daha fazla destek 827 16,374
vermesini isterim.
%\S/It(éﬁlr?]gan da yapilan festivallerin daha fazla tanitilmasin 850 17.179

df x2/df | SRMR | RMSEA NFI TLI

Kabul
degerleri
Oleim | 957 686 | 59 | 2,534 | 0735 075 | 821 | ,883 914
Modeli
NOT: Kabul edilebilir uyum indeksleri Hair vd. (2010) ve Awang’in (2012) ¢alismalarinda belirtilen degerlerden
olusturulmustur.” =p<.001

<5 <0,08 <0,10 ,90 | 20.90 . >.90

Olgiim modelinde yer alan yapilar arasinda korelasyon degerleri, giivenilirlik ve gegerlilik sonuglar1 Tablo
3’te yer almaktadir. Her bir boyutun AVE degerlerinin 0,50’den ve CR ile a degerlerinin de 0,70’ten biiyiik
oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore gozlenen degiskenlerin, ait olduklar1 boyutlar yeterli oranda ve
birbirleriyle tutarl bir bigimde agiklandig1 goriilmektedir. Daha sonra 6l¢lim modelinin ayrim ve benzesim
gecerliligine bakilmistir. Her bir boyutun AVE degerinin boyutlar arasindaki korelasyonlarin en biiyiigiiniin
karesinden biiyiik oldugu igin ayrim gegerliligi saglanmistir (Fornell ve Larcker, 1981). Benzesim
gegerliligi icin AVE degerinin 0,50’den biiyilk ve CR degerinin de AVE degerinden biiyiik (CR>AVE;
AVE>0,5) olmas1 kosulu aranmaktadir (Fornell ve Larcker, 1981; Hair vd., 2010). Olgiim modelinde yer
alan boyutlara iligkin giivenirlilik ve gegerlilik sonuglar1 ile modelin uyum iyiligi istenilen diizeyde ortaya
¢ikmustir

Tablo 3. Korelasyon, Giivenilirlik ve Gegerlilik Sonuglari
Boyutlar C'(':)'p' CR | AVE | 1 2 3 4
Toplum Gururu ,923 ,955 778 ,486
Ekonomik Fayda ,810 ,947 ,849 ,446 ,199
Kisisel Fayda 872 ,907 729 AT76 ,251 ,226
Yasam Kalitesi ,907 ,922 ,819 697 | ,290 | ,308 | ,486
Olumsuz Etkiler 972 ,954 ,748 -405 | -,292 | -163 | -214 | 272
Memnuniyet ,919 ,932 ,837 526 | ,298 | 270 | 355 | -522 | 424
7 | Gelisim Destegi ,927 912 ,704 794 | 381 | 471 | 618 | -451 | 651 | ,630
NOT: Cizelgedeki AVE= X)%/X)*+Xe ve CR=(X),)? /(24)*+ Xe formiilleriyle hesaplanmistir.

il T B - N N . - . -
QatoR (@R sssjournal.com | Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

/ 80



mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2020 Issue:54

3.1. Yapisal Model ve Hipotezlerin Test Edilmesi

Arastirmada yer alan yapilar standardize edilmis regresyon katsayisi, t degeri (anlamlilik diizeyi) ve R?
tahminleri ile degerlendirilmistir. Aragtirma modelini olusturan hipotez sonuglar ile ilgili sonuglar Tablo
4’te yer almaktadir. Bu sonuglara gére Mordogan’daki yerel halkin Késedere Uziim Festivali'ne ydnelik
algiladiklar1 toplumsal gurur, ekonomik fayda, kisisel fayda ve yasama kalitesinin iyilesmesi festivale
yonelik algilanan memnuniyetteki degisimin yaklasik % 43’lnii agiklamaktadir. Yerel halkin festivalin
gerceklesmesinden algiladigi memnuiyet ise halkin Mordogan’da festivallerin gelistirilmesine yonelik
destegindeki degisimin yaklasik % 47’sini agiklamaktadir.

Arastirmanin YEM analizi sonuglarina toplumsal gurur boyutunun festival memnuniyeti (B=,339; t=3,661;
p< 0,001) iizerinde istatistiksel acidan anlamli ve olumlu bir etkisi oldugu ortaya ¢ikmigtir. Bu sonuca gore
Hi hipotezi desteklenmistir. Ekonomik fayda boyutunun festival memnuniyeti (f=,017; t=,264) faktorii
iizerinde anlamli bir etkisi olmadig1 icin H: desteklenmemistir. Kisisel fayda boyutunun festival
memnuniyeti (f=,059; t=,962) faktorii lizerinde anlamli bir etkisi olmadig1 i¢in Hs desteklenmemistir.
Yasam kalitesi boyutunun festival memnuniyeti (f=,053; t=,694) faktorii ilizerinde anlamli bir etkisi
olmadigi i¢in Hs desteklenmemigtir. Olumsuz etkiler boyutunun festival memnuniyeti (B= -,374; t=-6,574;
p<0,001) iizerinde istatistiksel agidan anlamli ve olumsuz bir etkisi oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu sonuca gore
Hs hipotezi desteklenmistir. Festival memnuniyetinin, festival gelisim destegi (= ,684; t=11,198; p< 0,001)
iizerinde istatistiksel agidan anlamli ve olumlu bir etkisi oldugu igin He hipotezi desteklenmistir.

Tablo 4. Hipotez Testleri
Hipotezler B t-Degeri S.E. R? Sonuglar

Toplumsal Gurur =>» | Festival Memnuniyeti | ,339 3,661 ,128 Desteklendi.
Ekonomik Fayda = | Festival Memnuniyeti | ,017 ,264° ,178 Desteklenmedi.
Kisisel Fayda =>» | Festival Memnuniyeti | ,059 ,962° ,081 Desteklenmedi.
Yasam Kalitesi Festival Memnuniyeti | ,053 ,694° ,073 Desteklenmedi.
Olumsuz Etkiler =>» | Festival Memnuniyeti | -,374 -6,5742 ,042 Desteklendi.

Festival Geligim
Destegi

Festival Memnuniyeti > ,684 11,1982 ,060 Desteklendi.

3p<0,001; °p anlamh degil
4. SONUC VE TARTISMA

Bu arastirma Mordogan’da yasayan yerel halkin yorede her yil diizenlenen Kdsedere Uziim Festivali’ne
yonelik algiladiklart olumlu ve olumsuz etkilerin festivalin gerceklesmesinden duyulan memnuniyet
iizerindeki etkisini tespit etmek ve bu festivalden duyulan memnuniyetin Mordogan’da festivallerin
gelistirilmesine yonelik halkin destegi iizerindeki etkiyi ortaya ¢ikarmak igin yapilmistir. Arastirmada
festivalin yarattigi olumlu etkiler toplum gururu, ekonomik fayda, kisisel fayda ve festivalin yasam
kalitesini iyilestirmesi tizerinden degerlendirilmistir. Olumlu etkilere igerisinde yer alan yapilardan
algilanan ekonomik fayda (x=4,08) en yiiksek diizeyde algilanirken, kisisel fayda (X=3,61) en diisiik
diizeyde algilanmistir. Festivalin bdlgede yarattigi olumsuz etkilere (hava, ¢evre kirliligi, bozulmalar vs.)
yonelik algilamalan ise 3,33 diizeyinde tespit edilmistir. Benzer olarak Yolal ve digerleri (2016) de,
festival sirasinda ortaya ¢ikan vandalizm, trafik sikigiklig ve trafik giiriiltiisiiniin yerel halkin kisisel saglik
ve yasam kalitelerini olumsuz etkiledigi sonucuna ulagsmiglardir.

Yerel halkin festivalin gergeklesmesinden algiladigit memnuniyet diizeyi 3,86 diizeyindeyken, bdlgede
festivallerin gelistirilmesine yonelik destegi 4,00 diizeyinde ortaya ¢ikmistir. Festivalin olusturdugu yasam
kalitesi, ekonomik ve kisisel faydanin festival memnuniyeti {izerinde olumlu bir etkisi tespit edilmemistir.
Festivalin olumlu etkileri igerisinde yer alan yapilardan sadece algilanan toplum gururunun festival
memnuniyeti iizerinde anlamli ve olumlu etkisinin oldugu tespit edilmistir. Festivalin gerg¢eklesmesinden
kaynaklanan algilanan olumsuz etkiler algilanan festival memnuniyeti {izerinde anlamli ve olumsuz bir etki
yaratmugtir.
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Calismada Kosedere Uziim Festivali'ne yonelik halkin algiladigi memnuniyetin, bolgede festival
gelistirilmesine yonelik halk destegi iizerinde anlamli ve olumlu bir etkisi oldugu bulunmustur. Benzer
olarak Tanford ve Shinyong (2017) de, festivallerde katilimc1 memnuniyeti ve sadakatinin saglanmasinda
tematik etkinlikler ile birlikte cevrenin en Onemli belirleyiciler oldugu sonucuna ulagmislardir.
Festivallerin, sehir markalasmasindaki rolii cok biiyiik olmakla birlikte, turizm pazarinda da 6n plana ¢ikan
bir unsurdur. Paris, Roma, New York, Amsterdam, Barselona, Istanbul, Antalya gibi pek ¢ok sehir "marka"
haline gelmistir. Bu sehirlerin marka haline gelmesinde, sehirlerde diizenlenen etkinliklerin etkisinin biiyiik
(Kargiglioglu ve Kabacik, 2017) oldugu goz o6niinde bulunduruldugunda, Mordogan gibi heniiz gelisme
asamasinda olan bir destinasyonun bu tarz etkinliklere hem yerel halk, hem yerel yonetimler hem de
ziyaretgiler agisindan 6nem vermesi gerekmektedir. Ciinkii bir festivalin amacina ulagsmasi ve devamlilik
kazanmasi1 ziyaretcilerin tatmin olmasina, festivale daha sonraki yillarda da katilim gdstermelerine ve
festival hakkindaki olumlu goriislerini paylagsmalarina baghdir (Kim vd., 2010). Sengiil ve Geng (2016)’in
de belirttigi gibi festivalin organizasyon asamasindan uygulanacak son faaliyete kadar amag ve fikir
birligiyle calisiimasi gerekmektedir. Basta yerel halk olmak {izere ilgili tiim paydaslarin destinasyonda
turizm gelisimi ve yerel etkinliklerinin bu amagla bir ara¢ olarak kullaniminda olumlu goériislerinin ve
maddi manevi desteklerinin alinmasi1 6nem arz etmektedir. Aksi durumda hem hedeflerin gerceklesmesinde
giicliikler olusabilecektir hem de turistlerde memnuniyetsizlik olusacaktir.

Sonug olarak festivaller bolgelerde turizm hareketliligini arttirmakta, gerceklestikleri yerin tanitiminda ve
imajinin gelistirilmesinde onemli bir role sahiptir. Mordogan’da algilanan toplum gururu festival
memnuniyeti lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Toplum gururunun daha yiiksek diizeyde algilanmasinin
saglanmas1 gerekmektedir. Ancak yine festivalden kaynakli ortaya c¢ikan olumsuz etkiler aynmi sekilde
festival memnuniyeti iizerinde de olumsuz etki yaratmaktadir. Bu kapsamda festivallerin halk destegi ile
gelistirilmesi dnemlidir. Bu ¢aligmada festival gelisim destegi lizerinde festival memnuniyetinin etkisinin
onemli oldugu ortaya ¢cikmistir. Dolayisiyla festival memnuniyetini olumsuz etkileyen durumlarin ortadan
kaldirilmasi ya da azaltilmasi gerektigi cok agik sekilde goriilmiistiir.
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