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Aragtirmada 15-18 yas araliginda ¢ocuklarmm miizik kavramia iligskin algilart metaforlar araciliiyla incelenmistir. Nitel
aragtirma yontemlerinden olgu bilim modeli kullanilmistir. Tekirdag ili Corlu ilgesinde, basit tesadiifi drnekleme yoluyla 15-
18 yas araliginda 120 ¢ocukla yiiz yiize goriismeler yapilmigtir. Miizik kavramina ydnelik gelistirdikleri metaforlar igerik
analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda, 15-18 yas araligindaki ¢ocuklarin miizik kavramina iligkin 8
kategori altinda 42 metafor gelistirdikleri goriilmiistiir. Miizigin yol gosterici, bagimlilik yapan, eglendiren, birlestiren,
duygulari ifade eden, tedavi eden, dinlendiren ve huzur veren temel bir ihtiya¢ oldugu metaforlarla anlatilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Metafor, Miizik, Cocuk.

ABSTRACT

In this study, perceptions of children between the ages of 15 and 18 on the concept of music were examined through
metaphors. One of the qualitative research methods, phenomenology model was used. In Corlu district of Tekirdag, 120
children aged 15-18 years were interviewed face to face by simple random sampling. The metaphors they developed for the
concept of music were examined by content analysis method. As a result of the study, it was seen that children between the
ages of 15-18 developed 42 metaphors under 8 categories related to the concept of music. It has been explained by
metaphors that music is a guiding, addictive, entertaining, combining, expressing emotions, treating, resting and providing
peace.

Key Words: Communication, Metaphor, Music, Children.

1. GIRIS

Metafor, bilinmeyen herhangi bir seyi bilinen bir sey agisindan ifade etmek ve bilinmeyenin anlamini,
bilinen araglari ile ortaya koyma olarak ifade edilmektedir (Karamehmet, 2017, s. 126). Diinyay1
kavramsallastirmanin birincil yolu olan metaforlar, 6nemli dilsel araglardir. Algi kaliplarina dair
tecriibelerden gii¢ alirlar ve ¢ok sik kullanilirlar (Agnes, 2009, s. 21). Metaforlar, genellikle evrensel olup,
bir seyi bir bagkas1 agisindan tanimlarlar (Gil&Angela, 1997, s. 271).


mailto:sssjournal.info@gmail.com
mailto:gokhanbak2010@hotmail.com
mailto:joe_alp@hotmail.com
mailto:muratisildak@hacettepe.edu.tr

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 6465-6474

Psikolojiden egitime kadar birgok alanda ¢alisma alani haline gelen metaforlar vasitasiyla insanlarin duygu
ve disiinceleri, degerleri arastirllmaktadir (Yapicioglu ve Korkmaz, 2019, s. 400). “Metaforlar dogasi
geregi bir seyin diger beklenmeyen bir seye dayanarak anlatilmasi ve yaganmasiyla ilgilidir” (Caglar, 2019,
s. 1000). Insanlar giinliik yasantilarinda bile farkinda olmadan masanin ayagi, nehir agzi, sandalyenin kolu
gibi bircok metafor kullanmaktadir (Yapicioglu ve Korkmaz, 2019, s. 402). “Metafor sozciigii Eski
Yunanca’da, dteye tasima, nakletme anlamlarina gelen metapherein’den gelmektedir” (Karamehmet, 2012,
s. 33).

Metafor; alan yazinda egretileme, mecaz, imaj ve zihinsel imge gibi farkli terimler kullanilmasiyla da ifade
edilmektedir (Yapicioglu ve Korkmaz, 2019, s. 402). “Aslinda, yasamdaki meselelerin ¢ogu her zaman iki
ya da daha ¢ok sayida metafor igerir” (Zaltman&Zaltman, 2018, s. 18). “Ayrica metaforlar; karsilagilan ve
bilinemeyen bir sey, bir nesne, bir olay, bir durum ya da bir duygu karsisinda, beynimizin bilinemezligi
ifade etme giiciinden yararlanarak o seyi, iyi bilinen bagka seylerin 6zelliklerinden yola cikarak benzetme
ve betimleyebilme giiciiniin olusturdugu ifadelerdir. Bu ifadeler sozlii, yazili, gorsel ve hatta davranigsal
olabilirler. Uretilen metaforlar bireyin zihninde o seyin bilgisini anlayabilme, insa edebilme, kategorize
edebilme gibi siiregleri icerdiginden anlamli 6grenmelere biiytik katk: saglarlar” (Demircioglu ve Kantekin,
2019, s. 334).

18 yasini doldurmamis herkes ¢ocuk kabul edilmektedir. Cocuklar ¢ok ge¢mis doénemlerden itibaren
toplumlardan topluma farkli sekillerde deger gorse de giiniimiiz toplumlarinda ¢ok 6nemli yere sahiptirler.
En basit sekliyle bile ¢cocuk her toplumun yani1 sira birgok sosyolojik ¢alismanin icerisinde yer almaktadir.
“Toplumlarin gelecegini insa edecek olan ¢ocuklar, gliniimiiz iletisim ekseninde ¢ok dnemli bir yer teskil
etmektedir” (Bak, 2017, s. 163). Oylesine bir yere sahip olmustur ki iletisim araclarmnin bircogunda ¢ocuga
hitap eden yayinlarin ¢oklugu abartilacak hale gelmistir. Ger¢ek diinyanin disinda sanal diinyada da yer
edinen ¢ocuk zamaninin ¢ogunu gerceklikten ayr1 yagamaktadir. “Sosyal medyanin giderek yayginlastig
glinlimiizde ¢ocuklarin da bu mecrada en az yetiskinler kadar bulundugu asikardir. Cocukluklarinin en
giizel donemlerini bile yasayamayan bir nevi teknoloji bagimlis1 genclik bulunmaktadir” (Bak, 2018, s.
1317). Teknoloji bagimlist olan ¢ocuklarin her konuda fikir sahibi olmak i¢in teknolojinin nimetlerinden
faydalanmak istemesi; olaylara karsi farkli bakis a¢isi sunmasina ve algilamalarinin da farklilagsmasina
neden olmustur. Metaforlari sik¢a kullanarak bunu ¢evresindekilere de aktarmaktadirlar.

Cocuklugun her donemi ayr1 bir 6neme ve ilgiye muhta¢ olunan donemlerdir. Farkli ihtiyaglarin ortaya
ciktigi, farkli tecriibelerin kazanildigi, farkli tepkilerin verildigi bu donemler, cocuklarin gelecekteki
konumlarini, davramsglarim etkileyen donemlerdir (Bak, 2019, s. 9). Cocugun gelisim siirecine kisaca
bakilacak olursa; 0-2 yas araligi bebeklik donemi, 3-6 yas araligi ilk ¢gocukluk dénemi, 7-11 yas araligi son
cocukluk donemi ve 12-18 yas aralig1 ergenlik donemi olarak ayrilmaktadir (Biiylikbaykal, 2007, s. 34).
Arastirmaya konu olan 15-18 yas araligindaki ¢ocuklar ergenlik siirecinin en son donemlerini yasayan
cocuklardir. 15-18 yas araligindaki ergen cocuklar; ¢ocukluklarin bir nevi zirvesinde olan, tecriibeleri
diger ¢ocuklara nispeten daha fazla olanlardir. Bu baglamda da ¢ocukluk doneminin en son asamasi
secilerek, daha fazla bilgiye ulagsmak amaglanmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Literatiirde bircok kavramin insanlar tarafindan metaforlar aracilifiyla nasil algilandiginin belirlendigi
arastirma bulunmaktadir.

Bir arastirmada, iiniversite Ogrencilerinin “toprak ve toprak kirliligi” kavramlarina yonelik algilar
metaforlar araciligiyla agiklanmaya ¢alisilmistir. 258 Ggrenciye yari yapilandirilmig 2 agik uglu sorudan
olusan goriisme formunun kullanildig1 bu arastirmada; iiniversite 6grencilerinin ¢evre sorunlara yonelik
farkindaliklarinin yiiksek oldugu goriilmiistiir (Giirlen ve Kdseoglu, 2019).

Anadolu Giizel Sanatlar Lisesi miizik 6grencilerinin miizik kavramina iliskin algilarinin incelendigi 99
ogrenciyle yapilan bir ¢alismada, 9 farkli kategoride metaforlar gelistirdikleri ve miizigin sevgi ve mutluluk
veren, ¢aba gerektiren, ihtiyag duyulan gereksinim, eglenceli gibi yonleri oldugu sonucuna varilmugtir.
Ayrica ortaya c¢ikan kavramsal kategorilerin yasa, cinsiyete ve sif diizeyine gore karsilagtirmasinda
anlamli farkliliklar olmadigi ortaya ¢ikmistir (Babacan, 2014).

Ortaokul 6grencilerinin miizik dersi ve miizik dgretmenine iligkin algilarinin metaforlar yoluyla analiz
edildigi bir ¢alismada, miizik dersine iliskin {iretilen metaforlarin ¢ogunlukla olumlu nitelik tagidig1 ve
Ogrencinin yasantisinda dnemli bir yer edindigi goriilmistiir. Ayrica miizik 6gretmenine iliskin olusturulan
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metaforlara bakildiginda, miizik 6gretmeninin seven, gliven veren, koruyan, giizel sesli, giizel sarki
soyleyen, eglendirici ve esprili bir kisilige sahip oldugu belirtilmistir (Tez ve Aydiner-Uygun, 2016).

Baska bir arastirmada, ortaokul-lise 6grencilerinin ve dgretmenlerinin kitap kavramina iligkin getirdikleri
metaforlar incelenmistir. Nitel arastirma ydntemlerinden biri olan olgu bilim modelinin kullanildig:
arastirmada, ogrencilerden ve dgretmenlerden alinan goriislerin ¢oziimlenmesi i¢in icerik analizi yontemi
kullanilmistir. Arastirma sonucunda, Ogrencilerin ve dgretmenlerin kitap metaforu olusturulurken ortak
metaforlar gelistirdigi, gelistirilen metaforlarin yasa gore farklilastigi, yas diizeyi degistikce kitap

algilarmin degistigi ve ilerleyen yaslarda ogrencilerin olumsuz ifadeler de kullandiklar1 goriilmiistiir
(Arslan vd., 2019).

Bilim ve Sanat Merkezi’nde 6grenim goren 100 ortaokul 6grencisinin miizik kavramina yonelik algilariin
tespit edilmesi i¢in metaforik analizi ¢aligmasinin yapildigi bir arastirmada; 6grenciler tarafindan toplamda
187 adet metafor {iretildigi ve miizik kavramim oldukca c¢esitli metafor ifadelerle tanimladiklar
gorilmiistiir (Akca vd., 2019).

3. ARASTIRMANIN YONTEMIi

“Metaforlar nitel aragtirmalarda veri toplama ve verilerin analizinde 6nemli bir aragtir” (Torlak, 2008, s.
74). Arastirmada, 15-18 yas araligindaki ¢ocuklardan metaforlar araciligiyla elde edilen veriler igerik
analizi yontemiyle analiz edilmistir.

“Igerik analizi, sosyal bilimcilerin ve 6zellikle iletisim arastirmalari alaninda ¢alisan bilim adamlarinin,
medya mesajlarinin icerigi {iizerinde yaptiklar1 gozlemlerden ¢ikarimlar yapmak i¢in oldukga sik
kullandiklar1 bigimei bir aragtirma teknigidir” (Stempel, 2003: 103). Elde edilen veriler tizerinde igerik
analizi teknigi kullanilarak ¢ikarimlar yapilmaktadir.

“Ierik ¢Oziimlemesi, iletisim iceriginin, genellikle &nceden belirlenmis simiflamalar (kategoriler)
cercevesinde sistematik olarak gerceklestirilmesini saglayan bir aragtirma teknigidir” (Geray, 2011:151).
Aragtirmada igerik analizi ile veriler kategorilerine ayrilarak, daha sonra bu kategoriler {izerinde
yorumlamalar yapilmstir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmalarda metaforlar araciligiyla birgok kavramin nasil algilandigi incelenmistir. Ortaokul
seviyesinden iniversite seviyesine kadar birgok egitim seviyesinde bireyler lizerinde bir¢ok kavram
hakkinda algilamalar1 metaforlar araciligiyla arastirilmistir. Yapilan arastirmalarin birgogu amagh
ornekleme yoluyla secilen okullardaki bireyler {izerinde uygulanmistir. Basit tesadiifi drnekleme yoluyla
yapilan nadir arastirma bulunmaktadir. Basit tesadiifi 6rneklem yontemi kullanilarak, Tekirdag ili Corlu
ilcesinde 15-18 yas araliginda bulunan 120 ¢ocugun miizik kavramina iliskin algilar1 metaforlar araciligiyla
aciklanmaya galisilmistir.

3.2. Arastirmammn Evreni, Orneklemi ve Simirhhklar:

Aragtirmanin evrenini Tekirdag ilinde bulunan 15-18 yas araligindaki ¢ocuklar, 6rneklemini ise basit
tesadiifi Ornekleme yoluyla Tekirdag ili Corlu ilgesinde 15-18 yas araliginda bulunan 120 ¢ocuk
olusturmaktadir. Arastirma, 150 ¢ocukla, yar1 yapilandirtlmig 1 agik uglu sorudan olusan goriisme formu
kullanilarak yapilmistir. 30 ¢ocugun verdigi yanitlar uygun olmadigi i¢in elenmis ve arastirma 120 ¢ocugun
verdigi cevaplarla sonlandirilmistir. Calisma, 15-18 yas araliginda bulunan 120 ¢ocugun verdigi cevaplarla
sinirhidir. Arastirma, 15 Eylil 2019-25 Ekim 2019 tarihlerinde arasinda yapilmistir. Arastirmaya katilan
cocuklara ait bilgiler Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1: Katilimcilarm Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Kiz Erkek Toplam
Yas f % f % f %
15 12 48.0 13 52.0 25 100.0
16 24 42.9 32 57.1 56 100.0
17 21 53.8 18 46.2 39 100.0
Toplam 57 475 63 52.5 120 100.0

Tablo 1°deki ¢ocuklara ait demografik ozellikler incelendiginde; katilimcilarin %52.5°lik (63) kismim
erkek cocuklari, % 47.5’1ik (57) kismini kiz ¢ocuklarinin olusturdugu géze carpmaktadir. 15, 16 ve 17 yas
grubuna ait kiz ve erkek cocuklarinin o6zelliklerine bakildiginda ise, 17 yas grubunda bulunan kiz
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¢ocuklarmin sayismin erkek ¢ocuklarinin sayisindan, diger yas gruplarinda ise erkek cocuklarinin sayisinin
kiz gocuklarinin sayisindan fazla oldugu dikkati cekmektedir.

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Aragtirmada veri toplama araci olarak nitel arastirma yontemlerinde kullanilan yari yapilandiriimis
goriisme formu kullanilmistir. Katilmeilarin “Miizik................ benzer/gibidir; ¢linki.................. ”
climlesini sadece bir metafor iizerinde diislinerek tamamlamalar1 istenmistir. S6z konusu climlede gecen
“gibidir/benzer” ifadesi ile katilimcilarin metafor kaynagi ile metafor konusu arasinda bag kurmalari,
“clinkii” ifadesi ile de olusturduklari metaforlar i¢cin bir mantiksal dayanak (gerekce) sunmalari istenmistir
(Saban, 2009). Goriismeler basit tesadiifi 6rnekleme kapsaminda yapildigi igin, her katilimciya yiiz yiize
metaforun ne oldugu ve hangi amaglar i¢in kullanildig: ile ilgili gerekli agiklamalar yapildiktan sonra
goriisme formu elden teslim edilmis, cevaplamalari bittikten sonra tekrar elden toplanmistir. Bu sekilde 150
cocukla, 1 soruluk a¢ik uglu seklinde yapilan goriigme formlar1 incelenmis, 30 ¢ocugun cevaplart uygun
olmadig1 i¢in elenmis, 120 Ogrencinin cevaplar arastirmaya dahil edilmistir. Gelistirilen metaforlar ve
gerekgeleri, ¢ocuklarin yaslari ve cinsiyetleri arastirmaci tarafindan verilen numaray1 belirten ifadelerle
kodlanarak verilmistir. 3 elemanl kodlama kullanilmustir. {lk harf 6grencinin yasini (15, 16 ya da 17),
ikinci harf cinsiyetini (K: Kiz, E: Erkek), liglincii harf ise goriisme formunu yasitlari arasinda doldurma
sayisi belirtmektedir. Ornegin; 15E1 olarak kodlanan ¢ocuk i¢in 15 yasinda, Erkek ve 1. sirada oldugu
ifade edilmektedir.

Aragtirmanin sonuglarinin inandiriciligini saglamak veya artirmak i¢in kullanilan 6nemli iki Olgiit;
aragtirmanin gecerliginin ve gilivenirliginin saglanmasidir. Bu maksatla, yar1 yapilandirilmig goriisme formu
ile toplanan veriler ayrintili bir sekilde incelenmis, veriler kodlanmig ve de kategorilere ayrilmistir.
Olusturulan kategoriler altina yerlestirilmis metaforlarin, bulunduklar1 kategoriyi temsil edip etmediginin
kontrolii de 3 alan uzmani 6gretim iiyesinin goriisiiyle saglanmistir.

Arastirmaya katilan ¢cocuklarin “Miizik” kavrami hakkinda iirettikleri metaforlara iligskin olarak elde edilen
bulgular tablolar halinde sunulmus ve de analiz edilmistir.

Aragtirmadan elde edilen bulgular genel olarak ele alindiginda; 15-18 yas araligindaki ¢ocuklarin miizik
kavramina iligkin 42 adet gegerli metafor iirettikleri saptanmistir. Tablo 2°de alfabetik sirada bu metaforlar
gosterilmistir. Uretilen metaforlar ve her bir metaforu temsil eden ¢ocuk sayis1 ve yiizdesine bakildiginda;
en fazla tiretilen metaforun % 5.8’lik (7) oranla Eglence Merkezi metaforu oldugu géze ¢arpmaktadir.

Tablo 2: Cocuklar Tarafindan “Miizik” Kavramina liskin Uretilen Metaforlar ve Her Bir Metaforu Temsil Eden
Cocuk Sayisi ve Yiizdesi

Metafor Metafor Ad1 f o | Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Aligveris yapmak 3 2,5 22 Masaj Salonu 1 0.8
2 Arkadas 4 3.3 23 Nabiz 3 2,5
3 Ask 3 2,5 24 Nefes 5 4.2
4 Bahge 1 0.8 25 Nese 3 2,5
5 Bilgisayar Oyunu 2 1.7 26 Orman 2 1.7
6 Cennet 3 2,5 27 Oyun 2 1.7
7 Cicek 2 1.7 28 Pasta 1 0.8
8 Cikolata 6 5.0 29 Ruhun Aynast 2 1.7
9 Disko 5 4.2 30 Sessizlik 4 3.3
10 Dost 3 2,5 31 Sevgqili 2 1.7
11 Eglence Merkezi 7 5.8 32 Sigara 5 4.2
12 Galatasaray 1 0.8 33 Su 4 3.3
13 Gida 1 0.8 34 Tatil 2 1.7
14 Gokyiizi 3 2,5 35 Temiz Hava 1 0.8
15 Giines 2 1.7 36 Terapi 2 1.7
16 Hayatin Ritmi 1 0.8 37 Uyku 2 1.7
17 Huzur 6 5.0 38 Uyusturucu 3 2,5
18 flag 5 4.2 39 Yagmur 4 3.3
19 Kilavuz 2 1.7 40 Yatak 1 0.8
20 Kitap 5 4.2 41 Yemek 3 2,5
21 Lunapark 1 0.8 42 Yiizme 2 1.7
TOPLAM 120 100.0
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120 gocuk tarafindan iiretilen 42 adet metafor 8 kategori altinda toplanmustir:

. Miizik Yol Géstericidir (Yol Géstermeyle iliskilendirme) Kategorisi

. Miizik Bagimlilik Yapar (Bagimlilik Yapmayla Iliskilendirme) Kategorisi

. Miizik Eglendirir (Eglendirmeyle Iliskilendirme) Kategorisi

. Miizik Birlestiricidir (Birlestirici Olmayla Iliskilendirme) Kategorisi

. Miizik Duygular1 Ifade Eder (Duygular1 ifade Etmeyle Iliskilendirme) Kategorisi
. Miizik Tedavi Edicidir (Tedavi Etmeyle Iliskilendirme) Kategorisi

~N N B WDN

. Miizik Temel Bir Ihtiyactir (Temel ihtiyacla iliskilendirme) Kategorisi
8. Miizik Dinlendiren ve Huzur Verendir (Dinlendirme ve Huzur Vermeyle iliskilendirme) Kategorisi
4.1. Miizik Yol Gostericidir (Yol Gostermeyle iliskilendirme) Kategorisi

Katilimeilarin gorisleri dogrultusunda iretilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Yol Gostericidir
(Yol Gostermeyle Iliskilendirme)” kategorisinde, 7 6grenci tarafindan tiretilen 2 metafor bulunmaktadir.
Tablo 3’de bu kategori altinda tiretilen metaforlar gosterilmistir.

Tablo 3: “Miizik Yol Géstericidir (Yol Gostermeyle iliskilendirme)” Kategorisi

Metafor Metafor Adi f o | Metafor Metafor Adi i %
Kodu Kodu
1 Kilavuz 2 28.6 2 Kitap 5 71.4

TOPLAM 7 100.0

Tablo 3 incelendiginde, bu kategoride dgrenciler tarafindan en fazla iiretilen metaforun kitap (n=5) oldugu
goriilmektedir. Asagida “Miizik Yol Géstericidir (Yol Gostermeyle Iliskilendirme)” kategorisine iliskin
iiretilen metaforlarin ¢ocuklar tarafindan aciklanan mantiksal dayanaklarina iligkin 6rneklere yer
verilmistir.

Kilavuz Metaforu: “Miizik kilavuz gibidir, ¢ilinkii ona kendinizi birakir ve yolunuzu bulursunuz. Asla
Kaybolmazsiniz” (15K6).

Kitap Metaforu: “Miizik kitap gibidir, ¢iinkii kitap gibi bizi yonlendirir ve yol gosterir” (16ES).
4.2. Miizik Bagimlihk Yapar (Bagimhlik Yapmayla iliskilendirme) Kategorisi

Katilimcilarin goriisleri dogrultusunda {iretilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Bagimlilik Yapar
(Bagimliik Yapmayla iliskilendirme)” kategorisinde, 8 o6grenci tarafindan iiretilen 2 metafor
bulunmaktadir. Tablo 4’te bu kategori altinda iiretilen metaforlar gosterilmistir.

Tablo 4: “Miizik Bagimhilik Yapar (Bagimlilik Yapmayla Iliskilendirme)” Kategorisi

Metafor Metafor Ad1 f % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Sigara 5 62.5 2 Uyusturucu 3 37.5

TOPLAM 8 100.0

Tablo 4 incelendiginde, bu kategoride Ogrenciler tarafindan en fazla iiretilen metaforun % 62.5’lik (5)
oranla sigara oldugu goriilmektedir. Asagida “Miizik Bagimhlik Yapar (Bagimlilik Yapmayla iliskili)”
kategorisine iliskin iiretilen metaforlarin gocuklar tarafindan agiklanan mantiksal dayanaklarina iligkin
orneklere yer verilmistir.

Sigara Metaforu: “Miizik sigara gibidir, bagimlilik yapar, asla birakamazsin” (17K2).

Uyusturucu Metaforu: “Miizik uyusturucu gibidir, bagimlilik yapar, kendisinden istesen de kurtulamazsin”
(17E17).

4.3. Miizik Eglendirir (Eglendirmeyle iliskilendirme) Kategorisi

Katilimeilarin - gortsleri dogrultusunda iretilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Eglendirir
(Eglendirmeyle Iligkilendirme)” kategorisinde, 33 6grenci tarafindan iretilen 11 metafor bulunmaktadir.
Tablo 5’te bu kategori altinda tiretilen metaforlar gosterilmistir.
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Tablo 5: “Miizik Eglendirir (Eglendirmeyle Iliskilendirme)” Kategorisi

Metafor Metafor Ad1 f % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu

1 Aligveris yapmak 3 9.1 7 Galatasaray 1 3.0
2 Bilgisayar Oyunu 2 6.1 8 Lunapark 1 3.0
3 Cigek 2 6.1 9 Nese 3 9.1
4 Cikolata 6 18.2 10 Pasta 1 3.0
5 Disko 5 15.2 11 Oyun 2 6.1
6 Eglence Merkezi 7 21.2 TOPLAM 33 100.0

Tablo 5 incelendiginde, bu kategoride Ogrenciler tarafindan en fazla iiretilen metaforun % 21.2’lik (7)
oranla Eglence Merkezi oldugu gériilmektedir. Asagida “Miizik Eglendirir (Eglendirmeyle Iliskilendirme)”
kategorisine iligkin tretilen metaforlarin ¢ocuklar tarafindan agiklanan mantiksal dayanaklarina iliskin
orneklere yer verilmistir.

Aligveris Yapmak Metaforu: “Miizik aligveris yapmak gibidir, aligveris yaparken eglenir zamanin nasil
gectigini anlayamazsiniz” (16K23).

Bilgisayar Oyunu Metaforu: “Miizik bilgisayar oyunu gibi eglencelidir, bagina oturdugunuzda vaktin nasil
gectigini anlayamaz, eglencesinden bir kopamazsiniz” (17E18).

Cigek Metaforu: “Miizik cicek gibidir, cicekle ilgilendigimde eglenirim, miizikle de aynmi eglenceyi
yasarim” (15K12).

Cikolata Metaforu: “Miizik ¢ikolataya benzer, ¢linkii en sikintili anlarimda bile beni eglendirir” (15K8).

Disko Metaforu: “Miizik disko gibidir, eglencesi hi¢c bitmez, kendinizi ona kaptirinca eglencenin
doruklarina ¢ikarsiniz” (17E3).

Eglence Merkezi Metaforu: “Miizik eglence merkezine benzer, igine girdiginizde eglenceyle karsilanir hig
ayrilmak istemezsiniz” (16K2).

Galatasaray Metaforu: “Miizik Galatasaray gibidir, dinledik¢e kendinizden geger eglenirsiniz” (17E1).

Lunapark Metaforu: “Miizik lunaparka benzer, igerisinde muhakkak sizin ilginizi ¢eken eglenceler vardir”
(15E13).

Nese Metaforu: “Miizik nese gibidir, ¢iinkii miizik dinlediginizde neselendiginizde hissettiginiz gibi
eglenirsiniz” (16E32).

Pasta Metaforu: “Miizik pastaya benzer, her eglencede pasta gérmek ve eglenmek istersiniz. Miizik pasta
gibi sizi eglendirir” (15K1).

Oyun Metaforu: “Miizik oyun gibidir, oyunun sizde biraktigi essiz eglenceyi her miizik dinlediginizde
hissedersiniz” (15E3).

4.4. Miizik Birlestiricidir (Birlestirici Olmayla Iliskilendirme) Kategorisi

Katilimcilarin goriigleri dogrultusunda firetilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Birlestiricidir
(Birlestirici Olmayla Iliskilendirme)” kategorisinde, 6 6grenci tarafindan iiretilen 2 metafor bulunmaktadur.
Tablo 6’da bu kategori altinda iiretilen metaforlar gésterilmistir.

Tablo 6: “Miizik Birlestiricidir (Birlestirici Olmayla Iliskilendirme)” Kategorisi

Metafor Metafor Ad1 f % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Arkadas 4 66.7 2 Sevgili 2 33.3
TOPLAM 6 100.0

Tablo 6 incelendiginde, bu kategoride Ogrenciler tarafindan en fazla iiretilen metaforun % 66.7’lik (4)
oranla Arkadas oldugu goriilmektedir. Asagida “Miizik Birlestiricidir (Birlestirici Olmayla Iliskilendirme)”
kategorisine iligkin iiretilen metaforlarin ¢ocuklar tarafindan agiklanan mantiksal dayanaklarina iligkin
orneklere yer verilmistir.

Arkadas Metaforu: “Miizik arkadas gibidir, her zaman birlikte olmak isteriz, bizi ayirmak zordur, bir
sekilde bir yerlerde bizi bulusturur ve birlestirir” (16K7).
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Sevgili Metaforu: “Miizik sevgili gibidir, sizi yalmiz birakmaz hep birlikte olmak istersiniz, bir yerlerde
bulusup birlesirsiniz” (17E9).

4.5. Miizik Duygulan ifade Eder (Duygular ifade Etmeyle iliskilendirme) Kategorisi

Katilimeilarin gorisleri dogrultusunda retilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Duygular [fade
Eder (Duygular1 Ifade Etmeyle Iliskilendirme)” kategorisinde, 14 6grenci tarafindan iiretilen 5 metafor
bulunmaktadir. Tablo 7°de bu kategori altinda tiretilen metaforlar gdsterilmistir.

Tablo 7: “Miizik Duygular1 ifade Eder (Duygular ifade Etmeyle Iliskilendirme) Kategorisi

Metafor Metafor Adi f % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Ask 3 21.4 4 Hayatin Ritmi 1 7.1
2 Gokylizii 3 214 5 Nefes 5 35.7
3 Glines 2 14.3 TOPLAM 14 100.0

Tablo 7 incelendiginde, bu kategoride &grenciler tarafindan en fazla liretilen metaforun % 35.7°lik (5)
oranla Nefes oldugu goriilmektedir. Asagida “Miizik Duygular1 ifade Eder (Duygular1 ifade Etmeyle
Iliskilendirme)” kategorisine iliskin iiretilen metaforlarin c¢ocuklar tarafindan agiklanan mantiksal
dayanaklarina iliskin 6rneklere yer verilmistir.

Ask Metaforu: “Miizik ask gibidir, sevdik¢e daha cok seversiniz, duygularinizi en acik ifade etme
yollarindandir” (17E12).

Gokylizii Metaforu: “Miizik gokylizii gibidir, ¢linkii gdokyiizliniin sonsuzluk hissi miizikle de kendini
gosterir. Sonsuzluk hissi diger biitiin duygulari ifade etmede bize yardim eder” (17K11).

Giines Metaforu: “Miizik giinese benzer, giinesi her gordiigiimde hissettigim mutlulugu miizik dinlerken de
hissederim” (16K3).

Hayatin Ritmi Metaforu: “Miizik hayatin ritmine benzer, kendini hayatin ritmine kaptirmig gibi hissedersin.
Ikisinin de ritmi sana duygularim hissettirir” (15E10).

Nefes Metaforu: “Miizik nefes gibidir, nefes almadan yasayamadigin hissini miizikte de yasarsin. Ikisi de
en giizel duygularda kendini hissettirir” (16E29).

4.6. Miizik Tedavi Edicidir (Tedavi Etmeyle iliskilendirme) Kategorisi

Katilimeilarin goriisleri dogrultusunda tiretilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Tedavi Edicidir
(Tedavi Etmeyle Iliskilendirme)” kategorisinde, 13 6grenci tarafindan iiretilen 6 metafor bulunmaktadir.
Tablo 8’de bu kategori altinda tiretilen metaforlar gosterilmistir.

Tablo 8: “Miizik Tedavi Edicidir (Tedavi Etmeyle iliskilendirme) Kategorisi

Metafor Metafor Adi f % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Bahge 1 7.7 4 Ruhun Aynasi 2 154
2 ilag 5 38.5 5 Temiz Hava 1 7.7
3 Orman 2 154 6 Uyku 2 154
TOPLAM 13 100.0

Tablo 8 incelendiginde, bu kategoride Ogrenciler tarafindan en fazla iiretilen metaforun % 38.5’lik (5)
oranla Ila¢ oldugu goriilmektedir. Asagida “Miizik Tedavi Edicidir (Tedavi etmeyle Iliskilendirme)”
kategorisine iliskin iiretilen metaforlarin gocuklar tarafindan agiklanan mantiksal dayanaklarina iliskin
orneklere yer verilmistir.

Bahge Metaforu: “Miizik bahgeye benzer, ig¢inde renkli ¢igekler ve tiirli giizellikler vardir. Bahge gibi
miizik de insan ruhunu iyilestirir ve tedavi eder” (16E13).

[lag Metaforu: “Miizik ilag gibidir, ¢iinkii insanlar1 sakinlestirir, rahatlatir bdylelikle tedavi eder” (15K5).

Orman Metaforu: “Miizik ormana benzer, ¢iinkii ormanin yesilliklerle dolu olmasi sakinlestirir. Miizik de
ormanin sessiz sakinligi, yesil dogasi gibi rahatlatir, tedavi eder” (17K16).

Ruhun Aynasi Metaforu: “Miizik ruhun aynasi gibidir, ¢iinkii duygu ve dislincelerimizi yansitarak
dinlenmemizi saglar ve tedavi eder” (16E31).
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Temiz Hava Metaforu: “Miizik temiz hava gibidir, temiz havaya ¢ikan insan rahatlayip kendine gelir,
tedavi olur” (15K4).

Uyku Metaforu: “Miizik uyku gibidir, rahatlatir, sakinlestirir ve tedavi eder” (15K10).
4.7. Miizik Temel Bir Thtiyactir (Temel Ihtiyacla iliskilendirme) Kategorisi

Katilmeilarm  gorisleri dogrultusunda tretilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Temel Bir
Ihtiyagtir (Temel Ihtiyagla Iliskilendirme)” kategorisinde, 10 &grenci tarafindan {iretilen 4 metafor
bulunmaktadir. Tablo 9’da bu kategori altinda iiretilen metaforlar gosterilmistir.

Tablo 9: “Miizik Temel B1r Ihtiyactir (Temel Ihtiyacla iliskilendirme) Kategorisi

Metafor Metafor Adi % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Dost 3 30.0 3 Nabiz 3 30.0
2 Gida 1 10.0 4 Yemek 3 30.0
TOPLAM 10 100.0

Tablo 9 incelendiginde, bu kategoride dgrenciler tarafindan en az iiretilen metaforun % 10.0’lik (1) oranla
Gida oldugu goriilmektedir. Asagida “Miizik Temel Bir Ihtiyactir (Temel Ihtiyacla iliskilendirme)”
kategorisine iliskin iiretilen metaforlarin ¢ocuklar tarafindan agiklanan mantiksal dayanaklarina iligkin
orneklere yer verilmistir.

Dost Metaforu: “Miizik dost gibidir, onsuz olmaz, yasanmaz” (16E19).

Gida Metaforu: “Miizik gida gibidir, her zaman ihtiyag¢ duyariz.” (15E7).

Nabiz Metaforu: “Miizik nabiz gibidir, ikisi de durunca hayat durur” (17K21).

Yemek Metaforu: “Miizik yemek gibi temel bir ihtiyactir, onsuz yasamak miimkiin degildir” (16K16).

4.8. Miizik Dinlendiren ve Huzur Verendir (Dinlendirme ve Huzur Vermeyle iliskilendirme)
Kategorisi

Katilimcilarin gorisleri dogrultusunda iiretilen metaforlar arasindan olusturulan “Miizik Dinlendiren ve
Huzur Verendir (Dinlendirme ve Huzur Vermeyle iliskilendirme)” kategorisinde, 29 dgrenci tarafindan
iiretilen 10 metafor bulunmaktadir. Tablo 10°da bu kategori altinda iiretilen metaforlar gosterilmistir.

Tablo 10: “Miizik Dinlendiren ve Huzur Verendir (Dinlendirme ve Huzur Vermeyle iliskilendirme)” Kategorisi

Metafor Metafor Adi f % Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Cennet 3 10.3 6 Tatil 2 6.9
2 Huzur 6 20.7 7 Terapi 2 6.9
3 Masaj Salonu 1 3.4 8 Yagmur 4 13.8
4 Sessizlik 4 13.8 9 Yatak 1 3.4
5 Su 4 13.8 10 Yiizme 2 6.9
TOPLAM 29 100.0

Tablo 10 incelendiginde, bu kategoride 6grenciler tarafindan en fazla tiretilen metaforun % 20.7’lik (6)
oranla Huzur oldugu goriilmektedir. Asagida ‘“Miizik Dinlendiren ve Huzur Verendir (Dinlendirme ve
Huzur Vermeyle iliskilendirme)” kategorisine iliskin iiretilen metaforlarin ¢ocuklar tarafindan agiklanan
mantiksal dayanaklarina iligkin 6rneklere yer verilmistir.

Cennet Metaforu: “Miizik cennet gibidir, kendinizi hep huzurlu ve dinlenmis hissedersiniz” (16K12).
Huzur Metaforu: “Miizik huzur gibidir, ¢linkii miizik dinledikge ruhun rahatlar, huzuru bulursun” (16E22).
Masaj Salonu Metaforu: “Miizik masaj salonu gibidir, dinlendirir, huzur verir ve rahatlatir” (17K9).
Sessizlik Metaforu: “Miizik sessizlik gibidir, sessizlik insana huzur, rahatlik verir ve dinlendirir” (16K19).
Su Metaforu: “Miizik su gibidir, sesiyle huzur, mutluluk, rahatlik verir ve dinlendirir” (15E5).

Tatil Metafor: “Miizik tatil gibidir, insani tatilde gibi hissettirir, rahatlatir, dinlendirir ve huzur verir”
(17K14).

Terapi Metaforu: “Miizik terapi gibidir, miizik dinleyen insan terapideki gibi kendinden gecer, rahatlar,
dinlenmis hisseder ve huzur bulur” (16E25).

Yagmur Metaforu: “Miizik yagmur gibidir, insan yagmurda hissettigi huzur ve rahatligr miizikte bulup
dinlenir” (16E1).
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Yatak Metaforu: “Miizik yataga benzer, ikisiyle de bulusunca rahatlar, i¢ huzuru yakalar ve giiniin
stresinden kurtulur dinlenirsiniz” (15K11).

Yiizme Metaforu: “Miizik yiizmeye benzer, nasil ki insan yiiziince rahatlar ve gevser, miizikte de insan
rahatlar, gevser ve huzura erisir” (15E1).

5. SONUC ve ONERILER

Metaforlar birgok alanda calisma haline gelmistir. Duygu, diisiince ve de algilarin metaforlar aracilifiyla
incelendigi birgok arastirma vardir. Metaforlar en kisa tabiriyle bilinmeyen bir seyi bilinen bir sey
acisindan belirtmektir. Insanlarin giinliik yasantisinda farkinda olarak ya da olmayarak sik¢a metaforlar
kullanildig1 agikardir. Alan yazinda mecaz ve egretileme olarak da bilinmektedir.

18 yasini doldurmayan herkes ¢ocuk olarak kabul edilmektedir. Gilinlimiizde yapilan birgok arastirmada
cocuklarin yeri yadsinamaz. Onlarin arastirma sonuglarina verdigi cevaplar ¢ogu arastirmada ilerisi igin
151k tutmakta ve sosyolojik degerler acisindan dnem arz etmektedir. Bu baglamda ¢ocukluk devresinin en
son ve de en tecriibeli oldugu ergenlik doneminde bulunan 15-18 yas araligindaki ¢ocuklarin miizik
kavrami iizerinde algilarinin neler oldugu metaforik olarak incelenmis, ¢ocuklarin diinyasinda gizlenen
miizik kavramina bir bakis atilmigtir. Ortaokul, lise ve iiniversite seviyesinde ¢cocuk ve genclerin miizik
kavramina iligskin algilarinin metaforlar araciligiyla incelendigi bir¢ok ¢aligma literatiirde yer almaktadir.
Yapilan c¢aligmalarda oOzellikle amagh oOrnekleme yontemi kullanilmig, belirli okullar secilmistir. Bu
arastirmada herhangi bir okuldan ziyade 15-18 yas aralifina sahip ¢ocuklarin algilari incelenmistir. Basit
tesadiifi 6rnekleme yoluyla verilere ulasilmistir. Boylelikle farkli okullarda okuyan ayni yas araliginda olan
cocuklarin da miizik kavramina iligkin algilart metaforlar araciligiyla incelenmistir. Caligma sonuglari
incelendiginde atifta bulunulan diger ¢aligmalarla benzer sonuglar verdigi goriilmiistiir.

Aragtirmanin evrenini Tekirdag ilinde bulunan 15-18 yas araligindaki ¢ocuklar, 6rneklemini ise basit
tesadiifi Ornekleme yoluyla Tekirdag ili Corlu ilgesinde 15-18 yas araliginda bulunan 120 ¢ocuk
olusturmaktadir. Arastirma, 150 ¢ocukla, yar1 yapilandirilmis 1 agik uglu sorudan olusan goriigme formu
kullanilarak yapilmistir. 30 cocugun verdigi yanitlar uygun olmadigi i¢in elenmis ve arastirma 120 ¢ocugun
verdigi cevaplarla sonlandirilmistir. Calisma, 15-18 yas araliginda bulunan 120 ¢ocugun verdigi cevaplarla
sinirhidir. Arastirma, 15 Eylil 2019-25 Ekim 2019 tarihlerinde arasinda yapilmistir. Arastirmaya katilan
cocuklara ait demografik 6zellikler incelendiginde; katilimcilarin %52.5°lik (63) kismim erkek ¢ocuklari,
% 47.5’1ik (57) kismin kiz ¢cocuklarinin olusturdugu géze carpmaktadir. 15, 16 ve 17 yas grubuna ait kiz
ve erkek cocuklarinin dzelliklerine bakildiginda ise, 17 yas grubunda bulunan kiz ¢ocuklarinin sayisinin
erkek cocuklarinin sayisindan, diger yas gruplarinda ise erkek gocuklarmin sayisinin kiz ¢ocuklarinin
sayisindan fazla oldugu dikkati ¢cekmektedir.

Aragtirmada veri toplama araci olarak nitel arastirma yontemlerinde kullanilan yari yapilandirilmis
gorisme formu kullanilmigtir. Katilmeilarin “Miizik................ benzer/gibidir; ¢linkd.................. ”
climlesini sadece bir metafor ilizerinde diislinerek tamamlamalar1 istenmistir. Gelistirilen metaforlar ve
gerekeeleri, ¢ocuklarin yaslari ve cinsiyetleri arastirmaci tarafindan verilen numaray1 belirten ifadelerle
kodlanarak verilmistir. 3 elemanli kodlama kullanilmistir.

Aragtirmanin sonuglarinin inandiriciligini saglamak veya artirmak igin kullanilan 6nemli iki 6lgiit;
arastirmanin gegerliginin ve giivenirliginin saglanmasidir. Bu maksatla, yar1 yapilandirilmig goriisme formu
ile toplanan veriler ayrintili bir sekilde incelenmis, veriler kodlanmig ve de kategorilere ayrilmistir.
Olusturulan kategoriler altina yerlestirilmis metaforlarin, bulunduklar kategoriyi temsil edip etmediginin
kontrolii de 3 alan uzmani O6gretim tiiyesinin gorlisiiyle saglanmistir. Arastirmaya katilan ¢ocuklarin
“Miizik” kavrami hakkinda firettikleri metaforlara iligkin olarak elde edilen bulgular tablolar halinde
sunulmus ve de analiz edilmistir.

120 gocuk tarafindan iretilen 42 adet metafor 8 kategori altinda toplanmustir. Yol Gosterici, Bagimlilik
Yapan, Eglendiren, Birlestiren, Duygular1 Ifade Eden, Tedavi Eden, Temel Bir Ihtiya¢ Olan, Dinlendiren
ve Huzur Veren seklinde kategorilere ayrilarak 42 adet metafor incelenmistir.

Uretilen metaforlar ve her bir metaforu temsil eden gocuk sayisi ve yiizdesine bakildiginda; en fazla
iiretilen metaforun % 5.8’lik (7) oranla Eglence Merkezi metaforu oldugu goze carpmaktadir. Cocuklarin
bliyiik ¢ogunlugunun bu metaforda birlestigi, Miizik kavramim eglence merkeziyle ifade ettikleri
goriilmiistiir. Bu da ¢ocuklarin miizik algis1 igerisinde; eglence merkezlerindeki eglencelerin biiyiik yer
edindigini gostermektedir.
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Arastirma sonuglarma bakildiginda miizik kavramina olumsuz sekilde yaklasan gorilmemistir. Miizigi
hayatlariin giizel bir parcasi olarak ifade ettikleri sonucuna varilmistir. Daha fazla ¢ocukla, daha farkli
bolgeler de eklenerek Miizik kavramina iligkin algilar incelenmeli ve literatiire daha fazla caligma
kazandirtlmalidir.
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