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Sosyo-ekonomik hayatin ve pazarlama diinyasinin en 6nemli konularindan birisi olan kadin goriiniirligii ve temsiliyeti, siyasal
pazarlama agisindan da giderek artan bir dneme sahip olmaya baglamigtir. Se¢menlerin 6nemli bir sayidaki kesiminin kadin oldugu
diisiintildiigiinde kadin segmen ile etkili bir iletisim kurabilmek ve siyasi mecradaki siiregelmis erkek egemen yapinin olusturdugu
esitsizlik algisinin degistirilmesi i¢in kadin adaylara her gecen yil partiler daha fazla yer vermektedir. Tiim bunlarin yani sira tam
bir demokratik ortamin olugsmasi ve toplumsal kapsayicilik agisindan kadinlarin siyasal karar alma siireglerinde varligiimn énemi de
yadsimamaz bir gergektir. 21. yiizyilda iilkelerin ekonomik kalkinma ve gelismislik diizeyinin belirlenmesinde kadin vatandaslarin
ekonomik, toplumsal ve siyasal hayattaki rolii dnemli goriilmektedir. Ulusal ve uluslararasi sivil toplum kuruluslart ve devlet
tarafindan desteklenen projelerle kadinlarin toplumdaki yeri basta olmak iizere ekonomik ve siyasal hayat igindeki konumlarinin
gelistirilmesine yonelik tesvik mekanizmalari kurulmakta ve tesvikler saglanmaktadir. Tiim bu farkindalik, algi yonetimi
caligmalart ve desteklere ragmen, kadinlarm siyasal alandaki temsil ve gorlniirliikleri halen bir takim engellerle
karsilagabilmektedir.

Bu caligmada da oncelikle siyasette kadin goriiniirliigi ve kadinin temsili konular1 kuramsal ve kavramsal olarak alan yazin
cergevesinde incelenmektedir. Ardindan, gerceklestirilmis son iki yerel se¢im olan 29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 sec¢imlerinde
tiim partiler agisindan var olan kadin temsili yapist ve degisimi, 2009 secimlerinde biiyiiksehir olarak tanimlanmis 16 il bazinda
kargilagtirmali olarak betimleyici istatistiklerle analiz edilmektedir. Son olarak ise 31 Mart 2019 yerel se¢imlerine yonelik yapilan
¢ikarimlardan kadm adaylarin se¢im basart oranlarina yer verilmektedir. Ayrica sonu¢ kisminda bir takim Onerilerde
bulunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kadin Temsili, Siyasal Pazarlama, Yerel Segimler

ABSTRACT

One of the most important issues of socio-economic life and the world of marketing is women's visibility and representation. In
terms of political marketing, it has become increasingly important. The majority of the voters are women. For this reason, in order
to be able to communicate effectively with female voters and to demolish the perception of inequality created by the male-
dominated structure in politics, the parties give more space to the candidates each year. The existence of women in political
decision-making processes is important when it is considered for a full democratic environment and social inclusion. The role of
women citizens in economic, social and political life is important in determining the level of economic development and
development of the countries in the 21st century. In order to improve the position of women in society and their positions in the
economic and political life, mechanisms are promoted and incentives are provided by national and international non-governmental
organizations and state-supported projects. Despite all this awareness, perception management studies and supports, the
representation and visibility of women in politics may face some obstacles at this time.

In this study, the visibility and representation of women in politics will be examined both theoretical and conceptual within the

1 Bu calisma 5. Toplumsal Cinsiyet Adaleti Kongresinde s6zlii bildiri olarak sunulmus olan bildirinin gelistirilmis halidir.
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framework of literature. Then, in the last two local elections, March 29, 2009 and March 30, 2014 elections, the existing women's
representation structure and change will be analyzed with descriptive statistics on 16 provinces, which are defined as metropolitan
in 2009 elections. Finally, inferences will be made for local elections of March 31, 2019 and some suggestions will be made
considering possible points of change.

Key Words: Women's Representation, Political Marketing, Local Elections

1. GIRiS

Kiiresellesmenin ¢ok yonlii etkilerinin agik bir bigimde goriilmeye baslandig1 glinlimiiz diinyasinda, siyasal
siireglerin ve siyaset yapma bi¢imlerinin bundan bagimsiz bir sekilde siirdiiriilmesi miimkiin
olamamaktadir. Bilhassa teknolojik gelismelerin bas dondiiriicii bir hizda ortaya ¢ikmasi ve insan hayatini
dogrudan ve hatta derin bir bicimde etki altina almasi, s6z konusu siire¢lerin tekrar ele alinmasini gerekli
kilmistir. Bu noktada kamuoyunu ve daha 6zelde hedef se¢men kitleyi etkilemek amaciyla farkl
yaklasimlar ortaya atilmis ve bu yaklasimlara bagh olarak farkli teknikler kullanilmaya baslanmustir.
Siyasal iletisim, siyasal reklamcilik, siyasal pazarlama gibi bir takim kavramlar, segmenlerin farkli siyasi
alternatifler arasinda neden kendisini segmesi gerektigine yonelik olarak yonlendirilmesinin énemli araglari
haline gelmistir. Ozellikle de kamu hizmetlerinin vatandasa en yakin ydnetim birimleri tarafindan yerine
getirilebildigi yerel yonetimler 6zelinde gergeklestirilen yerel segimlere yonelik olarak s6z konusu
caligmalara daha fazla 6nem vermek gerektigi goriilmektedir.

Siyasal hayat igerisinde, se¢menlerin cogunlugunu olusturan “kadin”in 6nemli bir yeri oldugu muhakkaktir.
Kadinlarin siyasal hayata farkli diizey ve yogunluklarda katilmasina imkan verecek girisimlerde
bulunulmasinin ve bu yolla kadin goriiniirliigii ve temsiliyetinin daha iist bir diizeye ¢ikarilmasinin 6nemi
her gecen giin daha da fazla anlagilmaktadir. Kadin goriiniirliigii ve temsiliyetinin artirilmasi sayesinde hem
daha demokratik ve toplum igerisindeki farkli kesimleri daha fazlaca kucaklayici bir anlayisi hayata
gecirmek; hem de bu yolla yine toplum igerisinde kadinin esitsizlige maruz kalmasina yonelik
uygulamalar1 bir nebze de olsa engellemek miimkiin hale gelecektir.

Bir siyasal pazarlama unsuru olarak siyasal hayatta kadin goériiniirliigiinii ve temsiliyetini giiglendirmek
amaciyla bilhassa yerel se¢imlerdeki degisen kadin algisinin siyasal pazarlamadaki degisime ve siyasi
arenaya yansimalarini ve giliniimiizdeki degismekte olan kadin profilinin bu degisime katkilarin
degerlendirmek, biiyiik bir onem tagimaktadir. Tiirkiye’ye bakildiginda ise kadinin siyasetteki yeri 1930°da
yerel ve 1934°te genel secimler ile degismis; bu dénem c¢ikarilan kanunlar ile kadinin sadece bir “teba”
olmaktan styrilip bir “yurttag” olmasi saglanmig; dahasi karsi cinsi ile esit haklara sahip olmasi miimkiin
hale gelmistir. Devam eden siirecte tiim bu kazanimlarin kadinlar tarafindan etkin degerlendirilemedigi ve
eril bir yapiya sahip olan siyasi arenada kendilerine yer bulmakta giicliik ¢ektikleri, sonraki yillarda da
saptanmis bir gercektir. Oysa, kadinin hem toplumun mihenk tasi olan gorevlere fitrat1 geregi sahip olmasi
hem de bakis agisindaki farkliligin sosyolojik agidan gereklilikleri nedeniyle siyasal pazarlama unsurlari
acisindan Onemli bir aktér oldugu kanitlanmistir. Diger yandan kadinlarin aile hayatindaki karar
stireclerindeki etkinlikleri de ailenin genel siyasi kararlarin1 sekillendirebilmektedir. Tiim bu nedenler
cergevesinde secimlerdeki degisen kadin temsil algisinin siyasal pazarlamadaki degisime ve siyasi arenaya
yansimalarini; dahasi kusaklardaki kadin yapisinin bu degisime katkilarini degerlendirmek, biiyiik bir 6nem
tagimaktadir.

Bu amagla gergeklestirilen ¢alismada, oncelikle pazarlama ve siyasal pazarlama kavramlar1 ¢ergevesinde
kuramsal bir altyap1 olusturulmustur. Ardindan se¢imler ve 6zellikle de yerel se¢imlerde kadin goriiniirligi
ve temsiliyeti ele alinip Tirkiye’deki durumun ortaya konmasi saglanmistir. Son olarak ise Tiirkiye’de
gerceklestirilen son iki yerel se¢imdeki (29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014) kadin goriiniirliigii ve temsiliyeti,
betimleyici istatistiksel analizler kullanilarak karsilastirmali olarak degerlendirilmis; 31 Mart 2019 yerel
se¢im sonuglarina yonelik kadin basarilari oransal olarak verildikten sonra onerileri sunulmustur.

2. KAVRAMSAL VE KURAMSAL OLARAK SiYASAL PAZARLAMA

Pazarlama kavrami, en genel ve dar anlamiyla “mal ve hizmetlerin iireticiden tiiketiciye veya kullaniciya
akisini diizenleyen isletme faaliyetleri” olarak tamimlanmaktadir. Genis anlamda pazarlamanin tanimi ise
“kisisel ve orgiitsel amaglara ulagsmay1 saglayacak miibadeleleri gergeklestirmek iizere, fikirlerin, mallarin
ve hizmetlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasmna iliskin planlama ve
uygulama siireci” seklinde yapilabilmektedir (Mucuk, 2001: 4). Tanimlar arasindaki farklardan da
anlagilacagi iizere artik giiniimiizdeki pazarlama anlayisi salt bir malin ve/veya hizmetin hedef kitlelere
yayilip benimsetilmesini degil, ayn1 zamanda fikirlerin de s6z konusu hedef kitleye yayilip benimsenmesini
icerecek sekilde genislemektedir. Gergekten de her ne kadar pazarlama kavraminin tek bagina
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kullanildiginda ilk olarak ticari baglamda kullanildig: diisiiniiliiyor olsa da pazarlama, yalnizca tek amaci
kar elde etmek olan bir kurulusa yonelik olarak kullanilamayacak bir igerige sahiptir. Dolayisiyla
pazarlama bilhassa 1970’li yillardan itibaren kar amaci giitmeyen kurumlarin faaliyetlerini de kapsayacak
bir hale gelmistir (Eroglu ve Bayraktar, 2010: 188).

Pazarlama kavraminin zaman igerisinde iceriginde meydana gelen degisim, pazarlamayi, farkli tip
orgiitlerde ve buna bagl olarak farkli alanlarda da uygulanabilir bir konuma getirmistir. Pazarlamanin bu
Ozelligi onun, siyasal alanda da kullanilabilecek bir kavram olarak kabul edilmesine neden olmustur.
Siyasal hayatin icerisinde cesitli alt alanlarda kullanilan her tiirlii soyut ve somut aracin pazarlamadan
destek alinarak ortaya konmaya baslanmasi, siyasal mecrada da pazarlama argiimanlarinin fazlaca
benimsenip kullanilmasinin 6niinii agmis ve boylece “siyasal pazarlama” olarak ifade edilebilecek olan bir
kavram ortaya ¢ikmustir (Uste vd., 2007: 214).

Siyasal pazarlama kavraminin, Stanley Kerry tarafindan ilk kez tanimlandig1 1956 yilindan bu yana farkl
anlamlar kazanan bir icerige sahip oldugu goriilmektedir. Kavramin igerigindeki s6z konusu degisim,
yapilan tanimlara da ayn1 sekilde yansimistir. Demirtas ve Ozgiiven (2012 :241) tarafindan yapilmis olan
bir calismaya gore siyasal pazarlama kavramimin farkl kisiler tarafindan yapilmis olan bir takim tanimlar
bir araya getirilmistir. Buna gore siyasal pazarlama tanimlarindan bazilar su sekilde ifade edilebilir:

» “Bongrad (1992): Siyasal pazarlama bir adayin potansiyel se¢menlerine uygunlugunu saglamak, aday1
en yiiksek sayidaki se¢men kitlesinin ve bu kitledeki her bir se¢gmenin tanimasini saglamak, rakiplerle
ve muhalefetle farkini yaratmak ve minimum aragla, bir kampanyay1 kazanmak i¢in gerekli oy sayisini
elde etmek igin kullanilan tekniklerin tiimiidiir.

» Lock ve Haris (1996): Siyasal pazarlama, bir disiplin olarak, siyasal varliklar ve onlarin g¢evresi
arasindaki degisimin konumlandirilmasi ve siyasal iletigimi lizerine yapilan ¢aligmalar biitiintidiir.

> Aydin ve Ozbek (2004): Siyaset pazarlamasi, mal ve hizmet pazarlamasi siirecinde uygulanan
teknikleri kullanarak, devletin, toplumun ve se¢menlerin tatmin edilmemis istek ve ihtiyaglarinin
belirlenip, bunlara cevap verecek siyasi parti programi ve adaylarin ortaya konmasi, séz konusu
program ve adaylarin segmenlere duyurulmasi ve yine bir dizi pazarlama stratejisi ile segmenlerin ikna
edilerek, tercihlerini bu partiler ya da adaylardan yana kullanmalarinin saglanmasidir.

» Kurtuldu (2006): Siyasal pazarlama, siyasilerin se¢im donemlerinde parti politika ve ideolojilerini ve
de parti lideri olarak diisiincelerini ve projelerini pazarlayabilmek i¢in basvurduklar: bir dizi eylemler
biitiintidiir.

» Tek (1999): Bir kisinin siyasi partilerden aday gosterilmesi, atanmasi veya se¢ilmesine ya da partilerin
ve fikirlerin/davalarin iktidara getirilmesine iliskin olarak yiiriitiilen pazarlama faaliyetleridir.

» Lees-Marshment (2001a): Siyasal orgiitlerin hedeflerini etkilemek amaciyla gergeklestirdikleri
pazarlama anlayis1 veya teknikleridir.

» Wring (1997): Kurumsal amaglarin gergeklesmesine yardimci olmak, oylarinin karsiliginda bir grup
secmenin tatminini saglayacak rekabet¢i Onerilerin iiretilmesi ve tutundurulmasi igin parti veya
adaylarin kamuoyu arastirmalarini kullanmasidir.

» Clemente (1992): Belli bir aday, siyasi yayin veya halkla ilgili olan fikir ve diisiincelerin
pazarlanmasi1”dir.

Siyasal pazarlamayi olusturan 6geler ise “partinin pazarlanmasinda, partinin hedeflerinin benimsenmesi”,
“partiye tyelik kayitlarinin yapilmasi ve finansal katkida bulunulmasi1”, “partinin yandasi ve sempatizani
olunmasinin saglanmas1”, “partinin iilke sorunlarma ¢éziim getirebilecek tutarli politikalara ve bu
politikalar1 uygulayabilecek 0Ozverili elemanlara sahip olundugunun cevreye yayilmasina yardimci

olunmas1” olarak ifade edilebilir (Inal ve Karabacak 1995: 155).

Siyasal pazarlamanin tanimlarindan ve siyasal pazarlamayi olusturan Ogelerden de anlasilacag: iizere,
siyasal pazarlamanin belirleyici unsurlari, “se¢men”lerdir ve “adaylar’lardir. Bu noktada goriilmektedir ki
siyasal pazarlama faaliyeti bir yandan segmen kitleye yonelik olarak yapilmaktayken; diger yandan ise bu
faaliyetler ~ yapilirken  goriiniirliiglin ~ ve  temsiliyetin  saglanmasi, ancak adaylar yoluyla
gerceklesebilmektedir. Bu gerekgeler ile siyasal pazarlama bakis agistyla bakildiginda siyasal goriiniirliigiin
ve temsiliyetin en 6nemli sorun alani olarak ortaya ciktig1 anlasilmaktadir.
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3. KADINLARIN SiYASETE KATILIMI, GORUNURLUGU VE TEMSILIiYETI

Siyasal katilma, genel anlamda, “siyasal kararlarin alinmasi siirecine veya Ozellikle bir kararin igerigine
etkide bulunarak, yurttaglarin kendi yararlarma gordiikleri gelismeleri {iretebilmeleri olgusudur”
(Kalaycioglu, 1983:17) ve “toplum tiyesi kisilerin (vatandaslarin) siyasal sistem karsisindaki durumlarini,
tutumlarini ve davranislarini belirler” (Kapani, 2001:130-131). Siyasette goriiniirlik ve temsiliyetin icerik
ve derecesinin belirlenmesi, siyasal katilma faaliyetlerinin icerik ve derecesinin belirlenmesi yoluyla
anlagilmaktadir.

Cinsiyet 6gesi de katilimi1 ve dolayistyla siyasal goriiniirliik ve temsiliyeti etkileyen faktorlerden birisidir.
Cesitli iilkelerde yapilan arastirmalar neticesinde cinsiyetin katilima etkisi iizerine temel bazi hipotezler
gelistirilmistir. Daha ¢ok, oy verme, parti ve aday tercihi bazinda ele alinan bu arastirmalar sonucunda
kadinlarin oy verme egilim ve yatkinliklarinin daha diisiik; siyasal tercihlerinin daha az istikrarli oldugu
sonucuna ulasilmistir (Tekeli, 1982: 129-130). Nitekim gercekten de kadinlar bir takim siyasal katilma
faaliyetlerinde nispeten daha aktif goriinmekle birlikte, bilhassa iist kademe siyasi pozisyonlarda kadin
goriiniirliik ve temsiliyetinin diisiise gegtigi goriilmektedir.

Caglar’a gore (2011: 58 ve 62), “kadinlarin siyasete aktif katilmasini1 engelleyen etkenler, kadinin diger
kamusal faaliyetlere katilmasina veya orada yiikselmesine engel olanlardan farkli degildir.” Bu nedenle,
s0z konusu olan kadinlarin siyasal goriiniirliigli ve temsiliyeti ise bunun degerlendirilmesinde, “cinsiyete
dayal1 isbolimii”, “sosyo-ekonomik unsurlar” ve “siyasal siirecler” gibi faktorlerin birbirinden ayrilamaz
bi¢imde i¢ ice gegen bir ilgisinin bulundugunu kabul etmek gerekmektedir. Buna kosut olarak 6zellikle pek
cok toplumda goriilen erkek-kadin arasi rol farklilasmalari, kadimin katilima yonelik ilgi ve egilimini
distirmektedir. Kadina ev igi isler yiiklenirken; erkek, ev digindaki islerle muhatap olmakta ve bu da erkegin
dis diinyada katilima yonelik donanimini giiclendirmektedir. Ev ve aile ici rollerle yetinen kadimin aktif
katilmimi beklemek miimkiin gorinmemektedir (Kislal, 1997: 130). Bununla birlikte, kadinlarin egitim
seviyesinin diisiikliigii, faal olarak calisan kadinlarin erkeklerden daha az olmasi, cogu yerde kadinin kocasina
bagimli olmasi gibi nedenlerle kadinlar aktif olarak katilima dahil olamamaktadir (Dursun, 2004: 242-243).
Ozet olarak ifade edecek olursak, ailevi sorumluluklar, katilim igin gerekli egitim ve beceri eksiklikleri,
ayrimcilik ve cinsiyet rolii toplumsallagmasi (Giildii ve Ersoy Kart, 2009: 100), kadmlarin daha nadir olarak
katilimda bulunmalarinin gerekgesini olusturmaktadir.

Tiirkiye’de de benzer bir durumun izlerini gormek miimkiindiir. Nitekim yapilan arastirmalar, toplum hayati
icerisindeki kadin algis1 ile siyasal hayat igerisindeki kadin algisimin aym damardan beslendigini
gostermektedir. Nitekim, bir tilkedeki toplumsal kiiltiir, siyasal kiiltiiriin temel bir belirleyicisi olmakta; ayni
zamanda o iilkedeki katilim kiiltliri de hem toplumsal kiiltiiriin hem de siyasal kiiltiiriin kesisiminde yer
almaktadir (Kocaoglu, 2015: 130). Dolayisiyla bir iilkede toplumsal kiiltiir, ne kadar cinsiyet esitsizligini
besleyici bir nitelik tasiyor ise o iilkede cinsiyetler arasinda, siyasal siireglere katilim konusunda tam bir
esitligin saglanmasi da bir o kadar zor olacaktir. Her ne kadar hem diinyanin pek ¢ok farkli iilkesinde hem de
Tiirkiye’de s6z konusu durumu, kadinlar lehine diizenleyecek bir takim girisimlerde bulunuluyor olsa da
kadinlarin hem genel hem de yerel siyasette katilimin diginda bulunduklar ve siyasette kadin goriiniirliigiiniin
ve temsiliyetinin daha diisiik kaldig1 goriilmektedir.

4. 29 MART 2009 VE 30 MART 2014 YEREL S]jj'C"iMLERiNDE BUYUKSEHIRLER BAZINDA
KADIN TEMSILIYETi VE GORUNURLUGU UZERINE BiR ARASTIRMA

Calismanin bu boliimiinde 29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 yerel segimlerinde ortaya ¢ikmis olan kadin aday
sayilarinin tespiti ve bu tespitler 1s18inda yasanan degisikliklere dair degerlendirmeler yapilmistir. Bu
degerlendirmeler ile yapilacak olan 31 Mart 2019 yerel se¢imleri se¢im sonuglarina kadin adaylar agisindan
yer verilmistir.

4.1. Arastirmanin Amaci

Aragtirmanin amaci, 2012°de ¢ikarilan bilyiiksehir yasasina gore biiyiliksehir olarak kabul edilen Adana,
Antalya, Bursa, Diyarbakir, Erzurum, Eskisehir, Gaziantep, Istanbul, Izmir, Kayseri, Kocaeli, Konya,
Mersin , Sakarya ve Samsun’dan olusan 16 biiyiiksehir belediyesi igerisinde yerel se¢imlere katilan tim
ilgelerin ve biiyliksehir belediye baskan adaylarmin 29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 se¢imlerindeki kadin
aday sayilarinin erkek aday sayilarina oranlar tespit edilerek bu bilgiler 1s18inda 31 Mart 2019 segimlerine
dair bir projeksiyonda bulunmaktir.
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4.2. Arastirmanin Kapsami ve Sinirhiliklari

16 Biiyiiksehir belediyesi kapsamindaki illerde 29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 Mahalli idareler
Secimleri’nde siyasi partilerin gosterdikleri adaylar ve bagimsiz adaylarin kadinlarin erkeklere nazaran
katilim oranlarinin tespiti ve bu tespitlere binaen 31 Mart 2019 se¢im sonuglar1 aragtirmanin kapsamini
olusturmustur. Arastirma kapsaminda herhangi bir siyasi ayirima ve sinirlamaya gidilmemistir. YSK’dan
elde edilen verilerin sinirlilig1 bu aragtirmanin sinirhiliklarini olusturmaktadir.

4.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma ic¢in gerekli veriler YSK’nin arsivinden elde edilerek tablolastirilmistir. Tablolastirilan bu
verilerden elde edilen betimleyici istatistiklerle degerlendirilerek yorumlanmaistir.

4.4. 2009 ve 2014 Yerel Secimlerinde Kadin Goriiniirliigii

Caligmanin aragtirma kismi i¢in hazirlanan boliimde Yiiksek Se¢im Kurulu(YSK)’nun verileri analiz edilerek
29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 segimlerindeki kadin aday portreleri ¢ikarilmistir. Bu veriler;

» 2009 y1l1 yerel segimleri sosyo-ekonomik olarak bes biiyiiksehir il ve ilge kadin aday oranlar
» 2014 yil1 yerel segimleri sosyo-ekonomik olarak bes biiyiiksehir il ve ilge kadin aday oranlari
» 2009 y1il1 yerel segimleri 16 biiyiiksehir belediyesi il ve ilge kadin aday oranlar

» 2014 yili yerel segimleri 16 biiyiiksehir belediyesi il ve ilge kadin aday oranlari

» 2009 ve 2014 yerel secimlerindeki kadin aday oranlarinin karsilagtirilmasi,

seklinde incelemeye tabi tutulmustur.

4.4.1. 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Sosyo- Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Belediye Baskanhgi
Kadin Aday Temsilinin incelemesi

Tiirkiye’de sosyo-ekonomik gelismislik acisindan bes biiyliksehir olarak isimlendirilen sehirler segimlerde
partiler icin biiyiikk 6nem tasimaktadir. Ozellikle bu sehirler iizerinden farkli siyasal pazarlama stratejileri
gelistiren partilerin buradaki kadin temsiliyetine bakislar1 algilar1 konusunda bilgi vermektedir.

Tablo 1: 29 Mart 2009 Secimleri Bes Biiyiiksehir Belediyesi il Adaylar

5 Biiyiiksehir 29 Mart 2009 Mahalli idareler Genel Segimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanh@ Aday Oranlari
iL Kadin Erkek Toplam Yiizde
Ankara 2 14 16 12,50%
Antalya 0 15 15 0,00%
Bursa 2 15 17 11,76%
Istanbul 4 22 26 15,38%
Izmir 2 14 16 12,50%
Toplam 10 80 90 10,43%

5 Buyliksehir Kadin Aday Oranlari

15,38%
12,50% 11,76% 12,50%

Ankara Antalya Bursa istanbul izmir

Biiyiliksehir belediye bagkanliima 2009 yilindan partiler cercevesinde gosterilen kadin aday sayilarn
oranlarinin genel aday sayisi igerisinde %15 in iizerine ¢ikmadig1 goriilmektedir. En fazla niifus oranina ve
dolayisiyla aday sayisina sahip olan Istanbul ilinde bile kadin aday sayismin 4’te kaldig1 goriilmektedir. Bu
rakami takip eden illerin kadin aday sayilarinin 2 oldugu, hatta Antalya ilinde biiyiiksehir belediye
baskanligina aday olarak hi¢ kadin aday gosterilmedigi de tespit edilmistir. Genel olarak degerlendirildiginde
ise bes biiyiiksehirde partiler toplamda 90 aday ile biiyiiksehir belediye baskanligi yarisina katilirken
bunlardan sadece 10’u kadin aday olarak ortaya ¢ikmistir. Bu da ancak her 10 adaydan birinin kadin oldugunu
gostermektedir.
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4.4.2. 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Sosyo- Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Ilce Belediye
Baskanhg Kadin Aday Temsilinin Incelemesi

Tablo 2: 29 Mart 2009 Secimleri Bes Biiyiiksehir Belediyesi Bagkanligi Adaylari

5 Biiyiiksehir 29 Mart 2009 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir ilce Belediye Baskanhgi Aday Oranlari

iL Belediye Sayisi Kadin Erkek Toplam Yiizde
Ankara 25 25 221 246 10,16%
Antalya 18 15 127 142 10,56%
Bursa 17 7 145 152 4,61%
Istanbul 39 49 420 469 10,45%
izmir 30 28 228 256 10,94%
Toplam 129 124 1141 1265 9,34%

5 Biiyiiksehir ilce Blediyeleri Kadin Aday Oranlari

10,56% 10,45% 10,94%
4,61%

Ankara Antalya Bursa istanbul izmir

29 Mart yerel secimlerinde partilerin ilce belediye bagkanlari baglamimda yarisa giren adaylarma dair
olusturulan tabloya bakildiginda;

» Toplamda bu bes biiyiiksehirin 129 tane ilge belediyesine sahip oldugu
Bu 129 ilge belediyesinden tiim partilerin toplamda 1265 aday gosterdigi

>
» 1265 aday arasindan yalnizca 124’{iniin kadin aday oldugu goériilmektedir.
» Bu ise yaklasik olarak %9’luk bir orana tekabiil etmektedir.

>

En yiiksek ilge sayisia sahip olan Istanbul’daki kadin aday sayisinin 49 oldugu bu da yine toplam aday
sayismin diger 3 il gibi %10°da kaldig1 gériilmektedir. Bu ilge sayisina en yakin ilge sayisi olan izmir’in
ise beklentilerin biraz daha asagisinda kaldig1 gortilmektedir.

» Bu illerden en diisiik kadin aday sayisina sahip olan ilin ise Bursa oldugu goriilmektedir. 17 ilgeden
toplamda 152 aday gosterilmis ancak bunlarin yalnizca 7 tanesi kadindir.

4.4.3. 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Sosyo-Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Disgindaki 11
Biiyiiksehir Belediye Bagkanligi Kadin Aday Temsilinin incelemesi

12 Kasim 2012 tarihi itibariyle yeni biiyiiksehir yasa tasarisindan once yapilan 29 Mart segimlerinden
Tiirkiye’de Biiyiiksehir Belediye Bagkanligi yarnisinda 16 il yer almaktadir. Bu iller igerisinde bir dnceki
baslikta yer alan bes biiyiiksehirde yer almaktadir. Bu 5 sehir haricinde kalan biiyiiksehirlerin kadin aday
oranlar agagidaki gibidir.

Tablo 3: 11 Biiyiiksehir 29 Mart 2009 Mahalli Idareler Genel Segimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanligi Kadin

Aday Oranlar1

11 Biiyiiksehir 29 Mart 2009 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanh$ Kadin Aday Oranlar
iL Kadin Erkek Toplam Yiizde
Adana 2 14 16 12,50%
Diyarbakir 0 11 11 0,00%
Erzurum 1 8 9 11,11%
Eskisehir 1 7 8 12,50%
Gaziantep 0 10 11 0,00%
Kayseri 1 12 13 7,69%
Kocaeli 0 10 10 0,00%
Konya 0 12 12 0,00%
Mersin 0 13 13 0,00%
Sakarya 0 13 13 0,00%
Samsun 2 10 10 20,00%
Toplam 17 200 216 7,87%
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Elde edilen bu oranlar degerlendirildiginde 5 biiyiiksehre nazaran 11 biiyiiksehrin kadin se¢gmen konusunda
biiyiik farkliliklar gosterdigi goriilmektedir. Diyarbakir, Gaziantep, Kocaeli, Konya, Mersin ve Sakarya’da
kadin aday orami %0 iken, Kayseri’de bu oran %7’ye yiikselmektedir. Bu oranlar c¢ercevesinde Adana,
Erzurum ve Eskisehir’de olan %10-12’lerde degisirken, kadin temsili acisindan 1iyi olarak
degerlendirilebilecek il %20’lik bir oranla Samsun olmustur. Samsun’da toplamda aday olan 10 kisiden 2’sini
kadin adaylar olusturmaktadir. Bu oran, benzer sosyolojik dokuya sahip olan illerin neredeyse iki kati bir
orandir ki bu nedenle Samsun, kadin temsiliyeti 2009 yerel secimleri bazinda degerlendirildiginde en goze
carpan il olmaktadir.

444, 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Sosyo- Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Disindaki 11
Biiyiiksehir Ilce Belediye Baskanh@1 Kadin Aday Temsilinin Incelemesi

Tablo 4: 11 Biiyiiksehir 29 Mart 2009 Mahalli idareler Genel Segimleri Biiyiiksehir Belediyesi Iige Belediye
Baskanligi Kadin Aday Oranlar
11 Biiyiiksehir 29 Mart 2009 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir Belediyesi ilce Belediye
Baskanhgi Kadin Aday Oranlari

iL Belediye Sayisi Kadin Erkek Toplam Yiizde
Adana 15 7 131 138 5,07%
Diyarbakir 17 6 105 111 5,41%
Erzurum 20 3 132 135 2,22%
Eskisehir 14 11 79 90 12,22%
Gaziantep 9 3 71 74 4,05%
Kayseri 16 2 104 106 1,89%
Kocaeli 12 7 101 108 6,48%
Konya 31 5 201 206 2,43%
Mersin 13 10 99 109 9,17%
Sakarya 16 2 113 115 1,74%
Samsun 17 3 109 112 2,68%
Toplam 180 59 1245 1304 4.52%

Biiyiiksehir belediye baskanlar1 degerlendirilmis bu illerin ilge belediye baskani adaylarindaki kadin
temsiliyeti oranlarina bakildiginda ise en yiiksek ilge sayisina (31) sahip olan Konya’nin kadin aday sayisi
yalnizca 5°tir. Bu toplamda aday sayisimnin yalnizca %3’tnii olusturmaktadir. Konya’y1 takip eden
Erzurum’da ise bu oran %2’ye diismektedir. Bu tabloda kadin temsiliyeti agisindan en iyi durumda olan ilin
Eskisehir oldugu goriilmektedir. Eskisehir’de aday olan 90 kisiden 11’1 kadindir. Eskisehir’den sonra
%10’luk kadm aday orani ile Mersin gelmektedir. Bunun yaninda farkli bélgesel dokulara sahip olan Adana,
Diyarbakir ve Kocaeli’nin ise benzer oranlara sahip oldugu goriilmektedir. Bu tabloda goze garpan oranlardan
biri Sakarya’nm %1,7 gibi bir oran gdstermis olmasi olmustur. Bolgesel ve sosyolojik olarak birbirine yakin
olan Kocaeli ve Sakarya’min kadin aday oranlarinin farkliligi da tablo icerisinde géze carpan rakamlar
arasindadir. Burada en dikkat ¢eken rakam ise biiyiiksehir belediye baskanligi segimlerinde %20°lik oranla
dikkat ¢eken Samsun’un sadece 3 kadin aday ile %2,6’lik orana sahip olmasi olmustur. Samsun biiyiiksehir
belediye bagkani adayliginda kadin goriiniirliigiindeki oran1 ne yazik ki ilge belediye baskanliklarinda
yakalayamadig1 goriilmektedir.

Tiim bu 11 ilin 29 Mart 2009 se¢imlerindeki kadin goriiniirliigii oranina baktigimizda ise %4,52 oraninda
oldugu goriilmektedir. Bu oran 1304 aday igerisinden 59 kadin aday sayisina tekabiil etmektedir.

4.4.5. 30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde Sosyo- Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Belediye Baskanhg:
Kadin Aday Temsilinin incelemesi

30 Mart 2014 yerel segimlerinde 2012°de degisen yasa ile bilyliksehir belediye baskanligi yarisindaki il sayisi
16°dan 30’¢ikmistir. Fakat bu ¢aligmada 2009 yerel segimleri ile 2014 yerel segimlerinin kiyaslanabilmesi
adina 2009°daki 16 biiyiiksehir yapilanmasina gore analiz ve degerlendirmeler yapilmistir. Oncelikle sosyo-
ekonomik anlamda 5 biiyiiksehir, 2014 yerel segimlerindeki biiyliksehir belediye adayliklar1 ve ilge belediye
baskanlig1 adayliklan tizerinden incelenmistir. Yine kadin adaylarin se¢im siireglerindeki goriiniirliikleri ve
temsiliyetleri betimleyici istatistiklerle ortaya konulmustur.
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Tablo 5: 5 Biiyiiksehir 30 Mart 2014 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanligi1 Aday

Oranlari
5 Biiyiiksehir 30 Mart 2014 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanhg Aday
Oranlan
iL Kadin Erkek Toplam Yiizde
Ankara 5 20 25 20,00%
Antalya 2 17 19 10,53%
Bursa 0 22 22 0,00%
istanbul 6 26 32 18,75%
[zmir 1 20 21 4,76%
Toplam 14 105 119 11,76%

Sosyo-ekonomik ve niifus degiskenleri baglaminda en gelismis bes biiyliksehir belediye konumundaki iller
demokratik haklarin kullanimi, uygulanmasi ve biling diizeyinin gelismis olmasi baglaminda 6nemlidir. Buna
gore 2014 yerel se¢imlerine 5 biiyiiksehirde tiim partiler tarafindan toplamda 15 adet kadin aday biiyiiksehir
belediyesi baskanligina aday gosterilmistir. Fakat bu bes aday arasinda biiyiik partilerin olmadig1 ve segilme
ihtimallerinin olduk¢a diisiik oldugu g6z Oniine alinmalidir. Toplamda 2014 yerel segimlerine 27 parti
katilmis ve bu partiler erkek ve kadin aday olarak 119 kisiyi biiyiiksehir belediyesine baskan adayi olarak
gbstermistir. Oransal olarak incelendiginde %10,76 (14) adaymn kadin aday oldugu goriilmektedir. Iller
bazinda bir inceleme yapilacak olursa;

> Sosyo-ekonomik anlamda en biiyiik il olan istanbul’da toplamda siyasi partiler tarafindan 32 aday
gosterilmis ve bu adaylarin yalnizca 6 tanesi (%18,75) kadin aday olarak yer bulabilmistir.

> Ankara, Istanbul’dan sonra sosyo-ekonomik anlamda en biiyiikk sehir ve baskent olmasinda dolay:
oldukc¢a 6nemlidir. Bu ilde 25 toplam biiyiiksehir belediyesi adayindan yalnizca 5 tanesi kadindir. Oransal
anlamda %20’den fazla kadin adayin se¢imlerde yer bulabilmis olmas1 6nemlidir.

» Bursa ise toplamda 22 biiyiiksehir belediye baskam adayr ¢ikarmasma ragmen higbir kadin aday
kendisine bu ilde biiyiiksehir bagskanlig1 adaylig i¢in yer bulamamuistir.

4.4.6. 30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde Sosyo- Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Disindaki 11
Biiyiiksehir Belediye Baskanlig Kadin Aday Temsilinin incelemesi

Tablo 6: 5 Biiyiiksehir 30 Mart 2014 Mahalli Idareler Genel Segimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanligi Aday

Oranlari
11 Biiyiiksehir 30 Mart 2014 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir Belediye Baskanhg Aday

Oranlari
iL Kadin Erkek Toplam Yiizde
Adana 1 16 17 5,88%
Diyarbakar 3 11 14 21,43%
Erzurum 0 13 13 0,00%
Eskisehir 2 14 16 12,50%
Gaziantep 1 14 15 6,67%
Kayseri 0 15 15 0,00%
Kocaeli 2 16 18 11,11%
Konya 0 16 16 0,00%
Mersin 1 14 15 6,67%
Sakarya 2 16 18 11,11%
Samsun 0 17 17 0,00%
Toplam 12 162 174 %6,85

Sosyo-ekonomik anlamda bes biiyiiksehir digindaki biiyiiksehir belediyesi yonetimine sahip 11 il 2014 yerel
secimlerinde kadin aday goriiniirliigii ve temsiliyeti agisindan incelendiginde;

» Gaziantep bes bilyiiksehir arasinda yer almasa da 2014 yerel secimlerinde bir biiyiiksehir belediyesi
baskanligin1 14 erkek aday arasindan kadin bir aday kazanmustir. Biiyiiksehir belediye baskanligini bir
kadin adayin kazanmas1 ve rol model olmas1 bakimindan olduk¢a énemlidir.

» Erzurum, Kayseri, Konya ve Samsun illerinde 27 partiden hi¢ biri kadin bir adaya se¢im siirecinde yer
vermemistir.

» Diyarbakir 3 aday (%21,43), Eskisehir 2 (%12,50), Kocaeli 2 (%11,11) ve Sakarya 2 (%]11,11) aday ile
kadin adaylara 2014 yerel se¢imlerinde biiyiiksehir belediyesi baskan adayi olarak yer vermistir. Tim
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illerdeki, tiim partilerin adaylar1 arasindan yalnizca 12 kisi ile yalmzca %6,85 kadin aday segimlerde
biiyiiksehir belediye baskanligi i¢in aday gosterilmistir.

» Adana ve Mersin illerinde tiim partiler igerisinde 1’er aday ile kadin adaylara yer verilmistir.

4.4.7. 30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde Sosyo- Ekonomik Olarak Bes Biiyiiksehir Disindaki 11
Biiyiiksehirde lce Belediye Bagkanh@ Kadin Aday Temsilinin Incelemesi

Tablo 7: 30 Mart 2014 Mahalli idareler Genel Segimleri- Biiyiiksehir Belediyesi ilce Belediye Baskanlig1 Kadin Aday

Oranlari
30 Mart 2014 Mahalli idareler Genel Secimleri- Biiyiiksehir Belediyesi iice Belediye Baskanhig Kadin
Aday Oranlari
iL Belediye Sayisi Kadin Erkek Toplam Yiizde
Adana 15 12 142 154 7,79%
Diyarbakir 17 20 112 132 15,15%
Erzurum 17 4 125 129 3,10%
Eskisehir 14 11 117 128 8,59%
Gaziantep 9 2 82 84 2,38%
Kayseri 16 5 111 116 4,31%
Kocaeli 12 5 96 101 4,95%
Konya 31 5 222 227 2,20%
Mersin 13 12 112 124 9,68%
Sakarya 16 15 132 147 10,20%
Samsun 17 9 125 137 6,57%
Toplam 177 100 1376 1479 6.76%

Sosyo-ekonomik anlamda bes biiyiiksehir disindaki biiyiiksehir belediyesi ilge belediye baskanligi adayligi
acindan 2014 yerel se¢imlerinde kadin aday goriiniirliigii ve temsiliyeti incelendiginde;

» 2014 yerel se¢imlerine katilan 27 parti tarafindan 11 biiyiiksehir belediyesindeki 177 il¢e belediye
baskanligina toplamda 1479 aday basvuru yapmis ve bunlarin yalmzca 100 tanesinin kadin aday oldugu
tespit edilmistir. Oransal olarak incelendiginde ise %6,76’lik bir oran ile kadmlarin biiyliksehir belediyesi
ilgelerindeki belediye baskanligi segimlerinde temsil edildigi gortilmektedir.

» Builgelerdeki kadin adaylar1 Diyarbakir’da %15,15 (20 kadin aday), Sakarya %10,20 (15 kadin aday) ve
Mersin %9,68 (12 kadin aday) ile en yiiksek kadin goriintirliigi ve temsilini saglayabilmistir. Fakat
sayisal olarak incelendiginde ise toplamda en ¢ok aday (222) Konya’dan ¢ikmasina ragmen yalnizca 5
adet kadin adayim kendisine yer bulabildigi belirlenmistir. Fakat Konya ili 2014 yerel se¢imlerde bu bes
adaydan birisini merkez ilge bagkani olarak segmistir.

4.4.8. 29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 Yerel Secimleri Karsilastirilmasi

Tablo 8: 29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 Yerel Segimlerinin Biiyiiksehirlerdeki Kadin Aday Sayilar1 Ve Bu
Adaylarin Toplam Aday Sayisina Oranlart Arasindaki Karsilagtirmalar

29 Mart 2009 Yerel Secimleri 30 Mart 2014 Yerel Secimleri ORANSAL

L KADIN TOPLAM YUZDE KADIN TOPLAM YUZDE FARK
Adana 9 154 5,84 13 171 7,6 1,76
Ankara 27 262 10,31 30 284 10,56 0,25
Antalya 15 157 9,55 17 193 8,81 -0,74
Bursa 9 169 5,33 7 191 3,66 -1,67
Diyarbakir 6 122 4,92 23 146 15,75 10,83
Erzurum 4 144 2,78 4 142 2,82 0,04
Eskisehir 12 98 12,24 13 144 9,03 -3,21
Gaziantep 3 85 3,53 3 99 3,03 -0,5
Istanbul 53 495 10,71 77 570 13,51 2,8
[zmir 30 272 11,03 37 377 9,81 -1,22
Kayseri 3 119 2,52 5 131 3,82 1,3
Kocaeli 7 118 5,93 7 119 5,88 -0,05
Konya 5 218 2,29 5 243 2,06 -0,23
Mersin 10 122 8,2 13 139 9,35 1,15
Sakarya 2 128 1,56 17 165 10,3 8,74
Samsun 5 122 41 9 154 5,84 1,74
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29 Mart 2009 ve 30 Mart 2014 secimlerindeki kadin aday sayilar1 ve bu adaylarin toplam aday sayisina
oranlar1 arasindaki karsilastirmalar yukaridaki tabloda yapilmistir. iller bazinda artis ya da azalislar
degerlendirildiginde kadin adaylarm artirmmina yonelik sOylemlere karsit olarak 16 biiyiiksehir belediye
baskanlig1 ve ilce adaylarindaki azalislar belirginlestirilmistir. Bu illerin Antalya, Bursa, Eskisehir ve Izmir
oldugu goriilmektedir. Bu illerden oransal olarak en ¢ok diisiis yasayan Eskisehir oldugu goriilse de bu
oransal diislisiin nedeni 2009°daki kadin aday sayist aym1 kalirken toplam aday sayisindaki artistir. Buna
karsilik kadin aday sayisindaki en yiiksek artig1 gosteren il ise Diyarbakir olmugtur. Bunun artigin nedeni ise
partilerin bazilar1 tarafindan belirlenen kadin es bagkanlar olmustur. Bu tam olarak siyasette kadin
gOriiniirliigiinii saglayan bir sistem olmasa da rakamsal olarak umut vaat edici olmaktadir.

Kadinlarin segilme hakkini elde etmelerinin 79, 84 ve 89. yillarinda kadinin bu sahnede varolusunun bir
degerlendirmesi yapilirken Tiirkiye niifusunun yiizde 50'sini olusturan kadinlarin siyasette aldiklari yere
iliskin sonuglar agagidaki gibidir (www.hurriyet.com.tr);

» 2009’da 16 biiyiiksehir belediyesinde secilen hi¢ kadin aday bulunmazken

2014’teki 30 biiyiiksehir belediyesinde secilmis sadece 3 kadin aday bulunmaktadir.
Biiyiiksehirlerin haricinde 2009°taki se¢imlerde 2 ilde kadin aday belediye bagkani olarak segilirken
2014’te biiyiiksehirler harici sadece 1 ilde kadin belediye bagkan1 secilmistir.

2009°da 17 ilge, 7 belde belediye bagkani segilirken

YV V V V V

2014te ise 919 ilgede belediye bagkani se¢ilmistir.
» Kadinlar, sadece 33 ilge belediye bagkani olmustur.

31 Mart 2019 Yerel Se¢imleri icin bir projeksiyon yapilacak olursa 6zellikle genel se¢cimlerdeki kadin aday
sayisindaki artis yerel secimler agisindan da umut vadetmektedir. 2018’de yapilan 24 Haziran Genel
Secimleri ile 82 olan kadin milletvekili sayis1 104’e c¢ikmustir. 16 Biiyiiksehirdeki genel gerceveye
bakildiginda biiylik bir ¢ogunlugunun kii¢iikk oranlarda da olsa kadin aday oraninda artis gosterdigi
gorilmektedir. Kadinin siyasi goriiniirliigii ve temsilinin 6nemini anlayan partilerin se¢imler icin ¢izdikleri
genel portre, kadinin varhigi ile ¢ehrenin tamamen degiseceginin farkina varildigi izlenimini vermektedir.
Bu degerlendirme ile bakildiginda kadmin varligmin sosyolojik agidan Oneminin agirlig1 ile siyasal
pazarlamanin bir detay1 olarak degil siyasal pazarlamanin yapi tasi olarak goriilmesi gerektigi anlasilmaya
baglamistir. Goriintiide degil temsil giicii yiiksek kadin aday varligiin 24 Haziran 2018 Genel
Secimlerindeki sdylemler ve kadin aday sayis1 ile atilan tohumlarinin 31 Mart 2019 Yerel Se¢imlerinde de
devamliliginin saglanacagimi diistintilmektedir.

31 Mart 2019 Yerel Segimlerinde genel olarak kadin aday oranlar incelediginde asagidaki gibi bir sonug
ortaya ¢ikmugtir;

» Toplam 8257 adayin 652’si (oransal olarak %7,89) kadin aday olarak kendisine yer bulabilmistir.

» 30 Biiyiiksehir belediyesini yonetmeye talip olan 316 adaydan 34’1 kadin adaydir. Oransal olarak
bakildiginda %10,75’inin biiyiiksehir belediyelerini yonetmeye aday kadin adaylarm olusturdugu
gorilmektedir.

» Mecliste grubu bulunan partilerin biiyiiksehir belediyesi igin gosterdikleri kadin aday sayilar
incelendiginde AK Parti ve CHP’nin 1’er ve HDP’nin ise 3 kadin aday gosterdigi goriilmektedir.

31 Mart 2019 Yerel Secimlerinde se¢im sonuglarina gore;

» 34 kadina adaydan yalnizca 4 tanesi il belediye bagkanligin1 kazanmistir. Bunlarin igerisinde 3 tanesi
bliyliksehir belediyesi baskani se¢ilme basaris1 gosterirken 1 tanesi ise il belediye baskanligini
kazanmustir.

5. SONUC VE DEGERLENDIiRME

29 Mart 2009 mahalli idareler genel secimlerinde segmen dagilimlari incelenecek olursa 48.006.065
se¢cmenden yaklasik olarak %51 inin kadin segmenlerden olustugu goriilmektedir.
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Sekil 1: 2009 Yerel Segimleri Cinsiyete Gére Segmen Dagilimi

2009 Yerel Segimleri Segmen Dagilimi

EKadin Segmen Sayisi:  EErkek Se¢men Sayisi:

2014 yerel se¢imlerindeki se¢gmen dagilimi incelendiginde ise 52.695.832 se¢menden yine yaklasik
olarak %51 nin kadin se¢gmenlerden olustugu goriilmektedir.

Sekil 2: 2014 Yerel Segimleri Cinsiyete Gore Segmen Dagilimi

2014 Yerel Segimleri Segmen Dagilimi

W Kadin Segmen Sayisi [ Erkek Segmen Sayisi

49% 51%

Yerel secimlerde oy kullanan segmen dagilimlart incelendiginde kadin se¢menlerin az da olsa erkek
secmenden fazla oldugu goriilmektedir. Gerek kadinlarin yerel yonetim kademelerinde varliginin
giiclendirilmesi gerekse de kadin se¢menlerle daha net iletisim kurabilmek adina tiim partilerin yerel
secimlerde kadin adaylarin belediye baskanligi, ilce belediye baskanligi ve il/ilce meclis tiyeliklerindeki
sayilarinin ve oranlarinin arttirilmasi énemlidir. Ayrica kadin adaylarin hangi partiler tarafindan ve hangi
bolgelerde aday olduklarinin incelenmesi de segilebilir yerlerden aday gosterilme ve yerel yonetimlerde
temsil giiclinlin varlig1 hakkinda 6nemli bilgiler sunmasi bakimindan énemlidir. Nitekim genel olarak kadin
adaylarin secilme ihtimali zayif olan kiigiik partiler tarafinda yada biiyiik partiler tarafindan segilme
ihtimali diisiik olan bdlgelerden aday gosterildikleri tespit edilebilmektedir.

2009 ve 2014 yerel segimlerine katilan partilerin se¢im beyannameleri incelendiginde kadin se¢menlere
yonelik sdylem ve vaatlerin temel bazi bagliklarda toplandigi goriilmektedir. Secim beyannamelerinin genel
olarak toplum ile paylasilmasi konusunda da bir takim eksikliklerin oldugunu sdylemek yerinde olacaktir.
Bu konuda en kapsamli dokiimanlarin iktidar partisi tarafindan yapilmis oldugu sdylenebilir. Bu segim
beyannamelerinin partiler tarafindan toplum ile paylasiimasi ilgili vaatlerin uygulanmasi ve takibinin
yapilmasi agisindan son derece Oonemli oldugunu vurgulamak gerekir. Kadin se¢gmen ile saglikli bir
pazarlama iletisimi kurmaya yardimci olan bir yontem ve arag olarak degerlendirilebilir. Genel olarak
secim beyannamelerinde yer alan kadinlara yonelik siyasal pazarlama iletisimine yonelik vaatler asagidaki
gibi ana bagliklar halinde listelenebilir;

Sivil toplum ile diyalog ve katilim kanallarini ¢esitlendirilecek ve gii¢lendirecegiz
Kadin konuk evleri agma

Kadin ve aile saglig1 yatirimlari

Kadinlara yonelik egitim

Kadinlara yonelik istithdam

Siddet magduru kadinlara yonelik politikalar

Yerel yonetimlerde kadin varlig

V V V V V V V V

Yerel meclislerde kadin iyelerin komisyonlarda etkinligi
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Kadin-erkek firsat esitligi
Kadin aragtirma destekleri

Cocuk bakim merkezleri

Kiz 6grencilerin okullagmasinin arttirilmasi ve terklerin dnlenmesi

Ev hanimlarina yénelik politikalar

>
>
>
» Kadin okur-yazarliginin arttirilmasi
>
>
>

Kadin girisimciligi destekleri

Yukarida gerceklestirilen analizlere gore kadin adaylarin 2009 ve 2014 yerel se¢imlerindeki temsiliyet ve
goriniirliikleri degerlendirildiginde ise;

» Kadin adaylarin segilme ihtimali diisiik partiler tarafindan farkindalik olusturmaya yonelik bir
farkindalik olusturmak i¢in kullanilan bir strateji oldugu,

» Biiyiik ve mecliste grubu bulunan partiler tarafindan ise se¢ilme ihtimali diigiikk bolgelerden aday
gosterildikleri

» Genel olarak kadin adaylara il yada ilce meclis lyeligi gibi daha diisiik yerel konumlarda temsil
hakkinin tanindigi,

» Biiyliksehir belediyesi olan iller arasindan iki adet kadin adaym segimlerde biiyiiksehir belediye
baskanligina secildigi,

> llge belediye baskanlig1 i¢in daha cok kadin aday gosterildigi,
> 11 ve ilge meclis iiyeligi i¢in kadinlarin daha ¢ok temsil hakkina sahip oldugu tespit edilmistir.

31 Mart 2019 yerel secim sonuglarina gore ise kadmlarin iller diizeyinde temsiliyetleri nispeten hala az
oldugunu séylemek miimkiindiir. Bunun bir nedeni olarak ise mecliste grubu bulunan ve segilme ihtimali
yiiksek biiytiksehir ve illerden erkeklerin biiyiik oranda aday gosterilmesi sdylenebilir. Bu secimlerde ya da
gelecekteki diger segimlerde bir ilge ya da ildeki adayin yalnizca kadin oldugu i¢in se¢im kazanmasi olasi
degildir. Bu nedenle partilerin temsiliyet ve cinsiyet adaleti temelinde kadin adaylara meclis tiyelikleri gibi
diisiik temsil ve goriiniirlik saglayan alanlarda degil, ilce il ve hatta biiyiiksehir belediye baskanligi
adayliklarinda yer vermesi uygun olacaktir. Ciinkii kadin se¢gmen sayist %50 ve daha fazlast durumundadir.
Bu kadin se¢menlere farkli olgu, kavram ve duygularla ulasmak isteyen partilerin siyasal pazarlama ve
farkindalik agisindan kadin adaylara daha fazla oranda ve daha segilebilir lokasyonlardan yer vermesi
onemlidir. Ayrica Birlesmis Milletler gibi 6nemli ve diinyada cat1 bir kurulus “Siirdiiriilebilir Kalkinma
Hedeflerinde” cinsiyet esitligini 17 farkli amagtan biri olarak saptamistir. Bu hedef kadmlar ve kiz
cocuklarma karsit her tiirli ayrimeiligin ortadan kaldirilmasini yalniz temel insan hak degildir, aym
zamanda siirdiiriilebilir kalkinmay1 hizlandirmak i¢in kritik 6nem tasiyan bir unsur olarak gérmektedir.
Diger yandan kadinlar ve kiz ¢ocuklarinin gii¢lendirilmesinin carpan etkisi yarattigi ve ekonomik
bliylimeyi ve her alanda gelismeyi hizlandirdigi defalarca kanitlanmistir. Kiiresel anlamda da bdyle bir
oncelik s6z konusu iken siyasal arenada da kadin tesiliyetinin 6nemi giin gectikce artacaktir. Bu maksatla
kadin se¢gmenlere ulasabilmek igin siyasal pazarlama araglarinda kadin se¢gmene yonelik politika ve
faaliyetlere daha nitelikli bir bicimde yer verilmelidir.
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