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Parties On Voting Behavior In Political Participation: Voters Of Karaman Province
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OZET

Giinlimiizde hizla degisen teknolojik gelismeler siyasal iletisim
uygulamalarinda da degisikligi getirmistir. Bu durum siyasi
partilerin se¢im kampanyalarinda iletisim ve kampanya
cesitliliginin artirmasina neden olmaktadir. Siyasal partiler
taninirliklarmi temelde siyasi kimligini ve imajini olusturan
amblem, logo ve isimleriyle segmenlere kendilerini
tanitmaktadir. Siyasi parti amblem, logo, bayraklar1 ve isimleri
secim kampanyalarinda dnemli yere sahip olan gorsel iletisim
unsurlari, siyasal algilama kolayligi saglamasi sayesinde, sozlii
iletisime nazaran etkiyi artirmaktadir. Siyasi partiler, siyasal
iletisimde, siyasal reklamcilik ve propaganda tizerinde daha ¢ok
ideolojik sdylemler {iizerine yogunlasmig, iletisimin gorsel
boyutu gorece daha az Onemsenmistir. Bu g¢alismada siyasal
katilimda siyasi parti amblem, logo, bayraklar1 ve isimlerinin oy
verme davranisi iizerindeki etkilerine yonelik segmen algilarini
ne yonde etkiledigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Son
olarak, segmenlerin siyasal katilimda siyasi parti amblem, logo,
bayraklar1 ve isimlerinin oy verme davranigt {izerindeki
etkilerine yonelik se¢gmen algilari Karaman il merkezinde
gerceklestirilen alan aragtirmasi sonucunda elde edilen bilgi ve
bulgular degerlendirmeye tabi tutulmaktadir. Betimsel arastirma
yontemi ve nicel aragtirma yontemlerinden birisi olan anket
tekniginden yararlanilan caligmada elde edilen bulgular ve
sonuglardan ilki, katilimcilarin siyasetle ilgili
oldugudur. Katilimecilar siyasi partilerle ilgili haber ve
kampanyalari bilyiik oranda takip etmektedir. Erkek katilimcilar
ilk defa oy kullanacak olmalari durumunda siyasi parti
amblemlerini ve ismini dikkate alacagini ifade etmekte, kadin
katilimcilar ise siyasi kampanyalarda siyasi parti amblemlerinin
kullanilmasinin parti baglhiligmi giiglendirdigini goriisiindedir.
31-45 yas grubu se¢menlerin siyasi parti amblemlerinin parti
tercihinde etkili oldugu yoniindedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasi parti, Amblemler, Oy verme,
Kurum kimligi

ABSTRACT

Nowadays, rapidly changing technological developments have
brought about changes in political communication practices.
This situation causes political parties to increase communication
and campaign diversity in election campaigns. Political parties
introduce themselves to voters with their emblems, logos and
names, which constitute their recognition, basically their
political identity and image. Political party emblems, logos,
flags and names have an important place in the election
campaigns, visual communication elements, thanks to the ease
of political perception, increase the impact compared to oral
communication. Political parties focused more on ideological
discourses on political communication, political advertising and
propaganda, and the visual dimension of communication was
relatively less important. In this study, it aims to reveal how the
political party emblems, logos, flags and names affect voter
perceptions about the effects on voting behavior. Finally, voters'
perceptions of the influence of voters on political participation,
political party emblems, logos, flags, and their names on voting
behavior are subject to evaluation as a result of field research
conducted in the center of Karaman. The first of the findings
and results of the study, which utilized the questionnaire
technique, which is one of the descriptive research method and
quantitative research methods, is that the participants are related
to politics. The participants largely follow the news and
campaigns related to political parties. Male participants state
that if they are to vote for the first time, they will consider the
political party emblems and name, and female participants are of
the opinion that the use of political party emblems in political
campaigns strengthens party loyalty. It is that the political party
emblems of the voters between the ages of 31-45 are effective in
the choice of the party.
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1. GIRIS
Demokrasinin en 6nemli gostergelerinden birisi, halkin yonetime ve karar alma siireglerine katilma ve
onlar1 etkileme derecesidir. Bu nedenle demokrasi ile siyasi katilma arasinda olmazsa olmaz bir iliski
vardir. Bu iligskinin en temel aktorii ise “halk’tir. Halk, siyasi katilmay1 ya sistem icinde kalarak ya da
sisteme kars1 ¢ikarak gerceklestirir. Sistem i¢inde kalarak gerceklesen katilimda en etkili yontem “se¢im”
ve en Onemli aktor ise se¢gmendir. Siyasal katilma, “kisinin otonom olarak yaptigi tercihler ve verdigi

kararlar sonucunda siyasal karar mevkilerine gelecek olanlart veya bu mevkileri ellerinde bulunduranlar
etkilemek tizere yaptiklar eylem ve faaliyetler” olarak tanimlamaktadir(Kalaycioglu, 1993, 10).

Se¢menler, siyasi katilma siireglerinde farkli tutum ve davramslar sergileyebilmektedirler. Zira bu
stireclerde baz1 faktorlerin etkisinde kalimabilmektedir. Bu faktorler, bireyin sahip oldugu ve onu
cevreleyen bir kisim maddi/manevi unsurlara gore sekillenirken, ayn1 zamanda bireyin siyasi olan her tiirlii
tercihini de etkileyip yonlendirebilmektedir.

Bireyler secimlerde oy verirken, vatandaslik goérevlerini yerine getirmenin yaninda birey olarak temel
haklarinin yaninda bir siyasi davranig sergilemektedirler. Yapilan arastirmalarda, segmenin karar verirken
nasil bir siirecten gectigi ve bu siire¢ icerisinde hangi faktorlerden etkilenip hangisinden etkilenmedigi
sorularina cevap aranmaktadir. Zira se¢menin siyasi katiliminda ve yaptigi tercihlerinin yoniiniin ve
etkinliginin sekillenmesinde, se¢gmenlerin demografik 6zellikleri, yasadigi toplumun ozellikleri, iginde
bulundugu sosyal ve Kkiiltiirel yapi, sosyoekonomik durum gibi bircok degisken etkilidir. Basta
sosyoekonomik olmak iizere psikolojik, siyasi ve sosyal birgok degisken s6z konusudur. Bu faktorler,
bireyin sahip oldugu ve onu ¢evreleyen bir kisim maddi/manevi unsurlara gére sekillenirken, bireyin her
tiirlii tercihini de etkileyip yonlendirebilmektedir(Ozdemir, 2019, 252).

“Demografik dinamikler, psikolojik faktorler ve olumsuz psikolojik faktorler siyasal katilmayi etkileyen
belli bagh unsurlardir. Aile, yas, cinsiyet, egitim diizeyi, yerlesim yeri, meslek ve kitle iletisim araglar1 gibi
faktorler katilimin demografik boyutunu olusturmaktadir. Siyasal etkinlik duygusu, vatandaghik goérev
duygusu, empati ve siyasal ilgi katilimin psikolojik boyutunu olusturmaktadir. Son olarak ise yabancilagsma
ve anomi de olumsuz psikolojik faktorler olup tiim bu faktorler, birlikte veya ayri ayr siyasal katilimi
etkilemektedirler. Siyasal katilim bu unsurlara gore farklilik gostermektedir”(Akinci, 2014: 306).
Se¢cmenlerin en fazla gdsterdigi siyasal katilim sekli geleneksel katilim tiiriine ve bu tiir igcinde oy verme
davranigina odaklanmaktadir(Heywood, 2007, 358).

Bu baglamda giiniimiizde gelisen teknolojik gelismeler, siyasal iletisim uygulamalarimi degistirdigi bir
gercektir. Hem internetin hem de sosyal medyanin bu mecrada etkin kullanildigini sdyleyebiliriz. Siyasi
partiler birbirlerinden farklilasmak ve ayrigsmak igin kendini temsil eden bir gorsel bir kimlikle hedef
kitlelerine kendilerini sunmaktadirlar. Segmenler oy verecekleri partileri segebilmeleri igin siyasi partilerle
ilgili bilgilere ihtiyaglar1 vardir. Siyasi partilerin iyi bir siyasal iletisim siireciyle hedef kitlelerinin
beklentileri ve algisin1 dogru okumali ve bunun ic¢in olusturulmasi gereken imaj igin karar vermeleri
gerekmektedir. Kurumsal kimlik olusumunun dogru konumlanmasi ve ifade edilebilmesi gerekmektedir.
Partilerin yaptig1 bu ¢alismalar geleneksel kitle iletisim araglarindan hedef kitleye aktarilabildigi gibi son
yillarda hizla yayginlagan internet teknolojisini iyi kullanarak daha da gelistirilebilmektedir(Mert, 2018,
321).

Kimliklerin sadece insanlara 6zgii olmadigini, toplumsal hayatin i¢inde gesitli roller iistlenmis olan ¢esitli
orgiit, kurum veya kuruluslarin da kendilerine 6zgii bir kimlik tasidiklarini ortaya koymaktadir. insanlarda
oldugu gibi, kurumlarda kendilerini digerlerinden farkli kilan bir kimlikleri, karakterleri, faziletleri ve
ozellikleri vardir. Kurumsal kimligin oncelikle olarak disa yansiyan yiizii amblem, logo, karvizit gibi
unsurlardir. Kurumsal kimlik, kurumun imzasidir(Fidan, 2017, 58). Dolayisiyla kurumun ne oldugu, ne
yaptig1, ne yapmak istedigi, nasil gorliindiigli ve kendini nasil ifade ettigi gibi unsurlarin tiimii bu ¢aligmalar
icinde degerlendirilmektedir. O halde basarili olmak isteyen kurumlar, kurumsal kimlik c¢alismalarina
biitiincil bir bakis acisiyla bakmak zorundadirlar denilebilir.

Kurumsal kimlik, kurumlarin birbirlerinden ayirt edilmesini saglamak ve gorsel olarak taninmak igin
gerceklestirilen bir cabadir. Bu ¢aba logo, tipografi, renk gibi drneklerle goriiniir hale gelmektedir. Kimlik
kavrami bu kapsamda kurumun digerlerinden ayirt edilebilen ve hatirda kalan 6zelliklerini
kapsamaktadir(Budak ve Budak, 2014, 176).
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Siyasi partiler agisindan degerlendirildiginde gorsel kimlik: Kurumun kendisini semboller ve kelimelerle
nasil ifade etmek istedigi logo veya kurum adi(Okay, 1999, 145). Bu baglamda gorsel kimlik, gorsel
gostergelerle birlikte, kurumsal davranis ve kurumsal iletigim bi¢imi de, kurumun kim oldugu ile ilgili bilgi
veren ve imajla etkilesen bilesenlerdir. Ancak kurumsal kimlik, gorsel gostergelerle somutlasir(Peltekoglu,
2016, 538). Gorsel kimlik kurumu/markay1 sembolik olarak temsil etmede goriiniirliik ve hatirlanabilirlik
saglamaktadir. Gorsel anlatim renkler, bigimler, simgeler ve harf iislubu gibi tiim elemanlar1 bir araya
yapilandirmaktadir ve gorsel dil biitiin sozciiklerden daha etkilidir(Diindar, 2013, 92).

Gostergebilimi genel olarak kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla temsil ettigi seyin yerini
alabilecek nitelikte olan her ¢esit bicim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanabilir. Kuruluslar kendisini her
yerde temsil edecek ve diger firmalar arasindan ayirt edilmesini saglayacak bir simgeye ve sembole ihtiyaci
vardir. Amblem, iiriin ya da hizmet {ireten kuruluslara kimlik kazandiran, sdzciik 6zelligi tasimayan, soyut
ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan sembollerdir(Yilmaz ve Saymali, 2013, 167).

Gorsel kimligi kurumlarin iki temel amag igin kullandiklari tespit etmiglerdir. Birinci amag¢ kurumun
kiiltiirel degerlerinin altin1 ¢izmektir. Kiiltiirel degerler kurumsal gorsel kimligin tutarli bir bigcimde
iletilmesi i¢in onemlidir. Ikinci amagc ise kurumun iletisim cabalarinin temellerini olusturmaktir. Kurumsal
gorsel kimligin amaglarim siralarken, gorsel kimligin hatirlatict giicli ve saglayacag: tutarlilik iizerinde
dururken bunlara kurumun bir kisilik sahibi olarak farklilasmasini da eklemistir. Kurumsal gorsel kimligin,
kurumsal imajinin yerlesmesine ve imajin siirdiiriilmesine yardimci oldugunu belirtmektedir. Kurum
kimliginin bir pargasi olan kurumsal gorsel kimlik, kurumun rakiplerinden farklilagmasini saglayan gorsel
unsurlarin toplamidir. Gorsel kimlik, kurumun grafik temsili ve iletisim stratejisinin bir pargasidir. Gorsel
kimlik tasarlanirken tasarimcilarin kurumun ne anlatmak istedigine iliskin bilgi sahibi olmasi gerekir.
Ciinkii gorsel kimlik ile kurumun karakteristigi arasinda gii¢lii bir baglant1 vardir. Kurumsal gorsel kimlik
sistemi dort temel unsuru icermektedir Isim, logo\sembol, renk ve tipografi. Kurumsal gérsel kimlik kurum
kimligi yapisinin bir pargasidir ve kurumsal gorsel kimlik unsurlarinin tasarimi hedef kitlenin kurum ya da
marka ile algilarinin insasinda 6nemli rol oynamaktadir(Uzoglu Baygu ve Ustaoglu, 2015, 28).

Kurumsal Kimlik, gorsel ifadelerin 6tesinde, gorsel olmayan ifadelerin de (toplumsal, ekonomik ve politik
tutum) olusturdugu bir biitiindiir. Firmanin kim oldugunu, ne oldugunu, ¢evrenin ve diinyanin onu nasil
gordigiinii belirler(Ak, 1998, 19).

Tiiketicinin goziinde kurumlara deger kazandirabilmek ve bu sayede diger ylizlerce rakibin arasindan
styrilip bir farka sahip olabilmek i¢in kurum kimligi giinlimiizde vazgecilmez bir gereksinim haline
dontigmiistiir(Cagiric, 2013, 5).

Kurum kimligini agiga ¢ikaran ve kimligin ¢evreyle somut olarak iletisimini saglayan gorsel kimliktir.
Gorsel kimlik kavrami, bir kurulusun gériiniimiiniin kurum kimligi hedeflerine uygun olarak birbirleriyle
uyumlu olan tiim goriinebilen unsurlarinin hedeflenmis bir bicimde olusturulmasini kapsar. Gorsel kimlik
uygulamalar1 ve mesajlari, markalara yonelik biitiinciil resmin tiiketicilerin zihinlerinde olugsmasinda temel
bir etmendir ve bu anlamda marka imaji, tiiketicilerin marka ismiyle iliskilendirdikleri o6zellik ve
cagrisimlarin tamamidir denilebilir. Marka imaji, pazarlama iletisim stratejileri ve uygulamalarinin
iirtinlerle iliskilendirdigi ¢agrisimlarla beraber tiiketicilerin zihinlerinde Sekillenmektedir(Uztug, 2003, 40-
41).

Gorsel Kimlik Kavrami: Kurum kimligini agiga c¢ikaran ve kimligin ¢evreyle somut olarak iletigimini
saglayan gorsel kimliktir. Gorsel kimlik kavrami, bir kurulusun goriiniimiiniin kurum kimligi hedeflerine
uygun olarak birbirleriyle uyumlu olan tiim goriinebilen unsurlarinin hedeflenmis bir bigimde
olusturulmasimi kapsar. Gorsel tasarim olarak kurumsal kimlik; yani gorsel kimlik, ¢agdas mimari
kullanimi, kullanilan dilin simgelerle ifadesi ve bu sekilde kurumsal kimligin yayginlastiriimasini
igermektedir (Uzoglu, 200,: 338).

Giiniimiizde, kurumun sembolik ifadesi olarak tamimlanan gorsel kimlik biiyiikk bir rol iistlenmis ve
yaygmlasmistir. Ulkemizde de kimlik kavramlastirmasimin kullanim alanlarmin basinda gorsellik
yatmaktadir. Ancak daha once de belirtildigi gibi, kurumsal kimlik kavrami sadece gorsellikten ibaret degil,
kurum kimliginin diger unsurlarini da kapsayacak sekilde tanimlanip yapilandirilmalidir. “Gorsel Kimlik”
kavrami, logo, amblem ve renkten olusan gorsel unsurlardan daha c¢ok sey ifade etmektedir. Basarili
kurumlar, titizlikle olusturduklari kurum felsefelerini hedef kitleye aktarabilmek i¢in tasarimin her tiirlii
alanindan ustaca yararlanmaktadir. Saglam bir gorsel kimlik caligmasi; grafik tasarim, iirlin tasarimi ve
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mimari tasariminin birlesiminden olusmaktadir. Tasarim; bir model ya da kalip ¢ikarmak ya da var olan bir
yapiy1 siislemek degildir. Tasarlama eylemi; olusturulacak yapmin organizasyonu ile ilgili biitiin
etkinlikleri kapsamaktadir. Belirli bir amag¢ gdzeten yaratici bir eylemdir(Becer, 2003, 9). Gorsel 6geler
tasarlanirken, bu tasarimin hedef kitle iizerinde inandirict etki yaratacak sekilde olusturulmasi
gerekmektedir.

Gorsel kimlik kurumu/ markayr sembolik olarak temsil etmede goriiniirlik ve hatirlamada kolaylik
saglamaktadir(Bosch ve Elving 2006, 139). Gorsel anlatim gorsel dilin sozciik haznesindeki renkler,
bigcimler, simgeler ve harf {islubu gibi tiim elemanlar1 bir arada yapilandiracaktir ve gorsel dil biitiin
sozciiklerden daha iyi ve daha hizli ¢alisir; uluslararasidir ve daha kolay ezberlenir(Behaeghel, 1985, 16).

Marka kimligi, bir iiriiniin bi¢iminin goriinen isaretlerinin, reklamlarinin, ambalajimin, seklinin, logosunun
ve tiiketicilerine yonelik olan mesajinin disa vurumdur. Bu mesaj, tiiketici ya da miisteri ile iiretici arasinda
olmasi istenilen iletisimi kurar. Tiiketicilerin markaya olan bakis acigini olusturan imajlarin, ¢agrisimlarin,
fikirlerin ve bilesenlerinin bulugsmasidir. Markanin stratejik kimligi; ismi, logosu, ambalaji, grafik sistemi
ile insanlara 6zgii bazi karakter 6zelliklerinin marka ile 6zdeslemesidir(Boliikbasi, 2016, 33).

Gorsel kimlik calismast sirketin giiclii yanlarini, rekabet¢i konumlandirmasini, olasi kullanim ve
uygulamalarin hedef kitlelerinin gereksinim ve algilarim hammadde olarak alir(Ovalioglu, 2000, 12). Bu
baglamda siyasi partilerin amblem, logo, bayraklar1 ve isimlerinin oy verme davranisi iizerindeki etkilerine
yonelik se¢men algilari gercevesinden bakildiginda, Siyasal marka: segmenlere siyasal partiyi, aday, lideri,
partinin programini tanitan, bunlar diger siyasal partilerden ayirmaya yarayan isim, terim, sembol, sekil ve
bunlarin bilesimidir seklinde tanimlanabilmektedir(Yiice, 2014, 46). Siyasal markalar, siyasal hayatta
rakiplerinden ayirt edici Ozellikleriyle damga vuran, kalict bir iz birakan, se¢menlerin oy tercihleriyle
onayladiklar1 kisiler veya kurumlardir

Rekabet¢i kosullarin var oldugu ve karmasik bir yapida olan siyasal pazar ortaminda, siyasal markayi
olusturan unsurlarla segmenlerin destegi arasindaki iligki oldukga glicliidiir. Zamanin her sey oldugu siyaset
ve giiniimiiz diinyasinda bir siyasal markanin fark edilip, hafizalarda hemen yer etmesi ve imaj olusturmasi
onemli bir kazangtir. Siyasal partilerin rekabet¢i bir avantaj ele gegirmelerinde giiglii bir politik marka
yaratarak, farkindalik ve deger katan imaj olusturmasi olduk¢a onemlidir. Gliglii bir marka siyasal
partinin/liderin rekabet icinde bulunduklari rakiplerine karsi avantaj kazanmasina ve bu avantaji da
siirdiirmesine yardim etmektedir(Yiice, 2014, 47).

“Siyasal pazarlama cergevesinde marka kimligine parti kimligi de denebilir. Marka kimligi tipki
tilketicilerin satin alma kararlarinda etkili oldugu gibi oy verenlerin de oy verme kararlarini belirleyen
onemli faktorlerin basinda gelir. Politik pazarda da ayni ticari pazarda oldugu gibi siyasal markalarla ilgili
mesajlar siyasal partinin siizgecinden gecgerek karar verici olan segmenlere ulagtirilir. Siyaset pazarinda
planlt mesaj ile planli olmayan mesaj arasindaki algilanma diizeyi birbirine gore farklilasmaktadir. Oy
verenler genellikle planli olmayan mesaji daha rahat algilamakta ve dogruluguna inanmaktadir. Planh
mesajin ise basin tarafindan yorumlanmis halini algilama egilimi daha fazladir. Diger bir ifadeyle, siyaset
pazarlamasinda partinin ifade etmek istedigi parti kimligi ile oy verenlerin algiladiklar1 parti kimligi
arasindaki fark biiyiimekte ve siyasal pazarda marka imaji1 kavrami, marka kimligi daha fazla 6n plana
cikmaktadir” (Girigken, 2010, 30). Parti kimligi se¢menlerin zihinlerinde adeta bir marka gibi
algilanmaktadir. Segmenler partinin ismi, amblemi, programi, ideolojisi baglaminda biitiinlesik bir kimlik
algilamakta ve buna bir marka sadakati yasar gibi baglanabilmektedir. Segmen partinin kimligi, ideolojisi,
lideri, aday1 gibi biitiin unsurlarda bir uyum aramaktadir. Bunlar arasindaki uyum se¢menin oy verirken en
cok dikkat ettigi 6zelliklerinden birisidir(Balim, 2019, 61).

Dogru zamanda ve dogru bi¢imde olusturulan imaj, her seyden daha etkilidir. Ciinkii segmenler bir partinin
ya da adayn performansini onun imaj1 ile algilamaktadirlar. Bu nedenle siyasi parti ya da aday siyasal
faaliyetlerini, ilgilerini, vizyonunu, tirtinlerini semboller araciligryla olumlu bir imaja doniistiirebilmelidir.
Yani her lider, aday ya da parti kendi efsanesini olusturabilmelidir(islamoglu, 2002, 87).

Siyasal partilerin de tipki ticari markalarin yapmasi gerektigi gibi, marka ¢aligmalarini planlamadan 6nce
secmen zihninde olusturacaklari marka kisiligi algisim1 kurgulamalarn gerekmektedir. Ciinkii segmenler, bir
siyasal partiyle alakali insani 6zellikleri kisa bir zaman zarfinda algilayarak, kendi kisisel 6zellikleriyle
karsilagtirip, kendisine uygun hissetmesi durumunda o marka kisiligini igsellestirecektir. Benimsedigi
marka kisiligine sahip olan siyasal partiyi se¢gmenler, se¢im zamani destekleyecektir. Bunun yan sira,
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marka kisiliklerinden etkilenerek oy verme kararini sekillendirmek, oy verenlerde yanlis partiye oy verme
riskinden uzaklagildigi algisin1 dogurmaktadir (Balim, 2019, 61) siyasal markalarin sagladigi baslica
faydalar sunlardir:

Siyasal marka pazarda partizanlig1 tirmandirir.

Parti ve adaylara ait bir kimlik ve aidiyet duygusu yaratir.

Parti ve adaylara secimlerde rekabet imkani1 saglar.

Se¢menlerin bir parti hakkindaki fikir ve bilgisini arttirir.
Se¢menlere parti ve adaylar1 degerlendirme siirecinde yardim eder.
Se¢menleri tercihlerinde emin kilar.(Akyilmaz, 2019, 49-50)

Siyasal partilerin logo ve amblemlerinde yer alan semboller ve renkler partilerin kurum kimligini
yansitirken segmen kitlesine sundugu kimligini ve siyasal kampanya yoOnetimini ortaya koymasi
baglaminda 6nemli goriilmektedir. Siyasi partiler, sembollerini olustururken kiiltiirel degerler, Islami
unsurlar ve milliyetgilik eksenli politikalar baglaminda {iretilmistir. siyasi partiler se¢gmenlere hitap ederken
gorsel Ogeler olusturulurken kurumsal kimlik baglaminda logo, amblem, bayrak ve fotograf se¢imi
yapilmaktadir. Béylece segmen iizerinde olumlu bir imajim kurgulanmasi saglanmaktadir(Ocal, 2015, 37).

Siyasi partilerin ismi, amblemi, programi, ideolojisi baglaminda zihninde biitiinlesik bir kimlik algilamakta
ve bu unsurlara sadakat duyabilmektedir. Parti isimleri birer marka olup segmenlerin 6grenmesi agisindan
bir siyasi partilerin kisiligi, se¢cmen ile parti arasinda iliski kurarak hafizada tutmayr ve se¢gmenin yanlis
partiye oy verme riskini azaltmaktadir(Smith, 2009, 212).

Siyasi partilerin bayraklarinda yer alan logo ve amblem, grafik sembollerin en 6nemli iiyeleridir. Logo ve
amblem, partilerin gorsel kimligini yansitan, parti hakkinda bilgiler vermeyi amaclayan verilmek istenen
mesajin gorsellik kazandirilarak ifade edilme yollarindan biridir. Etkilik agisindan s6zel unsurlarin yaninda
gorsel algida hatirlanabilirlik baglaminda 6ne ¢ikmaktadir(Biber, 2003, 5).

Amblem, tek basina bircok kelime ya da climleyi akillara getirmektedir. Dolayisiyla siyasi partilerin
ayrilmaz pargasim olusturan amblem ve logolar kuruluslar i¢in ne kadar énemli ise siyasi partiler i¢inde
vazgecilmez unsurlarin baginda gelir(Ocal, 2015, 32).

Bu galigma, siyasal katilimda siyasal partilerin amblem, logo, bayrak ve isimlerinin oy verme davranigi
iizerindeki etkilerine yonelik se¢gmen algilari iizerinden ortaya koymay1 amaglamaktadir.

2. YONTEM

Caligmanin bu kisminda, se¢gmenlerin siyasal katiliminda siyasi parti amblem, logo, bayraklari ve
isimlerinin oy verme davranisi iizerindeki etkilerine yonelik segcmen algilar1 belirlemeye yonelik Karaman
il merkezinde gerceklestirilen alan arastirmasinin yontemi ele alinmaktadir. Bu kapsamda, aragtirmanin
amaci ve sorulari, arastirmanin evren ve Orneklemi, arastirmanin sinirliliklar, veri toplama araglari,
verilerin toplanmasi ve verilerin analizi konularina deginilmektedir.

2.1. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Siyasal iletisim kampanyalarinda ve siyasi parti kimliginin ve imajinin taninmasinda 6nemli bir yere sahip
siyasi parti amblemleri, logo, bayraklart ve isimlerinin oy verme davranigi lizerindeki etkilerine yonelik
secmen algilarinin ortaya konulmasi, Karaman il merkezinde gerceklestirilen alan arastirilmasi ile
Olgiilmesi aragtirmanin temel amacmi olusturmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda uygulamaya konulan
arastirma kapsaminda belirlenen ve cevabi aranan sorular su sekilde siralanabilir:

v' Siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayraklari ve isimlerinin segmenlerin oy verme
davranislarinda degisiklik yaratir m1?

v’ Siyasal katilimda ilk defa oy kullanacak olan segmenlerin siyasi parti amblemleri, logo, bayraklari ve
isimlerini dikkate aliyor mu?

v" Siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayraklar ve isimleri parti tercihinde etkili midir?

v Se¢menler, mensubu oldugu partinin amblem, logo, bayraklar1 ve ismini ikna edici ve giiven verici
bulmakta midir?

v Se¢menler mensubu oldugu partinin amblem, logo, bayraklari ve isminin anlamim biliyorlar m1?
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2.2. Aragtirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini; Karaman ili merkezi icerisinde yasayan ve Karaman il merkezi niifusuna kayith
olan se¢cmenler olusturmaktadir. Karaman Valiliginden alinan bilgilere gore 2018 yili niifus saymmu
sonuclarina gore, Karaman il genelinde toplam 251.913 kisi yasamaktadir. Karaman il merkezinin beldeler
ve kdyler dahil toplam niifusu 194.018 olup, sadece il merkezinde yasayan kisilerin sayist 161.946’dir
(Wwww. karaman.gov.tr, 2019). Buradan hareketle arastirmanin evrenini Karaman ili merkezde ikamet eden
secmen niteligi tastyan kisilerden olusmaktadir.

Orneklem biiyiikliigii ise %95 Giiven Diizeyi ve % 5 Hata Payi oranlari dikkate alindiginda, evren
icerisinde evren iginde Orneklem en az 383 kisi olarak Ongoriilmiistiir. Arastirma igerisinde
gergeklesebilecek olast sorunlar da goz oniinde bulundurularak 500 kisi esas orneklem olarak se¢ilmistir.
Arastirma kapali uclu sorulardan olusmus anket formlariyla, 500 kisiden olusan basit tesadiifi 6rneklem
kitlesi tizerinden segmen niteligine sahip on sekiz ve lizeri yastaki kisilerden segilmistir.

Basit tesadiifi 6rnekleme (simplerandomsampling). Her bir 6érnekleme birimine esit segilme ihtimalinin
verilmesiyle (secilen birimin yerine konulmasiyla) segilen birimlerin drnekleme alindig: tiire basit tesadiifi
ornekleme adi verilmektedir. Bu 6rnekleme tiiriinde evrendeki tiim birimlerin 6rnekleme secilme olasiligi
aynidir. Dolayisiyla da 6rnekleme segilen bir birimin se¢imi diger birimlerin se¢imini etkilememektedir
(Biiytikoztiirk vd., 2012, Altunisik vd., 2005).

2.3. Arastirmanin Kisithhiklar

Aragtirma Karaman il merkezinde yasayan segmenlere yonelik olarak gerceklestirilmistir. Karaman il
merkezinde yapilmasi sebebiyle, arastirma anketin yapildig il ve 6reklem ile smirlidir ve elde edilen
bulgu ve sonuclarin iilke biitiinline genellenmesi amaglanmamaktadir. Arastirma, Kasim-Aralik 2019
tarihleri arasinda gerceklestirilmistir ve katilimcilarin zamanla algilarin degisebilecegi diisiiniildiigiinden,
arastirma yapildig1 zamanla siirlidir.

2.4. Veri Toplama Araclari, Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Aragtirmada veri toplama araci olarak konu ile ilgili literatiir taranarak olusturulan “ Siyasal katilimda
siyasi parti amblemleri, logo, bayraklar1 ve isimlerinin oy verme davranisi lizerindeki etkilerine yonelik
segmen algilar’” baslikli anket formu” kullanilmigtir. Formun hazirlanmasi noktasinda konu ile ilgili
literatiir taranmis goriigme sorulari bu ¢alismanin yazarlari tarafindan hazirlanmistir.

Arastirma verilerinin toplanmasinda 16 soru olusturulmustur. Anket iki boliimden olusmaktadir. Birinci
bolimde demografik sorular ve se¢menlerin siyasetle ilgili segmen olup olmadiklari ve siyasi partilerle
ilgili haber ve kampanyalar1 takip edip etmedikleri dair bilgilerden olusmaktadir. Ikinci béliimde
secmenlerin siyasi parti amblemlerinin ve isimlerinin se¢menlerin algilarin1 ortaya koymay1 amaglayan
sorulardan olusmaktadir. Ikinci béliim siyasi parti amblemlerinin ve isminin segmenlerin goriislerini ortaya
koyan 5°1i Likert oOlgegi ile oOlgen 10 ifade olusturulmustur. 5°1i likert oOl¢eginde, Kesinlikle
Katilmiyorum(1), Katilmiyorum(2), Kararsizim(3), Katliyorum(4), Kesinlikle katilryorum(5) Araliklarinda
cevaplar alinmistir

Arastirmada, nicel veri toplama analiz yontemlerinden birisi olan anket tekniginden yararlanilmigtir. Alan
aragtirmas1 katilimcilarla yiiz yiize anket uygulamasiyla gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler SPSS
istatistik program kullanilarak elektronik ortamda islenmistir. Bu veriler 1s13inda Karaman ili merkez
secmeni ile gerceklestirilen anket uygulamas1 sonucunda veriler elde edilmistir. il merkezinde yasayan 500
segmene ulasilarak, anket teknigi kullanilmistir

Aragtirmaya katilan vatandaglara yonelik gerceklestirilen anket ¢alismasi sonucunda elde edilen verilerin
analizinde sirasiyla; katilimeilarin demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla frekans analizi, faktor
analizi, Ki-kare testi, cinsiyete gore Bagimsiz Orneklem T-Testi; yas, egitim ve gelir diizeyindeki
farklilagmay1 ortaya koymak i¢in de Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) kullanilmistir. Gergeklestirilen
analiz sonucunda elde edilen veriler tablolara ve yaziya aktarilmistir.
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3. ARASTIRMANIN BULGULARI

Calismanin bu kisminda arastirma sonucunda elde edilen bulgulara ve bulgularin analizine yer
verilmektedir. Bu kapsamda sirasiyla, arastirmanin gecerlilik ve glivenilirlik testleri, faktdr analizi
sonuclar, demografik sonuclar ve siyasi parti amblemleri ve ismine yonelik se¢cmen algilarini igeren
bulgular {izerinden degerlendirmeler yapilmaktadir.

3.1.Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenilirligi ve Faktor Analizi

Bu calismada yapilan gegerlik ve giivenilirlik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degeri 0,
858 dir. Alan arastirmasi kapsaminda olusturulan 6lgek iki faktérden olusmaktadir. Bu faktorler (parti
baglilig1, parti tercihi) olusmaktadir ve faktorler toplam varyansin %58,706 m agiklamaktadir. Orneklem
yeterliligini 6lgmek amactyla uygulanan KMO testi sonucu 0,884 olarak hesaplanmustir. Olgekte belirlenen
2 faktore ait 6zdegerler ve bunlarin varyans agiklama oranlar1 Tablo 1’de verilmistir. Ayrica, aragtirma
kapsaminda belirlenen faktdre ait madde yiikleri Tablo 2°de verilmistir.

Tablo 1. Olgek Faktorlerinin Varyans Aciklama Oranlari
Faktorler Ozdeger % Varyans Ac¢iklama Kiimiilatif %
1 4,548 20,485 20,485
2 1,322 15,750 36,235

Tablo 2. Olgek Maddelerinin Faktor Yiikleri

Madde icerigi

1.Mensubu oldugum siyasi partinin amblemi, logosu, bayragi ve ismi partimi temsil etmektedir.
2.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismi parti tercihimde etkilidir.

3.Siyasi kampanyalarda parti amblemlerinin, logosu, bayragi ve isminin kullanilmasi partime olan
bagliligimi gii¢lendirmektedir.

4.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismi partimin ideolojisini yansitmaktadir. 152
5.1k defa oy kullantyor olsam partilerin amblemleri, logosu, bayragi ve ismini dikkate alirim.
6.Mensubu oldugum partinin ismi, amblemi, logosu, bayragi ve ismi biitiinlesme ve giiven
vermektedir.

7. Mensubu oldugum partinin amblemi, logosu, bayragi ve ismi beni ikna etmektedir. ,695
8. Siyasi partileri temsil eden amblemleri, logosu, bayragi ve isminin anlamlarini biliyorum. ,549
9.Siyasi parti binalarinda ve mitinglerde siyasi amblemler, logosu, bayragi ve isminin kullanilmasi 741
siyasal kimligi giiclii kilmaktadr. '
10. Siyasi parti amblemle, logosu, bayragi ve ismi inandiricilik ve yakinlik duymayi arttirmaktadir. ,702

,758

3.2. Sosyo-Demografik Bulgular

Bu kisimda, arastirmaya dahil olan se¢menlerin, sosyo-demografik ozelliklerini (yas, cinsiyet, egitim
durumu, gelir durumu) igeren bilgi ve bulgulara agagidaki tablolarda yer verilmektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin Sosyo—Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimlari
Cinsiyet N %
Erkek 261 52,2
Kadin 239 47,8
Toplam 500 100,0
Yas N %
18-30 275 55,0
31-45 112 22,4
46-60 80 16,0
61 ve st 33 6,6
Toplam 500 100,0
Egitim N %
Egitimsiz 13 2,6
ilkokul 68 13,6
Ortaokul 77 15,4
Lise 145 29,0
Universite 177 35,4
Lisansiistii 20 4,0
Toplam 500 100,0
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Gelir N %

1501-2000 TL 92 18,4
2001-2500 TL 137 27,4
2501-3000TL 105 21,0
3001-3500TL 69 13,8
4000TL ve {istii 97 194
Toplam 500 100,0

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin cinsiyet dagilimina baktigimizda %52,2°si erkek ve %47,8’i
kadinlardan olusmaktadir.

Arastirmaya katilan segmenlerin yas dagilimi %55,0°1 18-30 yas araliginda, %22,4’ii 31-45 yas araliginda,
%16,0’s1 46-60 yas araliginda, %6,6’s1 61 ve Ustii yas araligindadir.

Aragtirmaya  katilan secmenlerin  egitim  diizeylerinin  dagilm = %2,6’st  Egitimsiz, %13,6’s1
Ilkokul, %15,4’1i Ortaokul, %29,0’u Lise, %35,4i Universite ve %4,0’li Lisansiistii diizeyinde oldugu
goriilmektedir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin gelir diizeylerinin dagilimi1 %18,4’ti 1501-2000 TL, %27,4’i 2001-2500
TL arasi, %21,0’i 2501-3000TL arasi, %13,8’i 3001-3500TL ve %19,4’ti 4000TL ve {isti aras1 gelir
diizeyinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Se¢gmenlerin Siyasetle Ilgili Olma Diizeyleri Gosteren Dagilim
Siyasetle ilgilenen bir secmen misiniz? N %
Evet 242 48,4
Bazen 191 38,2
Hayir 67 13,4
Toplam 500 100,0

Tablo 4 incelendiginde se¢menlerin siyasetle ilgi diizeylerinin dagilim1 %48,4 niin ilgili oldugu, %38,2’nin
bazen ilgilendigi ve %13,4’ii ise siyasetle ilgilenmedigi goriilmektedir.

Tablo 5. Se¢gmenlerin Siyasi Partilerle ilgili Haber ve Kampanyalari Takip Diizeylerinin Dagilim1
Siyasi partilerle ilgili haberleri ve kampanyalari takip eder misiniz? N %
Evet 171 | 34,2
Bazen 180 | 36,0
Hayir 149 | 29,8
Toplam 500 | 100,0

Tablo 5 incelendiginde segmenlerin siyasi partilerle ilgili haber ve kampanyalarn takip diizeylerinin
dagilim1 %34,2’nin takip ettigi, %36,0’nin bazen takip ettigi ve %29,8’nin takip etmedigi goriilmektedir.
Tablo 6. Se¢gmenlerin Siyasetle Ilgili Olma Diizeyleri ile Cinsiyet Degiskeni Arasindaki {liskiye Yonelik Ki kare Analizi
Siyasetle ilgilenen bir secmen misiniz? Cinsiyet
Erkek Kadin | Toplam
Evet 58 81 139
22,2% 33,9% 27,8%
Bazen 99 92 191
37,9% 38,5% 38,2%
Hayir 104 66 170
39,8% 27,6% 34,0%
Toplam 261 239 500
52,2% 47,8% | 100,0%
Notlar= (i) n=500, (ii) Pearson y>=11,611%; p<.,003 sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidur.

Tablo 6 incelendiginde segmenlerin siyasete olan ilgi diizeyleri ile cinsiyet degiskeni arasinda istatistiki
olarak anlamli bir iligki olusmaktadir(p=0.003). Kadin se¢gmenler erkek se¢cmenlere gore siyasetle daha
ilgili olduklar1 goriilmektedir. Erkek se¢menlerin siyasetle ilgilenmedikleri goriilmektedir.
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Tablo 7. Segmenlerin Siyasi Partilerle Ilgili Haber ve Kampanyalar1 Takip Diizeyleri ile Cinsiyet Degiskeni
Arasindaki Iliskiye Yénelik Ki kare Analizi

Cinsiyet
Erkek | Kadin | Toplam
79 92 171
30,3% | 38,5% | 34,2%
89 91 180
34,1% | 38,1% | 36,0%
93 56 149
35,6% | 23,4% | 29,8%
261 239 500
52,2% | 47,8% | 100,0%
Notlar= (i) n=500, (ii) Pearson ¥>=9,248?% p<.,010, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidir.

Siyasi partilerle ilgili haberleri ve kampanyalar1 takip eder misiniz ?

Evet

Bazen

Hayir

Toplam

Tablo 7 incelendiginde se¢gmenlerin siyasi partilerle ilgili haber ve kampanyalari takip diizeyleri ile cinsiyet
degiskeni arasinda istatistiki olarak anlamli bir iliski olusmaktadir(p=0.010). Kadin se¢cmenler erkek
secmenlere gore: siyasi partilerle ilgili haber ve kampanyalar1 daha fazla takip ettikleri goriilmektedir.

Tablo 8. Segmenlerin Siyasi Partilerle Ilgili Haber ve Kampanyalar1 Takip Diizeyleri ile Gelir Degiskeni Arasindaki
Iliskiye Yonelik Ki kare Analizi
Siyasi partilerle ilgili haberleri Gelir
ve kampanyalar takip eder 1501-2000 | 2001-2500 2501- 3001- 4000TL ve
misiniz? TL TL 3000TL 3500TL iistil
21 36 22 23 37 139
22,8% 26,3% 21,0% 33,3% 38,1% 27,8%
36 45 47 30 33 191
39,1% 32,8% 44,8% 43,5% 34,0% 38,2%
35 56 36 16 27 170
38,0% 40,9% 34,3% 23,2% 27,8% 34,0%
92 137 105 69 97 500
18,4% 27,4% 21,0% 13,8% 19,4% 100,0%
Notlar= (i) n=500, (ii) Pearson y>=16,183%; p<.,040, sonugclar istatistiksel bakimdan anlamlidir.

Toplam

Evet

Bazen

Hayir

Toplam

Tablo 8 incelendiginde segmenlerin siyasi partilerle ilgili haber ve kampanyalar takip diizeyleri ile gelir
degiskeni arasinda istatistiki olarak anlaml bir iliski olugsmaktadir(p=0.040). 4000TL ve {istii gelire sahip
secmenlerin siyasi partilerle ilgili haber ve kampanyalar1 takip ettigi, 2501-3000TL gelire sahip
secmenlerin bazen takip ettigi ve 2001-2500TL gelire sahip segmenlerin takip etmedigi goriilmektedir.

3.3. Siyasal katihmda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak ve Isimlerinin Oy Verme Davramsi Uzerindeki
Etkilerine Yonelik Secmen Algilar:

Calisgmanin bu kisminda, siyasal katilimda siyasi parti amblemleri ve isimlerinin oy verme davranisi
iizerindeki etkilerine yonelik segmen algilarini tespit edebilmek adina 10 énerme verilmis, katilimcilardan
bu oOnermelere katilma diizeylerini (1 kesinlikle katilmiyorum’dan-5 kesinlikle katiliyorum'a kadar)
belirtmeleri istenmistir. Tablo 10 analiz edilirken kullanilmak amaciyla, 5'li likert dereceleme Glgegine
uygun olarak puan araligi hesaplanmig ve puan araligi "0,80" olarak bulunmustur. Bu hesaplamaya gore
degerlendirme araliklar1 Tablo 9'da gdsterilmistir (Usta ve Bilgig, 2017, 5.241).

Tablo 9. 5'li Likert Olcegine Gore Puan Araliklar

Puan Araliklan Secenekler
1,00-1,80 Kesinlikle Katilmiyorum
1,81-2,60 Katilmiyorum
2,61-3,40 Kararsizim
3,41-4,20 Katiliyorum

5 4,21-5,00 Kesinlikle Katiliyorum

Betimleyici/tanimlayict (descriptive) analiz teknigiyle degerlendirmeye tabi tutulan Onermeler ve elde
edilen bulgular asagidaki tabloda gosterilmistir.
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Tablo 10. Siyasal Katilimda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak Ve Isimlerinin Oy Verme Davranist Uzerindeki
Etkilerine Yonelik Se¢men Algilart
Onermeler N Ort. Std. Katilma
Sp. Diizeyi

500 | 3,5420 | 1,39288 | Katiliyorum

5.11k defa oy kullaniyor olsam partilerin amblemleri, logosu, bayragi ve
ismini dikkate alirim.

2.Siyasi parti amblemlerini, logosu, bayragi ve ismi parti tercihimde
etkilidir.

3.Siyasi kampanyalarda parti amblemleri, logosu, bayragi ve isminin
kullanilmasi partime olan baghligimi giiglendirmektedir.

7. Mensubu oldugum partinin amblemleri, logosu, bayragi ve ismini
beni ikna etmektedir.

10. Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismini inandiricilik ve
yakinlik duymay arttirmaktadir.

8. Siyasi partileri temsil eden amblemleri, logosu, bayragi ve isminin
anlamlarini biliyorum.

6.Mensubu oldugum partinin amblemleri, logosu, bayragi ve ismi
biitiinlesme ve giiven vermektedir.

4.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismi partimin ideolojisini
yansitmaktadir.

9.Siyasi parti binalarinda ve mitinglerde siyasi amblemleri, logosu,
bayrag1 ve isminin kullanilmasi siyasal kimligi gii¢lii kilmaktadir. 500 | 2,4740 | 1,21667 | Katilmiyorum
1.Mensubu oldugum siyasi partinin amblemleri, logosu, bayragi ve
ismi partimi temsil etmektedir. 500 | 2,3140 | 1,18246 | Katilmiyorum
Derece: 1= Hi¢ Katilmiyorum, 5= Kesinlikle katiliyorum

500 | 3,3860 | 1,33888 Kararsizim

500 | 3,0200 | 1,31570 Kararsizim

500 | 2,9200 | 1,33760 Kararsizim

500 | 2,8240 | 1,32836 Kararsizim

500 | 2,7020 | 1,31173 Kararsizim

500 | 2,6920 | 1,29634 Kararsizim

500 | 2,6120 | 1,23471 Kararsizim

Tablo 10°da gériilecegi iizere, segmenler, “Ilk defa oy kullaniyor olsam partilerin amblemlerini, logo,
bayragini ve ismini dikkate alirim.” Snermesine se¢gmenlerin 6nemli bir kismi katildiklarini beyan etmistir.

“Siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve ismi parti tercihimde etkilidir..”, “ Siyasi kampanyalarda parti
amblemlerinin kullanilmasi partime olan baglhligimi giiclendirmektedir.”, “Siyasi kampanyalarda parti
amblemleri, logo, bayragi ve isminin kullanilmasi partime olan baglhiligimi giiclendirmektedir.”, “Mensubu
oldugum partinin ismi, amblemi beni ikna etmektedir.”, “Siyasi parti amblemleri inandiricilik ve yakinlk
duymay arttirmaktadir.”, “Siyasi partileri temsil eden amblemleri ve anlamlarim biliyorum.”, “Mensubu
oldugum partinin ismi, amblemi ve amblem rengi biitiinlesme ve giiven vermektedir.”, “Siyasi parti
amblemleri partimin ideolojisini yansitmaktadir.” énermeleri noktasinda kararsiz kaldiklar1 soylenilebilir.
Bununla birlikte net bir fikir birligi olugsmamuistir. Son olarak, “Siyasi parti binalarinda ve mitinglerde siyasi
amblemlerin kullanilmasi siyasal kimligi gii¢lii kilmaktadir.”, “Mensubu oldugum siyasi partinin amblemi
partimi temsil etmektedir.” konuda da goriis birliginin olugsmadigini gostermektedir.

Tablo 11. Siyasal Katilimda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak ve Isimlerinin Oy Verme Davranisi Uzerindeki
Etkilerine Yénelik Segmen Algilari ile Cinsiyet Degiskeni Arasindaki iliskiye Yonelik T Testi

Kadin Erkek Bagmh iki Grup t
(n=261) (n=239) Testi

Ort. | Ss. | Ort. | Ss. T p

1.Mensubu oldugum siyasi partinin amblemi, logosu, bayragi ve ismi partimi temsil

etmektedir. 2,32 | 1,09 | 2,30 | 1,27

2.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismi parti tercihimde etkilidir. 3,30 | 1,26 | 347 | 1,41

3.S1yas1 kampavnyalarda parti gmblemlgnnm, logosu, bayragi ve isminin kullanilmasi 313 | 1.25 | 2,89 | 137
partime olan bagliligimi gii¢lendirmektedir.

4.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayrag: ve ismi partimin ideolojisini yansitmaktadir. 265 | 115 ] 256 | 131

éSliIIL:(mdefa oy kullaniyor olsam partilerin amblemleri, logosu, bayragi ve ismini dikkate 336 | 141 | 374 | 1,34

6.Mensubu oldugum partinin ismi, amblemi, logosu, bayragi ve ismi biitiinlesme ve giiven

vermektedir. 2,71 | 1,24 | 2,66 | 1,34

7. Mensubu oldugum partinin amblemi, logosu, bayragi ve ismi beni ikna etmektedir. 295 | 124 | 2,87 | 143

E.“Scl)}rﬁz}, partileri temsil eden amblemleri, logosu, bayragi ve isminin anlamlarini 279 | 131 | 2560 | 1,30

9.Siyasi parti binalarinda ve mitinglerde siyasi amblemler, logosu, bayragi ve isminin

kullanilmas: siyasal kimligi gii¢lii kilmaktadir. 247 | 109 ] 247 | 133

10. Siyasi parti amblemle, logosu, bayragi ve ismi inandiricilik ve yakinlik duymayi

arttirmaktadir. 280 | 127 | 2,84 | 1,39
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Tablo 11 incelendiginde segmenlerin siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin
oy verme davranisi lizerindeki etkilerine yonelik segmen algilar ile Cinsiyet degiskeni arasindaki iliskiye
yonelik T testinde istatistiki olarak anlamli bir iliski olugmaktadir. Kadin segmenler de, siyasi
kampanyalarda parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin kullanilmasi parti baglhiligim giiglendirdigi
algis1 yarattigi(A.0=3,13), (t=1,964, p=0,050) goriilmektedir. Erkek secmenler ise ilk defa oy kullaniyor
olsam parti amblemlerini dikkate alabilecegi algis1 yarattigi(A.0=3,74), (t=3,076, p=0,002) goriilmektedir.
Bu baglamda kadin se¢menlerin mensup oldugu parti bagim giiclendirdigi algis1 olusurken, erkek
secmenlerde parti amblemleri ve ismini ilk oy verme davranislarinda dikkate aldigini sdyleyebiliriz.

Tablo 12. Siyasal Katilimda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak ve Isminin Segmenlerde Olusturdugu Algi ile
Yas Degiskeni Arasindaki iliskiye Yonelik Anova Testi

18-30 31-45 46-60 61 ve iistii
(n=275) (n=112) (n=80) (n=33) Anova testi

Yas Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. | Ss. Ort. Ss. F p

1.Mensubu oldugum siyasi partinin amblemi, logosu, bayrag:

L o - - 236 | 121 | 222 | 1,18 | 230 | 1,12 | 2,27 | 1,06 | 0,375 | 0,771
ve ismi partimi temsil etmektedir.

2.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismi parti

tercihimde etkilidir. 347 | 133 | 350 | 1,26 | 333 | 1,36 | 2,39 | 1,19 | 6,971 | 0,000

3.Siyasi kampanyalarda parti amblemlerinin, logosu, bayragi
ve isminin kullanilmasi partime olan bagliligimi 3,16 | 1,29 | 2,84 | 1,32 | 298 | 1,39 3,900 | 0,009
giiclendirmektedir.

4.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi ve ismi partimin

. 257 | 121 | 268 | 1,32 | 2,72 | 1,27 | 2,36 0,876 | 0,453
ideolojisini yansitmaktadir.

5.1lk defa oy kullantyor olsam partilerin amblemleri, logosu,

- S 364 | 1,36 | 3,53 | 1,40 137 | 281 3,591 | 0,014
bayragi ve ismini dikkate alirim.

6.Mensubu oldugum partinin ismi, amblemi, logosu, bayragi

L . - 268 | 131 | 2,69 | 1,30 1,27 | 2,57 0,205 | 0,893
ve ismi biitiinlesme ve giiven vermektedir.

7. Mensubu oldugum partinin amblemi , logosu, bayragi ve

ismi beni ikna etmektedir. 3,00 | 132 | 2,81 | 143 1,29 | 2,39 2,421 | 0,065

8. Siyasi partileri temsil eden amblemleri, logosu, bayrag: ve

Y . 2,71 | 1,33 | 2,66 | 1,30 1,28 | 2,60 0,111 | 0,953
isminin anlamlarini biliyorum.

9.Siyasi parti binalarinda ve mitinglerde siyasi amblemler,
logosu, bayragi ve isminin kullanilmasi siyasal kimligi gii¢li 243 | 1,19 | 255 | 1,30 | 2,62 | 1,23 | 2,15 1,435 | 0,232
kilmaktadir.

10. Siyasi parti amblemle, logosu, bayrag: ve ismi

inandiricilik ve yakinlik duymayi arttirmaktadir. 288 | 1,30 | 267 | 139 | 296 | 126 | 245 1805 1 0145

Tablo 12 incelendiginde segmenlerin siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin
oy verme davranisi lizerindeki etkilerine yonelik segmen algilar ile Cinsiyet degiskeni arasindaki iliskiye
yonelik Anova Testinde istatistiki olarak anlamli bir iligki olusmaktadir. 31-45 yas grubu se¢menler siyasi
parti amblem, logo, bayragi ve isimlerini parti tercihinde etkili oldugunu(A.0=3,50), (p=0,000), 18-30 yas
grubu segmenlerin siyasi kampanyalarda parti amblem, logo, bayragi ve isimlerinin kullanilmasi parti
bagliligin1 giiglendirdigini(A.0=3,16), (p=0,009) ve aym yas grubu ilk defa oy kullaniyor olsalar parti
amblem, logo, bayragi ve isimlerini dikkate alabilecegi(A.0=3,64), (p=0,014) goriisiindedirler. Bu
baglamda siyasal katilimda siyasi parti amblem, logo, bayrag: ve isimlerinin siyasi partilerin kampanya ve
secim donemlerinde se¢menlerin iizerinde parti tercihi, parti baglihgi ve ilk defa oy kullanacak
secmenlerde olumlu alg1 olusturdugunu soyleyebiliriz.

Tablo 13. Siyasal katilimda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak ve isminin Segmenlerde Olusturdugu Algt ile
Egitim Degiskeni Arasindaki iliskiye Yonelik Anova Testi

Egitim

Egitimsiz Tlkokul Ortaokul Lise Universite | Lisansiistii
(n=13) (n=68) (n=77) (n=145) (n=177) (n=20)

Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss. F Ss. Ort. Ss. Ort. | Ss.

1.Mensubu oldugum siyasi
partinin amblemi, logosu, bayrag: 284 | 157 | 241 | 1,24 | 198 | 0,96 | 2,26 | 1,13 2,43 1,22 | 2,20 | 1,23
ve ismi partimi temsil etmektedir.

2.Siyasi parti amblemleri, logosu,
bayragi ve ismi parti tercihimde 315 | 162 | 320 | 1,32 | 3,14 | 1,34 | 342 | 1,27 | 355 | 1,37 | 325 | 1,25
etkilidir.

3.Siyasi kampanyalarda parti
amblemlerinin, logosu, bayragi
ve isminin kullanilmasi partime
olan bagliligim
giiclendirmektedir.
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4.Siyasi parti amblemleri, logosu,
bayrag: ve ismi partimin
ideolojisini yansitmaktadir.

5.1lk defa oy kullaniyor olsam
partilerin amblemleri, logosu,
bayragi ve ismini dikkate alirim.

6.Mensubu oldugum partinin
ismi, amblemi, logosu, bayragi ve
ismi biitiinlesme ve giiven
vermektedir.

7. Mensubu oldugum partinin
amblemi, logosu, bayragi ve ismi
beni ikna etmektedir.

8. Siyasi partileri temsil eden
amblemleri, logosu, bayragi ve
isminin anlamlarini biliyorum.

9.Siyasi parti binalarinda ve
mitinglerde siyasi amblemler,
logosu, bayragi ve isminin
kullamlmas: siyasal kimligi gii¢lii
kilmaktadir.

10. Siyasi parti amblemle, logosu,
bayragi ve ismi inandiricilik ve
yakinlik duymayi arttirmaktadir.

3,38

1,60

2,89

1,44 | 2,62

1,29 | 2,75

1,23

290 | 134

2,70 | 1,34

1,109 | 0,355

Tablo 13 incelendiginde segmenlerin siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin
oy verme davranigi iizerindeki etkilerine yonelik se¢gmen algilar ile egitim degiskeni arasindaki iliskiye
yonelik Anova Testinde istatistiki olarak anlamli bir iliski olugmaktadir. Egitimsiz olan se¢menler,
mensubu oldugu partinin amblemi, logo, bayragi ve isminin partisini temsil ettigini(A.0=2,84), (p=0,045)
ve ayni segmen grubu mensubu oldugu siyasi partinin amblem, logo, bayragi ve isminin partisinin
ideolojisi temsil ettigini (A.0=3,23), (p=0,0006) goriisiindedir. Bu baglamda egitim seviyesi diisiik
secmenler, siyasi parti amblem, logo, bayragi ve isminin partileri temsil ve ideolojisiyle biitiinlestirdigi
algisina varmaktadirlar diyebiliriz.

Tablo 14. Siyasal Katilimda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak ve Isminin Segmenlerde Olusturdugu Algi ile
Gelir Degiskeni Arasindaki Iliskiye Yonelik Anova Testi

Gelir

1501-2000
TL(n=92)

2001-2500
TL(n=137)

2501-3000
TL(n=105)

3001-
3500TL
(n=69)

4000TL ve
iistii(n=97)

1.Mensubu oldugum siyasi partinin
amblemi, logosu, bayragi ve ismi partimi
temsil etmektedir.

2.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayragi
ve ismi parti tercihimde etkilidir.

3.Siyasi kampanyalarda parti
amblemlerinin, logosu, bayragi ve isminin
kullanilmasi partime olan bagliligimi
giiclendirmektedir.

4.Siyasi parti amblemleri, logosu, bayrag:
Ve ismi partimin ideolojisini
yansitmaktadir.

5.1k defa oy kullantyor olsam partilerin
amblemleri, logosu, bayrag1 ve ismini
dikkate alirim.

6.Mensubu oldugum partinin ismi,
amblemi, logosu, bayragi ve ismi
biitiinlesme ve giiven vermektedir.

7. Mensubu oldugum partinin amblemi,
logosu, bayragi ve ismi beni ikna
etmektedir.

8. Siyasi partileri temsil eden amblemleri,
logosu, bayragi ve isminin anlamlarini
biliyorum.

9.Siyasi parti binalarinda ve mitinglerde
siyasi amblemler, logosu, bayragi ve
isminin kullanilmasi siyasal kimligi giiglii
kilmaktadir.

10. Siyasi parti amblemle, logosu, bayrag:
ve ismi inandiricilik ve yakinlik duymay:
arttirmaktadir.
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Tablo 14 incelendiginde siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin oy verme
davranisi lizerindeki etkilerine yonelik se¢cmen algilar ile gelir degiskeni arasindaki iliskiye yonelik Anova
Testinde istatistiki olarak anlamli bir iliski olusmaktadir. 1500-2000TL gelire sahip segmenler, .siyasi parti
binalarinda ve mitinglerde siyasi amblem, logo, bayragi ve isimlerini kullanilmasi siyasal kimligi giiclii
kildigin1 (A.0=2,66), (p=0,050) goriisiindedirler. Bu baglamda siyasi partilerin bina giydirmeleri ve
mitinglerde partilerin amblemlerinin kullanilmasi segmenlerde gorsel agidan siyasal kimlik ve gii¢ algisi
olusturdugunu sdyleyebiliriz.

4. SONUC

Gilinlimiizde demokratik ilkelerde siyasi partilerin, iktidar olma ¢abalarinda segmenlerin begenisi
kazanmak ve tercih edilir olmak i¢in siyasal iletisim stratejisinde siyasi partiler farkliliklar yaratamamakta
hatta giderek daha fazla birbirlerine benzemektedirler. Partilerin son on yilda, gerek ideolojik gerekse
politik diirtiilerle giderek merkezde toplanmalari homojen bir siyasi altyapinin olusmasina yol agmaktadir.
Bu baglamda siyasi iktidara talip olan partilerin farkindalik yaratma adina bazi degisikliklere yoneldigi
goriilmektedir. Siyasal katihimda birgok faktoriin katilimi etkiledigi bir gercektir. Iste bu siirece siyasi
kimligi olusturan siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin partileri goriiniir kilmas1 ve segmenle
bag kurmasi adina 6nem arz etmektedir diyebiliriz.

Buradan hareketle, siyasal katilimda siyasi parti amblemleri, logo, bayragi ve isimlerinin oy verme
davranig1 iizerindeki etkilerine yonelik segmen algilarina iliskin se¢menlerin goriislerinin ortaya
konulabilmesi amaciyla Karaman ili merkez ikamet eden se¢menlere yonelik alan arastirmasi
gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen arastirma sonucunda elde edilen veriler dikkate alindiginda ortaya
konulacak tespit ve bulgular su sekilde siralanabilir:

Arastirmanin ilk bulgusu, arastirmaya katilan segmenlerin siyasetle ilgili oldugu

Katilimer kadin segmenlerin siyasetle ilgili ve siyasi parti haber ve kampanyalarim1 daha fazla takip
ettikleri goriilmektedir.

2000-2500TL gelire sahip segmenlerin siyasi parti haber ve kampanyalarini takip etmedigi, siyasi parti
haber ve kampanyalarini takip eden 4000TL gelire sahip segmenler oldugunu goriilmektedir.

Sec¢menlerin siyasal katilimlarinda siyasi parti amblem, logo, bayrak ve isminin segmenlerin oy verme
davraniglarinda olusturdugu algilarinda betimleyici analiz 6nermesinde “ilk defa oy kullaniyor olsam
siyasi partilerin siyasi parti amblem, logo, bayrak ve ismini dikkate alirim” Onermesini daha fazla
Oonemsedigi goriilmektedir.

Cinsiyete gore kadin se¢menlerin siyasal katiliminda, secim kampanyalarinda siyasi parti amblem,
logo, bayrak ve isimlerinin kullanilmasinin parti baghihigm giiglendirdigi yoniinde goriis
belirtmiglerdir. Erkek se¢gmenlerde ilk oy verme davranisinda dikkat edebilecegi unsurlar olarak goriis
belirtmektedirler.

31-45 yas grubu segmenler, parti tercihinde etkili oldugu goriisiindedir. 18-30 yas grubu se¢gmenlerde
ise parti baglhiligini ve ilk defa oy kullanacak se¢gmenlerde olumlu bir algi yarattigini sdylenebilir.

Egitim seviyesi diisiik olan se¢menlerin siyasal katilimda siyasi parti amblem, logo, bayrak ve isminin
segmenlerin mensubu oldugu partiyi ve parti ideolojisini temsil ettigi goriisiindedirler.

1500-2000TL gelire sahip olan se¢menlerin siyasal katilimlarinda, siyasi parti binalarinda ve
mitinglerde siyasi parti amblem, logo, bayrak ve isminin kullanilmasi, se¢gmenlerde siyasal kimligi
giiclendigi ve siyasal olarak bir gii¢ algis1 yarattig1 goriisiindedirler.

Tiim bu bulgular neticesinde segmenlerin siyasal katilimlarinda birgok faktoriin etkisinin yaninda siyasi
parti amblem, logo, bayrak ve isimlerinin oy verme davranisinda se¢menlerin iizerinde olumlu bir algi
yarattig1 kanaatinin ortaya ¢iktigini, siyasal iletisim siireci adina dikkat edilmesi adina olumlu veriler ortaya
koydugu soylenebilir. Bu baglamda geng¢ grubu olusturan 18-30 yas arasi se¢menlerin ilk oy verme
davraniginda siyasi parti amblem, logo, bayrak ve ismini dikkate almasi, bu yas grubunda siyasal ideoloji
ve siyasal bilginin yeterli olmadigi, degisken bir siyasi diisiincenin oldugu ve kararsiz bir segmen profili
kanaati olusturmaktadir. Siyasi partilerin bu kararsiz segmenleri kazanilmasinin 6énem arz ettigi ve siyasal
karar alma siirecini de etkileyebilecegi sdylenilebilir.
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Son olarak, akademik anlamda gerceklestirilen bu ¢alismanin uygulayicilar tarafindan dikkate alinmasi,
siyasal katilimda siyasi partilerin amblem, logo, bayrak ve isimlerinin oy verme davranisinda segmenlerin
iizerindeki algilar1 {izerinden hareketle bundan sonraki ¢aligmalarda degerlendirmeye tabi tutulmasi
gerektigi yoniinde Oneriler ortaya konulabilir
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