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OZET

Yayin planlama izleyiciyi ekranda tutmak ve izlenirligi
arttirmak igin yapilir. Tiim tv kanallarimin kendi yayin
politikalarinda, siyasi, maddi durumlarina veya izleyici
potansiyelini gelistirmek i¢in yaym planlama stratejileri
bulunmaktadir. Bu yayin planlama stratejilerinin ana iskeleti
RTUK tarafindan belirlenmistir. Tiim tv kanallari bu
cergevede uymasi gereken kurallarla birlikte bunlar1 kendi
stratejilerine entegre ederek planlamalar gelistirmektedirler.
Planlamalar tv izleyicisinin en ¢ok izlenim yaptigi anlari
yakalamak bu izlenilen saatler iizerinden giderek o
boliimleri diger saatlere gore daha zenginlestirerek
gelistirmek i¢in yapilir ve yapilmalidir. Fakat genel anlamda
birgok program igeriginin saatleri bellidir. Yani bir siyaset
programinin veya bir ¢izgi filmin belli saat kusaklari vardir.
Yayin planlamalarinda da bunlar dikkate alinmaktadir. Bu
nedenle tv kanalmin daha zengin bir igerik agma sahip
olmasi, izleyici sayisinin artmasi ve kaliteli izleyici kazanip,
kaliteli yaymnlar ¢ikarabilmesi igin yaymn planlama bir tv
kanalinda oldukga biiylik bir 6nem arz etmektedir.

ABSTRACT

Broadcast Manage is try to catch up viewer and increase
the level of traceability. All of TV Chanells have own
broadcast management that according to the political,
economical status and developing to the viewers potential.
All of these Broadcast management's rules founded by
RTUK. All of TV Channels have to accept and apply to the
RTUK's rules when create to own broadcast management.
Planing of the broadcast management based on viewers top
watch time and try to improve of the broadcast content's
level. But also many of programs have own planing time by
manager of the broadcast. For example a cartoon movie or
political programs have different time level. All of the
broadcast management have to pay attention of these
consept. For these reason management of the brodcast is
very improtant to the increase of the number of viewers,
quality of broadcast.

Key Words: Broadcast Management Strategies, Tv
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1. GIRIS

Gecmigten gilinlimiize insanlar her zaman topluluk halinde yasamiglardir ve birbirleriyle iletisim halinde
bulunmuslardir. Haber, fikir ve eglence iireten ve bu iirettikleriyle de demeokratik bir toplum olusmasinda
biiylik rol oynamistir. 90'1 yillarin basinda Tv yayincilign TRT eliyle yiiriitiilmekteydi. "Televizyonun
icadinda, radyoda oldugu gibi pek c¢ok bilim insaninin katkisi vardir. Ancak; televizyon teknigyle goriintii
aktarmay1 tam anlamiyla basaran ilk kisi olarak tarih kayitlarina diisiilen isim, Iskog bilim adami John
Baird olmustur. (Rigel, 1991: 9). Zaman igerisinde bu sektdrde 6zel radyo ve televizyonlarin ortaya
citkmasiyla glinlinmiiz diinyasinda ¢ok kritik bir noktaya yerlesmis ve kiiresel aktor olarak yerini almistir.
Haber kanallarinin propaganda amaciyla kurum,kurulus veya bireylerin bu tlir mecralara sahip olarak sahsi
cikarlar ve amagclar ugruna kullanimi gliniimiiz medyasinda apagik goriilmektedir. Medya sektorii kontrol
altina alinarak toplumun diisiinceleri ve algilan tizerinde etkili olmak amaglanip baska faaliyet alanlarinda
giic kullanim1 kolaylastirmas1 ongoriilmektedir. Tv kanallarinda yayin akiglari tamamen izleyiciyi ekrana
cekmek igin planlanir. Ozellikle eglence programlarina agirlik verilir ki insanlar giin igerisindeki streslerini
izledikleri bu eglence programlariyla atabilsinler. Baz1 Tv kuruluslar1 haber-program-dizi kisacasi biitiin
dagilim1 dengeli bir sekilde yaparak izleyenlerin hepsini ekrana g¢ekmeyi planlamaktadir. Bazi Tv
kuruluslar sadece eglence sektorii dizi film ile kusaklarini ile doldururken bazilar1 da sadece haber kanali
olarak yaymlarini1 yapmaktadirlar. Bu dogrultuda genel haber kanallarinda her saat basi giincel haberler
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verilerek seyirciyi diinyada ne olup bittigini anlatmak, en giincel haberlerin kendi kurumunda oldugunu
gosterebilmek, en flag gelismelerin ilk kendi Tv kurumundan verildigini gostermeye c¢aligarak izleyiciyi
ekrana ¢cekmeye calismaktadir. Baz1 zamanlarda sirf izleyici ¢ekmek adina Tv kanallarinin asparagas haber
vermektedir. Bu durumda o anlik seyirciyi ¢ekse, ise yarasa da sonrasinda kurumun isminde bir leke olarak
kalmaktadir.

2. YAYIN PLANLAMA

Planlama Tv Kanallariin vazgegilmezidir. Planlama hem izlenirligi arttirmak hem daha diizgiin bir yaym
sunmak ve izleyiciyi ekranda tutmak acisindan miihim bir yere sahiptir. Ayn1 zamanda bazi1 yayimlarin
girmemesi gereken bir saatte yaymlanmamasi igin planlama énem arz eder. Tiim Tv kanallarinda bununla
ilgili ise hakim ekipler ¢alistirilmaktadir. Medya gilinlilk hayatimizda ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir.
Medya ii¢ onemli ihtiyact gidermektedir; bilgi, eglence ve reklam. Tv ilk planda eglencenin ve bilginin
kalitesine ve tiiriine gore, ikinci planda ise reklamlarin tiiriine gore tercih eden bireylere reklamlari tasir ve
iletir. Dilinyadaki son gelismeleri 6grenmek istedigimizde medyaya basvururuz. Aym1 zamanda giinliik
rutinlerimizden kurtulup giinliik kosusturmacalardan kagmak icin de yine medyaya basvururuz. Televizyon
insanlar1 filmler, diziler, komediler, realite sovlar ve spor karsilagsmalar ile eglendirir. Program tiirleri
cesitlilik arz etmektedir. Yaymn planlamanmn Onemini burada anlamaktayiz. Icerigi oldukca dolu,
bilgilendirici-egitici bir programin yayin saatinin yalnig bir saate planlanmasi o programin ne kadar ilgi
cekici egitici-6gretici yada eglendirici olsa dahi ¢ok diisiik bir izlenme oraniyla kars1 karsiya kalabilir. Oysa
ki biitiin programlar1 kapsamiyor olsa da biiylik oranda ¢ogu programin ortalama bir saati vardir. Bir ¢izgi
film saati sabah 07:00-08:00 civarlarinda olan bir saate siyaset programi koyamayiz. O programin igerigi
ne kadar iyi de olsa bdyle bir planlama dogru olmayacaktir. "Akis televizyon yayimlarinin birbirinden farkl
tiirdeki programlarla sistematik bir sekilde ardi ardina dizilmesinden ortaya ¢ikar. Televizyondaki akis,
kesintiye ugrayan programlarin ard arda siralanarak boliimlemeler olusturmasidir." (Butler, 2007). Yaymn
planlamada kanalin bakis acist yansitilmaktadir. Genel anlamda yapilan yayinlar, ara dolgular, hatta
reklamlar dahi incelendigi zaman kanalin genel anlamda politikasi ve kurumun dili 6n plana ¢ikmaktadir.
"Televizyondaki akis kavrami giindelik yasamin akigina benzerlik gosterir. Giindelik yasamda insalarin
genel olarak yaptiklar islerin ve eylemlerin zamansal dagilimi gibi televizyon yayinlarimin da belirli bir
zamansal siralanisi vardir. Bu zamansal siralanis iilkeler, televizyon sirketlerine ve hatta bu sirketlerin farkl
kanallarina gore degisiklik gosterebilir." Williams (1990),

T — |

Sekil 1.1; Televizyonun iletigim siireci

Televizyonda alicidan yeniden kaynaga dogru akan geri beslemenin dolayli olmasidir. Daha basit bir
ifadeyle televizyondaki iletisim siireci telefondaki gibi ayni anda gergeklesir, ancak karsilikli degildir.
Izleyiciler programla ilgili tepkilerini dolayli geri besleme seklinde iletebilirler (Kars, 2003:5-6).
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Tablo 1. Bengiitiirk Televizyon Kanali'nin 02 Ocak 2020 tarihli bir giinliik yayin akis1
02/01/20

09:00 — 09:30 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

09:30 —09:31 ara

09:30 — 09:55 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI
09:55—-10:00 ara

10:00 — 10:30 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

10:30 — 10:31 ara

10:31 —10:45 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

10:45 — 11:00 GOSTERIM

11:00 — 11:30 iILERI IKiLi —- ANKARA CANLI

11:30 - 11:32 ara

11:32 — 11:55 ILERI IKILi - ANKARA CANLI

11:55 - 12:00 ara

12:00 — 12:30 EKONOMIDE GUNDEM — ISTANBUL CANLI
12:30 — 12:32 ara

12:32 — 12:55 EKONOMIDE GUNDEM — ISTANBUL CANLI
12:55—13:00 ara

13:00 — 13:45 OGLEN AJANSI — ANKARA CANLI

13:45 — 14:00 GOSTERIM

14:00 — 14:30 BASKANLAR KONUSUYOR — iISTANBUL CANLI
14:30 — 14:32 ara

14:32 — 14:55 BASKANLAR KONUSUYOR — iISTANBUL CANLI
14:55 —15:00 ara

15:00 — 15:30 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI

15:30 — 15:32 ara

15:32 — 15:55 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI
15:55-16:00 ara

16:00 — 16:30 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI

16:30 — 16:32 ara

16:32 — 16:55 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI
16:55—-17:00 ara

17:00 — 17:30 SPOR SAATI — ISTANBUL CANLI

17:30 — 17:32 ara

17:32 — 17:55 SPOR SAATI — ISTANBUL CANLI
17:55—-18:00 ara

18:00 — 18:20 SPOR SAATI — ISTANBUL CANLI

18:20 — 18:30 ara

18:30 — 19:00 ANA HABER — ISTANBUL CANLI

19:00 — 19:15 GOSTERIM

19:15 — 19:30 OZUN SOZU — ISTANBUL CANLI

19:30 - 19:31 ara

19:31 — 19:55 OZUN SOZU — ISTANBUL CANLI

19:55 —-20:00 ara

20:00 —20:50 OZUN SOZU — ISTANBUL CANLI

20:50 —21:00 ara

21:00 — 21:30 TARIHE NOT DUSENLER — ISTANBUL CANLI
21:30 —21:32 ara

21:32 —21:55 TARIHE NOT DUSENLER — ISTANBUL CANLI
21:55-22:00 ara

22:00 — 22:30 TARIHE NOT DUSENLER — ISTANBUL CANLI
22:30 —22:32 dolgu

22:32 —22:55 TARIHE NOT DUSENLER — ISTANBUL CANLI
22:55-23:00 ara

23:00 —23:26 KOY HASRETI 1. PART 02 OCAK 2020

23:26 —23:28 ara

23:28 — 23:43 KOY HASRETI 2. PART 02 OCAK 2020

23:43 — 00:00 GOSTERIM

00:00 — 00:44 CSI; KANIT PESINDE 4. BOLUM

00:44 — 01:14 ANA HABER — TEKRAR

01:14 — 01:44 SOZ HAKKI 1. PART 01 OCAK 2020

01:44 —01:45 ara

01:45 —02:14 SOZ HAKKI 2. PART 01 OCAK 2020

02:14 — 02:39 CAN CANA 17 EKiM PART 1

02:39 —02:40 ara
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02:40 — 02:58 CAN_CANA 17 EKiM PART 2

02:58 —03:00 ara

03:00 — 03:20 ZIHIN OYUNLARI — 5

03:20 — 03:35 BITKILER 1

03:35 — 03:40 GOSTERIM

03:40 — 03:46 ara

03:46 — 04:30 CSI; KANIT PESINDE 4. BOLUM

04:30 — 05:00 ANA HABER — TEKRAR

05:00 — 05:56 DINI YAYIN

05:55 — 06:00 ara

06:00 — 06:29 ALASKA 1 PART

06:29 —06:30 ara

06:30 — 06:40 ALASKA 2 PART

06:40 — 06:41 ara

06:41 —07:13 KUSLAR 1. BOLUM

07:13 —07:14 ara

07:14 — 07:40 SON KALE 1. PART

07:40 — 07:41 ara

07:41 — 07:57 SON KALE 2. PART

07:57 — 08:00 ara

08:00 — 08:30 BELGESEL

08:30 — 08:35 ara

08:35 — 09:00 ELLIOT FARE 16. BOLUM

Tablo 1'de de goriildiigii izere Bengiitlirk Tv kanalinin bir giinlikk yayin akisindaki planlamasi kurumun
yayin plani teknigini genel anlamda az da olsa gdsteren, birbiri pesine koyulan canli yayinlar, Sabah, 6glen
yada aksam kusaklarinda yayinlanan programlarin dizilimi géziikmektedir. Tabi Bengiitiirk Tv 2020 yili
itibariyle RTUK'te %52 oraninda haber kanali olarak goziikmektedir. Bundan sebeple bir haber kanalinda
her an son dakika canli yayinlar ¢ikabilir ve bu yayin planlamay1 tamamen bir anda degistirebilir. Devlet
biiyiiklerinin konugmalari, savaslar, afetler vb. ani durumlar sebebiyle canli yayinlar ile akis bozulabilir. Bu
tiir yayimnlar1 ekrana getirdikten ve yayin bittikten sonra yayimn planlamada hemen ani diizeltmeler ile akis
toparlanir, planlama revize olur ve tekrar yayin akigina kaldig1 yerden doniiliir. Bu sekilde devam eder fakat
kesin yayinlanmasi gereken bir reklam veya bir program bandi oldugunda telafisi yapilir. Telafisi o giin
fakli saatlerde reklam spotlar1 yayinlanir. Gerekirse fazladan spot girilerek telafi edilir. Bant yayin ise belki
daha giizel bir saate koyulur. Yada hemen son dakika canli yaymi bitiminde baslatilir fakat bu sefer de diger
programlar kayarak ve kisalarak devam etmek zorunda kalabilmektedir.

"Yatirnm bir kez yapildiktan sonra da kesintisiz yayin yapmak, diger yayincilarla rekabet etmek
gerekmektedir. Bu agidan bakildiginda, radyo televizyon ekonomisi yasalari, ¢ogulculuk ilkeleriyle pek
uyusmamaktadir (Gerdan, 1992:184).

3. iZLEYIiCi BEKLENTILERI VE TV'DE YAYIN PLANLAMA STRATEJILERI

Tv izleyicileri genel anlamda giin icerisindeki yasantilarindan bir nebze olsun uzaklagmak icin eglenceli
yayinlar tercih edebilirler. Bununla birlikte bilgi edinme, glindemde yasanan gelismeler siyasi ve sosyal
hayattaki olaylar1 6grenmek de 6n plandadir. Tv kanallari izleyicilerin beklentilerini karsilamak adina kamu
yayincilifina 6nem vermeleri gerekmektedir. Bu sayede biling artacak daha dolu bir toplum olusacaktir.
Kanallar yaym planlama stratejileri ile izleyicinin tam anlamiyla beklentilerini karsilama ¢abasi
igerisindediler. Fakat bu higbir zaman tam anlamiyla gerceklesememistir. Ciinki kanallarin yaym
politikalar1 buna kismen engel oldugu olmustur. Her kanalin bir renk tonu ve karakteri vardir. Ornegin
genelde haber kanallarinin renk tonu kirmizidir. Ciinkii kirmizi ¢ok dikkat ¢ekmesiyle bilinen bir renk
olmasi sebebiyle haber kanallarinin en 6nemli tercihi olmustur. Tiim kanallar dikkat ¢ekmek ister lakin
haber denildigi zaman akla gelen renk kirmizidir. Bu renk tonu kj bantlarinda, yayinlanan tv spotlarinda,
jenerik ve jingle'larda gecerli olan bir renktir. Bir de kanallarin karakterlerini belirleyen bir renkleri
mevcuttur. Bu her izleyici tarafindan anlagilan bir durum degildir. Farkedilmesi ve anlasilmasi biraz zordur.
Bu renk Tv kanalinin ana kumanda bilgisayarindan ¢ikan biitiin video tape recorder (vtr)'lere ve canli
yaymlarina bir renk tonu basar. Cok diisiik bir ton ve farkedilmeyecek kadar miniktir. Bu ton 6rnegin Atv
kanalinda sar1 renktedir. CNN Tiirk kanalinda kirmiziya yakin fakat turuncu renktedir. Bu islemi yapan
bilgi islemci bile ¢iplak gozle baktiginda farkedemeyebilir. Bu da kanallarin karakter rengini olusturur.
Karakter rengi ile yayin rengi farkli tonlarda olabilir.
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3.1. KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Medyanin tiiketici konumundaki tv seyircisi, radyo dinleyicisi yada gazete okuyucusunun neden o tv
programini sectigi yada neden o gazeteyi okudugu sorusuna kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ile yanit
aranmaktadir. Alict konumundaki izleyici yada dinleyicilerin sectikleri programi neden izledikleri
(kullanimlar yaklasimi), programin kendilerine katkilari, izlenen programdan alinan hazzin (doyumlar
yaklasimi) ne Ol¢iide oldugu, iletinin hedefle denk diisiip diismedigi konular iletisim arastirmacilarinin
dikkatini ¢eken konular arasinda yer almistir.

Bu alanda aragtirmalar yapan Artur Asa Berger (1993), izleyicinin genel olarak televizyon programlarinda
su ozellikleri aradigini belirtmektedir:

Eglendirme

Otorite figiirlerini yliceltilmis ya da kii¢iiltiilmiis gorme
Glizelin denenmesi

Deneyimlerin bagkalar1 ile paylasiimasi
Merakin tatmini ve bilgilendirme

Tanr1 ile 6zdeslesmek

Dalginlik ve oyalanma

Duygu katilim1 deneyimi

Ask, nefret, korku ve {iziintii gibi u¢ duygularin kontrollii durumlardaki deneyimi
Taklit edecek modeller bulma

Ozdeslik kazanma

Diinya hakkinda bilgi edinme

Adalet inancinin pekismesi

Aska inanma

Sihire, fevkaladelige ve mucizelere inanma
Baskalarinin hatasini gérmek

Diizenin diinyaya verdigi rahatsizlig1 gérme
Tarihe katilma

Hosa gitmeyen duygulardan arinma
Cezalandirilmaksizin tabulari aragtirmak
Ahlaki, ruhsal ve kiiltiirel degerleri onaylamak
Kotiileri eylemde gérmek

4. PROGRAM YAPIMLARI VE iZLERKIiTLE

v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v

Program yapimlarinda izlenirligini arttirmak icin icerik 6nem arz eder. Programm RTUK kurallar
tarafindan belirlenen genel izleyici, +7 +13 +18 igerik statiileri yayimn saatlerini belirlemektedir. Yani bir
+13 +18 programlar 23:00'dan 6nce yaymlanamamaktadir. 23:00'dan sonra ise giriste 7 saniye +13 yada
+18 akill igaretler kapag: girildikten sonra, program belgesel dizi film vb. Yaymlarin da basindan sonuna
kadar +13 yada +18 logosu ile yayinlanmasi gerekmektedir. "Televizyonun endiistriyel donem 6ncesi sozlil
kiiltiire dayali aktarim 6zellikleriyle adeta o donemin dinsel sdyleminin giiniimiizdeki aktaricist oldugu ileri
stiriilmektedir" (Gerbner; 1996).

Program yapimlarinda tv kanalinda bir 6n sunum hazirlamak i¢in Oncelikle programin kiinyesinin
olusturulmasi gerekmektedir. Bu kiinyede program adi, program sunucusu, ¢ekim formati, tiirli, hedef
kitlesi, bicim ve siiresi belirlenmelidir. Daha sonra programin amaci tanimlanmalidir. Kisaca bir giris
bolimi yazildiktan sonra programin konusu ve igerigi anlatilmalidir. Bu program konusu ve igerigi kismi
kendi iginde kiiclik basliklara bdliinebilir. Anlatilan program igerigine gore alt basliklar olusturulur.
Sonrasinda ileriye doniik olarak programin gelisimi ve olabilecekleri anlatan bir paragraf yazilir. En sona
ise biitce kism1 koyulur. Bu sekilde bir program yapimi i¢in hazirlik siireci bitip ¢ekim kismina gegilir.
Burada program stiidyo yada dis ¢ekim nerede ¢ekilecekse ona gore hazirliklar ayarlandiktan sonra ¢ekim
islemi yapilir.

el S - . . . . . .
Qoo |\@R sssjournal.com | Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

337



mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2020 Issue:55 pp:333-340

Sekil 1. Program Kiinyesi

Yayin ve Program birimi daha sonra bu programin igerigine gore yayin planlamaya alirlar. Yayin
planlamada izlerkitle i¢in hedeflenilen saatlerde yayma sunulmak icin sisteme alinir. Yayin tarihi ve saati
belirlendikten sonra programla alakali bir tanitim yapilarak, programin yayinlanacagi giin ve saate kadar
tanitim bir nevi hatirlatma ve duyurma gorevi goriir. Ozellikle konu ve konuk ilgi ¢ekici ise tanitimin daha
da biiyiik bir etkisi olur. Tabi bu esnada tanitim tv kanalinin sosyal medya hesaplarinda da tv'de
yayinlanmaya basladigi andan itibaren onlar da yiiklenmis ve paylasima sunulmus olmasi gerekmektedir.
Bunlarin hepsi organize olarak yapildiginda yayin planlamanin isi kolaylasacak ve izlenimin artmasina
sebep olacaktir.

Televizyon programlarinin yapiminda temel olarak iki tane yaklasimdan séz edebiliriz. Bunlar, Igerik
Yaklagimi ve Etkiden-Nedene Yaklagimi'dir.

4.1. ICERIK YAKLASIMI

Programin {iretilecegi malzemenin yapimciya dig bir kaynak saglanmasidir. Bu yaklasimda igerik
televizyon digindan biri tarafindan secgilmekte ve segilen malzeme televizyon uzmanlarindan olan
programciya verilmektedir. Programci bu igerigi televizyon anlatim 6zellikleri ve yapim siireci kapsaminda
hazirlayarak uygun bir kanal araciligiyla izler kitleye ulasiimaktadir.

I

_ ICERIK PROGRAM
Icerik uzmani Yapimcl icerigini
program .ﬁ!“.'"‘ televizyonun teknik ve
Ve icerigini anlatisal olanak ve
belirler ozelliklerine
aslina olabildigince
bagli kalarak uygular

icerik uzmani Icerigin dagitim
program metnini

aracin uzmanina

(programciya)

verir

Sekil 2. icerik Yaklasimi. (Mutlu, 1995).

4.2. ETKIDEN-NEDENE YAKLASIMI

Programi tasarlarken izleyicilerin beklentilerini, isteklerini, gereksinimlerini tespit edip o sekilde
gerceklesmesini saglamaktir. Bu yaklasimda yapim siirecinde igerigin degil, izleyicinin bu programa
verecegi tepkiler dogrultusunda hazirlamak olacaktir. Sonraki agamada izler kitleye bu deneyimi yagatmak
icin program yapimcist gerekli olan kisi ve malzemeleri bulmaya calisir. Burada igerik unsurlar1 olarak
1s1klar, kamera, ses gibi teknik durumlardan s6z edilmektedir.
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Icerik Yapim Insan
Unsurlart  Unsurlarn Unsuru

TANIMLANAN

Program sirasinda AMAG

izleyiciden yaratulmak
istenen etkinin

tanimlanmasi MESA)

GEREKSINIM
DEGERLENDIRMESI IZLERKITLE

Sirekli degerlendirme ve
etkinin kestirilmesi icin
planli ve plansiz geribesleme

Sekil 3. Etkiden-Nedene Yaklagimi. (Zettle, 2009).

5. TV KANALLARINDA YAYIN PLANLAMA STRATEJILERI

Tv sektoriiniin ana iskeleti planlama ile olusmaktadir. Giindemde olmayan zamansiz girilen program ya da
dolgular kurumun bir anda izlenmesinin biiylik oranda diismesine bile neden olabilir. Zamanli planli girilen
yayinlar ise kurumu bir anda sahlandirabilmektedir. Tv yayincilig1 girilen tiim yayinlara ve biitiin birimlerin
iyl organize olmasiyla alakalidir. Takip etmek de bu isin asli gorevleri arasinda yer almaktadir. Glindemi
stirekli takip etmek ve gelisen olaylar ve durumlara gore yayinlar planlamak bunlarin en baginda
gelmektedir. Bunlarin yam sira glindem veya giindem dist planlanan programlar bilgilendirici, egitici,
eglendirici ve haberlerin de titizlikle planlanmasi izlenirligi arttiracaktir. Programin igeriginin
miikemmelligi, konuklarin bilgi birikimi yiiksek olmas1 bile programin yayinlanma saatinin yanligligindan
kaynakl1 izlenirligini ¢ok diisiirebilir. Ozellikle siddet ve cinsellik igeren program dizi-belgesel ya da
sinema filmlerinin saatleri degistirilemez ciinkii bu tiir programlar RTUK tarafindan belirlenmis saatleri
vardir. Aksam saat 23.00'dan gece saat 05:00 saatleri arasinda yayimlanmasi zorunludur. Bu saatlere
uyulmadigi takdirde ise tv kanallarina cezai iglem uygulanmasi sdzkonusudur. Bu uyarilma, yayin
durdurma ya da para cezasi olarak uygulanmaktadir. Bu saatlerde yaymlanmasi diginda akilli isaretlerinde
kullanilmas1 gerekmektedir. Yapilan yayinlarda kisileri itam eden durumlarda karsi tarafa cevap hakki
dogar. Bu durumda o anda o kisiye cevap hakkinin dogdugu net bir sekilde belirtilmelidir. O sirada cevap
hakki dogan kisi Tv'yi izlemiyo olabilir. Bu hak haberdar oldugunda da kullanabilecegi bir haktir. Tv yaym
akisi gilinlik olarak saniye saniye hesaplanarak yapilmaktadir. Biitiin bir 24 saatin plant &ncesinde
hazirlanir ve gerekli birimlere iletilir. Bu birimler bu giinliik yayin plani ¢er¢evesinde yayinlar yaparlar.

"Yerine getirdigi islevler acisindan diger kitle iletisim araglarindan ayri1 degerlendirmeye tutulmasa da
toplumsal yasamdaki basat rolii nedeniyle etki diizeyinin oldukca yiiksek oldugu kabul edilmektedir.
Ornegin; iilkemizde televizyonun "ekonomik, egitimsel ya da kiiltiire 6zgii kisitliklar nedeniyle adeta
hayatin kendisi ikame ettigi" ileri siiriilmektedir" (Celenk, 2005; 16).

Iste tv kanallar1 bu yayin planlama stratejisi ile yapilan planlamalar dogrultusunda kanali biitiin politikas,
sOylemleri, renk tonu, kj bantlar1 vb. biitiin bu durumlarin bir 6zeti niteliginde sonuclanmaktadir. Bu
sonuclar da tv kanalinin nasil bir kanal oldugunu, ne tiir yayinlar yaptigin1 okumamizi saglamaktadir.

6. SONUC

Tv kanallarinda yayin planlama kanalin akis ilerleyisinden ziyade izlerkitlenin ekranlarda kalmasi igin
yapilmis olan bir planlamadir. Bu planlama seyircinin dikkatini ¢ekmek ve ekranda tutmak igin
yapilmaktadir. Fakat bu strateji ayn1 zamanda kurumlarin duruslari, goriisleri dogrultusunda planlanmasi
gergeklesmektedir. Bu nedenden dolayi isin igerisinde maddi bir durum olsa dahi fikirler ters diistiiglinde
yaym anlaminda bir anlagmaya varilamamaktadir. Tv yaym planlamalarinda programlarin belli bir saat
araliklar1 bulunmaktadir. Bu saat araliklar1 programin igerigine, yas sinirina gore degisimler gosterir. Bu
duruma binaen RTUK tarafindan getirilen akilli isaretler kullanilmaktadir. Bu akilli isaretler programin
izleyebilecegi yas simiriin program baslanrken gosterilerek seyirciye iletmektedir. Yayin igerikleri kendini
izleyecek igerikler olmalidir. Bunlar bazen ¢ok bilgi dolu programlar olabilir, bazen ise eglence tirli
programlar olabilir. Hepsinin izleyici kitlesi farklidir. Yaymn planlarini giindelik gelisen siyasi-kiiltiirel
durumlar dogal afetler yada kazalar oldugu zaman belirler. Bu belirlemenin saati yoktur. Yani bu tiir
yayinlar giinlerce siirebilmektedir. Bu nedenle yayin planlama biiylik 6nem arz eder.
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