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Son yillarda sosyal bilimlerde en cezbedici kavramlardan birinin popiilizm olduguna sliphe yoktur. Kavram {izerinde kuramsal,
ampirik, yontembilimsel ve karsilagtirmali ¢caligmalarin sayist giinden giine artmaktadir. Tartigmali bir kavram olsa da, yine de
popiilizm {izerinde uzlagilan bir husus, iletisim tarzi olarak kurumsal dolayim olmadan dogrudan iletisimi 6n plana ¢ikardigidir.
Lider ile takipgileri arasindaki iligkiye dair liberal demokrasinin araci kuruluslar olarak gérdiigii yapilarin azalan etkisi sonucunda,
liderler kendilerini siradan halkin sesi olarak sunma noktasinda siyasi iletisim agisindan anketlere ve kamuoyu yoklamalarina daha
¢ok dnem veriyorlar. Popiilist zamanlar olarak diisliniilen giiniimiiz toplumsal baglaminda, siyaset siirekli bir kampanya olarak
kurgulanmakta ve anket ve kamuoyu yoklamalari ise bu tarz bir iletisimin hegemonik bir araci olarak goriinmektedir. Bu ¢alisma
Tiirkiye 6rnegi baglaminda Recep Tayyip Erdogan’in siyasal siireclerde anket kullanmasina egilmektedir. Caligmada bu tarz bir
iletisimin siirekli kampanya olarak kurgulanan giiniimiiz siyaset kosullarina ve Erdogan’in artmakta oldugu disiiniilen popiilist
liderlik tarzina ve plebisiter demokrasi anlayigina sdylemsel olarak olduk¢a uygun oldugu ileri siiriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Anket Siyaseti, Siirekli Kampanya, Popiilizm, Recep Tayyip Erdogan, Plebisiter Demokrasi

ABSTRACT

There is no doubt that populism is one of the most attractive concepts in social sciences in recent years. Theoretical, empirical,
methodological and comparative studies on the concept are increasing day by day. Although it is a controversial concept, one of the
points that is agreed upon on populism is that it gives prominence to direct communication without an institutional mediation. As a
consequence of the declining importance of the structures that liberal democracy considers as intermediary institutions regarding
the relationship between leader and followers, leaders, as presenting themselves as the voice of ordinary people, rely more on
opinion polls with regard to political communication. In the contemporary social context considered as populist moments, politics
is understood as permanent campaign and opinion polls seem to be a hegemonic tool of such a communication style. This study
addresses the use of polls by Recep Tayyip Erdogan within the context of the Turkish case. It is argued in this paper that such kind
of a communication is highly convenient both to contemporary understanding of politics as permanent campaign and to Erdogan’s
increasing populist style of leadership and plebiscitary understanding of democracy.

Key Words: Polling Politics, Permanent Campaign, Populism, Recep Tayyip Erdogan, Plebiscitarian Democracy

1. GIiRiS

Cagdas zamanlarin nasil isimlendirilebilecegi konusunda bir siiredir siyaset teorisinde canli ve yararli bir
tartigsmanin varlig1 dikkat gekmektedir. Kimilerine gore “popiilist moment/anlarda” yasiyor (Mouffe, 2018),
bagkalarina gore “post-siyaset” ve “post-demokrasi” (Crouch, 2016) dénemlerinden gegiyoruz. Daha genel
acidan yaklasildiginda ise, “liberal demokrasinin krizi” gozlerden kagmiyor ve neoliberal yapilanma
doneminde kapitalizm “kaybedenler ve kaybedenlerde miithis bir hing” (Fassin, 2018) yaratiyor. Cagdas
diinyanin en 6nemli sorunlari olarak goriinen gog, terdrizm ve artan esitsizlik gibi sorunlarin kiiresel


mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 5683-5693

captaki nedenleri ile ulusal olarak basedemeyen veya bu gibi sorunlarin ¢dziimiine yonelik alternatif
gelistirmekten uzak kalan siyasetgiler, en fazla “dis diismanlara” kars1 “igeride diizen” ve miimkiinse “eski
zamanlarin pariltisinin yeniden temininden” baska bir sey vaad edemiyor (Geiselberg, 2017). Ulusal
anlamda neoliberal donemde ekonomik egemenligin adeta ¢okiisli, liderlerin “kiiltiirel egemenlik”
vurgular1 yapmalarina ve ancak bir “kiiltiirel arinma” yoluyla kiiresel anlamda bir gii¢ olabilecekleri
iddialarina sebep oluyor (Appadurai, 2017). Bu gibi karmagik sorunlarin siradan bireyler tarafindan
anlagilmasi ve anlamlandirilmasi olduk¢a zor oldugu géz Oniine alininca, siyaset “kisisellestirilerek™ adeta
(secici de olsa) halkin organik temsilcisi olarak ‘“karizmatik liderler” yerlesik kurumlar ile
karsilastirildiginda en 6nemli aktorler olarak beliriyor. Onlar gibi konusan, siirecleri basitlestiren ve siyaset
yiirlitiirken aslinda onlari dinledigini iddia eden ve boylelikle adeta halkinin viicut bulmus haline dénen
siyasetciler glinlimiiz siyasi tartigmalarini yonlendiriyor.

Oldukea segici ve yine oldukca kisa bir sekilde deginilen giiniimiiz kosullar1 ve onun yaratti§1 sonuglara
dair yukaridaki tartigmadan ¢ikan en 6nemli sonuglardan biri ise lider ile takipgileri arasindaki iligkiye dair
liberal demokrasinin araci kuruluslar olarak gordiigii yapilarin azalan etkisi ve ¢ogu noktada onlarin
yarattigl ayak baginin ortadan kaldirilmasinin demokratiklestirici etkisi oldugu iddiasidir. Bu noktada,
kendilerini “siradan halkin” sesi ve/veya yerlesik diizene karsi savasan halkin temsilcisi olarak sunan
liderler siyasi iletisim agisindan anketlere ve kamuoyu yoklamalarina daha ¢ok yaslaniyor. Liberal/temsili
demokrasilerin problemlerine karsilik hakiki/saglam demokrasilerde hiikiimetlerin roliiniin halkin sesini
sisteme aktarmak oldugunu dile getiren siyasal aktorler, her 6nemli siyasal ac¢ilimda ve tartismal1 goziiken
kararlarinda arkalarindaki anketlerden ¢ikan destege dikkat cekmeye calisiyorlar. Anketle siyaset yapmak,
iddia edildigi tizere oldukg¢a uzun bir zamandir varliginmi siirdiirmiis olsa bile giiniimiiz kosullarinda adeta
bir zorunluluk, demokrasinin 6zii ve halkin organik temsili olarak siyasetin ontolojik olarak ayrilmaz bir
parcasi gibi sunuluyor.

Elinizdeki ¢aligma anket siyaseti olarak adlandiracagimiz iletisim tarzinin giiniimiiz toplumsal baglami
olarak diisiiniilen popiilist zamanlarina/momente ve siirekli bir kampanya hali olarak kurgulanan siyaset
algisina olduk¢a uyumlu oldugunu iddia etmektedir. Siyasal liderler agisindan halkla aralarinda partileri
ve/veya yerlesik sistemik kurumlar gibi aracilar olmadan iletisim kurdugu iddialarini destekleyen anketle
siyaset yiiriitmek, diger yandan doniistiiriicii ve sorumlu liderlik iddialarini zayiflatmaktadir. Zira siirekli
popiiler alanlarda kalmaya calismak ve anket sonuglarina dayanarak siyaset yiiriitmek (gercekte Oyle
olmasa bile sdylemsel olarak bu yontemin siklikla dile getirilmesi), bir noktada siyasetin ampirik olana
indirgenmesi olarak siyasetsizlestirmenin bir gostergesi olarak da degerlendirilebilir. Bu c¢alisma anket
siyasetinin giinlimiiz kosullarinin bir iirlinii oldugunu ve gercek farkli olsa bile sdylemsel olarak anketlere
dayanarak siyaset yiiriitiildiigii iddiasinin popiilist zamanlarin hegemonik iletisim tarzi oldugunu
diistinmektedir.

Tiirkiye’de siyasal siire¢lerde anket ve kamuoyu yoklamalarindan yararlanilmasinin tarihinin, 6zellikle bu
konuda tiim diinyada en fazla ele alinan, adeta paradigmatik bir 6rnek olarak calisilan ABD ile
karsilastirildiginda, ¢ok eskilere dayandigi sdylenemez. Ancak 1970°li yillarda siyaset sahnesine girmis
olan bu tip arastirmalar yillar igerisinde kamuoyunda, medyada ve siyaset¢iler arasinda siklikla tartigilan
konular haline gelmistir. Tiirkiye 6rnegi goz Oniine alindiginda, giiniimiizde neredeyse her siyasetci belirli
noktalarda anket yaptirdigini ve bu sonuglara gore kararlar gelistirdiklerini, en azindan sdylem diizeyinde
bile olsa, dile getirmektedir. Anket ve siyaset denilince Tiirkiye’de akla ilk gelen siyasal aktorler hig
siiphesiz Recep Tayyip Erdogan ve AK Parti’dir. Erdogan ve AK Parti’nin siyasal siireclerde bu yonteme
daha kariyerinin ve kurulusunun ilk gilinlerinden beri asir1 vurgu yapmig olmalari, bu 6rneklerin
incelenmesinin 6zel bir dneme haiz olduklarini géstermektedir.

Bu gergevede elinizdeki galigmanin ilerleyen boliimlerinde kuramsal ¢ergeve olarak, popiilist zamanlarda
yasayan siyasal aktorlerin siirekli bir kampanya olarak kurguladiklar1 siyasal siirecte anketlere olan
bagliliklar1 ele alinacaktir. Anketlere dayanarak siyaset yiirtitmenin demokratik bir karaktere sahip olup
olmadig1 noktasindaki farkli goriisler not edildikten sonra, &zelde siyasal aktorler tarafindan bu yontemin
neye hizmet ettigi tartisilacaktir. Bu kuramsal ¢er¢eve yardimiyla Tiirkiye ve 6zellikle Erdogan’in anketleri
ele alis bicimi ise uygulama 6rnegi olarak diisinilm{istiir.

2. POPULIST ZAMANLAR

Popiilizm kavraminin oldukca eskiye dayanan bir tarihi olsa bile, son zamanlarda tiim diinya genelinde
siyaset teorisi ¢alismalarinin en cezbedici konusu oldugunu iddia etmek sanirim yanlis olmayacaktir. Her
ne kadar giiniimiiz kosullarinin popiilizm olarak ele alinmasina karsi ¢ikan ve buna siiphe ile yaklasanlar
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olsa da (Foster, 2017, 01 Haziran), giinden giine konu ile ilgili yayimlanan makale sayilarindaki ciddi artis
(d’Eramo, 2013), devam edegelen karsilikli tartismalar (sol popiilizm konusunda Mouffe, 2018 ve Fassin,
2018 tartigmasi), giincel bir takim gelismelerin (Brexit, Trump’in bagkanligt ve Bolsanaro’nun
Brezilya’daki zaferi vs) Anglo-Sakson diinyasinin etkili gazete ve siyasi dergilerinde ciddi ciddi tartigsilmasi
(Guardian, 2018, 21 Kasim), popiilizm tartismalarini canli tutmaktadir.

Popiilizm iizerindeki tartigmalarin kuramsal acidan yogunlastigi konular arasinda, tamamen kapsayici
oldugunu sdylemek gii¢ olsa da, su hususlar 6zellikle dikkati ¢ekmektedir: popiilizmi agiklamaya c¢aligan
yaklagimlarin giiclii/zayif yonleri (Mudde ve Kaltwasser, 2017; Weyland, 2001; Laclau, 2007); temelde
popiilizmin siyasal, sosyo-ekonomik veyahut kiiltiirel bir olgu olup olmadigi (Weyland, 2001; S6zen, 2017;
Yilmaz, 2017); ortaya ¢ikma nedenleri olarak talep-temelli ya da arz-temelli etkenlerin agirligi (Inglehart
ve Norris, 2016); iktidarda ve muhalefette popiilizmin farkli olup olmadigi ve hatta iktidarda popiilizm
yapilip yapilamayacagi (bkz. S6zen, 2017); mevcudiyeti ve secim basarilar1 iizerinde pek az tartigmanin
oldugu sag popiilizm ve liderleri ile sol goriise sempati duyanlarin nasil mukabele edebilecegi ve bu
cergevede sol popiilizmin yararli olup olmadigi (Mouffe, 2018; Fassin, 2018); liderlik ile popiilizm
arasindaki iliskinin baglamsal olup olmadigi (Mudde ve Kaltwasser, 2017; Taggart, 2000; Barr, 2009) ve
popiilizmin demokratiklestirici etkisinin olup olmadig1 (Miiller, 2017).

Elinizdeki ¢alismanin bu temel tartismalari ele almak ve yeni bir ek yapma gibi bir iddiasi olmamakla
birlikte, bu oldukca genis ve dgretici kiilliyattan diisiincelerimin kuramsal cergevesini kurabilmek adina
yararlanmaya calisacagim. Zira her ne kadar kavram ve tartismalar iizerinde bir uzlasidan bahsedilemese
de, ilgili yazinin belirli bir oranda bile olsa fikir birligine vardigi dnemli bir noktanin popiilist zamanlarin
esas iletisim tarzi olarak kurumsal dolayim olmadan dogrudan iletisimi (sadece sdylemsel bile olsa) 6n
plana ¢ikardigidir. Ornegin Robert R. Barr’a gore popiilizm bircok konu ile birlikte temelde su ii¢c noktaya
dikkat ¢eker: miiesses nizam/yerlesik diizene karsi olmay1 igeren cagrilar; siyasal aktoriin kendisini sistem
icerisinde digsal olarak konumlandirmasi ve siyasetciler ile yurttaslar arasindaki iligkinin aracisiz ve
sahiscil ( personalist) kurgulanmasi®. Bu agidan Barr’a gore popiilist bir tarzda kurulan siyasetci-yurttas
iligkisi “plebisiter” ozellikler arzeder. Bu plebisiter iletisim tarzinda “sadakat ideolojiler, platformlar,
kurallar veya gayrisahsi faktorler yerine, kisilere/bireylere beslenir (2009: 40). Popiilizme siyaset-temelli
ve strateji olarak yaklasan ve bu ag¢idan ilgili yazinin 6nemli diigtiniirlerinden biri olan Weyland (2001)
popiilizmi “iktidara ulagmak i¢in ve kolayca yonetmek icin kisisellesmis/sahiscil liderin kullandig strateji”
olarak diigiiniir. Siklikla alintilanan bu tamim “liderin popiilist mobilizasyondaki/seferberlikteki merkezi
pozisyonunu” (Sozen, 2017: 12) ve aslinda popiilizmin orgiitlenme ile iligkili diisiiniildiigiinii (Baykan
2018) vurgulamaktadir. Bu mobilizasyonda Weyland’a goére hayati nokta ise, lider ile takipgileri arasinda
herhangi bir araci ve kurumsallagsmis bir bagin olmamasidir. Zira Wiles’e (aktaran Toprak, 1992: 5) gore de
popiilizmin en temel iddialarindan biri “faziletin basit, olagan halkta ve onun ortak kolektif geleneklerinde
yasadigidir”. Bu nedenle faziletin kendisinde yasadigi siradan, olagan halkin sesinin sisteme kurumsal bir
dolayim veya aracidan gecmeden aktarilmasi gerekir. Liderler iste bu noktada adeta olagan halkin organik
bir temsilcisi gibi kendilerini kurgular.

3. SUREKLi KAMPANYA VE ANKET SiYASETI

Yonetim ve karar alma siireglerinde, gittikge artan bir siklikla anketlere, kamuoyu yoklamalarina ve
secmen siyasa tercihlerine bagvurmanin 6nemi gliniimiizde “stirekli kampanya” (permanent campaign)
(Blumenthal, 1982) déneminde yasadigimiz iddialar1 ile uyumlu goriinmektedir. Blumenthal tarafindan
“cagimizin siyasi ideolojisi” oldugu diisiiniilen siirekli kampanya olgusu, imaj yaratma ile stratejik
hesaplamalarin birlesiminden meydana gelmektedir. Siirekli kampanya olarak siyaset yiiriitmek yonetim
olgusunu siirekli kampanya yapmaya ve segilmis yetkililerin popiilaritesini siirdiirmek i¢in tasarlanmis bir
araca cevirmistir. Helms (2005: 432) siirekli kampanya denilen olgunun 1980’lerden itibaren yiirlitme
organinin performansinin daha genis bir yonetim olgusunun bir pargas1 haline geldigini vurgulamaktadir.
Her ne kadar “y6netme igin kampanya yapmak” olgusu ilk olarak Amerikan siyasetinde ortaya ¢ikmigsa da,
liderlerin daha fazla enerjisini ve zamanini istedigi i¢in ve parlamenter sistemlerde de se¢im siireglerinin
daha fazla uzadig1 i¢in, bu olgunun Onemini herhangi bir sistem i¢in gérmezden gelmek oldukc¢a zor
goriinmektedir.

L Barr’m popiilizm tanimi siraladigi bu ii¢ faktorii kapsayacak sekilde soyle formiile edilir: Miiesses nizam karsit1 gagrilari ve plebisiter baglar
kullanarak iktidar ele gecirme veya iktidarinin devamini saglamay1 amaglayan, bagina buyruk veya sisteme digsal biri tarafindan yonlendirilen kitle
hareketi (2009: 44).
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Siirekli kampanya tartismalar1 liderlerin ve oOrgiitlerinin siyasalarini, projelerini ve iddialarin1 miimkiin
oldugunca fazla sayida se¢gmene ulastirmasina ve yurttaslarin da liderlerin medyada, daha ¢ok goriiniirliik
anlaminda, yer almasma, giindemi belirlemesine ve giiniimiiz sorunlarii ortaya koymalarina artan
ihtiyacina dikkat ¢ekmektedir. Bagka bir deyisle, “yonetim sorumluluklarini kamuoyu destegini saglama ve
devam ettirme olgusuna tabii kilmak” i¢in, liderlerin kamuoyu agisindan popiiler alanlarda kalmasina
duyulan gereklilige vurgu yapmaktadir (Foley, 2011). Bu siirekli kampanya durumunda, liderlerin en
onemli Ozelliklerinden birinin “kimligini ve/veya siyasa Onerilerini degismekte olan kamuoyu algisi ile
kaynastirmas1” ve ‘“anket ve kamuoyu yoklamalarindan tiireyen sag duyusal tutumlara dayanarak
mubhaliflerini etkisiz kilmaya c¢alismasi” oldugunun alti1 ¢izilmektedir (Foley, 2004: 304). Kimliklerini
kamuoyu yoklamalarindan ¢ikan isteklerle kaynastirmak ayni zamanda liderlerin elini “se¢menle aralarinda
kisisel bir sozlesme oldugu” iddiasimi da sOylemsel agidan kuvvetlendirmek i¢in oldukca iglevseldir.
Medyada, belirli bir dereceye kadar, bu tarzla olusturulan siyasalar “lider-temelli siyasalar sdzlesmesi”
olarak degerlendirilmektedir (Foley, 2008: 56).

Paul Brooker (2010: 144-5) ozellikle tartigmali gdriinen siyasa Onerileri siireclerinde, anket ve kamuoyu
yoklamalarina dayanmanin siyasal liderlerin, bakanlar1 ve diger muhalif kisileri kamuoyunun muhtemel
degisime sicak baktigini vurgulayarak, digerlerinin korkularini yatistirmaya yarayan ve kendi ellerini
kuvvetlendiren bir ara¢ oldugunu iddia etmektedir. Bu baglamda, eger ele alinan kisi bir siyasal lider ise,
boyle bir yontem izlemek liderin artik “parti {izerinde bir kamuoyu liderligi” statiisii elde edebilecegini
gosterir. Ozellikle son yillarda artmakta olan siyasal liderlerin bu baglamdaki ¢agdas rolleri, kendilerini
kamuya ve segmenlere yansitirken “sadece oOrgiitlerinin bir temsilcisi olarak degil, ayrica daha genis bir
toplumsal biling ve milli degerlerin bir yansimasi olarak sunulmasina da yol agmaktadir (Foley, 2011).

Siyasi siire¢lerde ve hiikumet etmede kamuoyu arastirmalarini ve anketleri kullanmanin 6zelde siyasi
liderler ve genel anlamda demokrasi agisindan yararlart ve dezavantajlari uzunca bir siiredir tartigma
konusu olagelmektedir. Tartismalarda anketlerin islevselliklerinin alti daha ¢ok olumlu anlamda ¢izilse de
normatif anlamda demokrasi agisindan sikintili yanlarinin da vurgulandigi gozlerden kagmamaktadir.

4. ANKET SIYASETI, DEMOKRASI VE LIDERLIK

Kamuoyu yoklamalar1 ve anketlerin “siyasal sistemin cevap verebilirligini (responsiveness) artirip
artirmadig1” veya “kamuoyunun manipiilasyonuna/yonlendirilmesine” mi hizmet ettigi uzun siiredir
tartisilagelmektedir. Siyaset yliriitiircken anketlere dayanmak demokrasinin altint m1 oymakta, yoksa gercek
anlamda bir demokrasi kurulmasini kolaylastirmakta midir? (Jacobs ve Shapiro, 1995: 519). Her iki soruda
oldukca yakindan temsili demokrasi diisiincesi ile alakalidir.

Temsili demokrasinin temel noktalarindan biri halkin ve/veya se¢menlerin secilmis yetkilileri hesap
verebilir kilmasidir. George Gallup’un basini ¢ektigi “iyimser goriis” (Jacobs ve Shapiro, 2005; Lepore,
2015, 16 Kasim; Eisinger, 2008) yoklamalar1 ve anketleri segmen tercihleri ve yonelimlerini belirlemede ve
temsilcilerin bu tercihleri karsilamasinda oldukca islevsel bulmaktadir. Ayrica iki se¢im arasindaki
donemlerde de se¢menlerin sesini yansitti§i i¢in demokratik cevapverebilirlige de hizmet etmektedir.
Kisaca ozetlemek gerekirse, sadece secim donemlerinde degil, her zaman “anketler demokrasini nabzini
tutar”. Diger yandan, “karamsar veya karsit goriig” ise siyaset¢ilerin asiri anket kullanmasii sorumlu
liderlik anlayis1 ile bagdastirmaz. Sorumlu liderlik kamuoyu begenilerini takip etmek yerine bagimsiz bir
degerlendirme ve karar alma siirecini igerir?. Zira kamuoyunu olusturanlar ¢ogu zaman hem kendilerinin
hem de daha genis anlamda diisiiniildiiglinde halkin ¢ikarinin nerede oldugunu degerlendirebilecek temel
bilgi, uzmanlik ve yetiye sahip degillerdir. Ayrica Walter Lippmann’in basini ¢ektigi bu goriis “siyasal
elitlerin kitle medyasim kullanarak kamuoyunun goriislerini yonlendirdigini” ve anketlerin de bu amaca
yonelik olarak kullanilan araglar oldugunu iddia eder. Bu goriis ise kisaca “anketlerin toplumun nabzini
tutmak yerine artirdigini” ileri siirer (Lepore, 2015, 16 Kasim; Jacobs ve Shapiro, 1995: 519).

Demokrasi agisindan siirece dair olumlu goriislere sahip olanlar, kamuoyu yoklamalarimin ve anketlerin
saglam demokrasilerin isleyisinde esas nokta olmasi gerektigini dile getirmektedir. Anketler adeta
demokratik bir isleyisin “6zii” olarak ele alinmakta, zira bu tarz bir iletisimin sembolik olarak ‘“halk
onemlidir” mesajim yaydigi diisiiniilmektedir. Baglantili olarak, halk tarafindan segilmis yetkililerin sadece

2 Aslinda bu noktadaki tartismanin temsil kavrami ve temsil modelleri ile ilgili oldugu gozlerden kagmamaktadir. Anketlere demokrasi agisindan
olumlu yaklagan goriisiin temsil anlayisi igerisinde “delegasyon model”ine — siyasa olustururken halkin iradesini takip eden temsilci anlayisi — daha
yakin oldugu ortada iken; siirece olumsuz yaklasan, karsit goriisiin ise Burke’cii model olarak da bilinen “vasi/miitevelli modeli” — temsilcilerin
halkin iradesini takip etmesi beklenmez, neyin en iyi oldugunu diigiinerek hareket etmelidir — iizerinden diisiincelerini gelistirmektedir. Anketler,
kamuoyu yoklamalar ve temsil modelleri arasindaki iliskiye dair detayli bir ¢6ziimleme i¢in, bkz. Genovese ve Streb, 2004: 3-4; Fried ve Harris,
2010: 341.

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

5686



mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 5683-5693

halkin iradesine cevap vermek degil, ayn1 zamanda onlarin yonlendirmesini talep etmeleri gerekmektedir.
Bu agidan yoklamalar ve anketler halkin ne istedigini bulma yollarindan biridir (Genovese ve Streb, 2004:
2). Diger yandan, siirece olumsuz yaklasanlar anketlerin ve yoklamalarin artan derecede kullaniminin
“ger¢cek demokrasilerin altin1 oydugunu” diisiinmektedir. Bu goriise gore, demokrasiler kamusal tartigma ve
diger gortslerden Ogrenmeyi gerektirir. Anketlerin kamuoyunu manipiile etme, secimlerde katilim
oranlarini azaltma ve sinik bir kamuoyu yaratma ihtimali de az degildir (Genovese ve Streb, 2004: 2-3).
Habermas’a gore bu siirecte kitle medyasmin rolii de vurgulanmalidir. Kitle medyasinin vatandaglarin
goriislerinin yansitilmasinin en temel araci olarak anketleri/kamuoyu yoklamalarini kullanmalar1 kamusal
alanda kamunun sesinin oldukg¢a daraldig1 anlamina gelmektedir (alintilayan Fried ve Harris, 2010: 325).

Liderlik acisindan ele alindiginda ise anketlere dayali siyasetin avantajli oldugu diisiiniilen noktalar1 olarak
siyasa formiile etmede yardimci olmalari, tartismali konularda tutum almada belirleyicilikleri dikkat
cekmektedir. Ozelde ise liderlerin farkli goriislere sahip olan muhaliflerini ve parti icerisindeki veto
sahiplerini ikna etmeye yonelik sdylemlerini belirlemede oldukga islevsel olduklari siralanmaktadir
(Genovese ve Streb, 2004: 5; Fried ve Harris, 2010: 323). Diger yandan ise, siyaset¢ilerin kamuoyu
yoklamalarina asir1 derecede yaslanmalari yaratici liderlik ortaya koyabilmelerini engelledigi ileri
siiriilmektedir (Genovese ve Streb, 2004: 3). Bu tarz bir liderligin topluma vizyon bi¢ip, 6nemli degisim ve
doniisiimleri baslatmaktan 6te popiiler alanlarda kalmaya calisarak, kabaca sdylenirse toplumun nabzina
gore hareket ettigi dile getirilmektedir. Sorumlu bir liderligin kamuoyu tercihlerini takip etmek yerine
bagimsiz degerlendirmelere dayanmasi gerektigi de siklikla alt1 ¢izilen bir husustur. Jacobs ve Shapiro
(2005: 639) ise kamuoyu yoklamalarinin siyaset¢ilerin seslenebilecegi segmen tabanini genisletmekten
ziyade daralttigimmi iddia etmektedir: “Anketler siyasetgileri kamuoyunun vasatina yaklastirmaktan o&te,
secmenlerin igerisinde hedeflenen alt gruplarmin secici bir sekilde desteklerini seferber etmek igin
kullanilmaktadir”.

5. ANKETLER, KAMUOYU YOKLAMALARI VE TURKIYE

Se¢cmen siyasa tercihlerini 6l¢mek ve yine segmen hassasiyetleri hakkinda fikir sahibi olmak i¢in kamuoyu
yoklamalaria basvurmanin Tiirkiye’de 1970’li yillarda basladigi 6ne siiriilmektedir. Goksu’nun (2018: 32)
aktardigina gore segimlere yonelik kamuoyu arastirmasinin ilk olarak 14 Ekim 1973 Genel Se¢imleri igin
Milliyet ve Hiirriyet gazeteleri tarafindan, kendi personellerine belirli bir egitim verilerek yaptirildig: dile
getirilmektedir. Donemin Onemli arastirma sirketleri olarak 1975 yilinda kurulan ve Biilent Tanla ile
ozdeslesen Piyasa Arastirmalar1 Ltd. Sti. (PIAR) ve Sosyal ve Iktisadi Arastirmalar Ltd. Sti. (SIAR) dikkat
cekmektedir. Abadan-Unat’tan aktaran Goksu’ya gore (2018: 32) Anavatan Partisi ve Sosyal Demokrasi
Partisi SIAR’m miisterileri olmuslar ve ondan kendileri adina kamuoyu arastirmalar1 yapmalari
istemiglerdir. Tanju Tosun’a gére, bu konuda yapilmis olan ilk ¢alisma Nermin Abadan-Unat tarafindan
yiiriitiilmiis ve dénemin Hiirriyet Gazetesinde yayimlanmistir. Ayrica Ilhan Tekeli ve Selim ilkin tarafindan
1973 ve 1977 segimlerini karsilagtirmak i¢in yiiriitiilmiis ¢aligma da alanin onciillerindendir. Siyasi igerikli
arastirma kuruluslarinin 6nciilerinden PIAR Gallup’un, 1983 secimini oldukga yakin ve 1987 secimlerinde
Anavatan Partisi’nin ve 1991 secimlerinde ise Dogru Yol Partisi’nin oy oranlarini neredeyse tami tamina
tahmin etmesi bu tip arasgtirmalara hakli bir {in kazandirmistir. Siyasal liderler géz Oniine alindikca,
Pazarlama ve Kamuoyu Arastirmalari Dernegi’nin bir raporuna gore ki bu rapor Memurlar.net (2009)
adresinde yayimlanmustir, “siyasi icerikli anket ¢alismalarmin” liderler goz 6niine alindik¢a Turgut Ozal’in
bagbakanligi doneminde basladigi ileri siiriilmektedir. Rapora gore 1987 se¢imlerinde oldukc¢a popiiler hale
gelen secim arastirmalari, Refah Partisi’nin Anakara ve Istanbul belediyelerini aldig1 1994 yerel secimleri
ile patlama yapti.

Pazarlama ve Kamuoyu Arastirmalari Dernegi’nin raporuna gore Tiirkiye’de tahmini 75 adet arastirma
firmasinin oldugu, bunlar i¢inde siyasi arastirma yapan sirket sayisinin 12 oldugu sdylenmekte. Arastirma
sirketlerinde toplam 8 bin kisinin ¢alistig1, 2008 itibariyle kamuoyu aragtirmalar1 sektdriiniin yilda ortalama
%20 biiyliyerek 150 milyon dolarlik bir biiyiikliige ulastigi ve toplam cironun yiizde 10’unu siyasi
aragtirmalarin olusturdugu dile getirilmektedir. Tiirkiye genelinde yapilan bir se¢im anketinin ortalama 35-
40 bin dolara, tek bir il i¢in yapilan aragtirmanin ise 15-20 bin dolara mal oldugu tahmin ediliyor.

Cagdas zamanlar gz Oniine alindik¢a siyasal siireglerde anket kullaniminda Recep Tayyip Erdogan’in 6zel
bir yeri oldugu bilinmektedir. Bu hususta kendisine ayri1 bir baslik agmak yerinde olacaktir.

5.1. Recep Tayyip Erdogan’in Anketlere Bakisi

Caligmanin bu boliimiinde bir ¢erceve Onerisi olarak Erdogan’mn siirekli kampanya doneminde yasadigimiz
vurgularina paralel olarak, siyasal iletisim tarzi olarak plebisiter bir iletisimi kullanarak kamuoyu ve
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anketlerle siyasetini belirlemesi noktalarina eginilmektedir. Erdogan’in liderliginin sdylemsel olarak
popiilist bir tarz tasidigi iddialar1 son yillarda daha c¢ok dile getirilmekte (Selguk, 2016) ve hatta bu
cergevede son yillarin en ¢ok artig gosteren liderlerinden biri oldugu vurgulanmaktadir (Guardian, 2019, 06
Mart). Tirk’e (2014: 433) gore Erdogan da Tiirk Sag1 geleneginin dnemli bir vurgusu olan “milli irade”
sOylemine siki sikiya baglidir. Bu iradenin temsili agisindan diger aract kurumlarin disarida birakilmasi
noktasinda, milli iradenin ve milletin hislerinin bir terciimani olarak kendini kurgulayan liderler arasinda
Erdogan da yer almaktadir. Selguk’un (2016: 574-7) da aktardigina gore, demokrasinin plebisiter bir tarzda
anlagilmasi “secimler ve referandumlardan ¢ikan sonuglar ve kamuoyu yoklamalari/anketlerin olumlu ve
destekleyici sayilarina dayanarak, liderin ulusal iradeyi kendi basina temsil ettigi ve halk adina konustugu
varsayimina dayanir”. Plebisiter anlayisla ele alinan bir demokraside yurttaglarin/segmenlerin alternatifleri
“ya lideri desteklemek ya da reddetme”ye indirgenir. Bu baglamda, genel siyaset de lider {izerinde bir
evet/hayir sorusuna doner. Ele alinan konu ne olursa olsun, ¢ikan sonug¢ liderin onaylanip onaylanmadigt
noktasinda diigiimlenir. Bora (2017: 503) Erdogan’in plebisiter iletisim tarzim kitlesel toplantilarda da
kullandigini, mitinglerinde “kendini dinlemeye gelen kalabaliklara kanaatlerini evet/hayirlar’la ‘oylatan’ bu
‘danisma’ usulii, halkin demokratik katilimini belirlenmis soru formiilasyonlarina onay veya ret beyan
etmeye tabi kildigin1” diistinmektedir.

Erdogan’in plebisiter demokrasi anlayisina uygun bir sekilde, demokratik siireci kendisine destek verilip
verilmedigine indirgemesi ve insanlarin kendisine gosterecegi destegi sadece se¢im ve referandum
siireglerinde degil, biitiin bir y1l boyunca takipgileri ile arasinda aracilar dolayimi olmadan bir iletigsim
kurmasina firsat veren kamuoyu yoklamalar1 ve anketlerde de aradig: iddialar1 yaygindir. Kitle ile olan
iletisiminde, Erdogan siirekli kampanya modunda goriinmektedir. Sadece se¢im zamanlarinda degil, siirekli
bir sekilde, ozellikle medya araciligi ile takipgilerine aract kurumlar baglamini atlayarak ulagmaya
caligmaktadir. Ulkenin siyasal ajandasini tek basma kurma noktasinda siirekli kampanya yapiyor gibi
goriinmesi, haliyle {ilke genel siyasetini de kendi kisiliginin ve siyaset tarzinin onaylanip onaylanmadigina
dontistirmektedir. Bunun i¢in belirli araliklarla yapilan secimler yeterli olmayip, siirekli popiilaritesini
Olemek icin anket ve yoklamalar oldukca islevsel ve kullanmish geri bildirim mekanizmalar1 olarak
belirmektedir. Biraz uzun da olsa, asagidaki drnekler de buradaki iddialarimiz1 destekler goriinmektedir.

24 Haziran 2018 tarihinde yapilan Cumhurbagkanligi ve Milletvekili se¢imlerinin ardindan Foreign Policy
dergisinde yayimlanan bir degerlendirmede, Erdogan hakkindaki tiim elestirilere ragmen bir olgunun géz
ard1 edilemeyecegini ve bunun da Erdogan’in “se¢im kazanmay1 bilen adam” oldugu vurgulaniyordu. Ayni
degerlendirmede yazar, Erdogan hakkinda;

Mubhalifi, Muharrem Ince, de neredeyse esdegerde coskulu, saglam bir kampanya yiiriitti.
Ancak, Bill Clinton gibi, Erdogan siirekli kampanya modunda goriiniiyor. Se¢im siiregleri
veya referandum sdz konusu olmadigi zamanlarda bile, Erdogan giinde iki veya {i¢ uzun
konugma yapiyor, meslek odalar1 baskanlarindan yerel yoneticilere, okul miidiirlerine,
doktorlara kadar herkesle bulusuyor. Istanbul’un Kasimpasa semtinde gelecek vadeden bir
politikaci olarak aligtig1 gibi kap1 kapt dolasmadig1 halde, iilke etrafinda Tirklere dogrudan
konugmak i¢in oradan oraya kosuyor — ve topluluk ve sivil toplum liderlerini de kosturuyor
(Daragahi, 2018, 25 Haziran, vurgu yazara aittir).

Vefatina kadar AK Parti igin reklam ve se¢im kampanyalari diizenleyen, partinin ismini, logosunu ve
iletisim stratejilerini diizenleyen Erol Olgok, Recep Tayyip Erdogan’1 diger liderlerden ayiran dnemli bir
ozellik olarak siirekli kampanya yapmasi oldugunu vurguluyor. CNBC-e Business dergisi 2012 yilinda
verdigi roportajda, “bir secim kampanyasina se¢imden ne kadar 6nce baslarsiniz” sorusuna cevaben;

Su anda basladik zaten... AK Parti’yi digerlerinden ya da Tayyip Erdogan’1 diger liderlerden
ayiran en Oonemli 6zellik su: Ben 19 yildir Tayyip Erdogan ile ¢alistyorum, yasakliyken bile
siyasal iletisim yapiliyordu. Tayyip Erdogan cezaevindeyken bile gazete ilanlariyla bayram
kutlamalari, davetiyeler... Mecliste grubu olan partiler sadece se¢im yaklastigi zaman
profesyonel bir ekiple ¢alisiyor. Ancak o zaman partilerini derleyip toplayip bir kampanya
fikri olusturmaya basliyor (NTV, 2012, 03 Mart).

Erdogan ve anket siyaseti g6z Oniine alininca ilk dile getirilmesi gereken nokta, siyasal siireclerde anketlere
ve yoklamalara ¢ok 6nem verdigini ve kendisinin bu yontemi kullandigini agik agik dile getirmis olmasidir.
Boyle bir yonteme siki sikiya bagli olmasmin doniistiiriicii liderligini ve siyaset tarzimi elestiri konusu
yapilabilecegi kaygisindan o6te, sahiplenilmesi ve gurur duyulmas: gereken bir husus oldugu
diisiinmektedir. Ornegin, Selvi’nin (2018, 07 Mart) aktardigina goére Erdogan “Ben diizenli olarak anket
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yaptiririm. Anketleri Tirkiye’de en iyi okuyan ve degerlendiren insanlardan biriyim. Anket isini iyi
bilirim” so6zlerini Mart 2018 basinda Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) Baskami Bahgeli ile olan
goriismesinde kullanmistir. Hatta bu gorlismede “se¢menler nezdinde MHP’ye yonelik artan bir ilgi ortaya
ciktigini ve bunun sebebinin de Afrin operasyonu olabilecegini” Bahgeli’ye iletmistir. Bahgeli’nin de bu
anket okuma tarzindan etkilenerek, Erdogan’in bir “siyaset kurdu” oldugunu vurguladigi s6ylenmektedir
(Selvi, 2018, 07 Mart). Erdogan’in parti icindeki yetkililere bile zaman zaman karsilastig1 sorularda, 2007
yilinda parti teskilatina yonelik olarak yapilan anket sorusuna, “anketler bizim {islubumuz” yanit1 verdigi
bilinmektedir®.

Hem kendisinin hem de mubhaliflerinin Erdogan’in anketlere gore karar aldigi ve/veya kararlarini
degistirdigi iddialar1 oldukca yaygindir. Bu tarz bir karar alma yonteminin, ¢cogu zaman Erdogan’in siyasi
basarisinda, 6zellikle se¢im kazanma anlaminda, dnemli bir kilavuz oldugu diislincesi hakimdir. Erdogan’in
anketler ile siyaset yiiriittiigiine dair algi gazetecilerden sistem icerisindeki bir¢ok siyasal aktore kadar
oldukga yaygindir. Tiirkiye’nin taninmig Kamuoyu Arastirma Sirketlerinden KONDA Genel Miidiirii Bekir
Agirdir’a gore, Tiirkiye’de secimler 6ncesinde hemen hemen her siyasi parti tarafindan anketler yaptirildigi
bilinse de, liderler icerisinde bunlar1 en ciddiye alanin Recep Tayyip Erdogan oldugu diisiiniilmektedir.
Agirdir “Erdogan ve AK Parti’nin periyodik araliklarla ve cok profesyonelce iilke genelinde anketler
yaptirdigini, bu arastirmalar i¢in ¢ok ciddi biitge ayirdigimi” belirtiyor (Memurlar.net, 2009). Kartoglu’na
gore (2012, 18 Aralik ve 2014, 15 Temmuz) Erdogan ve AK Parti siyasal bir degisim iceren her dnemli
konudan 6nce ve sonra, beklentileri ve tatmin diizeyini 6l¢meye yonelik bir takim arastirma sirketlerine
detayli kamuoyu yoklamalar1 ve anketler yaptirmaktadir. Once ve sonra kamuoyu yoklamasi ve anket
yonteminin ¢oziim siireci ve ac¢ilim konularinda, demokratiklesme paketleri reform programlarinda ve
egitim sisteminde yeni diizenlemeler igeren degisiklikler konusunda uygulandig: dile getirilmektedir. Kendi
deyimiyle eger anketlerde siyasa degisimi igeren bir konuda “halkin sicak bakmadigini goriirse”, agikca “o
isin icinde olmayacaklarin” dile getirmistir®. 2013 yilinda, ¢6ziim siirecinin giindemde oldugu dénemlerde,
kendisine “bu is anketlere yiiriitiilecek is degil” diyen Selahattin Demirtas’a cevap verirken, Erdogan bu
diisiincenin “‘siyaseten acemilik” gdstergesi oldugunu belirterek “...anketlerden halkin nabzini tutmasini”,
“halkin nabzi ne diyor bunu 6grenmesini” ve “ona gore adim atmasini” tavsiye etmistir’. Yine ayni konuda,
¢oziim siirecinde etkili aktorlerden biri olarak beliren, HDP Milletvekili Sirr1 Siireyya Onder’e gore,
anketlerden ¢ikan “oy kaybim gosteren” sonu¢ Erdogan’1 siirecin rafa kaldirmasina ikna etmistir. Onder
“Erdogan hiiklimetinin kamuoyu arastirmalari ve anketlere dayali bir siyaset izledigini ve diisen AKP
oylarinin kaynagini da ¢ézliim siireci olarak yorumladigini” belirtirken, kendisine “birgok AKP’li vekilin
yeni hiikiimet bir seyler yapmaya ¢alistyor ama Cumhurbaskaninin (Erdogan’in) anket sonuglarindan yola
cikarak yaptigi degerlendirmeler buna engel oluyor” dediklerini ileri siirmiistiir (Diken: 2015, 03 Mayis).

Anketlere bu kadar onem vermesi ve sonuglarini ciddiye almasi, zaman zaman anket ve yoklama
sonuclarinin kendi kararlarina kargi kullanilmasina da yol agmustir. Hiirriyet’in (2018, 04 Subat) bir
haberine gore “bazi illerde, gorevde kalmak isteyen belediye baskani ve il baskanlarinin bazi anket
firmalarina para vererek, kendisini basarili gdsteren anketler yaptirdigi” haberleri Erdogan’s, bir siire anket

yaptirmamaya kadar gotiirdiigii ileri stiriilmiistiir.

Biitiin bu hususlarda ¢ok daha o6nemli ve kritik goriinen algist ise, Erdogan acisindan anketlerin
“referandum ve segimlerden” farksiz degerlendirilmesidir. Ozellikle Erdogan’in siyasi kariyerinin daha ilk
giinlerinden itibaren kamuoyu yoklamalarina ve anketlere oldukg¢a fazla 6nem verdigi ve bu is i¢in 6zel
ekipler kurdugu (Tiirk, 2014: 424), bunlar1 zaman zaman ‘“adeta bir referandum gibi” degerlendirdigi
(Kartoglu, 2012, 18 Aralik) hatta kimi yoklamalar i¢in “anket yerine mini se¢cim demenin daha uygun
diisecegini” diisiindiigii (Besli ve Ozbay, 2014: 336) ve her 6nemli “siyasa tercihinden evvel ve sonra” ¢ok
genis arastirmalar yaptirdigi (Kartoglu, 2014, 15 Temmuz) vurgulanmaktadir. Referandum ve secim
benzetmesi aslinda Erdogan’m diislince diinyasinda anketlerin nereye oturdugu hakkinda da onemli
isaretler vermektedir. Milli iradenin temsili olarak kurguladigi demokrasi anlayisi ¢ergcevesinde, sdylemsel

% Hiirriyet (2007, 16 Mart) “Erdogan’dan anket agiklamasi”, http://www.hurriyet.com.tr/erdogandan-anket-aciklamasi-6139089 (Erisim Tarihi
26.02.2019).

4 Bir gazetecinin “Efendim siz yogun anket yaptiran bir kisisiniz. Acaba sizdeki anketler referandumla ilgili nedir ve sizin referandum tahmininiz
nedir” sorusu {izerine Cumhurbagkan1 Erdogan, “ Biraz erken oluyor. Anketler var da bunlar biraz daha sdyle hizlanalim, ondan sonra insallah
sizlerle paylasiriz. Ama ben sadece bir seyi soyleyeyim. Halkimizin, milletimizin su anda referandum ile birlikte Tiirkiye'de ozellikle Partili
Cumhurbaskanligina sicak baktigi ve ¢ok da ciddi manada bir oranla bu ige yaklastigin1 goriiyoruz. Zaten béyle bir sey olmasa, biz boyle bir seyin
igerisinde de olmayiz, onu da ¢ok agik sdyleyeyim" diye yanmitladi. Konugmanin videosu i¢in, https://www.youtube.com/watch?v=vdGMD7yUnv4
(Erigim Tarihi 26.02.2019).

5 [fadelerin tamami linkteki haberden takip edilebilir: (https://www.trthaber.com/haber/gundem/basbakandan-demirtasa-anket-cevabi-75909.html
(Erigim Tarihi 26.02.2019).
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acidan bile olsa karar alma mekanizmalarini halka agmak sadece se¢im ve referandum ile degil, ayni
zamanda anket ve yoklamalar araciligi ile de saglanmaktadir. Bu onun daha plebisiter bir sekilde kavradigi
demokrasi algisi ile de ortiisilir. Ek olarak Erdogan’in siklikla dile getirdigi “lilkenin bir anonim sirket gibi
yOnetilmesi” diisiincesi de anket ve yoklama aligkanligi ile uyumludur. Zira kamuoyuna yonelik anket ve
yoklamalar aslinda isletme dilinden siyaset bilimine aktarilmis ve temelde miisteri odakli sirket
yonetiminin bir geleneginden® tiiremistir. Bu agidan Erdogan’in anket meraki da bir uzmanin ifadesi ile
“Partisinin CEO’su gibi hareket ettiginin” bir gostergesidir (Memurlar.net, 2007).

AK Parti’nin kurulugsundan once ve kurulduktan bugiine oldukca fazla sayida ve denekle gesitli anket,
kamuoyu arastirmalar1 ve segmen egilimlerini yoklamak i¢in ¢alismalar yaptig1 ve yaptirdigi bilinmektedir.
Daha ilk giinlerden beri Ak Parti’nin en az ii¢ farkli arastirma sirketi’ ile c¢alistifi ve ¢ikan sonuglari
karsilagtirarak, ¢apraz okuma sonucunda degerlendirmelerde bulundugu ve siyasa gelistirdigi ¢ok sik
paylasilan bir bilgidir (Koru, 2018, 08 Nisan; Yetkin, 2019, 25 Subat). Ozellikle kurulus asamasinda, daha
sonra Bagbakan Yardimciligt ve Bakanlik yapacak olan Besir Atalay’in basinda bulundugu ANAR
sirketinin ¢ok genis arastirmalarindan sonra parti programinin yazildigi ve hatta “Ak Parti’nin ANAR’da
kuruldugu” iddias1 (Koru, 2018, 08 Nisan) oldukca yaygindir. Bu acidan bakilinca anketler adeta Ak
Parti’nin genetik kodlarinda ayrilmaz bir sekilde yer almistir. Erdogan’in 2002 se¢imlerinden Once
yaptirilmis anket sonuglarina bakarak secimi kazanacaklarindan hi¢ kusku duymadigini sodyledigi iddia
edilmektedir (Kartoglu, 2012, 18 Aralik; Besli, Ozbay 2014). 2012 yilindaki bir yazisinda Kartoglu AK
Parti’nin giindemdeki konular ile ilgili yilda en az 20 arastirma yaptirdigini, her se¢cim dncesi ve sonrasi
cok genis anketler diizenlettigini vurgulamakta ve toplamda AK Parti’nin degisik sosyo-ekonomik
sektorlerden 400 binden fazla vatandasin siyasal tercihlerini Ol¢ecek arastirmalara sahip oldugunu
belirtmektedir. Hatta Ak Parti’nin yilda anket ve yoklamalar i¢in 100 bin lira civarinda 6deme yaptigi
sOylenmektedir (Hiirriyet: 2018, 04 Subat).

AK Parti agisindan, ne kadar etkili olduklar1 ve sonucu degistirip degistirmedikleri bilinmese de, iki konuda
en azindan sdylemsel diizeyde bile olsa anket yapildig1 ve/veya yaptirildig1 vurgusu oldukea dikkat ¢ekici
gortinmektedir. 2015 yili Eyliil ayinda Bing6l Sarigigek koyi kirsalina diisen goktasi parcalarinin degerli
oldugu iddialar1 {izerine bircok kisi goktasi aramaya baslamig ve devaminda goéktasi parcalarini satan
kisilerin elde ettigi gelirden vergi alimip alinmamasi hususu basinda genis bir yer tutmustur. Dénemin
Maliye Bakant Mehmet Simsek bu konudaki hukuki incelemenin yaninda kendi Twitter hesabindan bir
anket yaparak “Goktasi satigina vergi tartismasi. Bingol Sarigigek koylinde gok taslari satist vergiye tabi
mi? Ne diisiiniiyorsunuz?” diye sormustu®.

AK Parti ve anket kullanim1 konusundaki bir diger dikkat ¢ekici konu ise 1 Kasim 2015 secgimlerine
gidilirken, 10 Ekim 2015 giinii bagskent Ankara’da tren gar1 Oniinde gerceklestirilen ve 100°den fazla
kisinin hayatimi kaybettigi teror saldirisidir. Dénemin AK Parti Genel Bagkan1t Ahmet Davutoglu, bir canli
yayin programinda sunucunun saldiridan sonra anket yapilip yapilmadig ilgili sorusuna “Ankara’daki teror
saldiris1 sonrasinda anket yaptiklarini ve kamuoyunun nabzimi tuttuklarini” dile getirerek oylarinda yiikselis
oldugunu vurgulamistir (T24, 2015, 19 Ekim). Bu ac¢iklamalar belirli kesimlerde tepki c¢ekmis ve
elestirilmis, hatta Meclis Bagkanligina soru 6nergesi olarak verilmistir (S6zcti, 2015, 20 Ekim).

Bu iki oldukg¢a ayriksi goriinen Ornekler, cagdas zamanlarda siyasetcilerin her ne konu olursa olsun
kamuoyu tepkisini olduk¢a dnemsedigini ve kamuoyunda popiiler olan goriislerde tutunabilme noktasinda
caba harcadiginin gostergeleri olarak ele alinabilir. Siyasal liderler agisindan anket siyaseti yiiriitmek belki
de son zamanlarda bir zorunluluk olarak bile degerlendirilebilir. Ozellikle siyasi partiler agisindan
yaklasildiginda, partiler ile 6zdeslesmis bir takim islevlerin (temsil, elit yetistirme, tartisma platformu
olusturma vs.) giinden giine alan kaybetmeleri ve yerlerini daha ¢ok kaynak paylasimin bir aract olmaya
birakmalari, liderler agisindan se¢im kazanmayi adeta zorunlu kilmaktadir. Lider se¢im kazanip, iktidar
vaat ettiginde parti de kendini en 6nemli islev olarak liderlerin se¢im islerini yiiriiten bir komite olarak
kurgulamaktadir.

b Tiirkiye’de kamuoyuna yénelik arastirma sirketleri 1980 6ncesinde Tiirkiye'de yatirrm yapmayi planlayan uluslararasi sirketler igin satisa
sunulmasi planlanan gida maddeleri, temizlik tiriinleri ve ilaglar konusunda iiriin ve pazar arastirmalari yaptyordu (Memurlar.net, 2007).

" Ak Parti’nin ¢ok uzun yillar DENGE, ANAR ve POLLMARK arastirma sirketi ile galistig1, son zamanlarda ise GENAR, ANDY-AR ve A&G
sirketleri ile beraber ¢aligmalar yiiriittiigli basinda ele alinmaktadir (Koru, 2018, 08 Nisan).

8 vatan (2015, 19 Kasim) “Mehmet Simsek’ten Twitter’da goktasi anketi”, 19 Kasim 2015, http://www.gazetevatan.com/mehmet-simsek-ten-
twitter-da-goktasi-anketi-886160-gundem/(Erisim Tarihi 16.01.2018). Ayrica s6z konusu anketin Twitter goriniimiine su linkten erisilebilir:
https://twitter.com/memetsimsek/status/667394744486658048?lang=tr (Erisim Tarihi 16.01.2018).
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6. SONUC YERINE

Popiilist zamanlarda siyaseti siirekli bir kampanya modunda yiiriiten aktorler agisindan anketler ve
kamuoyu yoklamalarindaki destekleyici sonuglar takipgileri ile aralarinda dogrudan bir iligki kurmak
acisindan ve diger aktorleri tartigmali kararlara ikna etmesi agisindan kritik bir 6neme haizdir. Zira anket
siyasetinin halkin sesinin sisteme aktarilmasi anlaminda demokratik bir mesaja sahip olmasi da, aktorler
acisindan kullanish bir iletisim tarzi haline gelmektedir. Tiirkiye’de bu konuda Erdogan ve AK Parti 6rnegi
de bu kuramsal ¢ikarimlari desteklemektedir.

Yine de, makale boyunca verilen 6rneklerden yola ¢ikarak AK Parti ve Erdogan’in anketlere dayanarak
siyaset yiiriittiigii iddiasinin dogrulugunu ve gergekligini teyit etmek kesinlikle miimkiin degildir. Bu anket
sonuglarinin kararlar1 ne oOlgiide degistirdigi bilinmemekte zira anket sonuglari daha ilk giinlerden
baglamakla birlikte sadece Erdogan ve c¢ok kiigiik bir c¢evresinin bilgisi dahilinde oldugu dile
getirilmektedir (Besli ve Ozbay 2014). Ancak buradaki onemli husus kanmimca bu iddialarin
dogrulugundan/gercekliginden ote, iddialarin islevsel olarak kullamldigidir. ister kamuoyunda genis bir
tartisma olsun isterse de olmasin, her 6nemli kararda anket ve yoklamalarin dile getiriliyor olmas: siirecin
ele alinan aktor agisindan kendi kisiligini onaylatip onaylatmadigina doniismesidir. Erdogan’in plebisiter
demokrasi anlayis1 ve siirekli kampanya olarak siyaset yiirlitme tarzina oldukga islevsel bir destek buldugu
ara¢ olarak anketlere olumlu bakmasi bu acidan bir tesadiif degil, adeta bir zorunluluk olarak
goriinmektedir. Metin icerisinde de belirtildigi gibi, anket ve yoklamalar1 “referandum” ve “mini se¢im”
gibi degerlendirmesi bu sebeple hi¢ de sasirtici durmamaktadir.
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