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Bilisim teknolojilerinin hizla gelismesi ve yenilenmesi internetin giinliilk hayatin her alaninda kullanilmasi sonucunu
dogurmustur. Bu yogun kullanim alan1 toplumlar i¢in hem kolayliklar saglamis hem de olumsuz olarak nitelendirilebilecek
deneyimler yasanmasina zemin hazirlamistir. Internetin etkileri, fayda ve zararlari; her yéniiyle her boyutuyla her yas
seviyesi i¢in tartisilmaya baslanmis ve 6zellikle sosyal bilimler ve egitim bilimleri ¢evrelerinde arastirma konusu olmustur.
Yeni medyanin, &zellikle internetin sahip oldugu etkileme ve yonlendirme giicii, davranig olusturma siirecine etkileri;
internet medya okuryazarligi kavrammi giiniimiizde degerli hale getirmistir. Internet kullamim aliskanhklar1 ve bu konuda
sahip olunan biling diizeyi 6zellikle toplumun temeli olan aileler acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Internet ve internet
tiriinlerinin toplumun her yastan bireyini her yonden kusattig1 bir ortamda anne babalari, medya iiriinlerini ve iletilerini
dogru anlamasi, yorumlamasi ve dogru tiiketim aligkanliklarini edinmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda fiziksel ve ruhsal
gelisiminden birincil derecede sorumlu oldugu ¢ocuklarini dogru aligkanliklara sahip olmasi i¢in yonlendirmesi ¢ocuklarin
egitiminde biitiinciil bir 6neme sahiptir. Anne ve babalar bu yondeki yetkinliklerini; planli, amagli ve etkin bir icerige sahip
medya okuryazarlif1 egitimi ile saglayabilirler.

Cocuklarin internet kullamim aligkanliklarinin anne babalar tarafindan nasil yonlendirildigi ve ¢ocukta dogru kullanim
aligkanliklarinin olugmasi adina anne babalarin medya okuryazarligi bilingliliginin ne seviyede oldugunun bilinmesi, medya
okuryazarligi konusunda onlemlerin alinabilmesi, bu konuda politikalar gelistirilebilmesi i¢in dnem tasimaktadir. Bu
noktadan hareketle ¢alismada, Kayseri’de yasayan 11-14 yas araliginda ¢ocuk sahibi olan anne ve babalarin internet medya
okuryazarlig1 bilingliligi ve farkindalik durumlarini ortaya koymak amaglanmisgtir.

Calismada Oncelikle literatiir taramasi yapilarak internet medya okuryazarligi, medya okuryazarligi egitimi ve anne baba
medya okuryazarlig1 iizerine bilgi verilmistir. Ardindan nicel yontem kullanilmis ve Kayseri’de yasayan anne babalarin
medya okuryazarlig1 farkindalig: ve bilingliligi dl¢iilmistiir. Farkli demografik, sosyoekonomik durumlardaki 500 ebeveyne
uygulanan anketin SPSS 17.5 istatistik veri analiz programina aktarilmas: sonucu elde edilen bulgularin degerlendirildigi
aragtirmada, frekans, yiizde, ortalama, ANOVA, Spearman ve Pearson korelasyon analizleri kullanilmugtir.

Aragtirma sonucunda Kayseri’de yasayan anne ve babalarin internet medya okuryazarlig1 alaninda farkindaliklarinin ytiksek;
ancak medya okuryazarligi bilingliliginin orta diizeyde oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda anne babalarin medya
okuryazarlig1 beceri ve yeterliliklerinin etkin bir medya okuryazarli1 egitimiyle gelistirilmesi gerektigi ongoriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Internet medya okuryazarligi, Anne baba medya okuryazarligi, Medya okuryazarhig: egitimi.
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1 “Anne Babalarin Internet Medya Okuryazarlig Bilingliligi Uzerine Bir Arastirma: Kayseri Ornegi” baglikli bu calisma, Feride Alimcr tarafindan,
Dr. Ogretim Uyesi Ebru Davulcu danismanliginda hazirlanan yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.
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ABSTRACT

Rapid developments and innovations of information technologies have led to daily use of internet in every aspect of life.
This intensive usage has provided great convenience for society; however it has paved the way for gaining many negative
experiences. The effects of internet with both its negative and positive aspects have been discussed at each life level from
every angle and particularly it has become a matter of research inenvironments of social and educational sciences. The
significant influence and manipulation of new media, its effects on developing behavior process have made the internet
media literacy concept valuable. Internet usage habits and awareness level on that point are essential for especially families
who are the cornerstones for forming a society. Parents should understand and interpret media products and their messages
correctly and form accurate habits of consumption in an environment that internet and its products surround all parts of
society from all ages. In this sense, it’s crucial that parents who are responsible for their children’s physical and mental
development in the first place should help their children to gain good habits in their education. Parents enable this through
media literacy education consisting of a scheduled, aimed and effective content.

In addition to these, it is significant how parents govern their children on internet use. It’s also crucial that parents’ media
literacy awareness level to be known for forming internet usage habits in a correct way and the required precautions should
be taken and some policies should be developed on media literacy. From this point of view,the aim is to reveal the
consciousness level on internet media literacy of parents who have children at 11-14 age range in Kayseri within this
research.

In this study, a literature review has been made and some information on internet media literacy, media literacy education
and parents’ media literacy in the first place. Then, a quantitative analysis has been made on media literacy awareness and
consciousness level of parents living in Kayseri. The information of survey conducted on 500 parents who are at different
demographic and socioeconomic status has been transmitted to SPSS 17.5 statistic data analysis program. The results and
findings obtainedhave been analyzed and frequency, percentage, average, ANOVA, Spearman and Pearson Correlation
Analyses have been used.

As a result, this study showsthat parents living in Kayseri have a high level of awareness on internet media literacy but they
have consciousness on media literacy at medium level.In this context, it’s recommended that parents’ skills and competence
on media literacy should be developed via an effective media literacy education.

Key Words: Internet media literacy, Parents’ media literacy, Media literacy education.

1. GIRIS

[letisim teknolojilerinde yasanan gelisme ve degismeler, bilginin tiim diinyada siiratle yayilmasina olanak
saglamigtir. Bu olanaklarin yadsinamayacak faydalari olmakla birlikte bilginin igerigi, kontrolsiizce
kullanimi noktasinda da ciddi derecede zararl etkilerinin olmasi, giiniimiiziin en 6nemli sorunlarindan biri
haline gelmistir. Nitekim ¢agin en 6nemli haber alma ve bilgi yayma araci olarak medya, medya kullanim
aligkanliklari, bu konuda sahip olunan biling diizeyi 6zellikle toplumun temeli olan aileler agisindan biiyiik
onem arz etmektedir. Oyle ki, medyanin sahip oldugu etkileme giicii medya okuryazarligi kavramim
glinimiizde daha degerli hale getirmistir. Bugiiniin anne babalarinin medya okuryazarliklart ve
farkindaliklar1 yariin yetiskinleri olarak toplumsal yapida yasamina devam edecek olan gocuklarint dogru
yonlendirilebilme ve dogru yetistirebilmeleri acisindan belirleyici olacaktir.

En giincel haber yayinlari, sosyal medya mesajlari, metin mesajlari, indirilebilir miizikler, afisler, reklam
filmleri; faydali denecek ya da denemeyecek diizeylerdeki pek cok igerik tablet, cep telefonu ve
bilgisayarlar araciligi ile hayatimizi kusatmig durumdadir. Heniiz yeterli biling diizeyine ulasamamis,
siirekli medya iletilerine maruz kalan ¢ocuklarin bu medya mesajlarin1 nasil yorumladigi ve bunlar
vasitasiyla cocuklarin kisiliginde hangi edinimlerin olustugu Snemlidir. Cocuklar yeni medya c¢aginda,
stirekli yeniden fliretilen {irlinlerin her giin yeniden doniistiiriilen hedef kitlesi olarak goriilmektedir. Siirekli
tilketime iliskin medya mesajina maruz kalan ¢ocuklar tizerine kurulu bir sémiirti diizeni bulunmaktadir ve
bu diizen boyutlarii giin gectikge daha genis seviyelere ulastirmaktadir.

Cocuklarin yeni medyadan gordiigli zararlar bununla da siirli degildir. Diinyada ve son zamanlarda
ilkemizde de artan internet, dijital oyun bagimlilig1 sebebiyle yasanan kayiplar, elim hadiseler ¢ocuk-
internet-medya iliskisini daha sorgulanabilir hale getirmis, medya okuryazarligi konusunda yapilan
aragtirmalarin 6nemini artirmigtir.

Yapilan arastirmalar gostermistir ki, medya okuryazarligi ilizerine yapilan caligmalar daha ¢ok medya
okuryazarlig1 teriminin kavramsal icerigi, medya okuryazarligi yaklasimlari ve yeterlikleri, medya
okuryazarlig1 egitimi ile ilgilidir. Toplumun temel unsuru olan ailelerin ve ¢ocuk egitiminde temel sorumlu
olan anne babalarin medya okuryazarligina ve medya okuryazarlik egitimlerine iliskin arastirma sayisi ise
oldukca azdir.
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Bu aragtirma, medya okuryazarligi alanina anne babanin medya okuryazarliinin 6nemi ve gerekleri
baglaminda sundugu bakis agisiyla 6nemini ortaya koymaktadir. Teknolojik cihaz kullanma yasinin 1,5- 2
yasa kadar diistiigii, yeni medyanin toplumu her yonden kusattigi bir ortamda anne babalarin medya
iirlinlerini dogru anlamasi, yorumlamasi ve dogru tiiketim aligkanliklarini edinip bu dogrultuda fiziksel ve
ruhsal gelisiminden birincil derecede sorumlu oldugu cocuklarina yaklasimda bulunmasi gerekliligi
dolayisiyla, anne babalarin internet medya okuryazarlig1 bilingliligi ve farkindalig 6nem kazanmstir (inci,
Akpinar, Kandir, 2017, 495-496).

Bu calismada 6ncelikle literatiir taramasi yapilacak ve internet medya okuryazarligi, medya okuryazarligi
egitimi, anne babalarin medya okuryazarlig1 iizerine bilgi verilecektir. Ardindan Kayseri’de yasayan 11-14
yas araliginda ¢gocugu bulunan anne babalarin internet medya okuryazarlig: farkindaliklari ve bilinglilikleri
Olciilecektir. 11-14 yas araliginda ¢ocuklarin segilmesinde, bu yas araliginda ¢ocuk sahibi anne babanin
cocugun aligkanliklarimin kontrol ve denetiminde halen etkin rol almasi, ¢ocukta dogru davranig
bicimlerinin olusmasinda heniiz genglige adim atarken yonlendirici olabilmesinin diistiniilmesi etken
olmustur.

Anne babalarin internet medya okuryazarliklarinin Sl¢tilmesinde nicel yontem kapsaminda veri toplama
teknigi olarak anket uygulanacaktir. Farkli demografik ve sosyoekonomik seviyelerdeki 500 anne babaya
uygulanacak daha evvel pilot uygulamasi yapilmis anketin aracilikli yontem kullanilarak katilimcilara
ulasgtirilmasi planlanmistir. Anketten elde edilecek veriler, SPSS 17.5 istatistik veri analiz programina
aktarilacak ve arastirma sorularina bagl olarak frekans, yilizde, ortalama, ANOVA, Spearman ve Pearson
korelasyon analizleri kullanilarak degerlendirilecektir.

Caligma ile anne ve babalarin internet medyasina dair mevcut medya okuryazarlik algilarinin ne diizeyde
oldugu bulunurken, ayni zamanda anne babalarda internet medya okuryazarligi konusunda farkindalik
olusturulmaya calisilacaktir.

2. INTERNET MEDYA OKURYAZARLIGI

Kitle iletisim araglarinin teknolojik gelismeler neticesinde toplumsal, siyasi, kiiltiirel, ekonomik alanlarda
yaptig1 etki olduk¢a Onemlidir. Her tiirlii iletinin hizli ayn1 zamanda da kontrolsiizce yayilimi, bireyin
biligsel, duygusal davranigsal gelisimine olumlu ve olumsuz bigimde tesir etmektedir. Medya okuryazarhigi,
bu tesirin sonucunda ortaya ¢ikmistir. En genel hali ile medya iletilerini dogru okuma ve anlamlandirma
becerisi olarak tanimlayabilecek medya okuryazarligi, toplumlarin zihinsel ve fiziksel anlamda saglikli bir
sekilde varliklarini stirdiirebilmeleri i¢in dnem arz eden bir kazanim siirecidir.

1932°de Amerika Birlesik Devletleri’nde, 1970°1i yillardan sonra Avusturya, Belgika, Fransa, Japonya,
Ingiltere, Ispanya, Isvicre, Italya ve Kanada’da gelisim gosteren medya okuryazarligi, bu iilkelerde
gerceklestirilen oncii bir egitim hareketidir. Bu egitim hareketinin ortak noktasi, medya kuruluslariyla
ozellikle gazete sahipleriyle isbirligi yapilmasi; okullara icretsiz olarak gesitli gazetelerin gonderilmesi;
Ogrencilere bu gazeteleri bilgi kaynagi olarak kullanma yontemlerinin 6gretilmesi ve haber kaynaklarini
elestirel bicimde degerlendirme becerisinin kazandirilmasidir (Creteau ve Hoynes’ten akt. Onal, 2007:
338). Bu baglamda medya okuryazarliginin iletilere erisme, iletileri ¢6zme, analiz etme, degerlendirme ve
iretme yetenegini gelistirdigi belirtilebilir (Aufderheide, Firestone, 1993, 60). Justin Lewis ve Sut Jhally bu
yetenek ile birlikte mesajlarin iiretim ve aktarimindaki kiiltiirel, ekonomik, politik ve teknolojik boyutlarin
anlagilabilecegini ifade etmislerdir (Baran ve Davis’ten akt. Kutoglu, 2005: 65).

Medya okuryazari olabilmek, medyaya erisim, medya ve medya igeriginin farkli yonlerini anlama ve
elestirel olarak degerlendirme ve ¢esitli baglamlarda iletisim olusturma yetenekleri ile birlikte islerlik
gostermektedir (EU, 2006,:23). ABD Medya Okuryazarligi Merkezi CML, CML Medya Kitinde bes temel
hususa yer vermistir. Medya iletilerinin temelde hangi ozelliklere sahip oldugu ve bu iletiler okunurken
nelerin géz oniinde bulundurmasi gerektigine vurgu yapan bu hususlar su sekildedir (Jolls, Thoman, 2008,
24: 35).

1. Tiim medya mesajlar1 insa edilmistir.

2. Medya mesajlari, kendi kurallari ile yaratici bir dil kullanilarak olusturulmustur.

3. Farkli insanlar ayn1 mesajlar1 farkl yasarlar.

4. Medya gomiilii degerlere ve bakis agilarina sahiptir.

5. Medya mesajlar, kar ve/veya gii¢c kazanmak i¢in olusturulmustur.

2 Aragtirmanin yontemine iligkin ayrintili bilgi, 4. boliimde yer almaktadir.
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Yukaridaki maddeler, medya metni olusturma isinin, amagli bir faaliyet olarak goriilmesi gerektigine
odaklanmaktadir. Bu ¢ergevede medya okuryazarligi yapabilmek igin, metnin kurgusalligina ve sistemin
kurallarina uygun olusturuldugu, ¢cogu mesajin kar ve gii¢ kazanmak i¢in diizenlendigi tizerinde durmak
gerekir. Ayrica herkesin medya mesajini farkl bir bigimde okuyacagini/yorumlayacagini da bilmesi 6nem
arz etmektedir.

Medya okuryazarhigi, bir farkindalik kazandirma isidir. Ozellikle son yillarinda iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler medya okuryazarliginin da énemini artirmistir. Clinkii iletigsim teknolojilerinin tarihsel
siire¢ icerisinde gecirdigi degisimler, medya araclarinin ve medya algisinin da gelisimine zemin
hazirlamistir. Geleneksel medya araglarina ek olarak bilgisayar, cep telefonlari, oyun konsollar1 gibi pek
cok dijital teknoloji iirlinii hayata ge¢mistir. Yeni medya ad1 altinda degerlendirilen bu {iiriinleri geleneksel
medya araglarindan ayiran temel fark, internet araciligi ile etkilesim ve katilim noktasinda kendisini
gostermektedir. Boczkowski ve Mitchelstein internette tiklama, mail atma ve yorum birakma {izerine
yaptig1 bir arastirma ile yeni medyanin etkilesimci dzelligini vurgulanmustir (Inan, 2013: 12).

Yeni medya araglarinin kullanicilar arasinda sosyal etkilesim saglayan ve kullananlarin kendi iletilerini
iiretmelerini olanakl kilan katilimc1 yapisi, medya okuryazarligi kavraminin da kendi tarihsel siireci i¢inde
evrilmesine neden olmustur. Dolayisiyla toplum hayatina “internet medya okuryazarligi” adiyla yeni bir
kavram girmistir. Internet medya okuryazarlii, temelde gelencksel medya okuryazarligi kavraminin
toplumun teknolojik, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanda degisen, gelisen kosullar1 karsisinda doniigiime
ugramis halidir. Bu bakimdan gelencksel medya okuryazarligimi temel almaktadir (Sali, 2012: 295).
Bununla birlikte, internet medya okuryazarliginda birey, kiiresel internet kaynaklarinin ve hizmetlerinin
bilincindedir ve internetteki bir bilginin nasil olusturuldugunun, yénetildiginin ve kullanima sunuldugunun
farkindadir (Bawden’den akt. Kurbanoglu, 2010: 741).

Internet medya okuryazarligi denilince 6zellikle sosyal medya aglarinda iiretilen igerik ve bu icerigin
kullanimi akillara gelmektedir. Sosyal medya; giindelik yasamda iletisim kurma, giindem ve kamuoyu
olusturma, bilgi edinme, sosyallesme, eglence, vb. gibi ¢ok farkli ama¢ ve ihtiya¢ dogrultusunda
kullanilmaktadir. Artik neredeyse Facebook, Twitter, Instagram, Messenger, Whats App, Snapchat,
Skype, Tumblr, YouTube, vs. toplumsal hayatin vazgegilmez bir pargasi durumundadir. Bunda, sanal
diinyay1 ve interneti cebimize tasiyan ‘mini yeni medya araglari’ olarak akilli telefonlar ile tabletlerin rolii
biiyliktiir. En 6nemlisi de, bu degisim bireylerin yeni medya platformu karsisinda aldigi konumu ve onu
kullanim bigimlerini etkilemis, kullanicilar s6z konusu sanal platformlarin igerigini kendileri iiretmeye ya
da mevcut igerige farkli sekillerde katkida bulunmaya baglamiglardir. Bu siiregte, anonim kimlikler
bilinirlige dogru evrilmis, sosyallesme olgusu farkli diizlemlerde tartismaya agilmis, 6zel alan ile kamusal
alan arasindaki sinirlar siliklesmis, smifsal farkliliklar veya benzeri ayrimlar olmadan tiim kullanicilar -
toplumsal, siyasi, kiiltiirel, magazinel, vb. agilardan- her konuya iligkin goriislerini kolaylikla ifade imkan1
bulmustur. Ayrica ortak goriis/inang ve begeniye sahip bireyler, sanal ortamda daha kolay sekilde bir araya
gelmeye baglamiglardir.

Tim bu gelismeler hayatin sayisiz alaninda verimli ve faydali addedebilecegimiz kolayliklar saglarken,
beraberinde bir¢ok olumsuzluga da zemin hazirlamistir. Bu durum g¢ocuklart ve gengleri gelisim ¢aginda
olmalar: sebebiyle cocuk ve gencleri oldukca etkilemektedir. internet cocuk ve genglerin zihinlerinin
diinyaya ac¢ilan bir kapist olarak distnildiiginde, medya okuryazarligi becerilerinin gocuga
kazandirilmasinin énemi bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir. Internet ortaminda yapilan konusmalar, sosyal
medya hesaplarindan paylasilan fotograflar, siddet iceren oyunlar topluma normallestirilerek
sunulmaktadir. Medyanin popiiler olan tiriinlerini neredeyse sorgulamadan tiiketen gocuklar ve gengler pek
cok tehlike ile karsi karsiya kalmaktadir. Heniiz yetersiz say1 ve seviyede olmakla birlikte 6zellikle
cocuklar ve gencler iizerinde yapilan arastirmalar, bilingsiz medya tiiketiminin sonuglar1 hakkinda bir fikir
verirken, son zamanlarda giindemde fazlasiyla yer alan yeni medya kaynakli tehlikeler, internet medya
okuryazarliginin 6nemini daha acik gostermektedir.

3. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMi

Okuryazarlik; disaridan bir gozlemci gibi medya mesajina farkli acilardan bakabilmeyi, mesaj1 tersten
okuyabilmeyi gerektirir. Kitlelere medya bilinci kazandirmanin en uygulanabilir yollarindan biri, onlara
medya okuryazarhigi egitimi vermektir. Medya okuryazarligi egitimi, bireylerin sorunlar1 ¢6zmek igin
iletisim araglarini kullanmasinda ve medya mesajlarini olusturma bigimleri hakkinda elestirel ve bilingli bir
anlayisa sahip olmalarinda etkilidir. Medya okuryazarligi egitimi alan bireyler, hem bu mesajlar1 islemekte
hem de onlardan anlam yaratmada izleyicinin roliinii kabul ederler. Medya kuruluslarinin nasil isledigini de
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igeren Kkitle iletisim araglarinin politik, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve egitimsel roliiniin farkindadirlar. Bu
anlayiglarla, medya okuryazar bireyler medya ile kendi iligkilerini degerlendirebilir ve medya kullanimina
ve medya mesajlarina deger ve anlam atayabilirler (Bilici, 2014: 2, 9). Bu baglamda ifade edilebilecek bes
medya okuryazarlig1 yetkinligi erisim saglama, yorumlama, analiz etme, degerlendirme, tiretmedir (NCA,
https://eric.ed.gov). Bu yeterlilikler medya okuryazarliginin biitiinciil ve devam eden bir 6grenme siireci
olduguna vurgu yapmaktadir.

Medya okuryazarlig1 egitimi, bireylerin kisiliginin saglikli gelisiminde ve tiim yasaminda hayati bir yere
sahiptir. Bir Rus Medya Okuryazarligi Egitimi Uzmani olan Alexander Fedorov tarafindan yapilan
arastirmaya gore, diinyanin her yerinden medya okuryazarligi egitimi uzmanlarinin {izerinde anlagtigi
“Medya Okuryazarlig1 Egitiminin Amaglari” listesi su sekildedir (2003: 54, 65):

1. Medya Okuryazarhigi Egitimi, kisinin elestirel diisiinmesini / 6zerkligini gelistirmek igin
gereklidir.

2. Medya metinlerinin deger kazanmasi, algilanmasi, anlagilmasi ve analizi i¢in Medya
Okuryazarligi Egitimine ihtiyag vardir.

3. Medya Okuryazarligi Egitimi, insanlari demokratik toplumda yasama hazirlamak icin gereklidir.

4. Medya Okuryazarligi Egitimi, medya metinlerinin sosyal, kiiltiirel, politik ve ekonomik
sonuclar1 (medya ajanslarinin yapilar1 olarak) hakkinda bir farkindalik gelistirmek i¢in gereklidir.

5. Medya Metin Okuryazarligi, medya metinlerini / mesajlarini1 ¢6zmek igin gereklidir.
6. Medya Okuryazarlig: Egitimi, kisinin iletisim becerilerini gelistirmek i¢in gereklidir.

7. Medya Okuryazarligi Egitimi, medya metinlerinin anlama, estetik algi, medya metinlerinin
anlasilmasi, estetik kalitesinin tahmin edilmesi i¢in gereklidir.

8. Medya Okuryazarligi Egitimi, bir kisiye kendisini medya ile ifade etmesini 6gretmek i¢in
gereklidir.

9. Medya Okuryazarligi Egitimi, bir kisiye medya iirlinleri/metinleri olusturmak i¢in kullanilan
cesitli teknikleri tanimlamay1, yorumlamay1 ve deneyimlemeyi 6gretmek igin gereklidir.

10. Medya Okuryazarlig1 Egitimi, medya ve medya kiiltiirii teorisini 6grenmek i¢in gereklidir.

Yukarida ifade edilen medya okuryazarligi egitiminin amaglari, medya okuryazarligi kavraminin tanimini,
medya okuryazarligi egitimini, amaglarini, 6nemini ve gerekliligini kapsar niteliktedir. Bu amagclar
cercevesinde medya okuryazarligi egitimine tlkelerde genellikle ¢ocuklar tabi tutulmaktadir. Ancak anne
babalar da medya okuryazarligi egitiminin bir pargasi haline gelmelidir. Ciinkii egitim sadece okulla
sinirlanamayacak bir farkindalik faaliyetidir. Ozellikle evlerde her cocugun medya okuryazarligi egitimcisi
olarak anne babalarin sorumlu ve goniillii goérevlilik anlayisi icerisinde hareket etmesi, gelecek nesillerin
bilissel, duyusal fiziksel gelisimi i¢in gereklidir.

4. ANNE BABALARIN MEDYA OKURYAZARLIGI VE EGITiMi

Anne baba, bir cocugun entelektiiel ve fiziksel gelisiminde Onemli bir yere sahiptir. Bu bakimdan
cocuklarin medya ile olan iligkilerini diizenlemede ve denetlemede anne babaya biiyiikk gorevler
diismektedir.

Teknolojik gelisimin akil almaz hizli yiikselisi ile birlikte aile hayatinda da degisimler meydana gelmistir.
Artik televizyon ve de telefonun kullanimi bireysellesmistir. Evlerde bulunan iletisim araglarinin
arastirllmis oldugu ¢aligmalarin tiimiinde, 6grencilerin % 98’lik kisminin televizyon, % 74’lik kisminin
bilgisayar/tablet, % 63’liik kisminin Internet, % 45°lik kismmin akilli telefon ve % 38’lik kismin1 da
radyoya sahip oldugu ifade edilmistir (RTUK, 2013a: 2).

Iletisim araglarmi kullamm durumlar arastirildiginda (RTUK, 2013b, 2), her 10 ¢ocuktan 4’iiniin cep
telefonunu aktif bir sekilde kullandigi ve odasinda kendisine ait bir televizyona sahip oldugu bilgisine
ulagilmigtir. Televizyonun izlenme oraninda Tiirkiye diinyada ikinci sirada yer almaktadir. Yapilan
arastirmalarda, Tirkiye’de giinlik televizyon izleme oraninin ortalama 3-5 saat araliginda oldugu
belirlenmistir. Yani bir kisinin yaklasik olarak giliniiniin altida biri televizyon karsisinda gegmektedir.
Bununla birlikte ¢ocuklarin giinde ortalama 4 saat televizyon izledikleri ve % 82’sinin televizyon izlemeye
yonelik kararlarim1  kendisinin verdigi, kendi istedikleri programi kendi istedikleri saatte kadar
izleyebildikleri tespit edilmistir (Ozek, 2016: 807). Bebeklik ve ilk ¢ocukluk dénemini kapsayan bir
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arastirmanin sonucu ise hayli ilgi ¢ekicidir. Arastirmaya gore 0-6 yas arasindaki ¢ocuklarin % 44,8’ cep
telefonu, % 43,1°1 tablet, % 21’1 bilgisayar kullanmakta ve % 70,2’si televizyon izlemektedir (Aral, Dogan,
2018: 335). Bebeklikle baslayip ¢ocukluk donemiyle devam eden bu yiiksek kullanim oranlarinin sebepleri
ve sonuglari ek olarak bu durumun ¢ocuk gelisimine ve aile diizenine verecegi zararlar agiktir. Yapilan
arastirmalardan elde edilen veriler, bu kullanimlarin 6-15 yas araliginda da artarak devam ettigini
gostermektedir. Nitekim bu veriler bizlere ebeveynlerin medyaya bakisi ve ebeveynlerin medya algilari
hakkinda da genel bir fikir verir niteliktedir. Ebeveynlerin bebeklik doneminde bilgisayar, televizyon ve
cep telefonu gibi medya araglarini; ¢ocugun ilgisini ¢ekmek, ¢ocugu aglatmamak, daha kolay yemek
yedirmek, kendi mesguliyetleri sirasinda ¢ocugu oyalamak gibi amaglarla kullandigir bilinmektedir.
Cocukluk doneminde de aileler 6zellikle sehirlerde c¢ocuklarii mesgul etmek, sokaklardaki gizli
tehlikelerden korumak ve onlara 6diil ya da ceza vermek amaciyla elektronik biiyitkanne (UNESCO, 2006:
12) olarak adlandirilan bu medya araglarmi kullanmaktadir (Ozek, 2016: 807). Ergenlik denilen genclige
adim atig déneminde ise, genglerde genellikle internet ve akilli telefon kullanimi hayli yliksektir. Burada
duruma hem geng bireyin hem de ebeveynin perspektifinden bakmak dogru bir yaklasim olmasiyla birlikte
yazinda var olan ¢alismalarin agirlikli olarak ¢ocuk ve genclerin medya aliskanliklari, medyay1 kullanim
amaglari, kendini medyada ozellikle internette sosyal aglarda ifade tarzlari gibi alanlarda yapildig
goriilmektedir. Bununla birlikte anne babanin medya algisi, medya okuryazarligi konusundaki yeterlik ve
biling seviyelerine yonelik arastirmalarin olduk¢a az oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Parlak Yorganci yaptig1 bir arastirmada,¢ocuk ve genglerin sosyal medya kullaniminda anne baba algisini
incelemistir. Aragtirma, bazi anne babalarin sosyal medyay1 ¢ocuklari igin bir sosyallesme ve kendini ifade
etme alan1 olarak gordiiklerini ortaya koymakla birlikte bazi anne ve babalarin ise sosyal medyayi
“giivenilir bir ortam degil, bilgi kirliligi var, tehlike arz ediyor” seklinde yorumladiklarini ifade ederek bu
konuda ebeveynlerin bir kafa karigikligi yasadiklarini ileri stirmiistiir (Parlak Yorganci, 2018: 191). Bu
durum, medya Ozellikle de internet {irlinlerinin tiiketiminde fayda zarar dengesi arasindaki net ve bir o
kadar da zorlayici ayrimdan kaynaklanmaktadir. Medya araglari ve medya ftriinleri de tipki diger
alanlardaki teknoloji {iirinleri gibi dogru ve bilingli tiiketildiginde fayda saglamaktadir. Cocuklarin
gelisimine ve egitimine katki saglayacak bircok medya iiriinii vardir; ancak bu ¢ocugun siirekli medya
riinleri ile bas basa birakilabilecegi manasini tasimamaktadir. Dogru igerikle de olsa ¢ocugun medya
tiiketim siiresi uygun yastan baslamak kaydiyla uygun siireler dikkate aliarak belirlenmelidir. Ote yandan
ebeveynin tutum ve davranisi, konuya bakisi ve medya bilinci ¢ocuk adina bir 6grenme ve uygulama siireci
olarak onun da dogru davranigi gelistirmesine olanak saglayacaktir.

Parlak Yorganci’nin yaptig1 arastirmadan ¢ikan bir baska sonug, yine anne babanin medyaya bakist ve
medya algisi ile ilgili degerlendirme yapilmasina olanak vermektedir. Buna gore veli, 6gretmen, okul
yoneticisi, pedagog ve sosyal medya uzmanindan olusan katilimecilar fikir birligi icerisinde, ¢ocuklarin
sosyal medya kullaniminda hem ebeveyn denetiminin 6nemine vurgu yapmis, hem de kamu kurum ve
kuruluslarinin uzman boyutunda g¢alismalar yapip Onlemler almasi gerektigini ifade etmislerdir (Parlak
Yorganci, 2018:193). Bu sonu¢ medya okuryazarligi egitiminin anne baba i¢in de uygulanmasi gerektigini
en agik hali ile 6zetlemistir. Uzerinde gerektigi kadar yogunlasilmayan anne babalarin medya okuryazarlig
egitimine, etkin projelerle katkida bulunulmasi gerekmektedir.

Aile egitim programlarinin davranis degisikligi olusturabilmesi igin uzun siireli ve toplumun her kesimine
hitap edecek sekilde planlanmasi1 gerekmektedir. Medya okuryazarlik egitiminde, aile egitim programlari
tek tarafli bilgi aktarimindan ziyade karsilikli etkilesim olusturacak sekilde tasarlanmalidir. Farkli kurumlar
tarafindan verilen aile egitim programlarinin igeriklerinin degerlendirilmesi ve herkesin ulagabilecegi
sekilde planlanmas1 gerekmektedir. Bunun yaninda bilgilendirici ve yonlendirici kamu spotlari, gorseller,
brostirler, okul seminerleri, sdylesiler, sivil toplum kurulusu faaliyetleri artirilip yayginlastirilarak anne
babalarn, ailelerin ve dolayisiyla ¢ocuklarin medya okuryazarligi egitimine katkida bulunulmalidir.

5. KAYSERI’DE YASAYAN ANNE BABALARIN INTERNET MEDYA OKURYAZARLIGI
UZERINE YAPILAN ARASTIRMA

5.1. Yontem

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelisme ve degisimler bilginin tiim diinyada siiratle yayilmasina olanak
saglamistir. Dijital Cag olarak da adlandirilan giiniimiiz diinyasinda 6zellikle internet ve internet iiriinleri
toplum hayatinin pek ¢ok alaninda kullanilir hale gelmistir. Bu kullanim alanlarinin ¢ok sayida faydasi
olmasi ile birlikte bilginin igerigi, bilginin kontrolsiizce tiiketimi noktasinda da ciddi derecede zararh
etkileri vardir. Nitekim ¢agimizin en 6nemli haber alma, bilgi yayma, sosyallesme ve eglence araci olarak
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internet, kisilerin bu medya aracimi kullanim aligkanliklar1 ve bu konuda sahip olunan biling diizeyi
Ozellikle toplumun temeli olan aileler agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu baglamda medyanin sahip
oldugu etkileme giicli, internet karsisinda gegirilen zaman, internet iiriinlerinin igerikleri ve bu igeriklerin
kisiler iizerindeki etkileri; internet medya okuryazarhigi kavramim giiniimiizde degerli hale getirmistir.
Bugiiniin anne babalarinin internet medya okuryazarliklar1 ve bu konudaki farkindaliklar1 ¢ocuklarini dogru
yonlendirme ve dogru yetistirebilmeleri agisindan belirleyici olacaktir.

Bu arastirmada, Kayseri’de 11-14 yas araliginda ¢ocuk sahibi olan anne ve babalarn, internet medya
okuryazarligi hakkindaki bilingliligi, bu konudaki farkindalik diizeyleri ve gocuklarinin internet kullanim
aliskanliklarina yoénelik tutum ve davranislart ortaya koyulmak istenmistir. Caligmanin bu yas grubu
ebeveynleri dahilinde yapilmasinin temel nedeni; ebeveynin bu yaslarda ¢ocuklarinin internetle iligkilerinin
belirleyicisi ve yonlendiricisi olarak etkin bir konumda bulunmalaridir. Bununla birlikte 11-14 yas araligi,
cocuklarin ortaokul dénemlerini kapsamaktadir. Bu, ¢ocukta aligkanliklarin davranisa doniismeye; egitim
hayatlarinin, sosyal iligkilerinin ve karakter ozelliklerinin belirginlesmeye basladigi bir donemdir. Bu
dénemde yeni medya iirlinleri ve bu {irlinleri kullanma durumlari ¢ocugun gelisimini biitiinciil olarak
etkilemektedir. Dolayisiyla ergenligin de yasandigi boyle kritik bir donemde, ¢ocugun yoénlendiricisi ve
birincil sorumlulari olarak anne babalarin internet medya okuryazarliklar1 da kritik bir 6neme sahiptir.

Bu baglamda bu arastirmanin sorunsalini ¢ocuklarin internet tiiketim aligkanliklarinin anne baba tarafindan
nasil yonlendirildigi ve anne babalarin internet medya okuryazarlig1 bilinci olusturmaktadir. Dolayisiyla
asagidaki sorularin cevaplarina ulagilmak istenmistir:

1. Anne ve babalarin egitim durumlari, internet medya okuryazarlig1 algilar agisindan farklilik
gostermekte midir?

2. Anne ve babalarin ¢alisma durumlari, internet medya okuryazarlig: yeterliklerinde farkliliklara
sebep olmakta midir?

3. Anne babalarin ekonomik durumlari, internet medya okuryazarligi algilarinda farklilik
gostermekte midir?

4. Anne ve babalar giivenli internet kullanimi hakkinda yeterli bilgiye sahip midir?

Anne ve babalarin internet medya okuryazarligi algilar ve tutumlarn ¢ocuklarin cinsiyetleri
agisindan farkli midir?

6. Anne babalarin ¢ocuklarinin internet medya okuryazarlik diizeyine yonelik algilari nasildir?
7. Anne babalar ¢ocuklarinin kullandig internet igerikleri hakkinda bilgi sahibi midir?

8. 11-14 yas araligindaki ortaokul &grencisinin internet kullamim aligkanliklar1 cinsiyet
baglaminda siire ve igerik olarak ne gibi farkliliklar géstermektedir?

9. Anne ve babalarin ¢gocuklarinin internet kullanimiyla ilgili denetimleri nelerdir?
10. Anne babalarin ¢ocuklarinin internet kullanimina yonelik kisitlamalar1 nelerdir?
11. Anne babalarin ¢ocuklarin internet kullanimina yonelik endiseleri nelerdir?

Aragtirma sorularinin tahlili i¢in ¢aligmada iligkisel tarama modeli ve nicel yontem benimsenmistir. Bu
baglamda, oncelikle literatiir taramasi yapilarak internet medya okuryazarligi, medya okuryazarligi egitimi
ve anne babalarin medya okuryazarlig1 egitimi iizerine bilgi verilmis, ardindan veri toplama teknigi olarak
anket kullanilarak, Kayseri’deki anne babalarin medya okuryazarligi farkindaligi ve bilingliligi
Olcililmiistiir.

Aragtirmanin 6rneklemini, 2018-2019 egitim &gretim yilinda, Kayseri il merkezinde yer alan 5’i devlet
okulu, 2’si 6zel okul olmak iizere toplam 7 adet ortaokulda; 5, 6, 7 ve 8. sinifa devam eden toplam 500
ogrencinin anne babasi olusturmaktadir.®> Arastirmada drneklem segimi yapilirken bu okullarin bulundugu
semtlerin sosyoekonomik yapilar1 dikkate alinmistir. Bununla birlikte arastirmaya devlet okullarinin yani
sira 0zel okullar da dahil edilerek ekonomik ve sosyal durumun ebeveynin medya okuryazarligi konusunda
etkili bir degisken olup olmadig1 arastirilmak istenmistir.

30.05 anlamlilik diizeyinde % 95 giiven araliginda 1000000 kisilik bir ana niifus 384 6rneklem biiytikligi ile temsil edilebilmektedir (Yazicioglu,
Erdogan, 2004: 50).
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Hedeflenen katilimin gerceklesmesi amaciyla anketler dgrencilere aragtirmact gdzetiminde Ogretmenler
veya okul yoneticileri araciligi ile dagitilmis ve anne babalara ulastirilmasi saglanmistir. Toplamda 560
anne babadan veri toplanmis; fakat geri gelmeyen, eksik ya da hatali doldurulan anketlerden dolay1 500
anket analize tabi tutulmustur.

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019

Calismada bulgular, 500 6rnekleme uygulanan anket formundan elde edilen bilgilerin SPSS 17.5 istatistik
veri analiz programina bire bir olarak aktarilmasiyla elde edilmistir. Kayseri’deki anne babalarin internet
medya okuryazarligr bilinglilik ve farkindalik diizeylerini ortaya koymaya calisan bu bulgular; frekans,
yiizde, ortalama, standart sapma, t- testi, tek yonlii varyans analizi (ANOVA), Spearman ve Pearson
korelasyon analizleri kullanilarak elde edilmistir. Bulgular, asagida sunulmustur.

5.2. Bulgular
Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerini ve iletisim Araglar1 Sahipligini Gosterir Tablo
" Cumulative
Degisken Grup F Percent Percent
Okul Tiirii Ozel Okul 145 29,0 29,0
Devlet Okulu 355 71,0 100,0
Okuryazar Degil 8 1,6 1,6
Anne Egitim [lkokul 214 42,8 44,4
Durumu Lise 111 22,2 66,6
Universite 167 33,4 100,0
Okuryazar Degil 3 0,6 0,6
Baba Egitim Ilkokul 155 31,0 31,7
Durumu Lise 122 24,4 56,2
Universite 220 44,0 100,0
Anne Calistyor Evet 157 31,4 31,4
Mu? Hayir 343 68,6 100,0
Baba Calistyor Mu? EI\:;tlr 43628 96%'46 19036?0
1 326 65,2 65,2
11-14 yas 2 139 27,8 93,0
araliginda kag 3 29 5,8 98,9
gocugunuz var? 4 4 0,8 99,6
Daha fazla 2 0,4 100,0
Cocugunuzun Kiz 241 48,2 48,2
Cinsiyeti Erkek 259 51,8 100,0
Evde bilgisayar var | Evet 347 69,4 69,4
mi? Hayir 153 30,6 100,0
Cocugumun Bilgisayar Kullanmasini Istemiyorum 28 5,6 5,6
Bilgisayara ihtiyacimiz Yok 16 3,2 8,8
Yoksa Nedeni? Akilli Telefonlar1 Bilgisayar Olarak Kullaniyoruz 68 13,6 22,4
Maddi imkansizliklar 37 7,4 29,8
Diger 10 2,0 31,8
0 150 30,0 30,0
Evinizde Kag¢ 1 219 43,8 73,8
Bilgisayar Var? 2 91 18,2 92,0
3 25 5,0 97,0
4 15 3,0 100,0
Evde Internet Var Evet 369 73,8 73,8
Mi1? Hayir 131 26,2 100,0
ocugunyzn Evet 174 | 348 348
Bilgisayar1 Var M1? Hayr 326 652 100,0
Cocugunuzun
Kendine Ait Akilli | /% vl I 0
Telefonu Var M1? ayir ' ’

Tablo 1’e gore, katilimcilarin % 29’unun ¢ocugu &zel okulda, % 71’1 devlet okulunda O6grenim
gormektedir. Ebeveyn egitim durumunun yer aldigi Tablo 1 incelendiginde; annelerin % 1,6’sinin
okuryazar olmadigi, % 42,8’inin ilkokul, % 22,2’sinin lise ve % 33,4’linlin tiniversite mezunu oldugu
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goriilmekte iken; babalarin % 0,6’sinin okuryazar olmadigi, % 31’inin ilkokul, % 24,4’liniin lise ve %
44’{inlin tiniversite mezunu oldugu goriilmektedir. Ebeveynlerin ¢alisma durumu incelendiginde, annelerin
% 31,4’linlin, babalarin ise % 93,6’smin calistig1 goriilmektedir. Bu verilerden anlagildig1 {izere, anketi
cevaplayan ebeveynlerden anneler cogunlukla ilkokul mezunu ve galigmamaktadir. Babalarin ise tamamina
yakini ¢aligmakta ve ¢ogunlugu iiniversite mezunudur.

Katilimeilarin % 65,2’sinin 1 tane, % 27,8’inin 2 tane, % 5,8’inin 3 tane, % 0,8’inin 4 tane ve % 0,4 {iniin
4’ten fazla 11-14 yas araliginda ¢ocugu oldugu goriilmektedir. Bu ¢ocuklarmm % 48,2’si kiz, % 51,8’1
erkektir. Katilimeilarin % 69,4’ evlerinde bilgisayar oldugunu, % 30,6’s1 evde bilgisayar olmadigim
belirtmistir. Bilgisayar olmama nedeni ise, % 5,6 oraninda katilimcilarin cocuklarmin bilgisayar
kullanmasini istememesi, % 3,2 oraninda katilimcilarin bilgisayara ihtiyaci olmamasi, % 13,6 oraninda
telefonlarin bilgisayar olarak kullanilmasi, %7,4 oraninda maddi imkéansizliklardan kaynaklandigi ve % 2
oraninda da diger nedenlerin oldugu goriilmektedir. Katilimcilara evlerinde kag¢ tane bilgisayar oldugu
sorulmus ve katilimcilarin % 43,8’i evde tek bilgisayar oldugunu, % 18,2’si evde iki bilgisayar oldugunu,
%51 evde {i¢ bilgisayar oldugunu ve % 3’li evde dort bilgisayar oldugunu ifade etmistir. Katilimcilarin %
73,8’inin evinde internet varken, % 26,2’sinin evinde internet yoktur. Son olarak Tablo 1 incelendiginde,
katilimcilarin % 34,8’inin ¢ocugunun kendine ait bilgisayar1, % 42’sinin ¢ocugunun kendine ait akilli
telefonu oldugu goriilmektedir. Bu veriler, katilimeilarin evlerinde iletisim teknolojilerinin yiiksek oranda
kullanildigin1 géstermektedir. Ayrica, katilimcilarin ¢ocuklarinin bilgisayar ve cep telefonu sahipliklerinin
oranlar1 da yine yiiksek seviyelerdedir.

Tablo 2. Anne Babalarin Giivenli Internet Kullanimi ile Ilgili Durumlarini Gésterir Tablo

<. Cumulative
Degisken Grup f Percent Percent
Interneti giivenli bir sekilde kullandigimu diisiiniiyorum 332 66, 4 66,4
Internet giivenligiyle ilgili az derece bilgim var 85 17,0 83,4
Soru 22 Interneti nasil giivenli kullanirim, bilmiyorum 32 6,4 89,8
Internet kullanicisi degilim 24 4.8 94,6
Fikrim yok 27 5,4 100,0

Tablo 2 incelendiginde; ebeveynlerin biiylik ¢ogunlugu (% 66,4) interneti giivenli bir sekilde kullandigin
diisiinmektedir. Internet kullanimi hakkinda az derecede bilgi sahibi oldugunu ifade eden anne babalar
ikinci sirada (% 17) yer almaktadir.

Tablo 3. Cocuklarin Hangi Amagla interneti Kullandig1 Sorusuna Katilimcilarin verdigi cevaplari gosterir tablo

Degisken Grup f Percent Cl;)rgrlilsrﬂve
Ders galisirken bilgi edinmek i¢in 291 58,2 58,2
Haberleri takip etmek i¢in 4 0,8 59,0
Sorul4 Oyun oynamak igin 121 24,2 83,2
Eglenceli videolar izlemek i¢in 60 12,0 95,2
Sosyal medyay1 takip etmek igin 24 4,8 100,0

Tablo 3 incelendiginde; katilmcilarin = %58,2’sinin ¢ocuklarinin ~ ders  ¢alisirken  bilgi
edinebilmek,%?24,2’sinin oyun oynamak amaciyla interneti kullandiklarini ifade ettikleri goriilmektedir.
Cocuklarin ders galigmak i¢in interneti kullanma orani oldukga yiiksektir. Bununla birlikte katilimeilarin %4
oraninda, ¢ocuklariin oyun oynamak i¢in internet kullandiklarini ifade etmesi de dikkat ¢gekmektedir.

Arastirmada, katilimcilarin ¢ocuklarinin internet kullanim siireleri {izerine verdigi cevaplar da arastirilmas,
bu cevaplarin ¢ocuklarin cinsiyetlerine gore degisim gosterip gostermedigi de belirlenmistir. Buna gore,
cinsiyet gruplari arasinda hafta ici internet kullanim siiresi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark
yoktur. Diger bir ifade ile hem kiz ¢ocuklart hem de erkek ¢ocuklari hafta i¢i giinlerde hemen hemen
benzer siirelerde interneti kullanmaktadirlar. Genel olarak bu siire, 1 saattir. Hafta sonu internet kullanim
stiresi agisindan ise, cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir. Bu farklilik, ortalamasi
yiiksek olmasi dolayisi ile erkek ¢ocuklarindan kaynaklanmaktadir. Genel olarak hem kiz ¢ocuklarinin hem
de erkek ¢ocuklarinin hafta sonu ortalama 2 saat internet kullandiklar1 goriilmektedir.

Anne ve babalarin, g¢ocuklarinin internet kullanimiyla ilgili herhangi bir denetimlerinin bulunup
bulunmadigini 6grenmek amaciyla arastirmada sorulan sorulara verilen cevaplar Tablo 4 ve Tablo 5’teki
gibidir:
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Tablo 4. Anne Babalarin Internet Kullanimi Denetimlerini Gosterir Tablo-I

Evet Hayir Bazen
Soru 19 214 (%42,8) 286 (%57,2) 0
Soru 20 305 (%61) 185 (%37) 10 (%2)
Soru 21 325 (%65) 165 (%33) 10(%2)

“Cocugunuz evde interneti daha ¢ok kendi odasinda mi kullaniyor? (Soru 19)” sorusuna katilimcilar %
57,2 orani ile hayir cevabini vererek, ¢cocuklarinin evde interneti ailenin ortak alaninda kullandiklarini ifade
etmislerdir. Ancak evde kendi odasinda interneti kullanan ¢ocuklarin da oran1 % 42,8 ile aile ortak alaninda
kullanan ¢ocuk sayisina oldukg¢a yakindir.

“Cocugunuzun sosyal medyadaki arkadaslarini ve yazismalarim1 kontrol ediyor musunuz? (Soru 20)”
sorusuna ise % 61 oraninda katilimcilar evet cevabini vererek ¢ocuklarinin sosyal medyadaki arkadaglarini
ve yazismalarini kontrol ettiklerini belirtmisledir.

Son olarak “Cocugunuzun sosyal medyada kisisel bilgilerini ve fotograflarini paylasip paylasmadigini
kontrol ediyor musunuz? (Soru 21)” sorusuna verilen cevaplar incelendiginde, katilimeilar bu soruya da %
65 oraninda evet cevabini vererek ¢ocuklarinin sosyal medyada kisisel bilgilerini ve fotograflarini paylasip
paylagmadiklarini kontrol ettiklerini ifade etmislerdir.

Ebeveyn denetimine iligkin anne babalara sorulan diger sorulara iliskin cevaplar Tablo 5’teki gibidir:

Tablo 5. Anne Babalarin Internet Kullanimi Denetimlerini Gosterir Tablo-11

Hicbir Zaman Nadiren Ara Sira Sik Sik Her Zaman
Soru 25 33 (%6,6) 71 (%14,2) 137(%27,4) 87(%17,4) 172(%34,4)
Soru 26 26 (%5,2) 46(%9,2) 112(%22,4) 132(%26,4) 184(%36,8)
Soru 27 217 (%43,4) 112(%22,4) 91(%18,2) 36(%7,2) 44(%8,8)
Soru 28 147 (%29,4) 118(%23,6) 108(%21,6) 54(%10,8) 73(%14,6)

Anne babalar, “Cocugunuzun internet kullanim siirelerini siz mi belirlersiniz? (Soru 25)” sorusuna % 34,4
oraninda her zaman ve % 27,4 oraninda ara sira cevaplarin1 vermislerdir. Hi¢bir zaman cevabi oldukca az
verilmigtir. Katilimeilar genel olarak, ¢ocuklarinin internet kullanim siirelerini kendileri belirlemektedir.

Ayrica katilimcilar “Cocugunuzla internet ve sosyal medyay1 giivenli bir sekilde kullanabilmesi i¢in sohbet
ediyor musunuz? (Soru 26)” sorusuna ¢ogunlukla, % 36,8 oraninda her zaman, %26,4 oraninda sik sik, %
22,4 oraninda ara sira yanitini vermislerdir. Buna gore anne babalarin, gocuklarini sosyal medyay1 dogru
kullanabilmeleri i¢in yonlendirdikleri yorumu yapilabilir.

Katilmecilar “Cocugunuza interneti 6diil ya da ceza araci olarak sunuyor musunuz? (Soru 27)” sorusuna
ise, % 43, 4 oraninda higbir zaman cevabini vermiglerdir. Bu soruya karsilik olarak % 22,4 oraninda
nadiren, % 18,2 oraninda ara sira denildigi de olmustur. Bu oranlar, ankete katilan anne babalarin yarisina
yakiminin interneti bir 6diil ya da ceza sistemi olarak kullanmadigini gdstermektedir. internet konusunda
anne babalarin bilinglilik diizeyine iligkin bir ipucu niteligindeki bu soruya, kimi anne babalarin nadiren ve
ara sira cevabini vermeleri de dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 5’¢ gore son olarak, “Cocugunuzun internette takip ettigi siteleri siz mi se¢iyorsunuz? (Soru 28)”
sorusuna verilen cevaplar incelendiginde; katilimcilarin bu soruya, %29,4 oraninda hi¢bir zaman, %23,6
oraninda nadiren ve %21,6 oraninda ara sira cevaplarim verdikleri goriilmektedir. Buna gore katilimcilarin,
cocuklarinin internette takip ettikleri sitelere miidahale etmedikleri yorumu yapilabilir.

Anne ve babalarin, ¢ocuklarinin internet kullaniminmi kisitlamaya yonelik neler yaptiklarini saptamak
amactyla sorulan sorulara verilen cevaplar Tablo 6’daki gibidir:

Tablo 6. Anne Babalarin Internet Kullanim1 Kisitlamalarini Gosterir Tablo

Hicbir Zaman Nadiren Ara Sira Sik Sik Her Zaman
Soru 29 319 (%63,8) 102 (%20,4) 53 (%10,6) 11 (%2,2) 15 (%3)
Soru 31 57 (%11,4) 54 (%10,8) 112 (%22,4) 105 (%21) 172 (%34,4)
Soru 32 372 (%74,4) 72 (%14,4) 29 (%5,8) 9 (%1,8) 18 (%3,6)

Katilimcilar, “Cocugunuzun siddet igerikli siteleri kullanmasina izin verir misiniz? (Soru 29)” sorusuna %
63,8 oraninda hicbir zaman cevabini vermiglerdir. Cocuklarin internet kullaniminda siddet igerikli siteler,
anne babalar tarafindan kisitlanmaktadir.
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Anne babalar “Cocugunuzun internet kullanim siireleri ile ilgili sinirlama getiriyor musunuz? (Soru 31)”
sorusuna % 34,4 oraninda her zaman, % 22,4 oraninda ara sira ve % 21 oraninda sik sik cevabini vererek
¢ocuklarinin internet kullanim siirelerini kisitladiklarini ifade etmislerdir.

Son olarak “Cocugunuzun yemek yerken internet kullanmasina izin veriyor musunuz? (Soru 32)” sorusuna
verilen cevaplarin yer aldigi Tablo 6 incelendiginde, katilimcilarin bu soruya % 74,4 oraninda higbir zaman
cevabini vererek, ¢cocuklarinin yemek yerken internet ile mesgul olmasina izin vermedikleri goriilmektedir.

Anne ve babalarin, ¢ocuklarinin internet kullanimina yonelik endiselerinin neler oldugunu saptamak
amactyla ise sorulan sorulara verilen Tablo 7’deki gibidir:

Tablo 7. Anne Babalarm Internet Kullanimina Yé6nelik Endiselerini Gosterir Tablo

Hicbir Zaman Nadiren Ara Sira Sik Sik Her Zaman
Soru 30 260(%52) 131(%26,2) 68(%13,6) 21(%4,2) 20(%4)
Soru 33 115(%23) 111(%22,2) 89(%17,8) 56(%11,2) 129(%25,8)
Soru 34 134(%26,8) 125(%25) 72(%14,4) 52(%10,4) 117(%23,4)
Soru 35 134(%26,8) 101(%20,2) 79(%15,8) 72(%14,4) 114(%22,8)
Soru 36 162(%32,4) 109(%21,8) 75(%15) 47(%9,4) 107(%21,4)

Katilimcilar, “Cocugunuzun internet kullanimindan sonra olumsuz davranislar sergiledigini diisliniiyor
musunuz? (Soru 30)” sorusuna % 52 oraninda hicbir zaman cevabini vermistir. Cocuklarin internet
kullaniminin ¢ocuklart {izerinde olumsuz davraniglara neden olmadigini belirtmislerdir.

Anne babalar, “Cocugunuzun internet karsisinda gecirdigi zaman sizi kaygilandirtyor mu? (Soru 33)”
sorusuna % 25,8 oraninda her zaman ve % 23 oraninda higbir zaman cevabin1 vererek g¢ocuklarmin
internette gecirdikleri siire i¢in kaygi durumlarini belirtmislerdir. Bu soruya olumlu ve olumsuz yanit veren
anne babalarin orani neredeyse esittir.

Katilimeilar, “Cocugunuzun internette vakit gecirdigi siteler sizi kaygilandiriyor mu? (Soru 34)” sorusuna
% 26,8 oraninda hicbir zaman ve % 25 oraninda nadiren cevabini vererek bu ifadeye katilmadiklarini
belirtmislerdir. Ancak bu konuda kaygilanan ebeveyn sayis1 da azimsanamayacak kadar fazladir. Soruya %
23,4 oraninda her zaman cevabi verilmistir.

“Cocugunuzun internet karsisinda gegirdigi zaman ve internet edinimlerinin onun kisilik gelisimi ve sosyal
gelisimi iizerinde olumsuz etkileri oldugunu diistinityor musunuz? (Soru 36)” sorusuna Verilen cevaplar
incelendiginde, katilimcilarin % 32,4 oraninda higbir zaman ve %20,2 oraninda nadiren cevabini vererek,
cocuklarmin internette gecirdikleri zamanin ve edinimlerin, onlarin kisilik ve sosyal gelisimleri {izerinde
etkili olmadigin ifade ettikleri goriilmektedir.

Caligmaya katilan anne ve babalara, ¢ocuklarinin internette karsilagabilecegi olumsuz bir durumu ya da
gorseli sizinle paylasir mi1 sorusu sorulmus ve asagida yer alan cevaplara ulasilmustir:

Tablo 8. Cocugunu Internette Gordiigii Olumsuz Bir Seyi Sizinle Paylasir M1? Sorusunun Cevaplarmi Gosterir Tablo

< Cumulative
Degisken Grup f Percent Percent
Kesinlikle paylasir 324 64,8 64,8
Soru24 Emin degilim, paylasmayabilir 150 30,0 94,8
Kesinlikle paylagsmaz 5 1,0 95,8
Fikrim yok 21 4,2 100,0

Tablo 8 incelendiginde; katilimeilarin % 64,8’i ¢ocuklarinin internette karsilasacaklar1 olumsuz seyler
hakkinda kendilerini bilgilendirdiklerini, % 30’u kismen bilgilendirdiklerini, % 1’i kesinlikle
bilgilendirilmediklerini ifade ederken; % 4,2’si konu hakkinda fikrinin olmadigini belirtmistir. Tablo genel
olarak incelendiginde anne babalarin, ¢ocuklarinin internette karsilasacaklari olumsuz seyler hakkinda
kendilerini genel olarak bilgilendirdiklerini diistindiikleri goriilmektedir.

Katilmecilarin 11-14 yas araligindaki c¢ocuklarmin, internet kullanimina yonelik endise, denetim ve
kaygilarinin cinsiyete gore degisip degismedigini saptamak amaciyla t-Testi yapilmis ve cinsiyete goére
endise ve kaygi icin olasilik degerleri 0,05’ten kiiciik ¢ikmistir. Buna gore cinsiyet gruplari arasinda,
ebeveyn kaygi ve endiseleri agisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmaktadir. Denetim
acisindan incelendiginde ise, cinsiyet gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig
goriilmektedir
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Katilimcilarin 11-14 yas araligindaki ¢ocuklarinin, internet kullanimina yonelik endise, denetim ve
kaygilarinin okul tiiriine gore degisip degismedigini saptamak amaciyla t-Testi yapilmis ve sonuglar Tablo
9’da verilmistir:

Tablo 9. Okul Tiiriine Gore Denetim, Endise ve Kayginin t-Testi Sonuglarini Gosterir Tablo

Degisken Okul Tiirii N x ss Sd t P
o | O |B B2 | | aw |ow
B | Dower |3 | desw  |iasy | 48 | 102 |27
K@ | Dol |ass | oors | rsees | 498 | 4481 | 000

Tablo 9 incelendiginde; denetim ve kaygi i¢in olasilik degerleri 0,05ten kiigiik ¢ikmistir (0,000 ve 0,000).
Buna gore okul tiirli gruplar1 arasinda ebeveynlerin denetim ve kaygilart agisindan istatistiksel bir fark
olmadigini ifade eden sifir hipotezi red edilir. Ve cinsiyet gruplari arasinda, ebeveyn denetim ve kaygilari
acisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark olduguna karar verilir. Endise agisindan incelendiginde ise,
okul tiirti gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi gérilmektedir

Caligmada son olarak okul tiirli degiskeninin medya okuryazarhig: ile ilgili konularda degisiklige neden
olup olmadigi aragtirilmis, anne ve babalarinin medya okuryazarliklarinin, gocuklariin okul tiiriine gore
degisip degismedigi t-testi yardimu ile arastirilmis ve elde edilen bulgular Tablo 10°da verilmistir:

Tablo 10. Okul Tiiriine Gore Medya Okuryazarliginin t-Testi Sonuclarini Gosterir Tablo

Degisken Okul Tiirii N i ss Sd t P
.| Ozel 145 | 53,9379 10,03689
Medya Okuryazarligi Devlet 355 | 58,0169 9,66003 498 -4,236 ,000

Tablo 10 incelendiginde; olasilik degerlerinin 0,05’ten kiigiik ¢iktig1 goriilmektedir (0,000). Buna gore okul
gruplart arasinda ebeveynlerin medya okuryazarligi acisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmaktadir.

Son olarak yapilan ANOVA analizlerinden elde edilen bulgulara gore, anne babalarin egitim durumunun
internet medya okuryazarliginm etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Egitim diizeyi yiiksek olan anne babanin
internet medya okuryazarlig1 bilingliligi daha yiiksektir. Anne babalarinin ¢alisma durumuna iliskin ise, su
sonuca ulasilmistir: ¢aligan annelerin medya okuryazarlik bilingliligi daha yiiksektir; ancak babalarin
medya okuryazarlik bilingliliklerinde ¢alisma etken bir faktor degildir.

6. SONUC

Bu ¢alismada medya okuryazarlig1 kavramindan, medya okuryazarliginin internet caginda kazandig1 anlam
ve Oneminden hareketle 11-14 yas araliginda ¢ocugu bulunan ebeveynlerin; ¢ocugun medya ile olan
iligkisinin belirleyicisi ve etkileyicisi olmasi bakimindan medya okuryazarligi konusundaki biling
diizeyleri, farkindaliklar1 ve bu konudaki mevcut davranis bigimlerini saptanmaya ¢aligilmigtir. Caligmanin
bu yas grubu ebeveynleri dihilinde yapilmasinin temel nedeni; ebeveynin bu yaslarda ¢ocuklarinin
internetle iliskilerinin belirleyicisi ve yonlendiricisi olarak etkin bir konumda bulunmalaridir. Bununla
birlikte 11-14 yas araligi, ¢ocuklarin ortaokul donemlerini kapsamaktadir. Bu g¢ocukta aligkanliklarm
davraniga doniismeye basladigi, egitim hayatlarinin, sosyal iliskilerinin ve karakter o6zelliklerinin
belirginlesmeye basladigi bir donemdir. Bu dénemde yeni medya iirlinleri ve bu irlinleri kullanma
durumlar1 ¢ocugun gelisimini biitiinciil olarak etkilemektedir. Dolayisiyla ergenligin de yasandigi boyle
kritik bir dénemde, ¢ocugun ydnlendiricisi ve birincil sorumlular olarak anne babalarin internet medya
okuryazarliklar1 da kritik bir 6neme sahiptir. Bununla beraber internet medyasinin toplumda yaygin
kullanimi, ¢ocuklarin bebeklikten itibaren internet medyasi ve diger medya iletilerine maruz kalmalari anne
babalarin medya okuryazarligini zorunlu kilmaktadir.

Arastirmanin sorunsalini, gocuklarin internet medyasini tiiketim aligkanliklarinin anne baba tarafindan nasil
yonlendirildigi ve ¢ocukta dogru tiiketim aligkanliklarinin olusmasi adina anne babalarin medya
okuryazarligi bilingliliginin ne seviyede oldugu olusturmaktadir. Caligmada anne ve babalarin internet
medya okuryazarligi diizeylerinin; anne babanin egitim durumu, ¢alisma durumu, ailenin sosyoekonomik
kosullari, c¢ocuklarin cinsiyetleri ve c¢ocuklarin gonderildigi okullarin tiiri degiskenleri ile iliskisi
baglaminda ne gibi farkliliklar gosterdigi arastirilmistir.
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Kayseri’deki anne babalarin internet medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik yapilan bu
arastirmada nicel yontem kullanilmis ve veri toplama teknigi olarak anket tercih edilmistir. 500 adet
anketin analize tabi tutuldugu bu arastirmada, SPSS 17.5 istatistik veri analiz programi kullanilmig ve
veriler frekans, yiizde, ortalama, ANOVA, Spearman ve Pearson korelasyon analizleri ile test edilmistir.
Aragtirmadan elde edilen sonuglar asagidaki gibidir:

>

Anne ve babalarin egitim durumlari, medya okuryazarlig iizerinde etkili olan bir faktordiir.
Anne babalarin internet medya okuryazarligi egitim durumuna gore degisiklik gostermektedir.
Arastirmaya gore egitim diizeyi daha yiiksek ebeveynlerin, diger ebeveynlere oranla daha ¢ok
internet medya okuryazar1 oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Annelerin ¢alisma durumu ile internet medya okuryazarliklar1 arasinda anlamh bir iliski var
iken; babalarin ¢alisma durumu, internet medya okuryazarlik diizeylerinde herhangi bir etkiye
sahip degildir. Buna gdre calisan annelerin medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek
oldugu sdylenebilir.

Arastirmada cinsiyet degiskeninin anne ve babalarin internet medya okuryazarligi iizerinde
etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu farklilik anne babanin endise ve kaygi durumlarinda
etkili iken, denetimlerinde etkili degildir.

Cinsiyet degiskeni, 11-14 yas araligindaki ¢cocugun interneti kullanma amaglar1 iizerinde de
etkili bir degiskendir. Erkek ¢ocuklar daha ¢ok oyun merkezli internet kullanimi yaparlarken
kiz ¢ocuklar ise arastirma merkezli bir internet kullanimi yapmaktadirlar.

Aragtirma sonuglari; &grencilerin internete en cok evlerindeki bilgisayardan baglandigim
gostermektedir. Bu durumun 6grencilerin ¢ogunun evinde internet baglantisi olmasindan
kaynaklandig1 sOylenebilir. Nitekim arastirma sonuglarina gore katilimcilarm % 69,4 {iniin
evinde bilgisayar bulunurken evinde internet baglantisi bulunan katilimeilarin orani % 73,8dir.
Ayrica kendine ait akilli telefonu bulunan ¢ocuk sayisinin orant % 42 olarak belirlenmistir.
Bununla birlikte elde edilen verilere gore ¢ocuklarin internete internet kafeden, bilgisayari olan
tanidiklardan, kiitiiphaneden ve okuldan da baglanabilmesi; 6grencilerin evinde internet
baglantis1 olmasa dahi ev disinda da internete baglanabilecegi ¢esitli imkanlarinin bulundugunu
ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin internet kullanim amaglarinin belirlenmesi amaciyla yapilan inceleme sonucunda,
11-14 yas arast ¢ocuklarin % 58’inin interneti daha ¢ok ders calisirken bilgi edinmek ve %
24,2’sinin oyun oynamak amaciyla kullandig1 saptanmistir. Cocuklarin bu oranlar takip eden
bir diger internet kullanim amacinin ise % 12 ile eglenceli videolar izlemek oldugu
belirlenmistir. Sosyal medya takibi i¢in internet kullanan gocuklarin orani ise % 4,8’dir. Bu
oranlara gore internet medya okuryazarliginin interneti kullanma amaglarmin verimliligi
baglaminda bir degerlendirme yapildiginda, 11-14 yas grubu ¢ocuklarinin interneti eglenme ve
sosyallesme araci olarak kullanma oraninin % 42 civarinda oldugu séylenebilir. Bu oranin okul
ve 0grenme ¢aginda olan bu yas grubunun okul basarilari ile fiziksel ve ruhsal gelisimlerinde
birtakim olumsuzluklara neden olabilecek diizeydedir.

Arastirma bulgularinda cinsiyet degiskenin, ¢cocuklarin internet kullanim siireleri iizerinde de
etkili bir degisken oldugu saptanmigtir. Cocuklarin hafta sonu internet kullanim siireleri
cinsiyetlerine gore degisiklik gdstermektedir. Buna gore erkek ¢ocuklarin internet kullanim
oranlar1 daha yiiksektir. Ancak hafta i¢i kullanim siirelerinin, cinsiyete gore degismedigi
gorilmektedir.

Ogrencilerin internete baglanma siirelerini belirlemek amaciyla yapilan analizler sonucunda
ogrencilerin hafta i¢i glinlerde giinde ortalama 1 saat, hafta sonu giinde ortalama 2 saat
internete baglandig1 saptanmistir. Bu sonuglara gore, bilgisayar ve internetin yaygin kullanilan
bir medya araci oldugu degerlendirmesi yapilabilir. Alan ¢aligmalarinda da ¢ocuklarin giinliik
ortalama bir saati asan siirelerde internet kullanimi gergeklestirdiklerini ve internet karsisinda
gegirilen zamanm c¢ocuklarin akran ve arkadaglan ile yliz yiize iletisimine engel oldugu
belirtilmektedir.

Anne ve babalarin medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesinde 6nemli bir soru alani olan
giivenli internet kullanima yonelik analiz sonuglarina goére ebeveynlerin biiyikk ¢ogunlugu
interneti giivenli bir sekilde kullandigim diisiinmektedir. Bu ebeveynleri internet giivenligi
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hakkinda az derecede bilgi sahip olan ebeveynler takip etmektedir. Bu baglamda anne
babalarin internet medya okuryazarligi yeterliklerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Medya
okuryazarlig1 becerilerinin yasam boyu devam eden bir 6grenme siireci oldugu 6n kabulii ile
toplumun geneline 6zellikle de ¢ocuklara ve ¢ocuk sahibi bireylere interneti giivenli bir sekilde
kullanabilmesi yoniinde egitim politikalar diizenlenmelidir.

Arastirmada katilimci anne babalarin ¢ogunlugu cocuklarinin internet kullanimi konusunda
kesinlikle yeterli bir sekilde bilgilendirildiklerini diigiindiiklerini belirtmislerdir. Bu
katilimeilart sirast ile* kismen anlatilmistir diyen anne babalar ile “bu konuda ders veriliyor
mu bilmiyorum® diyen ebeveynler takip etmektedir. Bu cevaplarin oranlarin birbirini kismen
yakin oranlarla takip eder nitelikte olmasinin nedeni olarak; miifredatta medya okuryazarlig
dersinin se¢meli ders seklinde belirli sinif seviyelerinde ve okulun tercihine birakilarak
okutulmas1 goriilebilir. Bilindigi {izere medya okuryazarligi dersini secen okul sayisit toplam
okul sayis1 ve 6grenci sayisinin oranina gore oldukca diisiiktiir.

Katilimcilar, ¢ocuklarimin internette olumsuz bir durumla karsilasmasi halinde kendilerine bilgi
verdiklerini ifade etmislerdir. Arastirma sonuglarina gére anne babalar, ¢cocuklarinin interneti
giivenli bir sekilde kullandiklarini diistinmektedir. Bunun yaninda anne ve babalar, interneti
giivenli bir sekilde kullanabilsinler diye ¢ocuklariyla oturup bu konu hakkinda sohbetler edip
onlar1 bilgilendirdiklerini belirtmiglerdir.

Anne ve babalarin ¢ocuklarinin internet kullanimina iligkin denetleme durumlarina dair sonug Ve
degerlendirmeler ise su sekildedir:

>

Aragtirma  sonuglarmna gbore anne babalar, ¢ocuklarimin internet kullanimlarim
denetlemektedirler. Bu denetimleri daha ¢ok sosyal medyada kisisel bilgilerin ve fotograflarin
paylagilmasi {izerine yogunlastirmiglardir. Ayrica anne ve babalarin biyiikk ¢ogunlugu
cocuklarinin sosyal medyadaki arkadaglarini ve yazigmalarini da kontrol etmektedirler.

Katilimer anne ve babalar ¢ocuklarinin internet kullanimini biiyiik oranda evin ortak alaninda
gergeklestirdiklerini belirtmislerdir. Bu durumun ebeveynlerin ¢ocuklar1 bir ¢esit denetleme
yontemi olarak goriilebilir. Bununla birlikte internet kullanimini kendi odasindan gergeklestiren
cocuk sayis1 oran1 da azimsanamayacak kadar yiiksektir.

Analizlere gore internet kullanimi genel olarak anne ve babalar tarafindan ¢ocuklara 6diil veya
ceza araci olarak sunulmamaktadir.

Katilimeilar genel olarak cocuklarimin internet kullanim siirelerini kendilerinin belirledigi
cevabini vermislerdir. Bunun yani sira “ara sira” cevabini veren anne ve baba sayisi da yliksek
orandadir.

Anne baba denetimine iligskin olarak gocuklarinin internette takip ettikleri siteleri kendilerinin
mi segtigi sorusuna anne babalar higbir zaman, nadiren ve ara sira cevaplarini vermislerdir.
Buna gore katilimcilarin g¢ocuklarinin internette takip ettikleri sitelere miidahale etmedikleri
yorumu yapilabilir. Ancak bir bagka soruya verilen cevaplarda genel olarak ebeveynin siddet
icerikli siteleri kesinlikle kisitladig1 sonucu ¢ikmistir. Birbirini kapsar nitelikteki bu sorulardan
elde edilen sonuca gore ebeveynlerin internet medya okuryazarli§i konusunda birtakim kafa
karigikliklar1 oldugu diisiiniilebilir. Ve medya okuryazarligi becerilerinin artirilmasi gerektigi
yorumu yapilabilir.

Anne ve babalarin ¢ocuklarinin internet kullanimim kisitlamaya yonelik neler yaptiklarina dair sonug ve
degerlendirmeler soyledir:

>

>

>

Calismaya katilan anne ve babalar, ¢ocuklarinin siddet igerikli siteleri kullanmalarina kesinlikle
izin vermemektedirler. Siddet icerikli siteler ebeveyn tarafindan kisitlanmaktadir.

“Cocugunuzun internet kullanim stireleri ile ilgili simirlamalar getiriyor musunuz?” sorusuna
anne ve babalar; her zaman, ara sira, sik sik cevaplarini vererek ¢ocuklarmin internet kullanim
stirelerini kisitladiklarini belirtmislerdir.

Anne babalar genel olarak cocuklarinin yemek yerken internetle mesgul olmalarina izin
vermemektedir.
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Anne ve babalarin ¢ocuklarinin internet kullanimina yonelik endise durumlarini arastiran sorularda sonug
ve degerlendirmeler soyledir:

» Katilimcilar ¢ocugunuzun internette vakit gecirdigi sitelerin kendilerini kaygilandirip
kaygilandirmadigina iligkin soruya her zaman ve nadiren cevaplarini vererek kaygilandiklarini
belirtmislerdir; ancak biiyilk cogunluk da hi¢bir zaman cevabini vererek kaygilanmadigini
belirtmistir.

> Internet kullanimindan sonra ¢cocugun tutum ve davranis durumun sorgulandig1 soruya verilen
cevaplarda, cocuklarin internet kullamiminin g¢ocuk iizerinde olumsuz davraniglara neden
olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmistir.

» Arastirmada cocugun internet karsisinda gecirdigi zamanin ve internetten elde ettigi
edinimlerin ¢ocugun gelisim siiregleri iizerindeki olumsuz etkilerini sorgulayan soruya
katilimeilar her zaman, nadiren, ara sira cevaplarini verseler de biiylik ¢ogunluk hi¢bir zaman
diyerek endise duymadiklarini belirtmiglerdir. Bu araliklarin birbirini izler nitelikte olmasi
medya okuryazarlig egitiminin gerekliligini gostermektedir.

» Anne ve babalarin internet medya okuryazarligina iligkin, cinsiyet degiskeni endise ve
kaygilar iizerinde etkili iken, denetimleri iizerinde etkili degildir. Kiz ¢ocugu olan ebeveynler,
¢ok daha fazla endiselidirler.

» Ayrica medya okuryazarligit kavrami Ogrencilerin  okul tiiriine goére de degisiklik
gostermektedir. Medya okuryazarligi acisindan incelendiginde, okul tirii degiskeni
ebeveynlerin denetim ve kaygilar iizerinde etkili iken, endiseleri iizerinde etkili degildir. Ozel
okul velileri gocuklarmi daha ¢ok denetlemekte ve kontrol etmektedir. Buna gore internet
medya okuryazarlig1 diizeyinin belirlenmesinde ekonomik durum degiskeninin de etkili oldugu
gorilmektedir. Arastirmada ebeveynin gelir seviyesi dogrudan sorgulanmamisg; anne babanin
egitim durumu, ¢alisma durumlari, evdeki bilgisayar sayisi, cocugun akilli telefona sahip olup
olmamasi gibi sorularla ailelerin genel ekonomik goriintiileri elde edilmeye ¢aligilmugtir.

Caligmanin anket uygulamasinda ebeveynlere yoneltilen sorulara verilen cevaplar ve analizleri tek tek
yukarida degerlendirilmis ve yorumlanmistir. Bu baglamda arastirmanin genel sonucuna gére Kayseri’deki
anne babalarin internet medya okuryazarlik diizeylerinde; egitim, ekonomik durum, ¢alisma durumu ve
cinsiyet gibi farkli degiskenlerin anlamli bir etkisi vardir. Ayrica 11-14 yas grubu c¢ocuklarinin internet
erigimleri, bilgisayar ve akilli telefon sahiplikleri yiiksektir. Arastirma bulgularina gore egitim seviyesi
yliksek olan anne babalarin internet medya okuryazarlik bilingleri digerlerine gore daha iist diizeydedir.
Ailenin ekonomik kosullarinin daha iyi olmasi ve annenin galisiyor durumda olmasi da ebeveynin internet
medya okuryazarlik diizeyini olumlu yonde etkilemektedir. Anne babalarin ¢ocuklarinin internet medyasi
ile olan iligkilerine dair denetimleri yiiksektir. Ailelerin endise ve kaygi durumlari ise cinsiyete gore
farklilik gostermektedir. Kiz ¢ocugu olan anne babalar ¢ocuklarinin internet kullanimi konusunda daha
kaygilidirlar. Aragtirma sonucuna gore Kayseri’deki anne ve babalarin internet medya okuryazarligi
bilingliligi orta diizeydedir. Arastirmada birbiri ile ilintili bazi1 sorulara anne babalarin farkli cevaplar
vermesi farkindaliklarinin yiiksek oldugunu; ancak medya okuryazarlik yeterliklerinin ve becerilerinin
gelistirilmesi gerektigini gostermektedir.
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