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OZET

Bu aragtirmada kooperatiflerin yerel unsurlar tizerinde ne derece etkin oldugunu anlamaya yonelik Hatay 6zelinde
faaliyet gosteren Vakifli ve Hidirbey kooperatif isletmelerinin etkinliginin Olgiilmesi amaglanmistir. Etkinligin
Ol¢iilmesinde kooperatife doniik yore halkinin  bilgi diizeyleri, kooperatiflerin yerel kalkinmaya yonelik
sosyoekonomik etkileri ve pazarlama yetenegi ve yore halkinin kooperatiflere iliskin memnuiyet diizeylerine doniik
unsurlar incelenmis olup, yore halki iizerindeki etkilerinin 6l¢iilmesi amaclanmistir. Elde edilen sonuglara gore
iiyelerin kooperatiflerin faaliyet ve isbirligi alanlarini kisith gérdiikleri ancak yerel kalkinma agisindan énemi, adil ve
dengeli bir kalkinma araci oldugu, kooperatiflerin pazarlama faaliyetlerinin, ¢iftgilerin géziinde dnemli bir yer tagidigi
ve ciftgilerin, kooperatiflerin faaliyetlerini genel olarak basarili bulduklart sonucuna ulagiimastir.

Anahtar Kelimeler: Tarimsal pazarlama, Kooperatifler, Yerel Kalkinma, Verimlilik.

ABSTRACT

In this study, it is aimed to measure the effectiveness of the Vakifli and Hidirbey cooperative enterprises operating in
Hatay in order to understand how effective the cooperatives are on the local elements. In measuring the effectiveness,
the knowledge level of the local people regarding the cooperative, the socioeconomic effects of the cooperatives on
local development and marketing ability, and the factors regarding the satisfaction level of the local people with the
cooperatives were examined, and it was aimed to measure their effects on the local people. According to the results, it
was concluded that the members perceive the activities and cooperation areas of the cooperatives limited, but their
importance in terms of local development is a fair and balanced development tool, the marketing activities of the
cooperatives have an important place in the eyes of the farmers and that the farmers find the activities of the
cooperatives successful in general.

Keywords: Agricultural Marketing, Cooperatives, Local Development, Productivity.

1. GIRIS

Kooperatif kavami Latince kokenli “coopera’tion” kelimesinden tiiretilmis olup, diinyada genel geger
olarak kabul gérmiis kelime anlam1 “dayanisma ya da birlikte is gormek”tir. Gerek uluslararas: anlamda
gerekse iilkemizde birgok kurum ve kurulus, bir dizi kanun ve bilimsel ¢aligmalarda s6z konusu kavrama
iliskin tamimlamalar yapildigin1 gérmekteyiz. Bu baglamda ILO nun kooperatif tanimi kapsayic1 bir igerige
sahiptir. ILO’ya gére kooperatif;  ekonomik acidan birbiriyle benzesen kisilerin, dayanisma seklinde
ihtiya¢ duyduklar1t maddi ve manevi gereksinimlerini karsilamaya yonelik olarak, esit bir sekilde yapilan
gorev dagilimi olan, sorumlulugun gérev ve sermaye oraninda bireysel oldugu bir ortakliktir” ( ILO, 2002)
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Kooperatif kavramini kooperatiflerin isleyisini belirleyen ilkeler {izerinden ortaya koymak kavramin
anlagilabilirligi agisindan isabetli olacaktir. Buna gore ICA kooperatiflerin ilkelerini su sekilde
belirtmektedir (ICA, 2018):

v' Goniilliiliik Esashi A¢ik Uyelik Ilkesi
Uye Kontroliine Dayali Demokratik Yénetim Ilkesi
Kooperatif Sermayesine Esit Katilim ilkesi
Ozerklik ve Bagimsizlik Ilkesi
Egitim, Ogretim ve Bilgilendirme Ilkesi
Kooperatifler Arasi Is Birligi Tlkesi
Topluluk Kaygisi ilkesi

Ayirt edici bir 6zellik olarak kooperatifler diger isletme faaliyetlerinden farkli olarak esas amaglar1 kar elde
etmek olmayan, esasinda ortaklarin ihtiyaclarimi karsilamaya yonelik bir girisimeilik faaliyeti olarak
karsimiza ¢ikmaktadir ( Inan, 2008: 17).

Kooperatifcilik faaliyetine “birlikte liretmek™ perspektifinden baktigimizda geriye dogru uzun bir tarihi
siiregten soz edebiliriz. Bu anlamda Cin merkezli Uzak Doguda ve Babil bolgesinde tarim arazilerinin
birlikte islenmesine yonelik faaliyetler M.O. 3000 yillarina kadar uzanmaktadir (Miilayim, 1999). Ancak
modern anlamda kooperatif¢iligin temellerinin 19. Yiizyilin ortalarina dogru Ingiltere’de (Rochdale
Kasabasi) atildigini gormekteyiz. Ingiltere’de ozellikle agir calisma kosullarina karsi faaliyet yiiriiten
Robert Owen kooperatif¢ilik faaliyetinin gelismesinde ¢ok dnemli katkilar sunmustur. Owen’in gliniimiiz
kooperatif¢ilik anlayiginin baslangici olarak kabul edilen “Rochdale Equited For Equioneers" derneginin
kurmus oldugu tiiketim kooperatifine esin kaynag: oldugunu séylememiz miimkiindiir ( Inan, 2008: 24).

Tarimsal ticaret ve pazarlama agisindan baktigimizda AB iilkelerinin ¢ok potansiyel oldugunu
gormekteyiz. AB iilkeleri bu iistiinliigiinii bir anlamda tarimsal kooperatiflere bor¢ludur. Ornegin;
Finlandiya niifusunun yaklasik %85’inin kooperatif iiyesi olmasi, Hollanda’da her bireyin en az bir
kooperatif iiyeliginin olmasi, italya’da tarimsal gida sektdriiniin %50’sinin tarim kooperatifleri tarafindan
yonetiliyor olmasi, AB’nde kooperatiflerin ne derece iistiin oldugunun bir gostergesidir (Cooperatives
Europe ,2012). Ayrica Bijman (2016), Hollanda tarimsal kooperatifleri iizerine yapmis oldugu ¢alismada
kooperatiflerin pazar paymin %70 civarinda oOzellikle seker, patates nisastasi ve ¢igek Uretimi ve
pazarlamasi noktasinda tarimsal kooperatiflerin pazar paylarinin yaklasik %100 oldugunu belirtmektedir.

Kooperatifcilik faaliyeti Avrupa merkezli baglasa da diinyada 6zellikle 1950 sonrasi ¢ok hizli bir sekilde
artis gostermistir. Nitekim BM onciiliiglinde 2014 tarihli kooperatiflere yonelik kiiresel niifus sayimina
gore diinya genelinde 2,6 milyon kooperatifin oldugu ve bu kooperatiflerin 1 milyardan fazla iiye ve
miisteriye sahip oldugu bilgisine ulagilmaktadir (Dave Grace and Associates, 2014).

Tirkiye’de kooperatifcilik bircok Avrupa iilkesinin gerisindedir. Karsilastirmali olarak baktigimizda
Avrupa’da 141 milyonun tizerinde ortaga sahip 176.461 kooperatif isletmesi var iken (Cooperatives
Europe, 2016); Tiirkiye’de 84.232 kooperatif ve 8.109.225 {iye oldugunu gormekteyiz (Ticaret Bakanligi,
2019).

Calismamizin evrenini kapsayan Hatay’da yerel kalkinmaya katki saglamak amaciyla kurulmus olan
kooperatifler 3 ayr1 bakanligin goérev alanmi icerisinde faaliyet gostermektedirler. Buna gore Gilimriik ve
Ticaret Bakanliginin gérev alani igerisinde faaliyet gosteren 12 tiirde toplam 242 kooperatif olup, bu
kooperatiflerin ortagi 25.162 kisidir. Cevre ve Sehircilik Bakanliginin gorev alani igerisinde 4 tiirde
toplamda 199 kooperatif faaliyet gostermekte olup, bu kooperatiflerin toplamda 16.011 ortag
bulunmaktadir. Son olarak Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi gorev alani igerisinde 3 tiirde toplamda 70
kooperatif ve bu kooperatiflere iiye 7696 kisi bulunmaktadir ( Dogaka, 2018).

Hatay ili smurlan igerisinde faaliyet gosteren Vakifli ve Hidirbey Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri
calismamizin evrenini olusturmasi agisindan ayrica ele alinmalidir. Bu baglamda Hatay’in Samandag
ilgesine bagli Vakifli kdyiinde faaliyet gosteren 2004 tarihinde asil olarak kdyden gogii 6nlemek amaciyla
kurulmus olan Vakifli Kooperatifi, 2005 yilinda kooperatif biinyesinde 5 kadin tiye ile kurulan Kadin Kolu
sayesinde ©Onemli faaliyetlerde bulunmaktadir. Ozellikle yoresel iiriinlerin {iretimi ve pazarlamasi
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noktasinda kadin kolu kdyiin ayakta kalabilmesi agisindan ¢ok énemli isler yapmaktadirlar (Vakifli Koy,
2019). Isbirligine dayali yasam kiiltiiriine sahip Vakifli’da ydresel iiriinler olarak adlandirilan nar eksisi,
zeytin yag1 ve Ozellikle portakal ve turung gibi narenciye iiriinlerinden elde edilen regeller ve yine bolgede
yetisen meyvelerden dogal fermantasyon yoluyla elde edilen sarap ve likdrler kooperatifin pazarladigi
Oonemli iirlinler olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Altun vd., 2020). Bugilin kooperatif biinyesinde kadin
kolunda 30 kadin ¢aligmakta olup, aslinda kdyde her haneden bir kisinin kooperatif liyesi olmasi nedeniyle
de Vakifli Kooperatifi 6zgiin bir model olusturmaktadir.

Yine Samandag ilgesine bagli Hidirbey, merkeze yaklasik 7 km uzaklikta, Vakifli kdyiine komsu olan bir
koydiir. Koyde, Hz. Musa ile Hizir’in birlikte bulunduguna inanilan ve Musa’nin asasini koydugu yerden
filizlendigi ve yam basindaki 6limsiizlik suyu ile beslenerek bugiine kadar geldigi rivayet edilen Musa
Agac1 yerli ve son zamanlarda yabanci turistlerin de ilgi odagi haline gelmistir. Hatay biiyiiksehir
belediyesinin de desteklemis oldugu 6nemli bir proje olan Defne Yolu projesi sayesinde daha da ilgi goren
bolgede kurulan tarimsal kalkinma kooperatifi sayesinde 6zellikle agro turizminin gelistirilmesi ve kdyden
kente gdgilin 6nlenmesi amaglanmaistir.

Kooperatifler gerek ekonomik hayata katki gerekse toplumsal hayatin organizasyonunda 6nemli islev géren
girisimlerdir. Ulke kalkinmasinin kalic1 olarak gerceklesebilmesi acisindan insanlar yerelde mikro diizeyde
bir katilima sahip orgiitlenmeler igerisinde olmalidir. Iste sosyo ekonomik alanmin gelismesi icin karsimiza
cikan ve bu anlamda 6nemli pratikleri olan yapilardan bir tanesi de kooperatiflerdir. Nitekim diinyada
gerek istihdam yaratabilme kabiliyeti gerek dezavantajli gruplarin istihdama dahil edilebilmesi ve
toplumsal gelismelere katkis1 anlaminda kooperatiflerle ilgili cok dnemli verilere sahibiz. S6z konusu bu
veriler kooperatiflerin sosyo ekonomik alana katkisin1 ortaya koymak agisindan &nemlidir. Ornegin;
kooperatiflerin diinyada yillik yaklasik 3 trilyon ABD dolar1 gelire sahip olmasi, toplam varliklarinin
degerinin ise yaklasik 20 trilyon ABD dolar1 olmasi, kooperatiflerin ekonomik alandaki etkinligini ve
verimliligini ortaya koyan énemli bir gostergedir (Sosyal Ekonomi, 2018). Ozellikle kiiresellesme siirecinin
hiz kazanmasiyla gelismis {ilkelerde kooperatifler ekonomik, sosyal, siyasal alana iliskin ¢oziimler
iiretmeye calisan ‘iigiincii sektor’ diye de adlandirilan bir nitelige sahip olup, Tiirkiye’de de kooperatiflerin
bu doniisiimii gerceklestirmesi gerektigi savunulmaktadir ( Everest, 2018).

Tarimsal pazarlama kooperatifleri, ¢iftgilerin iiretimlerini satis icin bir merkezde toplamaya goniillii olarak
igbirligi yapan c¢iftcilerin birligidir. Bu toplu iiretim, ¢iftcilerin sahip oldugu ve kontrol ettigi kooperatif
araciliiyla pazarlanir ve dagitilir (Agbo Rousseliére ve Salanié 2005). Bu bakimdan tarimsal pazarlama
kooperatiflerinin bir takim onemli pazarlama c¢abalar1 gosterdigi goriliir. Pazarlama kooperatifleri ile
ciftciler, fiyat pazarligi icin ¢ok daha iyi bir konuma sahip olurlar ve tek baglarina erisemeyecekleri
pazarlara erigebilirler. Kooperatifler, ayn1 zamanda giftgilerin tarimsal piyasa fiyatlar1 konusunda
belirsizlikle yiizlesmesine de olanak tanir (Agbo vd. 2005).

Bu kapsamda, mevcut arastirma ile Vakifli ve Hidirbey’de faaliyet gosteren tarimsal kalkinma
kooperatiflerinin iiretim, pazarlama ve sosyo-ekonomik alana iliskin etkinligini Olgmeyi ve ayrica
¢alismanin evreni agisindan literatiirdeki eksikligin giderilmesi amaglanmaktadir.

2. ARASTIRMANIN METODOLOJISI
2.1. Verilerin toplanmasi

Bu arastirmada arastirmanin verilerini Hatay ili sinirlar1 igerinde bulunan Vakifli ve Hidirbey kooperatif
tiyelerinin anket aracihigiyla yiiz yiize yapilarak elde edilen veriler olusturmaktadir. Hatay ili igerisinde
destinasyon noktasi agisindan ozel bir yer teskil eden Vakifli ve Hidirbey kooperatifleri tyeleri, bu
arastirmanin popiilasyonunu olusturmaktadir. Arastirmanin evreni kapsaminda Vakifli kOyiinde ikamet
eden 135 kisi ve Hidirbey kdyiinde siirekli ikamet eden 450 kisi olarak toplamda 585 kisi mevcuttur.
Mevcut arastirma evrenin 6rnek hacmi ise asagidaki formiile gore belirlenmistir (Miran, 2010; Everest ve
Yercan 2016).

_ Np(1—-p)
" (N = 1wvar? px + p(1—p)

n

n = Ornege ¢ikan kooperatif ortak sayisi
N = Ana kitle biytkligi

P = ana kitle oran1

var? px = Ana kitle oraninin varyansi
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Bu kapsamda s6z konusu popiilasyon i¢in bu aragtirma ig¢in 0.10 hata pay1 ve %95 giiven araligi ile
orneklem hacmi 82 olarak belirlenmistir. Bu amagla arastirma bolgesinde toplam 82 kooperatif tiyesi ile
yliz yiize goriisiilmiistiir.

2.2. Anket sorularmin belirlenmesi

Bu arastirmada verilerin elde edilmesinde kullanilacak anket sorularinin olusturulmasi asamasinda, ilk
olarak arastirmaya katilan kooperatif iyelerinin bilgi diizeylerini dl¢lilmesine doniik alaninda uzman
kisilerden faydalanilarak olusturulmus dogru/yanlis cevaplardan olugsan 10 maddelik ifadelere yer
verilmistir. Kooperatif tiyelerinin bilgi diizeylerinin 6lgiilerek, kooperatifleri sosyo ekonomik etkileri,
pazarlama yetenegi ve memnuniyet diizeylerine iliskin unsurlar ile iligkilerinin arastirilmasi amaglanmustir.
Ikinci boliimde mevcut literatiir dikkate aliarak ve alanindaki uzman kisiler rehberliginde hazirlanan likert
tipi sorularla (1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Orta diizeyde katiliyorum, 4: Katiliyorum,
5: Kesinlikle katiliyorum) katilimcilarin katilim diizeyleri lgiilmeye calisilmistir. Ugiincii asamada ankete
katilan katilimcilarin yas cinsiyet egitim diizeyi gibi demografik 6zelliklerini 6grenmeye doniik sorular yer
almaktadir.

2.3. Analiz ve Bulgular

Bu arastirmadaki Hatay ili sinirlar igerisinde bulunan Vakifli ve Hidirbey kooperatif iiyelerinden olusan
katilimcilarin Tablo 1’de demografik dagilimlarina iliskin istatistiklere bakildiginda, tiyelerin yas dagilimin
50,4 olarak orta yagimn iistiinde bir ortalamay1 olusturdugu, katilimcilarin %70,7 gibi 6nemli bir kisminin
kooperatife iiye oldugu, katilimcilarin egitim diizeyinin orta ogretim ve lise agirlikli oldugu, kadin
katilimcilarin oranin % 45.1 oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri
Frekans % Frekans

Cinsiyet Yas

Kadin 37 45,1 34-41 13

Erkek 45 54,9 41-48 16

Egitim Diizeyi 48-55 18 22,0
Tlkokul 12 14,6 55-62 13

Ortaokul 27 32,9 62-69 6 73
Lise 35 42,7

Universite 8 9,8 Gelir durumu

Lisansuisti - - 1000t1 ve alt1 1,2
Uyelik Durumu 1.000tI - 2.000tl 6,1
Uye 58 70,7 2.000tl- 3.000 tl 26,8
Uye Degil 24 29,3 3.000tl- 4.000 tl 46,3
Ekilebilir Arazi 4.000tl - 5.000 tl 15,9
Var 38 46,3 5.000tl ve tsti 3,7
Yok 44 53,7

Arastirma kapsaminda katilimcilarin kooperatif iiyeligine ve kooperatifgilige iliskin bilgi dazeylerini
anlamak i¢in Tablo 2’de olusturulmus olan dogru ve yanlis 6nermeler igeren maddelere, katilimcilarin
verdigi dogru cevaplarin istatistigi verilmistir. Bu kapsamda Tablo 2’den anlasilacagi tizere katilimcilardan
elde edilen dogru cevaplarin ortalamasi 7.5’un iizerindedir. 1 ve 10 arasinda puan araligi diistiniildiigiinde,
katilimcilarin bilgi diizeyinin ortalamanin stiinde oldugu goriilmektedir. Bu sonuglardan genel anlamda
tiyelerin kooperatif¢ilige iligkin bilgi ve farkindaliklarinin yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tablo 2. Katilimcilarin kooperatife iligkin bilgi diizeyleri
Maddeler

Dogru  Standart

Cevap Sapma Ortalama

1) Kooperatif¢ilik is boliimiine dayali bir ortaklik faaliyetidir. (Dogru) %98,8 ,110
2) Kogpf:ratlfglhk sadece ekonomik amacl 6rgiitlenmis bir isletme %598 493
modelidir.(Yanhs)
3) Kooperatifgilik faaliyetlerinde kar amaci esas amagtir.(Yanlis) %65,9 ATT
4) Kooperatifcilik sadece tarimsal kalkinmaya yonelik bir faaliyettir.(Yanhs)  %53,7 502
5) Kooperatifler hukuki tiizel kisilige sahip kuruluglardir.(Dogru) %915 281
6) Kooperatiflerin kurulabilmesi i¢in iki(2) {iye yeterlidir.(Yanhs) %84,1 ,367
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7) Kooperatiflere tiyelikte goniilliiliik esastir. Kimse kooperatiflere iiyelik i¢in %98.8 110
zorlanamaz.(Dogru) ' '

8) Kooperatifler, belediye, sivil toplum kuruluslari, iiniversite gibi aktorlerle %50.0 503
igbirligi icerisinde degildir.(Yanhs) ' '

9) Kooperatifler, liizum gordiikleri takdirde memleket iginde ve disinda %81.7 389
subeler agabilirler.(Dogru) ’ ’

10) Kooperatiflere iiye olmak isteyenlerin cift¢i kayit belgesine(CKS) sahip %732 446
olmasi gerekir. (Dogru) ' '
*Tiim katilimcilarin dogru cevaplarmin ortalama degeri

Ancak Tablo 2’den bakildiginda katilimcilarm, kooperatiflerin kapsam, faaliyet ve iliski noktasinda ne
anlam ifade ettigi izerine yeterli bilgiye sahip olmadig1 goriilmektedir. 2. (Kooperatif¢ilik sadece ekonomik
amagl orgiitlenmis bir isletme modelidir), 4. (Kooperatifcilik sadece tarimsal kalkinmaya yénelik bir
faaliyettir) ve 8. (Kooperatifler, belediye, sivil toplum kuruluslari, iiniversite gibi aktorlerle isbirligi
icerisinde degildir) maddelere iligkin verilen cevaplarin orani, digerlerine gore diisiik olmasindan da
anlasilacagi iizere, liyelerin kooperatiflerin faaliyet ve igbirligi alanlarini kisith gordiikleri soylenebilir.

Bu arastirmada katilimcilarin kooperatiflere iliskin bilgi diizeylerinin yaninda kooperatiflerin i¢inde
bulundugu ¢evreye olan sosyo-ekonomik etkilerinin ve kooperatiflerin pazarlama yeteneklerinin
katilimcilar tarafindan nasil algilandiginin arastirilmasi yapilmistir. Sonuglarin degerlendirilmesi agisindan
Everest ve Yercan (2016)’in kooperatif ilkelerine iliskin likert Olgegi ile yapmis olduklari ¢alismada
kullanilan yonteme bagvurulmustur (Tablo 3 ve Tablo 4). Kooperatiflerin sosyo-ekonomik etkileri ve
pazarlama yeteneginin unsurlari likert tipi 5°li katilim dereceleri kullanilarak Olgiilmeye c¢alisilmis bu
unsurlar arasinda karsilastirma yapmak ve onem derecelerini belirlemek i¢in agirliklar unsurlarin yiizdeleri
ile carpilarak skorlar belirlenmistir. Cikan skorlara gore katilimcilar tarafindan hangi unsurlarin 6nem
kazandig1 belirlenmeye calisilmistir.

Oncelikle kooperatiflerin sosyo-ekonomik etkilerini alt unsurlarina ayirarak olusturulan maddelerin
katilimcilar {izerindeki 6nem derecesine bakilmistir. Bu kapsamda Tablo 3’de katilimcilarin kooperatiflerin
en Onemli etkileri arasinda yerel kalkinma agisindan 6nemi, adil ve dengeli bir kalkinma araci oldugu,
gociin onlenmesinde etkin ve pazar bulma sorununu azalttig1 belirtilmistir. Ancak devletin hibe ve kredi
yardimlarina aracilik etmesi ve bolgenin tek istihdam segenegi unsuru olarak kooperatiflerin etkisinin diger
unsurlara gore katilimcilar agisindan yetersiz oldugu sdylenebilir.

Tablo 3. Sosyoekonomik etkilere cevaplarinin istatistik dagilimlarini

Kriter

Orta diizeyde
katiliyorum
Katiliyorum

Kesinlikle
katiliyorum

Kesinlikle
katilmiyorum
Katilmiyorum

2 4 5

Yerel kalkinma agisindan énemli kuruluslardir. 1,2 64,6 31,7 424
Adil ve dengeli bir kalkinma aracidir. 2,4 65,9 19,5 395
Gogiin 6nlenmesine yonelik bir faaliyetidir. 8,5 54,9 26,8 390
Uretim i¢in ihtiya¢ duydugum teknik destegi saglar. 2,4 64,6 134 382
Pazar bulamama riskini azaltir. 7,3 73,2 6,1 371
Egitim ve kiiltiir faaliyetlerine katki saglar. 3,7 70,7 49 367
Devletin verdigi hibe, kredi gibi yardimlardan

faydalanmay: saglar. 6,1 51,2 9,8 355
Yasadigim bolgede tek istihdam segenegidir. 28 20,7 35,4 9,8 315

Tablo 4’de kooperatiflerin pazarlama yeteneginin katilimcilar iizerinden etkisine bakildiginda ise
kooperatiflerin pazarlama faaliyetlerinin, ¢iftcilerin géziinde O6nemli bir yer tasidigi tablodaki katilim
derecelerinden anlagilacaktir. Uriinlerin tamtimimin  saglanmasi, satis ve pazarlama islemlerinin
kolaylastirilmasi, daha iyi bir fiyata sunulmasi, markalagma ve yoresel tiriinlerin marka degeri tasiyan ticari
iiriine dondstiiriilmesi siirecinde kooperatiflerin etkisi Tablo 4°de ¢iftgilerin katilim derecelerine verdikleri
olumlu cevaplardan anlasilacaktir.
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Tablo 4. Kooperatiflerin Pazarlama Yetenegi Algisina iliskin Cevaplarin Istatistik Dagilimi

Kriter

Kesinlikle
katilmiyorum
katiliyorum
Kesinlikle
katiliyorum

™| Katilmiyorum
o | Orta diizeyde
| Katiliyorum

-

411
1,2 401
134 389,1

=
N
=
N
w
~

Yore ve tlrlinlerinin tanitimini kolaylastirir.

N
IS
N
IS

Kooperatifler iirlinlerin pazarlanmasi kolaylastirir.
Kooperatifler yoresel iiriinlerin daha iyi fiyata satilmasini

saglar.

Tarimsal iiriinlerin marka ile ticari {iriine doniismesini 1,2
saglar.

Uriinlerimizin yerel ve uluslararasi pazarda rekabet 2,4
edilebilirligini artirir.

Uriinlerimizin nihai tiikketiciye(son kullanici) ulagmasini 2,4 2,4 34,1 54,9 6,1 359,6

temin eder.

>
©

24,4 381,4

n
~

244 61 7,3 365,9

>
©

Tablo 4 den bakildiginda kooperatiflerin pazarlama yeteneginin katilimcilar tarafindan éneminde ilk sirada
yOre ve iriinlerinin tanitimi ve iriinlerin pazarlanmasinin kolaylastirildigi goriilmektedir. Kooperatiflerin
yoresel iriinlerin optimum fiyata satilmasini sagladiklari da katilimecilarin cevaplar1 arasinda ilk
siralardadir. Genel olarak tablodan anlasilacagi iizere kooperatiflerin pazarlama yeteneginin kalitimcilarca
da 6nemli goriildiigii anlasilmaktadir.

Tablo 5. Katilimcilarin Kooperatif Faaliyetlerine Iliskin Memnuniyet Diizeyleri
Maddeler Ortalama Standart Sapma

Mevcut kooperatifin faaliyetlerini basarili buluyorum. 4,13 1,075
Mevcut kooperatifin varligi lirlinlerimiz tiretimi ve 4,16 ,793
pazarlamasi agisindan 6nemlidir.

Kooperatifleri hem yasadigim bolge hem de iilke kalkinmasi 4,30 ,622

acisindan gerekli buluyorum.

Son olarak Tablo 5’den katilimcilarin kooperatiflere iliskin genel memnuniyet diizeylerine bakildiginda
katilimeilarin 5°1i likert dlgeginde belirtilmis tutumlara verdikleri cevaplarin ortalamasi yiiksek ¢ikmustir.
Koylerindeki kooperatiflerin varligindan memnun olduklari, kooperatiflerin faaliyetlerini basarili
bulduklar tiretilen {iriinlerin pazarlanmasi konusunda etkin gordiikleri ve yorenin kalkinmasinda gerekli
gordiikleri soylenebilir.

3. SONUC

Bu arastirmada ele alinan Hatay’da yer alan Vakifli ve Hidirbey kooperatifleri, bulundugu kdéyiin kiiltiirel
yapisi ve iiretim bigimlerinin gelisimini saglayan basarili yapilar olmustur. Ozellikle Vakifli kdyiindeki
caligmalarimiz  siiresince gozlemlenen ilk izlenim, koydeki kooperatifin kurumsal bir kooperatif
yapilanmasinin basarili bir 6rnegini olusturmus olmasidir. Mevcut kooperatiflerin kadmlarin istihdamina
katkilar1, ortak bir iiterim hatti olusturularak kdyde iiretilen geleneksel iiriinlerin(recel, zeytinyagi, nar
eksisi sarap vb.) Uretimini kolaylastirmasi, tirtinlerin satisi igin kdyde 6zel ofislerin olusturulmasi, sosyal
acidan bir sivil toplum kurulusu olarak koyiin egitim diizeyine katki saglamasi ilk etapta goriilen faydalar
arasinda olmustur.

Bu arastirmada elde edilen sonuglara gore de katilimcilarin kooperatifgilige iliskin bilgi diizeyi ortalamanin
iistiinde oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin kooperatiflerin faaliyet ve igbirligi alanlarini kisith gordiikleri
ancak yerel kalkinma agisindan onemi, adil ve dengeli bir kalkinma arac1 oldugu ve kooperatiflerin
pazarlama faaliyetlerinin, c¢ift¢ilerin goziinde énemli bir yer tasidigi sonucuna ulagilmistir. Bu anlamda
tiyelerin ya da kdyde yasayan bireylerin kooperatiflerin varligindan ve faaliyetlerinden genel olarak
memnun olduklar1 da ¢alismanin bir diger sonucudur.

Bu sonuglardan genel anlamda iiyelerin kooperatif¢ilige iliskin bilgi ve farkindaliklarimin yiiksek oldugu
anlagilmaktadir. Ancak bu c¢alismanin mevcut 6rneklemindeki ve yontemindeki bir takim kisithiliklar géz
Oniline alindiginda gelecek calismalarda kooperatif¢ilige iliskin daha genis bir 6rneklem {iizerinde ve hem
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nitel hem de nicel veri toplama yontemlerinin ikisinin bir arada kullanilmasi, kooperatiflere iliskin daha
genis bir perspektifi elde etmek agisindan 6nemli olacaktir.
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