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Goniillii turizm; ¢evresel, kiiltiirel veya insani konular hakkinda endise duyan ve sadece turistlere degil, ayn1 zamanda
yerli halka da fayda saglamayi amaglayan goniillii hizmetler igeren bir turizm faaliyetidir. Bu ¢alismayla, Tiirkiye’de
yasayan insanlarin goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ile motivasyonlar1 arasindaki iliskilerin ortaya
konulmasi amaglanmistir. Ayrica Tiirkiye’de yasayan insanlarin goniillii turizm ile ilgili bilgilerini, egilimlerini ve
bakis agilarini dgrenerek mevcut durum hakkinda bilgi sahibi olmak ve Tiirkiye’de alternatif turizm ¢esidi olarak
goniillii turizmin uygulanabilirligini 6lgmek calismanin diger alt amaclaridir. liskisel tarama modelinin kullanildig
bu calismada, DPT nin istatistiki bolge birimleri siniflandirmasinda yer alan 12 bdlgede 1226 kisiden anket araciligi
ile elde edilen veriler t-Testi, ANOVA, Pearson korelasyon analizi ve ¢oklu dogrusal regresyon analizleri ile
incelenmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular; kendini gelistirme, fedakarlik, 6zerklik ve iligki, degerler ve kendini
gergeklestirme olmak {izere bes motivasyon boyutunun varligini ortaya koymustur. Goniillii turizme yonelik
motivasyonlar ile katilim egilimleri arasinda orta diizeyde bir iligki s6z konusudur. Ayrica motivasyon boyutlarindan
olan kendini gelistirme ve kendini gergeklestirme, goniillii turizme yonelik katilim egilimlerinin 6nemli agiklayicilart
oldugu sonucuna ulagilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglar, 6zellikle Tiirkiye’de yasayan insanlarin goniillii
turizm faaliyetlerine katilmalarini  saglayacak motivasyonlarin  belirlenmesi  agisindan 6nemli ipuglan
saglayabilecektir. Bu sonuglar cercevesinde, Tiirkiye’de turizmin gelistirilmesine 6nemli bir katki saglayacag:
diisliniilen goniillii turizm uygulamalarina yonelik 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Goniillii Turizm, Alternatif Turizm, Katilim Egilimleri, Motivasyon

ABSTRACT

Volunteer tourism is a tourism activity involving volunteer services that concern environmental, cultural or
humanitarian issues and aim to benefit not only tourists but also indigenous people. The aim of this study is to present
the relations between the participation tendencies and motivations of the people living in Turkey towards volunteer
tourism. In addition, by learning about the knowledge, tendencies and perspectives of the people living in Turkey
about volunteer tourism, the aim of the study is to have knowledge about the current situation and to measure the
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applicability of volunteer tourism as an alternative type of tourism in Turkey. In this study, using the relational survey
model, the data obtained from 1226 people in 12 regions in the SPO's statistical district units classification were
analyzed by t-Test, ANOVA, Pearson correlation analysis and multiple linear regression analyzes. Findings obtained
from the research; It has revealed the existence of five motivational dimensions; self-development, altruism,
autonomy and relationship, values and self-realization. VVolunteer participation by a moderate correlation between
trends motivations for tourism is concerned. In addition, it has been concluded that the motivation dimension of self-
improvement and self-realization and participation tendencies towards volunteer tourism are important explanatory
factors. The results obtained from this study may provide important clues, especially in terms of determining the
motivation to enable them to participate in volunteer tourism activities people living in Turkey. Within these results,
proposals for the envisaged volunteer tourism practices will make a significant contribution to the development of
tourism in Turkey is presented.

Key Words: Volunteer Tourism, Alternative Tourism, Participation Trends, Motivation

1. GIRiS

Gilinlimiizde diinya ekonomisi agisindan bakildiginda turizm en 6nemli sektdrlerden birisidir. Diinya turizm
Orgiitii verilerine gore uluslararasi turizm hareketine katilan insanlarin sayisinin her yil arttigim
sOyleyebiliriz. Uluslararasi turist sayis1 2018 yilinda 1,4 milyar Kisiye ulasmis ve bir 6nceki yila gore 77
milyon kisi ile %7 artis gostermistir. Ulkemizde turizm sektorii 2018 yilinda iilkeye gelen turist sayisi
bakimindan 6nceki yila gore %21,45 artis gostermistir (UNWTO, 2019).

Turizm faaliyetlerine katilan turistlerin ¢cogunun yonelimi kitle turizmi {izerinedir. Ancak turistik tiiketici
ihtiyaglarinin ve davranislarinin degismesi nedeni ile alternatif turizm gesitlerine yonelik satin alimlarin her
gegen yil arttigl gézlemlenmektedir. Son yillarda turizm pazarinda kitle turizmine olan talebin olgunluk
noktasina erigsmesi ve turistlerin farkli deneyimler yasayabilecegi turizm ¢esitlerine ilgi gostermesi goniillii
turizminin 6n plana ¢ikan alternatif turizm cesitleri arasinda yer almasina neden olmustur (Ar ve Celik
Uguz, 2014: 223). Alternatif turizmin itici giicii ve goniilliiliikk ihtiyacinin ¢ekici giici goniilli turizmi
desteklemis ve goniillii turizm son yillarda 6nemli bir fenomen haline gelmistir (Chen ve Chen, 2011: 435).

WYSETC 2016 yilinda yapmis oldugu aragtirmaya gore ise goniilli turist sayist uluslararasi turist sayisinin
%4 linli olusturmaktadir. Goniillii turizmdeki bu 6nemli biiyiime ve benzersizligi bir¢ok arastirmaci ve
uygulayiciyr kendisine ¢ekmistir. Goniillii turizmin diinya turizm hareketinde giderek artan énemi dolayist
ile iilkemizde goniillii turizme yonelik halkin egilimlerinin incelenmesi ve bu alternatif turizm ¢esidinin
iilkemizde uygulanmasina yonelik bir 6neri getirilmesi bu arastirmanin temel amacini olusturmaktadir.

2. GONULLU TURIZM

Turizmin bireysel refahi iyilestirmek, kiiltiirler arasi anlayis1 gelistirmek, O6grenmeyi kolaylastirmak,
kiiltiirel korumay1 desteklemek, kalkinmay1 desteklemek, ¢evre korumay1 desteklemek, baris1 ve kiiresel
bilinci tesvik etmek ve kiiresel olarak farkindalik yaratmak gibi bir¢ok islevi vardir (Cohen ve Kennedy,
2000: 212).

Kitle turizmi, gelismekte olan iilkelerde turizmin gelismesi i¢in vaat edilen menfaatleri saglamadaki
basarisizligi ve ¢ogu kez de bagimliliklar1 giliglendirmesi nedeniyle elestirilmektedir. Turizm endistrisi
kitle turizmi elestirilerine yanit olarak isleri diizeltmek igin turizmi yiirlitmenin yeni yollarin1 aramaya
calismaktadir. Bu yeni yollar alternatif turizm gesitlerini ve siirdiiriilebilir turizmi igermektedir (Sin, 2009:
481-482).

Gondiillilik, yabancilara yarar saglayan ve orgiitsel bir ortamda gergeklesen spesifik, siirekli, planli, olumlu
bir davranig tiirii olarak tanimlanmaktadir (Marta vd., 2006: 222). Goniilliiliik sayesinde, yaban hayatini
yakindan gorme, yerel topluluklarla etkilesim kurma ve yeni insanlarla tanigma olasiligi da artmistir
(Brightsmith vd., 2008: 2833). Snyder vd. (2011)’ne goére turizm ve sosyal sorumluluk bilincinin
yayilmasinin ardindan, goniillii turizm “kiiresellesen ekonominin gelisimi, uluslararas1 ve iki tarafli ticaret
anlagmalarinin kurulmasi1 ve uluslararasi seyahat endiistrisinin genisletilmesi gibi siireclerden dolay1”
gelisebilmistir.

Goniilli turizm katilimeilarin sorumlu olarak belirli projelere dogrudan finansal, iggiicii ve entelektiiel
kaynaklarini aktardigi ve etkilesimli bir deneyim aradiklari turizm seklidir (McGehee, 2014: 848).

Turizm ve goniilliligiin tanimini birlestiren Wearing (2001) goniillii turistleri zaman, biitce ve insan giicii
ile kiiltiirel, cevresel ve manevi deneyimler kazanmak i¢in evden uzak bir yere yatirim yapan insanlar
olarak tanimlar. Goniillii turist kavrami, cesitli nedenlerden dolayi tatile ¢ikan ve organize bir sekilde bazi
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insanlarin maddi yoksulluguna yardim etmeyi veya azaltmayi, belli yerlerin restorasyonunu, toplum ve
cevre ile ilgili konularda arastirmayi igermektedir (Wearing, 2001: 1).

Yukaridaki tanimlardan hareketle goniillii turizm; ¢evresel, kiiltiirel veya insani konular hakkinda endise
duyan ve sadece turistlere degil, ayn1 zamanda yerli halka da fayda saglamay1 amacglayan goniillii hizmetler
iceren bir turizm faaliyetidir (Chen ve Chen, 2011: 436).

Goniilli turizm arastirmasinin gelisimi gectigimiz on yilda muazzam olmustur (Chen ve Chen, 2011: 435),
clinkii fenomen hakkinda farkli cografi bolgelerde farkli temalar altinda gesitli galismalar yapilmistir
(Benson, 2007: 135). Literatiir incelendiginde turizm arastirmalari bakimidan goniillii turizmin yeri ile
ilgili cesitli durumlar ve bakis agilart mevcuttur. Birgok turizm arastirmacisi goniillii turizmi alternatif
turizm tiirii olarak kabul ederken, bazi arastirmacilar ekoturizmin uzantisi, yeni bir turizm tiirii, nis turizm
ve yeni ahlak turizmi olarak siniflandirilmasi gerektigini savunmuslardir.

Gontilli turizmde ana fikir, goniillillerin ev sahibi toplumda bir ¢esit olumlu etki yaratmak i¢in tatillerini
kullanmalaridir. En iyi ihtimalle goniillii turizm, turizm akademisyenleri ve aktivistlerinin kitlesel
turizmine yiikledigi asin tiiketim, somiiriicli ve ekolojik olarak zarar verici etkilerden kaginmasidir. Dogal
olarak, STK'lar ve diger kalkinma orgiitleri goniillii turizmin ekonomik kalkinma caligmalarina katkida
bulunma potansiyelini fark etmislerdir (Keese, 2011: 259).

Gonilli turizm; bireyler, topluluklar, kurumlar veya ¢evre igin yararli sonuglar elde edilmesini amaglayan
projeler iizerinde kisinin tatillerindeki goniilliiliik eylemi anlamina gelmektedir. Goniillii turizm projelerine
ornek olarak: yabanci dil 6gretimi, toplum refahi programlarina katilma, bilimsel arastirma calismalarini
destekleme ve dogal cevreyi korumaya yonelik ¢aligmalar yer almaktadir.

2.1. Goniilliit Turizmin Etkileri

Hem gezginler hem de hizmet veren kuruluslar, kitle turizmi elestirilerinden kurtularak, goniillii tatillerinin
ideal bir alternatif turizm bi¢imi oldugunu ve uluslararasi goniillii seyahatlerin yararlarin1 kabul
etmektedirler. Katilimcilarin 6zgecil amaglarin1 ve hatta kendini kesfetme isteklerini yerine getirme
firsatlar1 olarak sunulan goniilliiliik, geleneksel olmayan bir tatile 6zlem duyanlar i¢in kapsamli bir¢cok
fayda sunmaktadir (Garrison, 2015: 8).

Arastirmalar goniilliiliigiin daha yiiksek yasam memnuniyeti sagladigini ve depresyonun azalmasina neden
oldugunu ortaya koymustur. Ayrica daha iyi fiziksel sagliga ve daha uzun bir yasam sagladigim
gostermektedir. Katilimeilar yasadiklart yerden goniilliiliik ile yurtdisi seyahatine katilarak yeni deneyimler
kazanabilirler.

Goniilliilerin ¢ogunlugu, goniilli tatillere katilimlariin ardindaki asil motivasyon kaynagi olarak daha az
sanslt olanlara yardim etme istegini siirekli olarak dile getirse de, bu deneyimler ayni zamanda mesleki
deneyimleri gelistirme firsatlarina da doniismiistiir. Ogrenciler ve profesyoneller artik géniillii turizmin
uluslararas1 deneyimini kendi alanlarinda rakiplerinin Oniine ¢ikarabilecek bir ilerleme teknigi olarak
gormektedirler (Garrison, 2015: 9).

Insanlar, giinliik yasam rutinlerinden alamayacaklar1 kendini kesfetme ve kendini anlama gibi anlamh
deneyimler arayisinda seyahat ederler (Wearing vd., 2008: 64). Goniilli seyahat, geng yetiskinlerin
diinyanin farkli bolgelerinden gelen insanlarla tanismak, farkli kiiltiirler hakkinda bilgi edinmek, baska bir
tilkede yasamak veya bakis agisini genisletmek igin essiz firsatlar sunan bir seyahat tiiriidiir (Benson ve
Seibert, 2009: 298).

Goniillil turizmin merkezi, turizm girisimlerinin ev sahibi olan halka olumlu etkiler getirmesi gerektigi
disiincesidir (Sin, 2009: 482). Goniillii turizmin ev sahibi topluluklar i¢in degisim agisindan olumlu
sonuglar1 olabilir. Bununla birlikte bu olumlu sonuglar destinasyondaki turistik yerlere, goniillii turistlerin
geldigi topluluklara, destinasyon servislerine ve etkinliklerine de yansiyabilir. Goniillii turizmin biitiin
topluluklar igin olumlu ¢iktilar1 sdyle siralanabilir;

» Finanse edilmeyecek veya tedarik edilmeyecek hizmetlerin saglanmasi (yeni altyapi, tarihi alanlarin ve
eserlerin korunmasi gibi),
» Cevresel faydalar (tiirlerin ve habitatlarin korunmasi, ¢evre yonetimi gibi),

» Sosyal gelisim faydalar1 (6rnegin, goniillii turist projeleri araciligiyla egitim ve saglik alanindaki
faaliyetler),

» Politik faydalar (toplumun giiclendirilmesi, farkindalik ve anlayisin artmasi gibi),
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» Beceri ve uygulama edinimi yoluyla insan sermayesinin gelistirilmesi,
» Yerel kiltiir ve ¢evrenin taninmasi (Yerel toplulugun bir etkinlige ev sahipligi yaparak kutlanmasi gibi)

3. METODOLOJI

Bu calismada Tiirkiye’de yasayan insanlarin goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ve motivasyonlari
arasindaki iligkileri belirleme iizerine uygulanan anket ¢alismasi sonuglari dogrulayici faktdr analizi,
acimlayic1 faktor analizi, Pearson korelasyonu ve ¢oklu dogrusal regresyon analizi olmak {izere dort
istatistiksel analiz teknigi ile analiz edilmistir. Arastirmanin yontemi 5°li Likert 6lgegi ile hazirlanan
gonillii turizme yonelik katilim egilimleri ve motivasyonlarina dair ifadelere dayanan nicel arastirma
yonetimidir. Arastirma yontemine uygun olarak kullanilan model iliskisel tarama modelidir. Arastirma
deseni, aragtirma sorularini cevaplamak amaciyla bagimli ve bagimsiz degiskenlerin se¢ilmesi ve 6l¢iimii
icin plan gelistirilmesidir (Kaya ve Sahin, 2013: 7). Bu baglamda arastirma deseni olarak alan aragtirmasi
secilmistir.

Arastirmada Tiirkiye’de yasayan insanlarin goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ve motivasyonlar1
arasindaki iligkileri belirlemek adina iki hipotez gelistirilmistir.

Hi: Tiirkiye’de yasayan insanlarm goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ile motivasyonlar
arasinda iliski vardir.

H: Goniillii turizme ydnelik motivasyonlar, goniillii turizme yonelik katilim egilimleri iizerinde
onemli bir yordayicidir.

4. ORNEKLEM ve PILOT UYGULAMA

Aragtirmanin evreni Tirkiye olup, Anket calismasi siirecinde Devlet Planlama Teskilatinin illerin ve
bolgelerin sosyo-ekonomik gelismislik siralamasi arastirmasi ile olusturulan istatistiki bolge birimleri
siniflandirmasinda yer alan Diizey-1’de yer alan 12 bolge secilmistir.

Veri toplama asamasinda istatistiki bolge birimleri siniflandirmasina gore Tiirkiye’de bulanan 81 ili temsil
kabiliyetine sahip Diizey-1’de yer alan 12 bdlgede bulunan illerin hepsine ulasarak dl¢egin tiim Tiirkiye’yi
kapsayacagi diistiniilmektedir. Ayrica veri toplama agamasi ile olarak 12 bolgede anket calismasini yapacak
anketorler belirlenmistir. Anketorlere yiiz yiize, telefon goriismesi ve mail ile anket konusu hakkinda bilgi
verilmig ve anketin tam, eksiksiz ve dogru bir sekilde cevaplandirilmasi istenmistir. Ayrica anket
caligmasina katilimi artirmak igin online anket formu hazirlanmgtir.

Aragtirmada kullanilacak ankette bulunan ifadelerin ve maddelerin gegerlik ve giivenirlik analizi igin pilot
uygulamaya gerek duyulmaktadir. Pilot uygulamanin amaci, katilimcilarin anket formunu anlamada zorluk
cekip cekmedigini veya sorularin 6nyargili goriiniip goriinmedigini incelemektir. Pilot uygulama ile ankette
bulunan ifadeler ile ilgili sorunlar, yanhgliklar, eksiklikler ve anlasilmas: ile sikintilar 6nceden fark
edilebilir. Aragtirma ile ilgili pilot uygulama 14-17 Kasim 2018 tarihleri arasinda 53 kisi ile yapilmis ve
giivenirlik katsayist (Cronbach’s Alpha) 0,887 olarak hesaplanmistir. Giivenirlik katsayisinin 0,80’in
tizerinde olmasi yiiksek giivenilirlik diizeyinin oldugunu gostermektedir (Field, 2005: 676).

5. VERI TOPLAMA ARACLARI

Bu arastirmada Tiirkiye’de yasayan insanlarin goniillii turizme katilimi ile ilgili egilimlerini ve goniilli
turizme yonelik motivasyonlarimi incelemek amaciyla, Lee (2011) tarafindan yazilan doktora tezi
kapsaminda olusturulan giivenirligi ve gegerligi saglanmis 6lgekten yararlanilmistir. Lee potansiyel goniillii
turistlerin gelecekte goniillii turizm faaliyetlerine katilma egilimleri ile ilgili arastirmasi kapsaminda
gelistirdigi Olcekte bagimli degisken olan katilim egilimlerini ve bagimsiz degiskenler tutumlar, 6zel
normlar, kendinden etkinligi ve motivasyonlari igermektedir. Bagimsiz degiskenlerden motivasyonlara dair
7 boyut ve 30 ifade yer almaktadir. Motivasyonun bu yedi boyutu; kendini gelistirme, fedakarlik, 6zerlik,
iliski, kendini gergeklestirme, degerler ve kagistir. Ayrica katilimcilara, gegmis goniillii turizm deneyimine
yonelik bir soru ve demografik 6zelliklere dair bes soru ile dl¢egi gelistirmistir.

Nicel arastirma ile ilgili yapilacak anket ¢alismasinda Lee’nin 6l¢eginde yer alan katilim egilimleri ve
motivasyonlarm kullanilmasina karar verilmistir. Oncelikle 6lcek uyarlama calismasinda dlcekte yer alan
bu ifadeler Ingilizce diline hakim ve uzmanlig1 olan ii¢ kisi tarafindan Tiirkceye cevrilmistir. Daha sonra
Tiirk¢eye ¢evrilen dlgek tekrar orijinal diline ¢evrilerek ¢eviri hatalarinin 6niine gegilmeye calisilmistir.

Baska bir dilde olusturulmus herhangi bir dlgegin Tiirkiye 6rnekleminde kullanilabilmesi icin, Tiirk¢eye
uyarlama isleminin sistematik bir sekilde yapilarak olcegin Tiirkiye 6rnekleminde psikometrik agidan

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

3060


mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 3057-3067

gerekli 6zellikleri tasidiginin kanitlanmasi gerekmektedir (Bayik ve Giirbiiz, 2016: 2). Bu baglamda 6lgek
ifadeleri International Test Commission (ITC) tarafindan 6l¢eklerin uyarlanmasi ile ilgili olarak 1993
yilinda yapi, yontem ve madde yanliligi basliklar altindaki 22 maddeden olusan yonlendirici ilkeler
kapsaminda degerlendirilmelidir. Oncelikle 6lgek uyarlama ile ilgili olarak bilim ve turizm alaninda uzman
olan bes akademisyenden Lee’nin Ingilizce anketi ve Tiirkgeye cevrilen ankette bulunan ifadeleri,
hazirlanan Olgek Uyarlama Uzman Gériis Formu ile degerlendirilmeleri istenmistir. Olgek uyarlama
formunda Oncelikle konu hakkinda kisa bir bilgi verilmis daha sonra ise ankette yer alan her bir ifade
Ingilizce ve Tiirkge yazilarak “Uygun, Kismen Uygun ve Uygun degil” yanitlan ile iic secenekli bir
formatta hazirlanmistir. Ayrica 6lgegin yeterliligi ve anlagilirligl ile ilgili uzmanlara ii¢ soru yoneltilmistir.
Degerlendirme sonuglarina gore ankette bulunan ifadelerde yapi, yontem ve madde yanliligi agisindan
gerekli diizenlemeler yapilmistir.

Toplumsal arastirmalarda kullanilan biitiin 6lgme araclarinin  sonuglarinin  beklendigi gibi anket
sonuclarinin da gecerli, glivenilir ve kullanighh olmasi gerekmektedir. Gegerlik analizinde kullanilan
yontemlerden bir tanesi kapsam gecerliligidir. Kapsam gecerligi, 6lgme aracinda bulunan sorularin veya
maddelerin 6lgme aracina uygun olup olmadigi, Sl¢iilmek istenen alani temsil edip etmedigi sorunu ile
ilgili olup, uzman goriisiine gére saptanir.

Arastirma verilerinin toplanmasi1 asamasinda kullanilacak anket formunun gegerlilik ¢aligmasi i¢in bilim ve
turizm alaninda uzman bes akademisyenden hazirlanan Anket Formu Degerlendirme Uzman Goriis Formu
ile goriis ve Onerileri alinmigtir. Uzman goriis formunda 6ncelikle arastirma konusu olan goniillii turizm ile
ilgili problemler hakkinda bilgi verilmistir. Daha sonra kapsam gegerligini, “Evet, Hayir ve Kismen” olmak
iizere li¢ secenekli 12 soru ve ayrica Oneriler kismi ile uzmanlarin taslak anketi degerlendirmesi istenmistir.
Degerlendirme sonuglarina gore Lee’nin anketinden farkli olarak motivasyon boyutlarinin ayri ayri
yazilmasi gerektigi kanaatine varilmistir. Ayrica sayfa yapisi, yazi formati ve tablo diizeni ile ilgili bigimsel
degisikler yapilmistir ve anket formu pilot ¢alisma i¢in hazir hale getirilmistir.

Olgek uyarlamasi, kapsam gecerligi ve giivenirligi saglanan dlcek ile arastirma Aralik 2018-Ocak2019
tarihleri arasinda yapilmistir. Arastirmaya 786 kisi matbu anket formu doldurarak, 525 kisi ise online anket
araciligl ile olmak tiizere toplam 1311 kisi katilmistir. Anketlerden 52 adedi eksik veri nedeniyle
degerlendirme disi tutulmustur. Ayrica verilerin analiz igin hazirlanmasi siirecinde u¢ degerlerin tespit
edilmesi ve kayip veri analizi asamasinda 33 adet anket degerlendirme dis1 birakilmistir. Sonug olarak 1226
anket formu degerlendirmeye alinmustir.

Faktor analizi, birbiriyle iligkili cok sayida degiskeni bir araya getirerek az sayida kavramsal olarak anlaml
yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmay1 ve kesfetmeyi amaglayan ¢ok degiskenli bir istatistik olarak
tamimlanabilir (Biyiikoztirk, 2002: 472). Faktor analizlerini yapabilmek i¢in Oncelikle 6lgegin normal
dagilim gosterdiginin ve drneklem yeterliliginin 6lglilmesi gerekmektedir. Bunun igin Kaiser-Meyer-Olkin
ve Bartlett testleri yapilmalhidir. Bartlett testi, degiskenlere iligkin korelasyon matrisinin anlamliligin1 dlgen
bir testtir. KMO testi ise verilerin faktdr analitik modeli ile modellenebilmesine iliskin bir Olgiit
sunmaktadir.

Tablo 1. KMO ve Bartlett Testleri (KMO and Bartlett's Test)

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Uygunlugu Degeri 951
Yaklasik Ki-Kare Degeri (x?) 14490,548
Bartlett's Kiiresellik Testi Serbestlik Derecesi (df) 435
Anlamlilik Derecesi (Sig.) .000

Verilerin KMO testi ile elde edilen 0,951 degeri faktor analizi igin ¢ok iyi bir olgiittiir. Bundan dolay1
arastirmadaki orneklem bliyiikliigli yeterlidir. Bartlett testi ile veriler arasinda bir iligki oldugu saptanmigtir
(p=0,000<0,05). Yani veriler normal dagilim gostermistir ve degiskenler arasinda yiiksek korelasyon
mevcuttur.

Acimlayici faktor analizi, verileri daha kiiciik bir 6zet degisken grubuna indirgemek ve olayin altinda yatan
teorik yapiy1 kesfetmek icin kullanilan istatistiksel bir tekniktir. Degiskenle cevap veren arasindaki iligkinin
yapisint tanimlamak i¢in kullanilir (Suhr, 2006: 201). Arastirma verilerinin agimlayict faktor analizi
sonuglarina gore agiklanan toplam varyansta bes faktoriin varyansin %52,762’sini agiklamaktadir. Dolayist
ile olusturulan faktdr yapisinin temsil yetenegi bulunmaktadir.

Bu arastirmada, goniillii turizme yonelik motivasyonlar 6l¢egi, yapilan agimlayict faktor analizi sonucunda
bes boyutta incelenmistir. Elde edilen faktor yiikleri Tablo-2’de gosterilmektedir.
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Tablo 2. Goniillii Turizm Motivasyonlarina Yonelik Faktor Yiikleri
Maddeler Faktorler
1 2 3 4 5

Kendini Gelistirme
Farkli kiltiirlerden insanlarla bir arada bulunmak , 718

Yerel halk ile tanismak ,709
Diger insanlar hakkinda bilgi edinmek ,668
Diger goniillii turistlerle iligkiler gelistirmek ,616
Yeni seyler 6grenmek ,568
Seyahat sevgisi ile toplumsal sorumluluk duygusunu ,519
birlestirmek

Gidilen yer hakkinda bilgimi gelistirmek 464
Fedakarhk
Bagkalarina yardim etmek ,650
Huzur ortamini yasamak ,629
Anlamli bir sey yapmak ,627
Tyi vakit gecirmek ,584
Giinliik stresten uzak olmak ,564
Topluma karsi sorumluluklarimi yerine getirmek ,502
Ozerklik ve iliski
Aile iligkilerimi giiclendirmek 167
Arkadaslik iliskilerimi gii¢lendirmek ,760
Goniillii turizm ile ¢ocuklarima egitim ortami sunmak ,545
Bir hayalimi gerceklestirmek ,530
Bagimsiz olmak ,499
Yoresel kiltiirii derinlemesine tanimak 451
Degerler
Misyonunu destekledigim bir kurumla calismak ,638
Bir gorevin zorluklarini deneyimlemek ,594
Kisisel degerler hakkinda diistinmek ,531
Toplumda farklilik yaratmak ,510
Nadir bir firsatin icinde yer almak AT8
Kendini Gerceklestirme
Seyahat etmek ,632
Maceraci olmak ,592
Kisisel kariyerimi gelistirmek 439

Yapilan agimlayici faktor analizi sonucunda, 30 ifadeden ve 7 boyuttan olusan orijinal 6l¢ek 27 ifade ve 5
boyut altinda toplannmustir. Ifadelerin azaltilmasimin nedeni 0,4’iin altinda kalan istatistiki olarak ifadeler
anlamli nitelendirilmezler ve analiz oncesi “Giinliik rutinden uzak kalmak”, “Kisisel ilgi alanlarumi
gelistirmek” ve “Yeni ve farkll bir sey yapmak” ifadeleri 6l¢ek dis1 birakilmigtir. Ayrica orijinal 6lgekte yer
alan yedi boyutun; arastirmanin farkli iilkede yapilmasi, Orneklemin farkli olmasi ve demografik
degiskenlerin etkisi ile 1. Kendini gelistirme, 2. Fedakarlik, 3. Ozerklik ve iliski, 4. Degerler ve 5. Kendini
gergeklestirme olarak bes boyuta doniistiigii diistiniilmektedir.

Bu aragtirma ile ilgili motivasyon 6lgeginden elde edilen verilerin gilivenirlik analizi sonucunda giivenirlik
degeri 0,926 olarak hesaplanmistir. Bu rakam giivenirlik diizeyinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Olgek serbestlik derecesi 303, Ki-Kare 1208,100’dir. p=0,000; p<0,01 oldugu icin yiiksek diizeyde
istatistiksel anlamlilik s6z konusudur. Tablo 3’te yapilan dogrulayici faktor sonuglar gésterilmektedir.

Tablo 3. Uyum indeksleri

Uyum Indeksleri Bulunan Deger Kabul Edilen Deger
CMIN/DF 3,987 CMIN/DF<5
RMR 0,032 RMR<0,08

GFlI 0,928 .90 < GFI< .95
AGFI 0,910 0.90 < AGFI <1.00
PGFI 0,744 0.50 < PGFI < .95
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CFlI 0,927 90 <CFI<.95
PNFI 0,781 .50 < PNFI< .95
PCFI 0,800 .50 <PCFI < .95
RMSEA 0,049 RMSEA<0,08
HOELTER .05 350
HOELTER .01 369

Tablo 3’te yer alan bilgilere gére, motivasyon 6lgeginin dogrulayici faktér analizi uyum indeksleri
acisindan uyum gosterdigi tespit edilmistir.

6. VERILERIN ANALIZi

Arastirmanin hipotezlerinden “Hi: Tirkiye’de yasayan insanlarin gonilli turizme yonelik katilim
egilimleri ile motivasyonlar arasinda iligki vardir.” hipotezini test etmek icin Pearson korelasyon analizi
yapilmustir. Iki degisken arasindaki iliskinin incelenmesi isteniyorsa ve degiskenlerden her ikisi de interval
(aralik) veri karakterinde ise, basit korelasyon-regresyon analizi yapilir. Bu durumda, sadece iki degisken
arasinda bir iligki olup olmadiginin belirlenmesi isteniyorsa, Pearson korelasyon katsayisinin hesaplanmasi
yeterlidir (Sahin, 2010: 203). Pearson korelasyon katsayisi art1 ve eksi 1 arasinda degisir. Bu nedenle, +1
korelasyon katsayis1t miikemmel bir pozitif iligki gosterir ve -1 miikemmel bir negatif iliski anlamina gelir.
Baska bir deyisle, korelasyon katsayisi ne kadar biiylik olursa, degiskenler arasindaki iliski o kadar biiyiik
olur.

Arastirmaninda yer alan “H: Goniilli turizme yonelik motivasyonlar, goniillii turizme yonelik katilim
egilimleri tizerinde 6nemli bir yordayicidir.” hipotezini test etmek icin ¢oklu dogrusal regresyon analizi
uygulanmigtir. Coklu dogrusal regresyon analizi, bagimli degiskenle iliskili olan iki veya daha ¢ok
bagimsiz degiskene dayali olarak, bagimli degiskenin tahmin edilmesine y6nelik analiz tiirtidiir (Yurtseven
vd., 2013: 58). Goniilli turizme yonelik katilim egilimleri bagimh degisken, goniillii turizme yonelik
motivasyon boyutlari ise bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir.

Regresyon analizini yapabilmek i¢in O6rneklem biyiikliigii, normal dagilim, otokorelasyon, bagimsiz
degiskenlerin birbirleriyle yiiksek korelasyon gdstermemesi ve kayip ve ug¢ degerler varsayimlarinin
karsilanmas1 gerekmektedir. Bu varsayimlara uygun olarak 52 kayip deger ve 33 ug deger veri setinden
cikarilmigtir.

Regresyon analizinin bir diger varsayimi Orneklem biiylikliigiiniin bagimsiz degisken sayisinin 10 kati
olmasi gerektigidir. Arastirma ile elde edilen veri sayisi bu varsayimi karsilamaktadir. Ayrica P-P plot
analizine gore veriler normal dagilim gostermektedir.

Veri setindeki gbzlemler arasinda otokorelasyon bulunmamasi test etmek i¢in Durbin-Watson (DW) testi
kullanilmaktadir. Bu aragtirmada DW testi ile 1,991 degeri bulunmustur ve verilerin otokorelasyon
gostermedigi s6ylenebilir.

Coklu dogrusalligr ifade eden bu sorununun test edilmesi i¢in korelasyon analizi yapilmistir. Bagimsiz
degiskenler arasindaki korelasyonlarin 0,80’in altinda oldugu, bodylece c¢oklu dogrusallik sorunu
bulunmadig tespit edilmistir.

Regresyon analizinin varsayimlari saglanmasindan sonra, arastirmanin hipotezlerini test etmek tizere, tim
bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki varyansin ne kadarmi agikladigini arastirmak iizere, ¢oklu
dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Motivasyonun alt boyutlari olan kendini gelistirme, fedakarlik,
ozerklik ve iligki, degerler ve kendini gergeklestirmenin, goniillii turizme yonelik katilim egilimlerini
etkileme derecesine iligkin, ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglari, bulgular boliimiinde sunulmaktadir.

7. BULGULAR

Hipotezlerin degerlendirilmesi siirecinde SSPS v.25 ve Microsoft Office Excel 2010 programlarn
kullanilmig olup ve veriler Pearson Korelasyon analizi ve ¢oklu dogrusal regresyon analizleri ger¢evesinde
incelenmistir. Hy hipotezini test etmek i¢in goniillii turizme yonelik katilim egilimleri, motivasyon ve
motivasyonun alt boyutlari arasinda Pearson Korelasyon analizi yapilmustir.
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Tablo 4. Goniillii Turizme Y6nelik Katilim Egilimleri ile Motivasyon ve Motivasyonun Alt Boyutlar1 Arasinda
Korelasyon Analizi Sonuglari

Degiskenler Kendini Ozerklik Kendini Katihm
gelistirme | Fedakérhk ve iliski Degerler | gerceklestirme | Motivasyon | Egilimi
Kendini Gelistirme 1 .589™ 564" .608™ 587" .843™ 495"
Fedakarhk 589" 1 .639™ .595™ 562" .828™ .318™
Ozerklik ve Tliski 564 .639™ 1 .609™ 533" .832™ .343™
 Degerler .608™ 595" .609™ 1 588" 821 .363™
Kendini gergeklestirme 587" 562" 533" .588™ 1 754" 4217
Motivasyon .843™ .828™ .832™ .821™ 754 1 A75™
Katihm Egilimi 495 318" .343™ .363™ 421 A75™ 1

**Korelasyon 0,01 diizeyinde anlamlidir. P=0,000.

Tablo 4’teki korelasyon analizi sonuglaria gore biitiin degiskenler arasindaki iligkinin pozitif yonlii oldugu
goriilmektedir. Cokluk vd. (2012)’ne gore korelasyon katsayisi degerlerine iligkin siirlar ve diizeyler 0,00
iliski yok, 0,01-0,29 diisiik diizeyde iliski, 0,30-0,70 orta diizeyde iliski, 0,71 — 0,99 yiiksek diizeyde iligki
ve 1.00 mitkemmel iligki olarak belirtilmistir. Motivasyon diizeyi genel toplamu ile katilim egilimleri
arasindaki iliski degeri (korelasyon katsayisi) 1=0,475 ve aralarinda orta diizeyde iliski bulunmaktadir.
Gonilli turizme yonelik katilim egilimleri ile motivasyonun alt boyutlar1 olan kendini gelistirme (r=0,495),
fedakarlik (r=0,318), o6zerklik ve iliski (r=0,343), degerler (r=0,363) ve kendini gerceklestirme (r=0,421)
arasindaki iliski pozitif yonlii olup, genel olarak orta diizeyde pozitif yonliidiir. Sonug olarak H; Hipotezi
KABUL edilmistir.

H> hipotezini test etmek i¢in goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ile motivasyonun alt boyutlar
arasinda ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Regresyon analizine iliskin betimleyici istatistikler,
varyans analizi, varyans katsayilart, DW degeri ve ¢coklu dogrusal regresyon analizi agagida sunulmaktadir.

Tablo 5. Géniillii Turizme Yo6nelik Katilim Egilimleri ile Motivasyonun Alt Boyutlarina iliskin Betimleyici

Istatistikler

Degiskenler Ortalama Standart Sapma N

Katihm Egilimi 18.4641 4.46985 1226
Kendini Gelistirme 28.8964 4.46481 1226
Fedakarhk 26.3752 3.45247 1226
Ozerklik ve Iliski 25.4829 3.96723 1226
Degerler 20.5359 3.14272 1226
Kendini gerc¢eklestirme 12.5987 2.08680 1226

Tablo 5°ten elde edilen bilgilere gére motivasyonun alt boyutlarinin ve katilimin egiliminin ortalama
puanlar agisindan farklilastigi sdylenebilir. Bu farkliliklarin istatistiksel agidan anlamli olup olmadigin
o6grenmek i¢in p<0,05 anlamlilik diizeyinde ANOV A uygulanmustir.

Tablo 6. Motivasyonun Alt Boyutlari ile Katilim Egilimleri Varyans Analizi

Varyans Kaynagi Kareler Toplamm sd Kareler Toplam F p
Gruplar Arast 6690.540 5 1338.108 91.794 .000
Gruplar I¢i 17784.381 1220 14,577
Toplam 24474921 1225

Tablo 6 incelendiginde, motivasyonun alt boyutlarina gore katilm egilimlerinin; F(s1220=91,794;
p=0,000<0,05 degerinde istatistiki olarak anlamli oldugu goriilmektedir. Katilim egilimleri ve
motivasyonun alt boyutlariin anlamliligi belirlendikten sonra motivasyon alt boyutlarinin toplam puanlari
iizerinden katilim egilimlerini ne kadar agikladigina iliskin varyasyon katsayilarina ve DW degerine
bakilmasi gerekmektedir.

Tablo 7. Varyasyon Katsayilar1 ve DW degeri

R R Kare Diizeltilmis R Kare Durbin-Watson

523 273 270 1.991

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

3064



mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 3057-3067

Tablo 7’ye gore motivasyon alt boyutlari ele alindiginda, goniilli turizme katilim egilimi diizeyine iliskin
toplam varyansin %27’sini a¢iklamaktadir. Istatistiki olarak 1,991 DW degeri ise kabul edilebilir oldugunu
gostermektedir.

Tablo 8. Motivasyonun Alt Boyutlarmin Katilim Egilimlerine Etkisine iliskin Regresyon Analizi Sonuglar

Korelasyonlar

Degiskenler B Standart hataB | f t p ikili r | Kismir | Yar1 kismi r
Sabit 2.249 .909 2.475 .013

Kendini Gelistirme .370 .035 .369 | 10.683 | .000 | .495 .292 .261
Fedakarhk -.075 .046 -058| -1.642 | .101 | .318 -.047 -.040
Ozerklik ve Iliski .060 .039 .053 | 1.519 129 | .343 .043 .037
Degerler .039 .050 028 | .780 436 | .363 .022 .019
Kendini Gerg¢eklestirme 412 072 192 | 5.754 .000 | .421 163 .140

R=0,523 R?= 0,273  Diizeltilmis R?=0,270 F5,1220=91,794 N=1226 p=0,000

Tablo 8’de sunulan regresyon modeline iliskin parametrelere bakildiginda, standardize edilmis regresyon
katsayilar1 B, motivasyonun alt boyutlarinin, goéniillii turizme yonelik katilim egilimlerini agiklama diizeyi
iizerindeki 6nem sirasinin; kendini gerceklestirme (f=0,192; t=5,754; p<0,05), kendini gelistirme (=0,369;
t=10,683; p<0,05), ozerklik ve iliski (f=0,053; t=1,519; p>0,05), degerler (f=0,028; t=0,780; p>0,05) ve
fedakarlik (p=-0,058; t=-1,642; p>0,05) seklinde oldugu goriilmektedir. Regresyon katsayilarinin
anlamliligina dair t-Testi sonuglari incelendiginde, kendini gelistirme ve kendini gergeklestirme bagimsiz
degiskenlerinin, goniillii turizme yonelik katilim egilimleri lizerinde 6nemli bir agiklayici oldugu sonucuna
ulasilmistir (p<0,05).

Bagimli degisken ile bagimsiz degiskenler arasindaki ikili ve kismi korelasyonlara gore, kendini gelistirme
ile katihm egilimleri arasinda pozitif ve orta diizey bir iliski (r=0,495) oldugu goriilmektedir. Diger
degiskenler kontrol edildiginde, kendini gelistirme ile katilim egilimi arasindaki korelasyonun diisiik
diizeyde (r=0,292) olarak hesaplandigini gérmekteyiz. Bu durumda aradaki farkin nedeni, kendini
gelistirmenin diger motivasyon alt boyutlar1 ile birlikte, katilim egilimleri arasindaki iligkilerden
kaynaklanmaktadir.

Coklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore katilim egilimlerinin agiklanmasina iliskin regresyon
esitligi asagidaki gibidir:

Katihm Egilimleri= 2,249 + 0,37 (Kendini gelistirme) - 0,07 (Fedakarlik) + 0,06 (Ozerklik ve Iligki) +
0,04 (Degerler) + 0,41 (Kendini Gergeklestirme)

Regresyon analizi sonucunda; kendini gelistirme ve kendini gerceklestirme boyutlarinin, katilim
egilimlerini anlamli ve orta diizeyde etkiledigi, fedakarlik boyutunun ise katilim egilimlerini anlaml ve
negatif yonde etkiledigi belirlenmistir. Ayrica 6zerklik ve iliski ile degerler boyutlarinin, katilim egilimleri
tizerinde 6nemli bir etkiye sahip olmadigi sonucuna ulasilmustir.

Elde edilen bulgulara bakildiginda, Hy hipotezi KABUL edilmigtir. Goniillii turizme yonelik katilim
egilimleri motivasyonun alt boyutlarindan etkilenmektedir. Ayrica katilimcilarin goniillii turizme yonelik
motivasyonlari, katilim egilimleri tizerinde istatistiki olarak 6nemli bir yordayicidir.

8. SONUCLAR

Goniillil turizme yonelik motivasyon boyutlarindan olan 6zerklik ve iliski boyutlarma iligkin ifadeler, bu
arastirmada faktor analizi sonuglarina gore tek faktorde toplanmis ve “6zerklik ve iligki” boyutu olarak
tanimlanmustir. Bu durumun, arastirmaya katilan Tiirkiye’de yasayan insanlarin bu iki boyuta ait ifadeleri
benzer olarak algilamalarinin sonucu olarak ortaya ciktig1 diisiiniilmektedir. Katilimcilarin 6zerklik
boyutuna iligkin ifadelerin ile iliski boyutuna ait ifadeleri destekledigi yoniinde goriis bildirdikleri
sOylenebilir.

Elde edilen bulgular 1s18inda, 6ne ¢ikan motivasyon boyutlar1 sirasiyla; kendini gelistirme, fedakarlik,
ozerklik ve iligki, degerler ve kendini gerceklestirme seklinde oldugu tespit edilmistir. Bu faktorlerin
katilim egilimlerine iligkin agiklanan toplam varyansina bakildiginda, goniilli turizme yonelik
motivasyonlarin katilim egilimlerinin %52,762’sini agikladig1 sonucuna ulasilmistir.
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Arastirma bulgularina gore, goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ve motivasyonlar arasinda istatistiki
olarak orta diizeyde iliski oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu duruma gore, goniilli turizme yonelik
motivasyonlar, katilimcilarin katilm egilimlerini etkilemektedir. Ayrica ¢oklu dogrusal regresyon analizi
sonuglarina gore goniillii turizme yonelik motivasyonlar katilim egilimlerinin 6nemli yordayicisidir.
Ozellikle motivasyon boyutlarindan olan kendini gelistirme ve kendini gerceklestirme boyutlar1 katilim
egilimlerinin 6nemli agiklayicilar1 oldugu tespit edilmistir. Tam tersine fedakarlik boyutu katilim
egilimlerine negatif yonde etki etmektedir. Diger motivasyon alt boyutlarimin katilim egilimleri iizerinde
onemli bir etkiye sahip olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

9. ONERILER

Aragtirma sonuglar ¢ergevesinde, Tiirkiye’de yasayan insanlarin goniillii turizm faaliyetlerine katilimlarini
saglamak i¢in katilm egilimlerini ve motivasyonlarini artirmaya yonelik bir takim Oneriler ortaya
konulabilecektir.

Arastirma sonuglarina gore kendini gelistirme ve kendini gergeklestirme boyutlar1 goniillii turizme yonelik
katilim egilimlerinin 6nemli agiklayicilaridir. Katilimecilarin 6zellikle farkli insanlar, kiiltiirleri, bolgeleri
tanimak ve onlar hakkinda yeni seyler 6grenmek gibi motivasyon faktorleri ile goniillii turizm faaliyetlerine
katilim egilimi gosterdikleri goriilmektedir. Ayrica seyahat etmek ve maceract olmak goniillii turizme
yonelik katilim egilimlerini pozitif yonde etkileyen motivasyon faktorleridir. Bagkalarina yardim etmek,
anlamli bir seyler yapmak ve topluma karsi sorumluluklar1 yerine getirmek ile ilgili fedakarlik boyutu
katilim egilimlerini negatif yonde etkilemektedir. Wearing (2001)’e gore goniillii turizm, maddi yoksulluga
yardim etme, toplum ve cevre ile ilgili konularda c¢aba sarf etmek gibi fedakarlik igceren hususlar ile
ilgilidir. Fedakarlik boyutunun goniillii turizme yonelik katilim egilimleri {izerinde negatif yonde etkisinin
sebebi demografik degiskenlerin (yas, caligma durumu, gelir vd.) etkisinden kaynaklandigi sdylenebilir.

Arastirma sonuglari ¢ergevesinde elde edilen motivasyon boyutlari dogrultusunda Tiirkiye’de yasayanlarin
goniillii turizm faaliyetlerine katilmalar1 konusunda tesvik edilmelerinin 6nemli oldugu sdylenebilir. Ayrica
Tirkiye’de yasayan insanlarin goniillii turizm faaliyetleri hakkinda bilgilendirilmeli, goniillii turizmin
onemi hakkinda farkindalik yaratilmali ve gerekli imkanlar saglanmalidir. Bu baglamda cesitli goniilliik
projeleri kurum ve kuruluglar tarafindan hazirlanarak 6nemli bir potansiyele sahip Tirkiye’de yasayan
insanlara sunulmalidir.

Bu arasgtirma, nicel arastirma yontemi esas alinarak gerceklestirilmistir. Ancak, sonraki arastirmalarda, nitel
aragtirma yontemlerinin kullanilmasi ve goniillii turizm faaliyeti diizenleyebilecek kurum ve kuruluglarin
gondllii turizm hakkindaki goriislerinin tespit edilmesi ile konunun derinlemesine incelenmesi agisindan
onemli sonuglar ortaya koyabilecektir.

Ileriki arastirmalarda, bu konunun hem goniillii turistlerin hem de goniillii turizm faaliyeti diizenleyen
kuruluslarin goniillii turizme yonelik beklenti ve algilar1 agisindan degerlendirilmesinin turizm literatiiriine
onemli bir katki yapacagi diisiiniilmektedir.

Ayrica bundan sonraki arastirmalarda, goniillii turizme yonelik katilim egilimleri ve motivasyonlar ile
birlikte goniillii turistlerin goniilli turizme yonelik beklenti ve algilarinin 6l¢iilmesi, goniillii turistlerin
goniillii turizme katilim nedenlerinin belirlenmesi veya goniillii turizme katilimlar ile ilgili engellerin
belirlenmesi  konularinin  degerlendirilmesi ~ goniillii  turizm literatiiriiniin ~ gelismesine  yarar
saglayabilecektir.

KAYNAKCA

Ar, H. & Celik Uguz, S. (2014). "Siirdiirilebilir Turizm Cergevesinde Goniillii Turizmi ve Permakiiltiir
Miskisi: Permakiiltiir Ciftik ve Kdy Uygulamalar1”, VII. Lisansiistii Turizm Ogrencileri Arastirma
Kongresi, 04-05 Nisan 2014, ss. 222-232, Kusadasi, Aydin.

Bayik, M. & Giirbiiz, S. (2016). "Ol¢ek Uyarlamada Metodoloji Sorunu: Y&netim ve Orgiit Alaninda
Uyarlanan Olgekler Uzerinden Bir Arastirma”, is ve insan Dergisi, 3(1):1-20.

Benson, A. (2007). "Research Tourism Professional Travel for Useful Discoveries”, (Editor: Novelli, M.)
Niche Tourism: Contemporary Issues, Trends and Cases, p. 133-143, Routledge, UK, Wallington.

Benson, A. & Seibert, N. (2009). "Volunteer Tourism: Motivations of German Participants in South
Africa”, Annals of Leisure Research, 12(3-4):295-314.

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

3066


mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2019 pp: 3057-3067

Brightsmith, D. J.; Stronza, A. & Holle, K. (2008). "Ecotourism, Conservation Biology, and Volunteer
Tourism: A Mutually Beneficial Triumvirate”, Biological Conservation, 141(11):2832-2842.

Biiyiikoztiirk, S. (2002). "Faktdr Analizi: Temel Kavramlar ve Olgek Gelistirmede Kullanimi”, Kuram ve
Uygulamada Egitim Yonetimi, 32:470-483.

Chen, L. J. & Chen, J. S. (2011). "The Motivations and Expectations of International VVolunteer Tourists: A
Case Study of Chinese Village Traditions", Tourism Management, 32(2):435-442.

Cohen, R. & Kennedy, P. (2000). Global Sociology, Palgrave Macmillan Publisihing, England, Hampshire.

Cokluk, O.; Sekercioglu, G. & Biiyiikoztiirk, S. (2012). Sosyal Bilimler I¢in Cok Degiskenli Spss ve Lisrel
Uygulamalari, Pegem Yayincilik, Ankara.

Field, A. (2005). Discovering Statistics Using SPSS, SAGE Publications, London.

Garrison, H. A. (2015). "A Critical Analysis of Volunteer Tourism and the Implications for Developing
Communities”, Bachelor of Arts, Western Kentucky University.

Kaya, Z. & Sahin, M. (2013). Arastirma Y 6ntem ve Teknikleri, Egitim Kitabevi, Konya.

Keese, J. R. (2011). "The Geography of Volunteer Tourism: Place Matters”, Tourism Geographies,
13(2):257-279.

Lee, S. J. (2011). "Volunteer Tourists' Intended Participation: Using The Revised Theory of Planned
Behavior", Doctor of Philosophy, Virginia State University, Blacksburg, Virginia.

Marta, E.; Guglielmetti, C. & Pozzi, M. (2006). "Volunteerism During Young Adulthood: An Iltalian
Investigation Into Motivational Patterns”, Voluntas: International Journal of Voluntary and
Nonprofit Organizations, 17(3):221-232.

McGehee, N. G. (2014). "Volunteer Tourism: Evolution, Issues and Futures”, Journal of Sustainable
Tourism, 22 (6):847-854.

Sin, H. L. (2009). "Volunteer Tourism—Involve Me And | Will Learn?", Annals of Tourism Research,
36(3):480-501.

Snyder, J.; Dharamsi, S. & Crooks, V. A. (2011). "Fly-By Medical Care: Conceptualizing The Global and
Local Social Responsibilities of Medical Tourists and Physician Voluntourists", Globalization and
Health, 7(1):6.

Suhr, D. D. (2006). "Exploratory or Confirmatory Factor Analysis?", In.Cary: SAS Institute, 200-231.

Sahin, C. (2010). "Verilerin Analizi", (Editor: Kincal, R. Y.), Bilimsel Arastirma Yontemleri, ss. 181-217,
Nobel Yayin Dagitim, Ankara.

UNWTO, (2019), UNWTO World Tourism Barometer and Statistical Annex, https://www.e-
unwto.org/doi/pdf/10.18111/wtobarometereng.2019.17.1.1,

Wearing, S. (2001). Volunteer Tourism: Experiences That Make A Difference, CABI Publishing, UK,
Wallingford.

Wearing, S.; Deville, A. & Lyons, K. (2008). "The Volunteer’s Journey Through Leisure Into The Self",
(Editor: Lyons, K. D. ve Wearing, S.), Journeys of Discovery In Volunteer Tourism, p. 63-71,
CABI Publishing, UK, Wallingford.

Yurtseven, H. R.; Erkul, H. & Morkog, D. K. (2013). Orneklerle Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontem ve
Teknikleri, Detay Yayicilik, Ankara.

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com

3067


mailto:sssjournal.info@gmail.com
https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/wtobarometereng.2019.17.1.1
https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/wtobarometereng.2019.17.1.1

