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OZET

Insanlik her zaman ge¢misin deneyimlerine, birikimlerine kendi yeniliklerini de ekleyerek bugiine ulagmistir.
Bugiiniin birikimleri de gelecek nesillere aktarilarak o zamanin yenilikleriyle birleserek nesilden nesile devam
edecektir. Bu birliktelik aslinda melez ya da hibrit diigiincesinin tarih boyunca uygulandigini agik¢a géstermektedir.
Degisimler, yenilikler ve gesitlilikler bu diisiincenin diinya dondiik¢e ve hatta evren var oldukga olacagimni kanitlar
niteliktedir. Hibrit ya da melez, iki farkli ik, ¢esit, tiir veya cins’in birlegsmesiyle olusmaktadir.

Grafik tasarim, hedef kitleyi etkisi altina almada ve gorsel iletisim vasitasiyla istedigi unsura yonlendirmede ¢ok etkili
bir giigtiir. Pek ¢ok iiriin veya nesnede oldugu gibi birtakim yeniliklerden etkilenerek ya da birleserek grafik tasarimda
hibrit diisiince ile sik¢a karsilagilmaktadir. Basit bir diisiinceyle tasarlanan bir logonun sadece kagit veya dijital ekran
tizerine degil de bina, tabela, araba, cam gibi benzeri her yere uygulanabilmesi hibrit diisiincenin gostergesi olarak
kabul edilebilir. Ayrica bir grafik tasarim iiriinii i¢in yaraticilik yeterlidir denilemez. Bir tasarimin uygulandig iiriin
icin yenilebilir, yenilenebilir veya siirdiiriilebilir olma nitelikleri de 6zellikle ekolojik agidan oldukga etkili ve miithim
bir konu haline gelmistir. Yaraticilikla birlikte, bir tasarim {iriintiniin hem kiiltiirel olarak anlamli hem de teknik olarak
uygulanabilir ve ayn1 zamanda siirdiiriilebilir gibi 6zellikleri hibrit diisiincenin giiglii gostergeleridir.

Bu aragtirmada nitel yontemle ilgili kaynaklar incelenmis ve hibrit diisiince bigiminin grafik tasarimdaki etkisini
ortaya ¢ikarmak amacglanmigtir. Hibrit diisiinceyle ortaya ¢ikan drnek tasarimlar ve yaratici fikirlere yer verilmistir.
Sonug olarak; hibrit diisiincenin grafik tasarimda uzun zamandir kullanilan oldukga etkili bir yontem oldugu kanisina
vartlmigtir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Yaraticilik, Hibrit Distince.

ABSTRACT

Humanity has always reached today by adding its own innovations to the experiences and knowledge of the past. The
savings of today will continue from generation to generation by being passed on to future generations, combining with
the innovations of that time. This association clearly shows that the idea of hybrid or hybrid has been practiced
throughout history. The changes, innovations, and variations prove that this idea will happen as the world rotates and
even as the universe exists. Hybrid is formed by the combination of two different races, varieties, species or genera.

Graphic design is a very effective force in influencing the target audience and directing it to the desired element
through visual communication. As with many products or objects, hybrid thinking is frequently encountered in
graphic design by being influenced or combined by a number of innovations. The fact that a logo designed with a
simple in mind can be applied not only on paper or digital screen but also on everywhere such as building, signboard,
car, glass can be considered as an indicator of hybrid thought. In addition, it cannot be said that creativity is sufficient
for a graphic design product. For the product to which a design is applied, the qualities of being edible, renewable or
sustainable have become a very effective and important issue, especially in terms of ecology. Along with creativity,
the characteristics of a design product, such as culturally meaningful as well as technically viable and sustainable at
the same time, are powerful indicators of hybrid thinking.

In this research, the sources related to the qualitative method were examined and it was aimed to reveal the effect of
hybrid thinking style on graphic design. Sample designs and creative ideas emerging with hybrid thinking are
included. As a result; It has been concluded that hybrid thinking is a highly effective method used in graphic design
for a long time.

Keywords: Graphic Design, Creativity, Hybrid Thinking.
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1. GIRIS

“Insan dut yapragini dehas ile ipege, selvi agacini sandiga, kum tanesini inciye doniistiirdiikten sonra tiim
bunlarin degerini gostermek i¢in de reklama ihtiya¢ duymustur (Ekici ve Sahim, 2013: 3)”.

Fakat reklam yaraticilik olarak tek basina yeterli midir?

Grafik bir problemin ¢éziimiiniin en dogru sekilde yapilabilen gorsel tasarimdir. Yani bir iiriiniin etkili ve
carpici bir sekilde miisteriye iletilmesini saglar. Bu ileti sonucunda, akilda kalici reklam ve taninir hale
gelen tiriin ile tiiketici arasinda etkilesim saglanir. Sonrasinda arz ve talep olusur. Grafik tasarim bu talebin
olusmasini saglayan énemli bir faktordiir.

Grafik tasarrmin gelisimi; kronolojik olarak MO 14.000’li yillarda magara duvarlarina ¢izilen resim ve
isaretler, MO 3200°lii yillarda Siimerliler tarafindan yazilan ilk yazi, 15. yiizyilda Johannes Gutenberg
tarafindan matbaanin icadi, 18. ylizyillda Endiistri Devrimi ve 20. yiizyilda yayginlagsan bilgisayar
teknolojisi gibi degisimlerle dogrudan iliskilidir (Yalur, 2019: 52).

Duvara cizilen isaretler yaziya doniigmiistiir. Yazi, matbaa ile sanayi Uriiniine doniigmiigtiir. Sanayi
teknoloji ile birleserek hareketlendirmistir. Hareketler iizerine eklenebilen sesler sayesinde etkisini
arttirmay1 basarmistir. Tiim bunlarin etkilesimi yenilikleri, ¢esitlilikleri ve farkliliklart dogurmustur. Ortaya
cikan farkliliklarin etkisi altinda birlesim vasitasiyla yenilik hayatin vazgecilmez bir pargasi haline
gelmistir. Tam da bu noktada iki veya daha fazla kaynagin bir arada kullamilmasi olarak
tanimlayabilecegimiz hibrit (hybrit) kavraminin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Unutulmamalidir ki hibrit
diisiince farkliliklarin melezlenmesi ile ¢esitlilikleri arttiran faydali bir diisiince bigimidir. Grafik tasarimda
onemi biiyilik olan yaraticilik, hibrit diisiince kavrami ile diigiiniildiigii taktirde anlam kazanabilecek duruma
gelmigtir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Hibrit Nedir?

TDK sozliigiinde isim olarak melez anlamina gelen “Hibrit” kelimesinin teknolojideki anlami1 “iki farkl
giic kaynaginin bir arada bulunmasi1” olarak agiklanmaktadir (TDK, 2020). Hibrit ya da Melez isim olarak,
birden fazla tiir hayvan veya bitkinin yavrusu i¢in kullanilir (Dictionary, 2020). 17. ylizyilin bagindan beri
Hibrit kelimesi ingilizcede olsa da 19. yilizyilin ortalarina kadar ¢ok nadir kullanilmigtir. Latince “Hybrida”
kelimesinden gelir ve “Melez” kelimesinden tiiremistir. Farkli tiirlerin birlesimi ile olusan melez yavrular
icin ilk olarak biyolojide kullanilmistir (KRC, 2014).Tim bu tamimlardan yola ¢ikilarak hibrit kisaca,
farkliliklardan olusan anlamli bir biitiin olarak tanimlanabilir.

Hibrit pek cok kisi tarafindan yeni nesil otomotiv teknolojisi olarak bilinir ve akillara teknoloji olarak
kazinmigstir. Hibrit otomobiller hem elektrik hem de benzin ile ¢alismakta ve ara¢ kullanilirken elektrigi
otomobilin kendi kendine {iretebilmesi yaraticilikla anlatilabilecekken, benzin kullaniminin azalmasi da
ekonomik olarak ciddi bir fayda saglamaktadir. Ayrica doga dostu olmasiyla da diinyanin bugiinii ve yarmi
i¢in oldukga degerli bir sistemdir.

Bu caligmada ele alinacak olan ‘hibrit diisiince’ ise; birbirinden farkli olan giiglerin birlesiminden ortaya
¢ikan daha faydali ve daha fonksiyonel bir diislince bi¢imidir.

Hibrit diisiince sistemi resimden edebiyata, mitlerden masallara ve sanayiden teknolojiye kadar hemen her
alanda goriilebilmektedir. Her kiiltiirlin kendi masallar1 veya mitleri hibrit diislince ile varligini
gostermistir. Ornegin; Sahmeran; yilan ve kadin figiirlerinin melezlenmesiyle olusur. Yilan olmasina
ragmen iyiligi temsil eder. Efsaneye gore padisah hastalanmis ve Sahmeran (yilan) ile hayata donmiistiir.
Sifay1 temsil eder ve modern tibbin semboliidiir. Balik ve kadinin melezlenmesi ile deniz kizlari, at ve
melegin melezlenmesi ile pegasus, insan ve boganin melezlenmesi ile Minotor, insan ve atin melezlenmesi
ile Kentaurlar ya da Sentorlar’in olusmasi gibi 6rnekler cogaltilabilir (Gudiir, 2013).

Glinlimiizde yasanan pandemi (Covid-19) ile birlikte egitimde de bu diisiince bi¢iminin etkisi
gorilmektedir. Hibrit diisiince egitim sektoriinde bir kisim &grencilerin sinifa sahsen katildigi, bazilarinin
ise smifa sanal olarak evden katildigi bir egitim modeli olarak tanimlanabilir. Normalden daha az 6grenci
bulundurulmas: kaydiyla yiiz ylize egitim verilen siiflarda ayn1 anda egitime uzaktan katilan diger
ogrencilerle video konferans gibi araglar kullanilarak iletisim stirdiiriilebilmekte ve egitimin kesintiye
ugramasinin oniine gecilebilmektedir.
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2.2. Grafik Tasarimda Hibrit Diisiince

Matbaacilik ve yaymcilik endiistrisinden dogan grafik tasarimi, terim olarak da ilk defa 20. ylizyilin ikinci
yarisinin baglarinda kullanilmistir. Grafik tasarim; tipografi, sayfa diizeni, sanat yonetimi, bilgi teknolojileri
ve diger yaratici alanlar icinde barindiran ¢ok cesitli gorsel bir sanat dalidir. Bu ¢esitlilik, sanat¢ilarda
ustalik ve odaklar kazanabilecegi modiiler bir zemin anlamina gelmektedir (Ambrose ve Harris, 2012: 12).

Melez diisiince kavrami, kiiltiirel olarak anlaml, teknik olarak uygulanabilir ve ekonomik olarak
siirdiiriilebilirdir. insan odakli tecriibelerin yaratici kesfi yoluyla déniistiiriicii, yenilikgi ve stratejik
degisimi uygulayarak kotii sorunlarin tistesinden gelmek igin organik bir disiplin olarak tanimlamaktadir
(Gartner, 2020).

Grafik tasarim sanayi, teknoloji gibi pek ¢ok yenilikten ve sayisiz kaynaktan beslenen disiplinler arasi bir
siirectir. Grafik tasarim, yeniliklerin ya da farkli unsurlarin anlamli biitiinligiinden ortaya cikan tiim
kosullara uygun yaratici ve estetik bir diisiince olarak ifade edilebilir. Giiniin teknolojisi ve yenilikleri ile
melezlenmeye her zaman hazirdir.

Her gegen giin teknolojinin yenilenmesi grafik tasarimi da dinamik tutmaktadir. Bu yenilikler ile grafik
tasarim, siirsiz kitleye erisim saglayarak evrimlesmis ve degismistir (Ambrose ve Harris, 2012: 22).
Kelimelerin, gorsellerin, fotograf ile kolajin ve diger tasarim unsurlarinin bir araya getirilmesi ya da
teknolojinin yenilikleri ile birlesmesi gibi 6zellikler hibrit diisiincenin gostergesidir.

Hibrit diisiince etkisiyle olusturulan tasarimlar yaratici, faydali ve empati kurdurma 6zelligine sahip olur.
Tasarlanan {irlinde kullanilmasi 6ngoriilen materyalle, tasarim fikriyle veya tasarim siirecinde kullanilan
teknikle hibrit diigiince elde edilebilir. Tasarlanan bir ambalajda kullanilan materyalin siirdiiriilebilir
olmasi, fotograf ve vektor bazli imgelerin bir arada kullanilmasi veya kullanilan bir imgenin birden fazla
olacak sekilde hem gergek hem de mecazi olarak anlamlandirilabilmesi gibi pek ¢ok diislince ve uygulama
grafik tasarimda hibrit diisiincenin kullanimina 6rnek gosterilebilir.

Grafik tasarimin en 6nemli {riinlerinden, bir marka i¢in olmazsa olmaz olarak ele alinabilecek logo
tasarimlarina bakildiginda, hibrit diisiince ile siklikla karsilagilir.

Paul Rand logo igin: “Eger iletisim isinde, imge kralsa, bu imgenin 6zii olan logo kralin tacindaki
miicevherdir” der (Heller ve Vienne, 2016: 32).

Markanin sadece sembol ile kullanimi amblem olarak ifade edilir. Amblem ile birlikte marka isminin
kullanimi ise logo olarak ifade edilir (Al ve Ries, 2005: 131). Wally Olins, hemen hemen biitiin markalarin
ilk tanimlayicilarinin, logolar oldugunu séylemektedir. Logonun amaci kurumun fikrini kisa, 6z, giiclii ve
direkt olarak yansitmaktir. Logo markanin 6zeli ve 6zetidir (Cam ve Akgesme, 2020: 38). Aslinda biiyilik
bir markay1 temsil edecek, kiiciildiigiinde deger kaybetmeyecek, basit, kolay hatirlanabilir ve farkl
materyaller iizerinde uygulanabilir olma 6zelligiyle logo kavram olarak bile hibrit diisiinceyi igerir.

+
>

Resim 1. Lux Logo.

Fikirlerin farkliliklar1 ya da birlesmesi bazen toplayarak, bazen de carparak daha etkili gosterilebilir.
Yatirim sirketi olan ‘LUX’ logosunun fikri bu mantikla olusmustur. Marka ismini 45 derece gevirerek ‘X’
igareti ile bilim insanlar1 ve teknoloji uzmanlarnin birlikteligini gostermektedir. Ayn1 zamanda ‘+’ isareti
ile sermaye firmasi olarak miisterilerine art1 fayda sagladigi anlatilmaktadir (Mucho, 2020).

Bilim ve teknoloji girisimlerine yatirim yapan bir sirket olan Lux Capital markasinin logosuna bakildiginda
ozellikle ‘X’ iizerinden dinamik bir tasarimla karsilasilir. Yatirnm ile 6zdeslestirilen ‘X’ harfinin statik
olarak ele alinmamis ve hareket ettirilerek toplama ve ¢arpma islemi simgelerine doniismesi saglanmuistir.
Yatirnmcinin kar yapacagi anlam iletilerek yilikselme ve ilerleme sembolize edilmistir.
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Bu durumda marka isminde bulunan duragan olabilecek bir durumda olan ‘X’ anlam olarak ve logoya
katilan hareket ile teknik olarak da hibrit diisiince ile olusturulmustur.

\/

.\A
] (//Y 2015 '\‘3$
Resim 2. Refik Yalur, Ibn Haldun Universitesi Logo, 2016, Sanat¢inin arsivi.

Ibn Haldun Universite’nin ‘I’, ‘H’ ve ‘U’ harflerinin birlesiminden olusan lale formu logo tasariminda
hibrit diisiinceye gosterilebilecek bir baska ornektir. Farkli harfler bigimsel olarak birlestirilmis ve lale
formu olusturulmustur. Kurumun isminin kisaltilmasi ile olusan lale ayni zamanda anlamli bir bag

olusturmaktadir. l
K§ CAEL}

Resim 3. Refik Yalur, Kocaeli Il Logo Yarismast finalist, 2011, Sanat¢inin arsivi.

Kocaeli kelimesinin okunurlugu bozulmadan arkasina girilen imge ‘O’ harfi ile birlestirilmistir. Bu
birlesim saat kulesini olusturmaktadir. Saat kulesi Kocaeli’nin 6nemli sembollerinden oldugundan ‘Kocaeli
[li’ni direkt yansitmaktadir. Olusturulan logo tasariminda kentin simgesel rengi olan siyah ve yesil (sar1 ile
mavinin melezlenmesi) tercih edilmistir. Bicim ve yazimin melezlenmesiyle anlamli bir biitiin olusturulmusg
ve hibrit diisiincenin etkisiyle akilda kalic1 bir logo elde edilmistir.

Grafik tasarimin bir diger iiriinii olan afigler de ayni1 sekilde fikri, anlamsal ve teknik agidan hibrit
diisiinceyle olusabilir.

Mengii Ertel afisi tanimlamak i¢in “Her seyden 6nce genis kitlelere gorsel yontemlerle hitap eden etkili bir
haberlesme aracidir. Cogalma ve yayilma gibi sonsuz olanaklar tasiyan bir silah da diyebiliriz. Afis
dikkatinizi ¢ektigi anda sizinle 6zel bir iliski kurmus ve boylece islevini yerine getirmis olur. Giicii de
buradan dogar” sozlerini kullanmistir (Boztag, 2004: 5).

Afig, sanat¢inin kendi ifade ve tslubunu gdsteren, diine ve bugiine ait ifadesi olan egitici, aydinlatici ve
uyarict gorsel iletisimin etkili anahtarlarindandir. Aynm1 zamanda afigleri toplumsal bir ara¢ olarak
tanimlamak da miimkiindiir, afisler sosyolojik ve kiiltiirel gostergelerdir (Lehimler, 2015: 3).

Genel olarak sanayi devrimi ve sanat akimlar ile gelisen afis tasarimlari, bu siiregte farkli teknolojilerden
faydalanmis ve farkli imgeleri biinyesine eklemeyi basarmistir. Bu yenilik¢i hareketlerin birlesimi ile
ortaya ¢ikan farkliliklar da hibrit diislinceyi icermektedir.

Resim 4. Heinz ketgap reklamu.
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Ketcap i¢in olusturulan afis tasariminda ketcap ile biberonun birlestirildigi goriilmektedir. Bu birlesim
aracaligtyla biberon goriiniimiiyle dogrudan bebek akla geleceginden reklami yapilan ketgabin katkisiz ve
dogal oldugu anlagilmaktadir. Hatta ket¢abi tutan bir yetiskin ve ketgabi arzulayan, almak isteyen bebek
elleri vasitasiyla gosterilmektedir. Burada da markanin uzun gec¢misinin oldugu ve nesilden nesile
biiyliyerek ve ayni istekle devam ettigi isaret edilmektedir. Ayn1 vurgu “Join The Growing Movement”
(Biiyliyen Harekete Katilin) metni ile de pekistirilmistir.

Afis tasariminda birden fazla giiclin birlesimi goriilmektedir. Ambalaj ve biberonun birlikte kullanim
iirlinlin dogalligin1 ve giivenilirligini hibrit diislince ile aktarmaktadir. Yetiskin eli ve bebek eli kullanimi1
afis lizerinde hibrit diisiinceyle; ketcabin her yasa uygun olacagi anlamiyla birlikte nesilden nesile
aktarildig1 mesajini da iletmektedir.

[€11)
Resim 5. Refik Yalur, Audi Afis Tasarim Ornegi, 2019, Sanat¢inin arsivi

Yaris diinyasinin en saygin ve zorlu yarislarindan olan 24 saatlik Le Mans yarisimi Audi 4 kez ard arda
kazanmigtir (Kaya, 2016). Dort tekerlek ile hiz etkisi gosterilmekle birlikte markanin amblemini de temsil
etmektedir. Dahas1 dort kez ard arda kazanilan yaris da bu dort halka ile iletilmektedir. Burada hiz Audi
markasi ile 6zdeslesmektedir. Otomobil ile hizin melezlenmesinden Audi markasi olusmaktadir. Afis
lizerinde goriildigli gibi tasarimlarda teknik olarak hibritten her zaman faydalanilmasa da diisiince olarak
faydalanilmaktadir.

Sosyal sorumluluk reklamlar1 da afis tasarimlarinda oldugu gibi pek ¢ok agidan melez goriiniime veya
diisiinceye sahiptir. Televizyon, radyo, dergi, ve gazete gibi gesitli gorsel ve isitsel kitle iletisim araglari ya
da afis ve reklam panolari araciliiyla iletilen duyurulara “Reklam” denir. Bunlara ek olarak sonrasinda
internet ile birlikte sosyal aglarin da reklamda popiiler ve etkin oldugu goriilmektedir. Twitter, Instagram,
Facebook, Youtube gibi sosyal aglar vasitasi ile de bir¢ok reklam iletilmektedir.

Sosyal sorumluluk; Tiim toplumla birlikte siirdiiriilebilir bir diinya i¢in, dogadan kiiltiire, ekonomiden
sosyal gelismeye kadar iyilestirebilme sorumlulugudur (Tuncer, 2013).

Resim 6. WWF, TBWA Ajans, , Fransa, Nisan 2008.

(Before it is too late) “Cok ge¢ olmadan” sloganli reklam tasariminda doganin yasam i¢in O6nemi
anlatilmaktadir. Agacglar ve agaclardan olusan akciger goriiniimii, akcigeri olmadan bir insanin nefes
alamayacagiyla birlikte agacin yok olmasiyla doganin da yok olacagi mesajini iletmektedir. Goriintiide sag
akcigerde yok olan agaglar ile doganin oksijeninin tiikkendigi ve harekete gegilmesi gerekliligi aktarilarak
farkindalik yaratmak amaclanmistir. Agag ve akciger melezlenerek reklamin hibrit diisiinceyle tasarlandigi
gorilmektedir.

i |2 sssjournal.com | nternational Social Sciences Studies Journal ‘@ sssjournal.info@gmail.com ‘

699



mailto:sssjournal.info@gmail.com

International Social Sciences Studies Journal 2021 Issue:78 pp:695-703

CARSIMIZ USKUDAR CARSIMIZ USKUDAR CARSIMIZ USKUDAR

-t 1, skidar icin durmadan yorulmadan
P 1.

Resim 7. Refik Yalur, Uskiidar Belediyesi, Carsimiz Uskiidar Konsept Caligma, 2010, sanat¢inin arsivi.

AT b - A

Ticari bir reklam olan “Carsimiz Uskiidar” konsept tasariminda ise ekmek, karpuz, et gibi bakkal, manav
ve kasab1 cagristiran gorseller secilmistir. Taze ve canli goriiniimdeki gorsel kullanimi Uskiidar siliieti ile
birlestirilerek Uskiidar’in da hareketli ve dinamik bir ilge oldugu gésterilmistir. Uskiidar carsisinin reklami
Uskiidarlilarin baska yere gitmeden kendi yasam alanlar1 icerisinde taze ve dogal iiriin alis-verisi
yapabileceklerini anlatan bir konsep tasarimdir. Bu tasarimlarda ele alinan ekmek ile bakkal, karpuz ile
manav ve et ile kasap algilanacaktir. Ayrica bir iist anlam olarak bakkal, kasap ve et Uskiidar siliieti
seklinde aktarilarak alis-veris ile melezlenmistir.

Ambalaj tasarimina gelindiginde ise, hibrit diisiincenin pek ¢ok yonden ele alinabilecegini sdylemek dogru
olur.

Artan niifus ve gelisen teknoloji ile birlikte ekonomi ve yagam geligmistir. Bu gelisim ambalajda da etkisini
gostermistir. Teknolojinin hizla ilerlemesi, tagimaciliktaki gelismeler ve toplumsal degisimler ile birlikte
ambalaj da siirekli yenilenmistir. Degisim ve zaman fiziksel ve fikirsel olarak yagsamimizi nasil etkiliyorsa,
ambalajlamay1 da etkilemistir. (Dackow 2013’dan aktaran Varol, 2018: 3)

Y. > 4
Resim 8. KFC kahve bardagi, 2015.

KFC restoran1 icin iiretilen kahve bardaginin dikkat ¢eken o6zelligi aym1 zamanda yenilebilmesidir.
Kahvenin yaninda iyi gidecek bir kurabiye istegini de yerine getirebilen bardak, kahve icildikten sonra atik
haline gelmeyecek ve zararsiz bir sekilde yenilebilecektir. Bardagin kurabiye olarak diislintilmesi
yaraticiligin yan1 sira kahvenin yaninda alinacak tatli ihtiyacin1 karsilamasiyla ekonomik ve atik
azaltmasiyla ekolojik fayda saglamasi oldukga etkili hibrit diigiincenin sonucudur.

Amaci; kullanildig1 siirece “iiriinii koruma” olan ambalaj siirdiiriilebilirlik ya da geri doniisiim
diistiniilmeden tasarlandiginda, korumasi gerektigi iiriiniin dogaya ve insana getirecegi olumsuzluklar
giderek artacaktir (Lee ve Xu, 2005: 26). Bu sebeple Ozellikle ambalaj tasariminda geri doniisim
stratejisinin benimsenmesi yeni kaynak kullanimindan ziyade kullanilanin hammaddeye doniistiiriilmesiyle
tastasarruf saglanir ve doganin bu sebeple zarar gérmesi en az seviyeye indirilebilir.

Resim 9. Head&Shoulders, 6diillii geri doniistiiriilmiis ambalaj ve reklam tasarimi, 2017.

Head&Shoulders diinyada ilk olarak yapmis oldugu geri dondstiiriilmis plaj plastigi ile tiretilen sampuan
tanitimu i¢in kolaj tekniginden faydalanmistir (Agrawal, 2020).

Tasarimda manipiilasyon yontemiyle eski ve atik plastiklerin olusturdugu ambalaj ile iiriiniin kendi ambalaj
tasarimi yan yana girilmis ve ambalajin atik plastiklerin geri doniisiimii ile elde edildigi vurgulanmistir.
Reklamda kullanilan imgeler; deniz, kum, atik plastikler ve plastiklerin manipiilasyonu ile olusan
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Head&Shoulders ambalajidir. Burada denizlerin, sahillerin, baliklarin ya da canlilarin daha giivenli bir
ortamda olabilmesi i¢in markanin tercih edilebilecegi etkili bir reklam diliyle aktarilmistir. Hibrit
diistincenin kullanildig1 tasarimda atik ve ambalaj melezlenmis, g¢evreye verilen zararin en az seviyede
oldugu aktarilmistir.

Geri dontstiiriilebilir, yenilebilir ve siirdiiriilebilir olmayan ¢ok fazla ambalaj tasarimlari da mevcuttur.
Bunlar; yedigimiz ¢ikolatalardan gofretlere, ictigimiz meyve sularindan siitlere kadar her yerde mevcuttur.
Tiiketiciyi bilgilendirmek ve bilinglendirmek adia ambalajlarin bilgilerini igeren bir¢ok yazi mevcuttur.
Bu tasarimlarin 6n hazirliklar i¢in yapilan c¢alismalardan da fayda saglayabiliriz. Tasarim sadece kagit
iizerine yapilan eskizler degildir. Belki de en iyi tasarim gelecek nesilleri de diisiinerek yapilan
tasarimlardir.

Zehirli (toxic) kimyasallarla yiiklii olan 6zellikle baski i¢in kullanilan miirekkep kartuslar1 yaklasik bes asir
kadar uzun bir zamanda ¢oziilmektedir. ‘Ecofont” SPRANQ tarafindan Hollanda’da gelistirilmis yazilim ve
font kullanim sistemidir. Yazi tipindeki her karakter kiigiik delikler igerir. Bu 6zelligi baski sirasinda
miirekkep tiiketimini %50’ye kadar azaltmaktadir. Bu, karbon salinimin azalmasindan dolay1 daha az zehir,
daha yasanabilir bir diinya demektir (Ugar, 2019: 229). Hem cebimize, hem de gelecegimize yapilan bu
diisiince de hibriti yansitmaktadir.

1980°1i yillarda ortaya g¢ikan gerilla pazarlama kavramina bakildiginda, grafik tasarimda o yillarda hibrit
diisiincenin ele alindigi soylenebilir. Gerilla pazarlama {iriinlerinde daha ekonomik, daha stratejik ayni
zamanda daha farkli yol izlenmektedir. Biiyiik isletmelerin bakis agilarindan daha farkli bir bakis agisi
sunarak uygulanabilen, yaratici ve ekonomik bir yaklasim benimsemektedir. Bu etki zamanla biiyiik
firmalarin da dikkatini ¢ekmis ve onlar1 da biinyesine almistir.

Gerilla geleneksel reklamla kiyaslandiginda maliyeti diisiik ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekme bakimindan
oldukea etkili modern bir reklam tiiriidiir (Hutter ve Hoffmann, 2011: 42). Biiyiikk markalarin biiyiik
biitgelerine karsilik gerilla pazarlama ‘KOBI’ niteligindeki kiiciik markalarm kiiciik biitcelerle, farkli iiriin
tanitimi ve stratejisi ile sasirtici bir bakig acisi olarak tanimlanabilir (Urganci, 2015: 31).

Resim 10. Koleston gerilla reklam.

Sac¢ boyasi reklami, billboard {izerinde kadin siliietinin sa¢ kismi kesilerek 6ne ¢ikarilmistir. Kesilen alanda
ortaya ¢ikan giines hareketleri ile renklenen saglardaki dogal goriiniim yaratici fikirle aktarilmaktadir.
Konsept tasarimda kagida baski yapilacak olsaydi, bircok renkte baski yapilmasi gerekecekti ve asilan
billboardlar iizerinde giin i¢ginde degisiklik gdzlemlenemeyecekti. Kullanilan yontemle kagit israfinin,
cevreye verilecek zararin ve maliyet artiginin Oniine gecilmigtir. Tiim bunlara ek olarak giinesin dogal
hareketleriyle goriilen renkler yansitilarak boya ile elde edilen degisimin dogalligi vurgulanmistir Reklam
sirdiiriilebilirligin  yan1 sira teknik, materyal ve fikir olarak hibrit diisiinceyi de biinyesinde
barindirmaktadir.

T W
i ) ‘,"“.‘

Resim 11. Axe gerilla reklam.

Acil ¢ikig levhasi olarak kosan adam ikonu kullanilmaktadir. Hemen arkasinda kosan kadin simgelerinin
kullanilmas1 ve parfim markasinin logosunun girilmesiyle anlam bir anda degismektedir. Parfiimiin
cekiciliginden dolay1 kadmlarin acil ¢ikisi gercek anlamiyla degil de kokunun etkisiyle kullandigi
aktarilmaktadir. Yaratilis1 geregi ¢ekici olmak isteyen bir erkegin de parfiimle acil ¢ikis kapisini kullanarak
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kagacak derecede ¢ekici hale gelebilecegi anlatilmistir. Ornek gerilla reklam tasarimlarinin her ikisinde de
sirdiriilebilirlik, hazir nesne veya duvarlardan faydalanmanin yaninda gevresel katki da gézlemlenmistir.

3. SONUC

Hibrit ya da melez, genel anlamda iki farkli giiciin birlesmesinden ortaya c¢ikan yepyeni bir giigtiir. Dogada,
insanda, hayvanda yani canli ve cansiz pek ¢ok seyde hibrit diigiince olarak mevcuttur. Erkek aslanla disi
kaplanin ¢iftlesmesinden ortaya g¢ikan “Liger” tiirii buna gilizel bir 6rnek olacaktir. Canlilar disinda
sanayiden, teknolojiye ve mitlere kadar birgok alanda hibrit diisiince ¢ok uzun zamandir kavram olarak
olmasa da hayatin igerisindedir.

Hibrit disiince kavrami zamanla grafik tasarimda da giiclii etkilere sahip olmustur. Grafik tasarim
tiikketiciyi bilgilendirmek, bilinglendirmek ve sorunlara yaratici ¢éziimler iiretebilmek amaciyla ortaya
cikan bir daldir. Fakat giiniimiizde grafik tasarimci igin yaratici tasarim yeterli degildir. Sorunlara yaratici
¢oziimler liretmenin yaninda, uygulayabilmeli ayn1 zamanda faydali ve duyarli olabilmelidir.

Grafik tasarimin yapi taglarindan olan renkler de hibrit diigiincedir. Sari, altin ve giinesin rengidir. Mavi,
denizlerin ve gokyliziiniin ayn1 zamanda sonsuzluk ve huzurun rengidir. ‘Sar1 ve mavi’nin melezlenmesi ile
her iki rengin 6zelliklerinden olusan ‘yesil’ elde edilir.

Ornek tasarimlarda sosyal sorumluluk reklam tasarrminda aga¢ ve kurumus toprak melezi ile agac esittir
insan anlatilmaktadir. Sos markasinin ticari tasariminda ketcap ile biberonun birlesmesiyle dogallik
anlatilmaktadir. Kahve bardaginin yenilebilir olmasi diinyanin gelecegi i¢in giliven verir. Sampuan
ambalajmin geri donistiiriilerek elde edilmesi gevre ile dost oldugunu gostermektedir. Sag boyasi reklami
ise pratik bir sekilde dogalligi anlatmaktadir. Grafik tasarim hibrit diisliincenin etkisi ile anlamli,
uygulanabilir, ekonomik olarak siirdiiriilebilir olmasinin yaninda yaratici, yenilik¢i ve faydali veya en
azindan zarar1 minimuma indirecek sekilde sorunlarin iistesinden gelmektedir. islenen tiim tasarimlarda
oldugu gibi yaratici, ekolojik ve fayda kelimelerinin kullanildigi tasarimlar hibrit diisiinceyi igermektedir
ve bu kelimeler hibrit diisiincenin birer gostergesi haline gelmistir.

Diiniin sorunlarinin bugiin de devam etmemesi ve yarin icin yeni fikirler iiretilebilmesi i¢in tasarimciya
diisen, sorumluluklar1 daha faydali ve islevsel diisiinlip uygulayabilmesidir. Yaratici bir tasarimin faydal
olmasi olduk¢a 6nemli bir hal almigtir. Artik tasarimcinin diinyay1 degistiremeyecegi fakat diinyayr daha
giizel bir yer yapacag diislincesi, yerini tasarimcinin diinyay1 ¢ok da giizel degistirebilecegine birakmalidir.
Bu diisiinceyle yapilan tasarimlarin degeri ve kalitesi artacaktir.
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