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1. GIRIS

farklilagsmaktadir. Geleneksel uygulamalar temel alinarak gergeklestirilen akademik calismalar paylagim
ekonomisi Ozelinde gecerliligi sorgulanmaktadir. Paylasim ekonomisine katilim ile iliskili olan Olgekler
¢esitlendirilebilmesine karsin bu g¢aligmada paylasim ekonomisi uygulamalarini temsilen bir konaklama
paylasim uygulamasi (AirBnB), bir seyahat paylasim uygulamasi (BlaBla Car), bir ara¢ paylasim uygulamasi
(UBER), bir siiriis paylasim uygulamasi (GoCar), bir ortak bisiklet kullanim1 uygulamas (isbike, Bisim), bir esya
kiralama uygulamasi belirlenerek paylasim ekonomisine katilim istegi Olgegi olusturulmustur. Paylagim
ekonomisine katilim istegi algis1 ile demografik ozellikler arasindaki anlamli farkliliklar sorgulanmistir. 658
katilimciyla gergeklestirilen ¢alismada yas, medeni durum ve gelir diizeyleri ile ile paylasim ekonomisine
katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Paylasim Ekonomisi, AirBnB, UBER, GoCar, Isbike, Bisim
ABSTRACT

The sharing economy has gained the attention of users with the significant increase of the technological
penetration in recent years. Therefore, sharing economy practices differ from traditional practices. The validity
of academic studies based on traditional practices is questioned in the context of the sharing economy. Although
the scales associated with participation in the sharing economy can be diversified, in this study, an
accommodation sharing application (AirBnB), a travel sharing application (BlaBla Car), a car sharing
application (UBER), a ride sharing application (GoCar), bicycle sharing application (Ishike, Bisim) and an item
rental application were determined and the scale of participation in the sharing economy was created. Significant
differences between the perception of willingness to participate in the sharing economy and demographic
characteristics were questioned. In the study conducted with 658 participants, a significant difference was found
between age, marital status and income levels and the desire to participate in the sharing economy.

Key words: Sharing Economy, AirBnB, UBER, GoCar, Ishike, Bisim

Paylasim olgusunun insanoglunun varligindan giiniimiize degin var oldugu &ngériilmektedir. Insanlarin temelde
gergeklestirdigi iki farkli paylagim tiirline rastlanmaktadir. Bunlardan ilki fiziksel mallarin paylasimi, digeri ise
fikir ve bilginin paylagimidir. Giiniimiizde teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak kullanarak gerek fiziksel
mallarin gerekse fikir ve bilginin paylagimi kolaylasmakla beraber ayni zamanda da gesitlenmistir. Boylece
paylasim faaliyetini gergeklestiren taraf olmak veya paylagimdan yararlanan kigi olmak kolaylagsmistir. Diinya
lizerinde yasayan insanlarin hangi cografyada bulunduklar farketmeksizin bilisim teknolojileri kullanarak paylasim
faaliyetleri gergeklestirmeye baslamalari ile beraber paylasim ekonomisi kavrami ortaya c¢ikmistir. Paylasim
ekonomisi kavrami, isbirlik¢i ekonomi, igbirlik¢i tiikketim gibi uctan uca faaliyetleri kapsayan semsiye bir kavram
olarak degerlendirilmektedir (Hsiao, Moser, Schoenebeck, & Dillahunt, 2018). Paylasim ekonomisi kavraminin
kokeni ingilizce olup literatiirde “sharing economy” tarimi ile kullanilmaktadir. ingilizce temelinden yola ¢ikilarak
Oxford sozliigl terimi “varliklarin veya hizmetlerin 6zel kisiler arasinda iicretsiz veya licretli olarak, genellikle
internet araciligiyla paylasildigi bir ekonomik sistem.” olarak tanimlanmaktadir. Akademik literatiirde ise paylasim
ekonomisi kavrami Ozelinde ortak bir tanim uzlasisindan bahsetmek miimkiin degildir. Akademik literatiirde
ingilizce ‘sharing economy’ teriminin yanisira ‘collaborative consumption’, ‘access-based consumption’, ‘the
mesh’, ‘connected consumption’, ‘circular economy’ ve ‘collaborative economy’ terimlerinin de kullanildig
goriilmektedir (Codagnone & Martens, 2016). Gordg (2018) tarafindan yapilan sistematik literatiir taramasinda
giliniimiiz teknolojik gelismeleri goz onilinde bulundurarak paylasim ekonomisinin bes farkli tanimu tespit edilmistir.
S6z konusu tanimlar tablo 1’de sunulmustur.
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Tablo 1: Paylasim Ekonomisi Kavrami Tanimlari
Yazar Tanim

Belk (2017) Paylagim ekonomisi tanimi 'gercek' ve 'sdzde paylasim' g6z 6niinde bulundurularak yapiliyor. Dolayisiyla
paylasim ekonomisini ifade ederken gercek paylasimi, sahiplikten ziyade gegici erigsim, {icret veya
tazminat 6demesi ve dijital platformlarin kullanimini gerektirdiginden bahsediyor.

Frenken et al. (2015) Paylasim ekonomisinin, 'tiiketicilerin (veya firmalarin) birbirlerine, muhtemelen para karsiliginda,
yeterince kullanilmayan fiziksel varliklarina (bos kapasite) gecici erisim izni vermeleri anlamma geldigi
belirtilmektedir

Pefia-Lopez, L. (2015) Paylasim ekonomisi, Belirli pazarlarda talep ve arzi eslestirerek, esler arasi (p2p) satis ve kiralamay1
miimkiin kilma" konusunda uzmanlasmig ¢evrimigi platformlar olarak tanimlanmaktadir.

PricewaterhouseCoopers Paylasim ekonomisi, miisterilerin maddi ve maddi olmayan varliklara sahip olmak yerine bunlara

(2015) erismesine izin vermek icin dijital platformlari kullanir.

Rinne (2017) Paylasim ekonomisinin odak noktasi, az kullanilan varliklarin, paraya ¢evrilmis olsun ya da olmasin,

verimliligi, stirdiiriilebilirligi ve toplumu iyilestirecek sekilde paylasiimasidir.
Kaynak: Gorég, G. (2018). The Definitions of Sharing Economy: A Systematic Literature Review. Management, 175-189.
d0i:10.26493/1854-4231.13.175-189

Paylagim ekonomisinde iki temel aktoriin varligi bilinmektedir. Bunlar tiiketiciler ve {irlin/hizmet saglayicilaridir
(Ozdemir & Celebi, 2018). Buna bagl olarak motivasyon unsurlarin tiiketici agisindan ve iiriin/hizmet saglayicilari
acisindan degerlendirmek miimkiindiir. Her ne kadar paylasim ekonomisi araglarina ulasim tiiketiciler agisindan
kolaylagmis olsa da demografik farkliliklar paylasim ekonomisine katilim istegini de etkileyebilmektedir. Paylagim
ekonomisi igerisinde iiriin veya hizmet alacak kisinin yasi, medeni durumu, gelir durumu, egitim diizeyi s6z konusu
demografik ozellikler arasinda yer almaktadir. Ornekler ile agiklamak gerekirse kisinin yasi teknolojik araclarin
kullanimint veya teknolojik aracglara olan giiveni etkileyebilir. Dolayisiyla buna bagli olarak kisi paylasim
ekonomisine katilip katilmama kararimi verebilir. Medeni durum ele alindiginda ise bir kiginin evli veya bekar
olmasi paylasim ekonomisi igerisinde yer alirken sadece kendini diisiinmesi 6tesinde ailesini de géz Oniine almast
gerekecektir. Gelir durumuna bagli olarak ise hizmetten faydalanma siklig1 degisebilir. Egitim diizeyi ise paylasim
ekonomisi sistemi konusundaki bilgi diizeyini etkilebilir. Calismanin amaci paylasim ekonomisine katilim istegi ile
demografik degiskenler arasindaki iligkiyi incelemektir. Arastirma, paylasim ekonomisi iiriin veya hizmet
saglayicilarinin pazarlama yatirimlart gergeklestirirken biitcelerini daha verimli kullanabilmeleri adina onciil
analizler paylagsmay1 hedeflemektedir.

2. KURAMSAL CERCEVE

Paylasim ekonomisi girisimlerini farkli sektorlerde gozlemlemek miimkiindiir. Konaklama, ulasim, hizmet ve
egitim ilk akla gelen sektorlerdir. Paylasim ekonomisi atil halde duran mal ve hizmetlerin paylasiimasini
saglamaktadir (Angelovska, Casni, & Christoph Lutz, 2020). Paylasim ekonomisi faaliyetleri kar amaci
giidebilecegi gibi kar amaci giidmeden de gerceklestirilebilmektedir. S6z konusu faaliyetler benimsendikge ve
uygulama alanlar1 yaygilastikca insanlarin giinliik yasamlarina da etkisi artmistir. Ornegin, bir konaklama
paylasim uygulamasi olan AirBnB, turistlerin konaklama anlayislarini yeniden sekillendirmistir. Baska bir 6rnek
vermek gerekirse Uber uygulamasi kigilerin bir yerden baska bir yere ulasimlarinda onlara yeni bir alternatif
sunmus ve bunu gilinii her saati tiim teknolojik cihazlardan ulagilabilir hale getirmistir. Airbnb ve Uber gibi
platformlar, varlik elde etmek i¢in yatirim gerektirmeyen bir sistem sunlamalarindan &tiird, tiiketiciler igin gekici
hale gelmektedir. Avrupa Komisyonu (2016) paylasim ekonomisinin “genellikle tiizel olmayan kigiler tarafindan
saglanan mal veya hizmetlerin gecici kullanimi igin agik bir pazar yarattigini ve isbirlik¢i platformlar tarafindan
faaliyetlerin kolaylastirildig1 is modellerini ifade ettigini” belirtmektedir. Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii
(OECD, 2016), paylasim ekonomisini “hizmetlerin esten ese veya ortak kullanim temelinde saglanmasina izin
veren yeni pazar yerleri” olarak tanimlamaktadir. Giris boliimiinde detaylandirildigi gibi bu ¢aligmada paylasim
ekonomisi “bireylerin veya firmalarin yeterince kullanilmayan fiziksel ve beseri varliklarini ¢evrimigi platformlar
aracilifiyla gecici erisim izni vermelerini miimkiin kilan veren bir sistem” olarak ele alinmaktadir (Gerwe & Silva,
2020).

2.1. Paylasim Ekonomisine Katilim Isteginde Etkili Olan Faktorler

Paylasim ekonomisi araglarinda tiiketici veya hizmet / servis saglayicit olarak rol almayr tesvik eden kisisel
ozellikler bes farkli kategoride bes faktor kisilik modeli altinda degerlendirilmektedir. S6z konusu kisisel 6zellikler
aciklik, vicdanli olma, disadoniikliik, uyumluluk olarak belirtilmektedir.

2.1.1. Aakhk

Paylagim ekonomisi araclarina katilim bir deneyim olarak ele alinmaktadir. Deneyimlerin bir pargast olmak ise s6z
konusu olguya agiklik derecesine gore degerlendirilmektedir. Agiklik kavrami dijital pazarlama faaliyetleri
acisindan incelendiginde hem hizmet alan hem de hizmet saglayic1 agisindan degerlendirilmektedir. Hizmet alan
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taraf agisindan agiklik s6z konusu deneyimin pargasi olma istegini ifade etmektedir. Servis saglayici agisindan ise
aciklik sunulan iriin veya hizmete yonelik tiim bilgilerin tutarli bir sekilde taraflar arasinda paylasilmasini ele
almaktadir. Paylasim ekonomisi araglarimin goérece yeni oldugunu gz dniinde bulundurdugumuzda katilimcilarin
aciklik derecesi rol alma sikligi ile iliskilendirilebilmektedir. Buda, Pethes, and Lehota (2019) tarafindan
Macaristan’da gergeklestirilen bir arastirmada katilimcilarin %12'sinin paylasim ekonomisi hizmetlerinden en az
birine acik oldugunu bulunmustur. Farkli paylasim ekonomisi hizmetleri ele alindiginda Ankete katilan
goniillillerin %12,3'i ev aletlerini 6diing almaya ve 0diing vermeye, %15,8’1i kamuya a¢ik ara¢ paylagimina,
%23,7’si ortak seyahat uygulamalarma, %23,2’si ortak bisiklet kullanimina, %20,01°’i 6zel daire paylasim
uygulamalarina agik olduklarimi belirtmislerdir. Loh (2018) tarafindan yapilan bir arastirmada ise erkek
katilimeilarin %30,8’1 ara¢ paylasim uygulamalarina katilmaya daha agik olarak degerlendirilmistir. Agiklik
derecesi yiiksek olan katilimcilarin paylasim ekonomisi araglarini kullanmaya daha istekli oldugu da ortaya ¢ikan
sonuglar arasinda yer almistir. Bu calismada ise paylasim ekonomisine katilim isteginde etkili olan faktorler
arasindan aciklik arastirmaya dahil edilerek demografik degiskenler ile arasindaki iliski incelenmistir.

2.1.2. Vicdanh Olma

Vicdanli olma, bireylerin ne 6lciide organize, eksiksiz, sorumlu ve basariya / hedefe yonelimleri olduklariyla ilgili
degerlendirilmektedir. Vicdanli insanlar bir karar vermeden Once artilar1 ve eksileri veya maliyetleri ve faydalar
tartma egilimindedir (Loh, 2018). Paylasim ekonomisi araglarin1 kullanacak olan kisilerin kullanmadan 6nce fayda
ve maliyet degerlendirmesi yapmalart muhtemel goriinmektedir.

2.1.3. Disadoniikliiliik

Disadoniikliik, bireylerin dis diinyayla iligki kurarak olumlu duygular elde etme derecesine atifta bulunmaktadir.
Disadoniik insanlarin belirgin 6zellikleri sosyal, girisken, iddiali, enerjik ve aktif bireyler olmalar1 olarak
gosterilmektedir (Giilagti & Baydas, 2022). Disadoniiklerin tanimlayici 6zelliklerinden biri, sosyal durumlarda
basarili olma egiliminde olmalaridir (Altug, Ozhan, & Meco, 2020). Paylasim ekonomisi uygulamalarmin sosyal
olgulardan bagimsiz degerlendirilemeyecegi diisiiniildiigiinde disadoniikliik ile paylasim ekonomisi arasinda iligki
beklenmektedir (Loh, 2018).

2.1.4. Uyumluluk

Uyumluluk, bireylerin sosyal uyum, isbirligi, edep ve diiriistliige ne kadar deger verdigi ile ilgilidir. Uyumluluk
konusunda yiiksek puan alanlar genellikle nazik, glivenen, 6zgecil ve daha bagislayici olarak degerlendirilmektedir.
Uyumlu insanlarin dogasi, heniiz belirli bir olgunluk seviyesine ulasmamis paylasim ekonomisi uygulamalarina
katilim konusunda tegvik edici bir unsur olarak ortaya ¢ikabilir (Loh, 2018). Ayrica, empatiye daha yatkin olmalar
nedeniyle, paylasim ekonomisi aktorleri olarak rol aldiklarinda sistemin isleyisine de katki yapabilecekleri
ongoriilmektedir.

2.1.5. Nevrotiklik

Nevrotizm, bireyin olumsuz duygular yasama ve asir1 tepki gosterme egilimi ile ilgilidir. Nevrotik insanlar endiseli,
gergin ve giivensiz olma egilimindedir.. Bu nedenle ilk defa karsilastiklar1 olgulara veya bagka bir anlamla
yabancilara giivenmeme olasiliklar1 daha yiiksektir. Ayrica yeni teknolojileri ve hizmetleri stresli ve basa ¢ikmasi
zor olarak algilamalar1 Ongriilecegi i¢in internet lizerindeki yeni uygulamalara karsi da mesafeli olmalar
beklenmektedir. Nevrotiklik degerlendirmesinde nevrotiklik diizeyi diisiik olarak degerlendirilen bireylerin daha az
stres yasadig1 belirtilmektedir (Solunoglu & Nalgac1 Ikiz, 2020). Yapilan ¢aligmalarda nevrotiklik diizeyi yiiksek
olan kisilerin paylasim ekonomisi araglarini kullanmaya daha az istekli oldugu ortaya konmustur (Loh, 2018).

3. ARASTIRMANIN METODOLOJISI
3.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Calismanin amaci paylasim ekonomisine katilim istegi ile demografik degiskenler arasindaki iligkinin ortaya
konmasidir. Arastirmada anket yontemi kullanilmistir. Paylasim ekonomisine katilim istegini ifade eden agiklik
Olcegi Buda et al. (2019) tarafindan gercgeklestirilen ¢alismadan Tiirk¢e’ye uyarlanmistir. Arastirmaya katilacak
olan kisiler kolayda 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir. Erisilmesi en kolay olay kisilerden baglanmistir. Anket
cevrimigi araglar ile sekillendirilerek yine c¢evrimici olarak dagitilmistir ve geri bildirimler toplanmistir. Anket
calismasindan elde edilen veriler excel formatinda disa aktarilmigtir ve sonrasinda ise SPSS programina islenerek
analizler gerceklestirilmistir.
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3.2. Arastirmanin Modeli

Paylagim ekonomisi uygulamalarini temsilen bir konaklama paylasim uygulamasi (AirBnB), bir seyahat paylasim
uygulamasi (BlaBla Car), bir ara¢ paylagim uygulamasi (UBER), bir siiriis paylasim uygulamasi (GoCar), bir ortak
bisiklet kullamimi uygulamas (isbike, Bisim), bir esya kiralama uygulamas: belirlenerek paylasim ekonomisine
katilim istegi 6l¢egi olusturulmustur. Katilimcilarin demografik 6zelliklerinin belirlenebilmesi adina, yas, medeni
durum, egitim diizeyi, gelir diizeyi, gelir tatmini i¢in ayr1 anket Olg¢ekleri olusturulmustur. Bu baglamda
arastirmanin hipotezi olugturulmustur.

H1: Demografik faktorlerden en az biri ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda iliski mevcuttur.
Hla: Yas ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H1b: Egitim diizeyi ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Hlc: Medeni durum ile ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlaml bir farklilik vardir.
H1d:Gelir diizeyi ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlaml bir farklilik vardir.

Hle: Yasam standarti ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H1f: Cinsiyet ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Aragtirmanin modeli ise sekil 1’de sunulmustur.

Paylasim ekonomisine
katilim istegi

Medeni durum

Gelir diizeyi
H1f

Sekil 1: Aragtirmanin Modeli
3.3.Bulgular

Anket arasgtirmasmna katilan 658 kisinin verileri SPSS programina girilmistir. Veriler arasinda kayip veri
bulunmamaktadir. Arastirma modeline uygun olarak farkl: istatistiksel yontemler ile yapilan analizler sonucunda
elde edilen bulgular asagidaki tablolarda verilmektedir.

Tablo 1: Cinsiyete gore bagimsiz 6rneklem T-testi sonuclari

Degiskenler Gruplar N X ss t testi
t sd p
Paylasim Ekonomisine Kadmn 350 2.697 0.85 )
Katilim istegi Erkek 308 2.736 0.80 A4 656 655

Yukarida 6zet olarak sunulan tablo incelendiginde katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istekleri cinsiyet
gruplarina gore anlamlh bir farklilik gostermemektedir (t [656]= -.447; p>0.05). Erkek katilimcilarin paylasim
ekonomisine katilim istekleri (X=2.736) kadin katilimcilara kiyasla (X=2.697) daha olumludur.
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HI1f: Cinsiyet ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir hipotezi
desteklenememistir.

Tablo 2: Medeni durumlara gore bagimsiz drneklem T-testi sonuclari

Degiskenler Gruplar N X Ss t testi
t sd p
Paylasim Ekonomisine Katihm Istegi Bekar 380 2.832 0.81
Evli 278 2.545 0.82 4423 656 000

Yukarida 6zet olarak sunulan tablo incelendiginde katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istekleri medeni
durum gruplarina gore anlaml bir farklilik gostermektedir (t [656]= 4.423; p<0.05). Bekar katilimcilarin paylagim
ekonomisine katilim istekleri (X=2.832) kadin katilimcilara kiyasla (X=2.545) daha olumludur.

Hlc: Medeni durum ile ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir hipotezi
desteklenmistir.

Tablo 3: Calisma durumuna gore bagimsiz drneklem T-testi sonuclart

Degiskenler Gruplar N X Ss t testi
t sd p
Paylasim Ekonomisine Katihm istegi Cahismiyor 224 2.819 0.82
1.981 656 .048
Calisiyor 376 2.680 0.83

Yukarida 6zet olarak sunulan tablo incelendiginde katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istekleri ¢aligma
durumu gruplarina goére anlamh bir farklilik gostermektedir (t [656]= 1.981; p<0.05). Calismadigin1 beyan eden
katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istekleri (X=2.19) calistigim1 beyan eden katilimcilara kiyasla
(X=2.680) daha olumludur.

Tablo 4: Aylik gelir durumuna gore tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuclari

Aylik Gelir N X ss Varyansin KT sd KO F p Anlamhhk
Kaynag

1500 TL ve alt1 (1) 124 2942 781 G. Arasi 15.449 5 3.090

1501 - 2501 TL (2) 431 2740 847 G. Ici 440.910 652  .676

2501-5000 TL (3) 83 2.796  .862 Toplam 456.359 657

5001-10.000 TL 195 2598 771

4 4.569 0.000 1-4,5,6

10.001-14.999 TL 51 2529  .838

©)

15.000 TL ve iizeri 62 2481 901

(6)

Toplam 658 2.711  .833

Yukaridaki tablo incelendiginde katilimcilarin paylasim ekonomisine katilma isteklerine yonelik algilar1 aylik gelir
diizeyine gore anlamli bir sekilde farklilasmaktadir (F=2.711, p<0.05). Katilimcilarin paylagim ekonomisine
katilim istegine yonelik algilarin hangi aylik gelir diizeyinde farklilik gosterdigini bulmak amaciyla yapilan Tukey
testi sonuglarina gore 1500 TL ve alt1 aylik gelire sahip olan katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istegine
yonelik algilart (X=2.74), 5001-1000 TL aylik gelire sahip olanlardan (X=2.59), 10.001-14.999 TL aylik gelire
sahip olanlardan (X=2.52)# 15.000 TL ve iizeri aylik gelire sahip olanlardan (X=2.48) daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Analiz sonuglarina dayanarak 1 numarali kategorinin 4, 5 ve 6 numarali kategorilerden anlamli bir
sekilde farklilagtig1 sdylenebilir.

Tablo 5: 2500 TL alt1 ve {izeri aylik gelir durumuna gore bagimsiz 6rneklem T-testi sonuglari

Degiskenler Gruplar N X ss t testi
t sd p
Paylasim Ekonomisine Katilim Istegi 2500 TL altx 350 2.841 0.83
2500 TL iizeri 308 2.563 0.80 4.328 656 000

Yukarida 6zet olarak sunulan tablo incelendiginde katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istekleri, 2500 TL
altinda ve tlizerinde aylik gelir elde eden 2 grupta incelendiginde Tukey analizini destekleyici sekilde anlamli bir
farklilik gdstermektedir (t [656]= 4.328; p<0.05). 2500 TL ve alt1 aylik gelir elde eden katilimcilarin paylasim
ekonomisine katilim istekleri (X=2.841) 2500 TL ve iizeri aylik gelir elde ettigini beyan eden katilimcilara kiyasla
(X=2.563) daha olumludur.

H1d:Gelir diizeyi ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir hipotezi
desteklenmistir.
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Tablo 6: Egitim diizeyine gore tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Egitim Diizeyi N X Ss Varyansin KT sd KO F p Anlamhhk
Kaynag

Ilkogretim 7 2.595 .849 G. Arasi 3.147 4 3.090

Lise 55 2.748 873 G. Ici 453.212 653 .676

Universite 369 2.724 .820 Toplam 456.359 657 1.134  .340 Yok
Yiiksek Lisans 173 2.746 .825

Doktora 54 2.487 .899

Toplam 658 2.711 .833

Yukaridaki tablo incelendiginde katilimcilarin paylagim ekonomisine katilma isteklerine yonelik algilar1 egitim
diizeyine gore anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir (F=1.134, p<0.05). Elde edilen sonuclara Tukey testi
uygulandiginda da anlamli bir sekilde farklilasmadigi desteklenmektedir.

Hlb: Egitim diizeyi ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir hipotezi
desteklenememistir.

Tablo 7: Yas dagilimina gore tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Yas N X SS Varyansin Kaynag KT sd KO F p Anlamhhk
18-24 (1) 222 2.925 .805 G. Arasi 17.214 5 3.090
25-30 (2) 105 2.614 764 G. ici 439.145 652 676
31-40 (3) 139 2.659 831 Toplam 456.359 657
4150 (4) 83 5576 851 5.111  0.000 1-2,345,6
51-60 (5) 86 2.581 .906
60 ve iizeri (6) 23 2.369 .679
Toplam 658 2.711  .833

Yukaridaki tablo incelendiginde katilimeilarin paylasim ekonomisine katilma isteklerine yonelik algilar1 yaslara
gore anlaml bir sekilde farklilasmaktadir (F=5.111, p<0.05). Katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istegine
yonelik algilarin hangi yas araliklarinda farklilik gosterdigini bulmak amaciyla yapilan Tukey testi sonuglarina gore
18-24 yaslar1 arasinda olan katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istegine yonelik algilart (X=2.92), 25-30
yas araliginda olanlardan (X=2.61), 31-40 yas araliginda olanlardan (X=2.65), 41-50 yas araliginda olanlardan
(X=2.57), 51-60 yas araliginda olanlardan (X=2.58), 60 yas ve iizeri olanlardan (X=2.36) daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Analiz sonuglarina dayanarak 1 numarali kategorinin 2,3,4, 5 ve 6 numarali kategorilerden anlamli
bir sekilde farklilagtig1 sdylenebilir.

Tablo 8: 24 yas ve alt1, 25 yas ve lizeri gruplara gore bagimsiz rneklem T-testi sonuglari

Degiskenler Yas N X SS t testi
t sd p
Paylasim Ekonomisine Katihm istegi 18-24 222 2.925 0.80
25 yas iizeri 436 2.602 0.82 4.187 656 000

Yukarida 6zet olarak sunulan tablo incelendiginde katilimcilarin paylasim ekonomisine katilim istekleri, 18-24 yas
arasinda olan ve 25 yag lizerinde olan katilimeilar i¢in 2 grupta incelendiginde Tukey analizini destekleyici sekilde
anlamli bir farklilik gostermektedir (t [656]= 4.787; p<0.05). 18-24 yas arasinda olan katilimcilarin paylasim
ekonomisine katilim istekleri (X=2.925) 25 yas ve lizeri katilimcilara kiyasla (X=2.602) daha olumludur.

Hla: Yas ile paylagim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir hipotezi desteklenmistir.

Tablo 9: Yasam standartina gore tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Yasam Standarti N X SS Varyansin KT sd KO F p Anlamhhik
Kaynag
Heniiz gelirim yok 131  2.830 .797 G. Arasi 3.421 3 3.090
Gelirim ile diisiik standartlarda yasiyorum 62 2.803 792 G.lci 452938 654 .676

Gelirim ile normal standartlarda yasiyorum 412  2.668 .849  Toplam 456.359 657 lea6 .1r7 Yok

Gelirim ile yiiksek standartlarda yasiyorum 53 2.641 820
Toplam 658 2.711 .833

Yukaridaki tablo incelendiginde katilimcilarin paylagim ekonomisine katilma isteklerine yonelik algilart yagam
standartlarina goére anlaml bir sekilde farklilagsmamaktadir (F=1.848, p<0.05). Elde edilen sonuglara Tukey testi
uygulandiginda da anlamli bir sekilde farklilasmadigi desteklenmektedir.

Hle: Yasam standarti ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir hipotezi
desteklenememistir.
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4, SONUC VE ONERILER

Arastirma kapsaminda paylasim ekonomisine katilim istegi algis1 ¢esitli demografik 6zelliklere gore incelenmistir.
Bulgular sonucunda desteklenen ve desteklenemeyen hipotezler asagidaki tabloda 6zet sekilde verilmektedir.

Tablo 10: Analiz sonrasi hipotez 6zet tablosu

Hipotez Sonug¢
H1 | Demografik faktorlerden en az biri ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda iliski mevcuttur. Desteklendi
Hla | Yas ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir. Desteklendi
H1b | Egitim diizeyi ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir. Desteklenemedi
Hi1c | Medeni durum ile ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir. Desteklendi
H1d | Gelir diizeyi ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir. Desteklendi
Hle | Yasam standarti ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir. Desteklenemedi
H1f | Cinsiyet ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik vardir. Desteklenemedi

Yas ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Ozellikle 18-24 yas arasi
katihimeilarin diger yas gruplarma gére paylasim ekonomisine katilma istekleri daha yiiksektir. Universite ¢ag1
diyebilecegimiz s6z konusu yas gurubu teknoloji ile son derece entegredir. Paylasim ekonomisi araglarinin
tiimiiniin dijital uygulamalar vasitasi ile hayta gecirildigini varsayacak olursak dijital araglar1 kullananlarin
paylasim ekonomisi uygulamalarina daha agik olduklarina varabiliriz. Bir diger bulgu ise medeni durum ile
paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik oldugunu gostermektedir. Bekar kisilerin evli
kisilere kiyasla paylasim ekonomisine katilma isteklerinin daha yiiksek oldugunu gérmekteyiz. Evli kisilerin aile
kurumu dolayisiyla aldiklar1 sorumluluklarin daha fazla olusu tek basina karar verme kabiliyetlerini
sinirlandirabilmektedir. Bekar kisiler ¢esitli paylasim ekonomisi araglarini daha serbest bir sekilde kullanim daha
kolay karar verebilmektedirler. Paylasim ekonomisi araglarinin gérece yeni olduklarimi diistindiigtimiizde bekarlar
acisindan kabullenme daha yiiksek olarak degerlendirilebilir. Bulgular: inceledigimizde Gelir diizeyi ile paylasim
ekonomisine katilim istegi arasinda anlamli bir farklilik oldugunu gorebilmekteyiz. Paylagim ekonomisi araglari
aym hizmeti veren geleneksel kanallara gére daha ekonomik ¢dziimler sunabilmektedir. Ornegin; bir arag satin
almak yerine onu saatlik kiralama, bir bisiklet satinalmak yerine onu saatlik Kiralama, bir otelde konaklamak yerine
0zel bir miilkii giinliik kiralama gibi ¢oziimler maliyet agisindan avantaj sunabilmektedir. Dolayisiyla geliri diistik
olan katilimcilarin paylagim ekonomisine katilma isteklerinin diger katilimcilara kiyasla daha yiiksek oldugunu
gormekteyiz. Sonug olarak ise Demografik faktorlerden en az biri ile paylasim ekonomisine katilim istegi arasinda
iligki mevcuttur diyebilmekteyiz.

Gelecek caligmalarda kapsam genisletilerek paylasim ekonomisine katilim istegi bagka faktorler agisindan da
incelenebilir. Ayni ¢aligmanin bagka {ilkelerde uygulanmasi ile elde edilecek sonuglar ise karsilastirmali analizler
elde edilebilir. Bu ¢alismanin sonuglar1 paylasim ekonomisi igerisinde var olan girisimciler tarafindan pratikte test
edilebilir. Ornegin; hedef kitle belirlemede bulgulara dikkat edilerek internet reklam kampanyalari
sekillendirilebilir. Boylece platform sahipleri i¢in fayda saglamasi beklenmektedir.
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